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Jaime Yankelevich, un veterano de los medios. director de Radio Belgra-
ne, tuvo a su cargo las primeras transmisiones de Canal 7 en 1951.

A

LEVISION
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La inauguracién y poste-
rior popularizaciéon de la
fransmisidon de im&genes
sin cables en nuestro pais,
describe un arco entre el
impulso inversorinicial del
Estado y el modelo de
televisdn privada de la
actualidad. Precisamen-
te, entre estos dos puntos,
se fueron delineando el
perfil tecnoldgico del
medio, un NUevo merca-
dolaboral,lastendencias
en la programacion v,
también, un publico que
se fascind con la nove-
dad, hasta incorporarla
como un miembro mas
de la familia.



Latelevisién argentina inicia sus
transmisiones regulares el 17 de
octubre de 1951, cuando Canal 7
de Buenos Aires, dependiente de
LR3 Radio Belgrano y dirigido por
Jaime Yankelevich, emite los dis-
cursos del acto de conmemoracién
del Dia de la Lealtad desde Plaza
de Mayo. ElI Canal 7 de Buenos
Aires, que habia sido instalado
mediante una inversién del Estado
nacional por un decreto del 28 de
abril de 1958, continda siendo el
unico canal de televisién en todo el
pais hasta 1960, cuando comien-
zan a funcionar tres canales priva-
dos en Buenos Aires, uno en Men-
doza y otro en Mar del Plata.

Durante la década del sesenta,
latelevision se consolida a partir de
un crecimiento sostenido de la au-
diencia, consigue una amplia co-
bertura territorial mediante la aper-
tura de canales en el interior del
pais, expande su horario de trans-
misién, y transforma la grilla de
programacién, paralo cual comien-
za a ser determinante la competen-
cia con los demas canales. Este
periodo coincide, ademas, con la
expansion de las cadenas estado-
unidenses en casi toda Latinoamé-
rica donde se repiten, con leves
variantes, las asociaciones que re-
sultan de las adjudicaciones ar-
gentinas a los canales privados.
Recién entonces, quiza, se puede
pensar la television como un medio
masivo de comunicacién en la Ar-
gentina. Hasta ese momento, su
interés estaligado ala condicion de
innovacion tecnolégica y al sfatus
que otorga la posesion de un apa-
rato receptor.

La historia del proceso de incor-
poracion y expansion masiva de la
television, si bien en muchos as-
pectos reproduce modelos de in-
corporacion de una nueva técnica
encomunicacion, y en este sentido,
puede compararse a la instalacién
de otros medios o de canales de
television en otros paises, también
permite leer un punto de inflexién
en la historia de los medios de
comunicacion en el pais. La Argen-
tina, que contaba con una tempra-
na e importante industria editorial,

una radio contempordnea a la ex-
pansiéon mundial de ese medio e
intentos por consolidar una indus-
tria cinematografica, se enfrentacon
dificultad al desafio de la television.

UN PROYECTO CARO Y DIFICIL

Cuando en 1951 comienzan las
transmisiones regulares de televi-
sion en la Argentina, hacia por lo
menos tres décadas gue la misma
era motivo de preocupacion entre
los radioaficionados. En el mundo
de la electricidad, de la radio o de
las invenciones, se siguié el proce-
so de discusién técnica y los resul-
tados de las pruebas experimenta-
les con mucha atencion: aun en los
medios no especializados se ha-
blaba de la televisién con naturali-
dad y como un hecho préximo a la
vida cotidiana’, desde los afios '20.

No se trata de un invento con
aplicaciones lejanas, sino de insta-
lacion inmediata entre los habitos
culturales preexistentes y ligados a
la radio. Sin embargo, la televisién
todavia no es nombrada “television”
y los problemas de nominacién que
ofrece (“radio-visiéon”, “transmisién
sin hilos de la vision”, “visién a dis-
tancia”, “visiotelefonia" y “radio-ci-
nema") ponen en evidencia la ne-
cesidad de asimilar el nuevo inven-
to a los anteriores con los que for-
mariaun continuum(fotografia-cine-
radio-television), pero también la
falta de claridad respecto del fun-
cionamiento y las aplicaciones de
dichoinvento. Durante las décadas
del veinte y treinta, mientras se in-
corpora y expande la radio, la cir-
culacion de revistas de divulgacién
técnica y la difusién de novedades
de aplicaciéon inmediata y ganan-
cias cuantiosas provocan una pa-
sion desenfrenadaporlainvencion.
La televisién en este contexto forma
parte de una evoluciéon unilineal que
es coherente con ese clima de op-
timismo frente al progreso tecnol6-
gico. En muchos casos, es pensa-
da como complemento del teléfono
y por lo tanto como un sistema
interactivo “en que las personas
que hablan por teléfono de un lado

al otro del Atlantico puedan obser-
var sus movimientos”2. También la
radio habia sido imaginada de ese
modo por los radioaficionados. Esta
indefinicién se mantendré hasta que
quede claro que el sistema adopta-
do enotros paises es el de la broad-
casting y no el de la telefénica. El
factor comercial no se pondra en
discusion hasta muchos afos des-
pués, cuando efectivamente resul-
ten posibles las transmisiones. En-
tretanto dos factores seran decisi-
vos para la postergacion: uno de
fndole técnica (el pasaje de la tele-
visiéon mecanica a la electrénica) y
otro politico-econémico (la Segun-
da Guerra Mundial).

Todaviaenlas décadas del vein-
te y del treinta, las revistas anun-
cian pruebas experimentales de
transmisién de imagenes en otros
paises y también en Buenos Aires.
Caras y Carelas, en julio de 1929,
informa acerca de “ingenieros de
una sociedad londinense [que] se
encuentran actualmente en la capi-
tal alemana donde acaban de ins-
talar, en la estacion radiodifusora
de Voxhaus, un estudio de televi-
sién”. El mismo afio, en la Exposi-
cion Internacional de Radiotelefo-
nia en Buenos Aires, se hacen de-
mostraciones con un aparato cons-
truido por Duclout, que maravilla al
tiempo que decepciona por su pe-
quefiez e imperfeccion. El ingenie-
ro Ignacio Gémez repetird en 1931
experiencias similares: transmisién
de imagenes inanimadas de foto-
grafias, dibujos y, en ocasiones, de
personas. A juzgar por las fotogra-
flas que reproducen los diarios
(enormes aparatos con una panta-
lla infima) la decepcién debe haber
sido similar.

. Pocos afos después, estos pro-
blemas seran solucionados, aun-
que no en la Argentina. A medida
que llegan informaciones sobre las
primeras transmisiones publicas en
Alemania e Inglaterra se mantiene
el interés, pero la cuestién nacional
(o la relacion tecnologia/progreso/
nacién)deja de ser el eje del discur-
so sobre este tema. Por lo tanto,
queda claro que el modelo del pio-
nero, no podra repetirse con la tele-
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Embarque en el puerfo de
Buenos Aires del camion de
exteriores que haria la pri-
mera ransmision internacio-
naldesdeel Uruguay (1961).

vision. Enrique Susini, que habia
sido uno de los responsables de las
primeras y miticas transmisiones
radiales desde el Teatro Coliseo en
1920, y que junto a César Guerrico
y Luis Romero Carranza (que tam-
bién habian participado de aquel
hecho) funda Lumiton -la producto-
ra de cine sonoro- en 1933, sera
nombrado director artistico de Ca-
nal 7 en 1951. Si con la radio y el
cine habia bastado una apuesta
personal de jévenes de clase me-
dia alta, la televisién requerira otro
tipo de empresa.

El modo de acceso al televisor
también diferira radicalmente de
los modos de apropiacion de los
aparatos de radio (del tallercito
para el armado casero, al electro-
doméstico comprado en cuotas).
Latelevisién -como también habia
ocurrido con el cine-resultacaray
dificil y de esta manera profundi-
za la brecha entre los saberes

necesarios para llevar adelante -

Su puesta en marcha y la posibili-
dad de su concrecién préctica.
Pero ademas desaparece la posi-
bilidad de una television emisora-
receptora, que habfa sido una de
las claves iniciales del desarrollo
de laradio y del interés de uno de
sus protagonistas (el radioaficio-
nado).
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La televisién no podria ser una
empresa de pequefios producto-
res, de manera que a los sectores
populares y medios no les restaria
sino convertirse, como en el caso
del cine, en su publico.

Durante la década del 40, mien-
tras se instalan servicios publicos y
canales comerciales en otros pai-
ses, algunas revistas técnicas si-
guen el ritmo de las innovaciones
obviando el hecho de que en la
Argentina todavia no se ve televi-
sion. De esta forma, Mundo Técni-
code marzo de 1945, informa acer-
ca de un sistema de televisién y su
inventor, de quien se presenta una
foto: “John Logie Baird junto al Glti-
mo receptor para television que ha
construido y que reproduce image-
nes en colores y en relieve”.

En el nimero de abril de la mis-
ma publicacion se realiza un esta-
do de los “Adelantos en televisién”
donde el eje es el color. Las publi-
caciones técnicas dan cuenta, ca-
bal e interesadamente, de ese in-
tento por seguir al diay llegar por la
via técnica a la television en la Ar-
gentina. Sin embargo, la television
presentaobstaculos que no se pue-
den salvar con revistas populares y
talleres de bricolage. De alli que,
cuando la Argentina acceda al nue-
vo invento, lo hara por otro camino.

UN GRAN ESFUERZO PARA
TRANSMITIR LA HISTORIA

La primera transmisién publica
de Canal 7 de Buenos Aires, se
realiza con equipos Standard Elec-
tric comprados por Jaime Yankele-
vich en Estados Unidos. También
habia ingresado una cifra que osci-
la, segun las fuentes, entre 400 y
5000 aparatosreceptores Standard
Electric y Capehart, que sélo en
una infima proporcién se encontra-
ban instalados en los hogares por-
tefios. Las vidrieras comerciales
eran su espacio privilegiado y lo
serian aun por un buen tiempo. Los
diarios y las revistas de esos dias
apenas registran la aparicion del
nuevo medio®, El hecho histdrico es
el Dia de la Lealtad, la reaparicién
de Eva Peron en publico luego de
un periodo de reposo por su enfer-
medad, la multitud en la calle. La
transmision televisiva agrega, re-
afirma, viene a coniribuir *; no es
mas que un detalle, un dato que
ratifica elhecho de que la Argentina
esta entre los primeros paises del
mundo. “La Television se asociara
Mafana a la Magna Fiesta Civica
del Pais” titula el diario Criticael 16
de octubre.

En los anticipos de los dias pre-
vios a la transmisién y en los co-



mentarios inmediatamente poste-
riores, se condensan dos image-
nes de la television que ratifican la
importancia de ese hecho histérico
y lo oportuno de la eleccion. La
television profundiza los sentidos
del Dia de la Lealtad porque es el
canal mas idéneo para la transmi-
sién de la historia en vivo: es pre-
sentado como el medio més objeti-
vo, aquel que sin mediaciones deja
hablar a los hechos por si mismos:
“El verdadero estado de espiritu de
las multitudes argentinas, hablara

rr

-

v

o

manana por si solo: todos los pane-
giricos verbales resultaran vanos"s.

La television tardaria muchos
afos en desplazar a la radio en la
vida cotidiana; sin embargo, en re-
lacién con el acontecimiento elegi-
do para dar comienzo alas transmi-
siones, sus ventajas son evidentes
y muestran lo que se piensa enton-
ces como una de las caracteristi-
cas principales del medio: su trans-
parencia, su objetividad. Peroen la
discursividad peronista de enton-
ces, latelevision también es puesta

enotraseriey contextualizada como
parte de la “realidad efectiva” de la
que habla la marcha partidaria. La
television, como artilugio técnico,
es ejemplo de los logros alcanza-
dos y almismo tiempo es el eslabén
de una serie indefinida de progreso
que la Argentina estaba poniendo
en marcha. Mas que la visibilidad
de las imagenes, interesa la visibi-
lidad de los equipos, que por otra
parte son enormes, de una pesada
materialidad que contrarresta la
idea de las imagenes viajando a
través del éter. La antena transmi-
sora condensa estas representa-
ciones de la televisién: colocada
sobre la torre construida en la cima
del edificio del Ministerio de Obras
Publicas y fotografiada en contra-
picado, subraya su gigantismo.

La antena remite a los sentidos
originarios de la television: la tele-
visién, es decir la transmisién de
imagenes a distancia, es el icono
ligado a un imaginario preexistente
acerca del funcionamiento técnico
del nuevo medio, lo que permite la
transmision a distancia y es cuanto
gueda de “maravilla tecnolégica”
para ese entonces. Por otra parte,
la antena -a diferencia de los equi-
pos transmisores, el camién de ex-
teriores y los aparatos receptores-
ha sido construida en la Argentina
por mano de obra nacional. Asi
titula la revista Antena. “En el cielo
portefio se incrusta ya la antena
televisora de mayor potencia del
mundo entero. Se acercan a las
nubes los técnicos y obreros crio-
llos™.

Primitiva antena: la inferior corres-
ponde al transmisor de sonido y la
antena superior al de vision. Arriba
del mastil se ubicaba la antena de
recepcion. Todo un adelanto tecnolo-
gico.
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LA ARGENTINA LLEGO TARDE

Durante esos primeros dias, el
interés se concentra en las transmi-
siones, aquello que habia sido ob-
jeto de preocupacion desde tanto
tiempo atras. La recepcién de las
imagenes apenas merece comen-
tarios. Durante los meses siguien-
tes los controles y las camaras son
fotografiados reiteradamente: asi
aparecen actores y conductores
que firman contrato con Canal 7 o
que participan de alguna emision,:
manejando una camara. Cuando
se fotografia un espectaculo, no
hay demasiadas diferencias conun
escenario teatral o con una transmi-
sién radial, segun el caso, por lo
tanto se elige una perspectiva que
incluya también la cdmara y el ca-
marégrafo.

La ostentacién de sus mediacio-
nes técnicas es casi el Unico plus
que puede exhibir la television fren-
te a otros espectaculos ya naturali-
zados.

Sin embargo, los diarios y revis-
tas revelan la existencia de una
especie de “trauma” en este co-
mienzo, ya que si insisten en leerlo
como prueba del progreso, el retra-
so eraun datoimposible de ocultar.
La Argentina ya no podia ofrecer el
mérito de "estar entre los prime-
ros”. No sdlo Inglaterra o Estados
Unidos contaban con television
desde hacia mas de una década,
sino que México, Cubay Brasil tam-
bién se habian adelantado a la Ar-
gentina. De manera que resultan
necesarias las excusas, y para ello
se apela a los mas variados argu-
mentos. Se sefiala que “si bien es

cierto que ha habido en nuestro
pais alguna demora en contar con
televisién, esto ha significado un
beneficio. Comenzamos por donde
otrosterminan. Queremos decir con
esto que el equipo instalado en la
Argentina es lo mas avanzado que
existe actualmente en el mundo...
Los mismos técnicos norteameri-
canos que hanacompanado el equi-
po hasta la Argentina, no han podi-
do menos que manifestar su viva
impresién ante la claridad de las
transmisiones realizadas, que su-
pera -dicen- la de nuestras estacio-
nes actualmente en funcionamiento
en los Estados Unidos"’.

También en otros medios se re-
fuerzalaidea: “la Argentina es due-
fia del equipo televisor mas potente
del mundo. El hecho de que la
televisién nos llegue con alguin re-

LA TELE-AUDIENCIA: DE LA VIDRIERA AL SILLON

A pesar de que el argumento mas extendido para la
venta de televisores en sus comienzos fue la “comodi-
dad" de ver cine, teatro o deportes desde el living de la
casa, latelevisién demoré mucho tiempo en volverse un
elemento de la vida cotidiana. Los siguientes testimo-
nios dan cuenta de cémo las dificultades técnicas y el
alto costo de los aparatos, convirtieron a la television en
un fenémeno extrano durante los primeros tiempos.
Pero, al mismo tiempo, indican que la televisiéon fue
finalmente asociada a momentos importantes de la vida
de las personas. De alli que, en la actualidad, su
programacion, su sistema de “estrellas”, sulenguaje, se
convirtieran en elementos fundamentales para la con-
formacién de identidades culturales.

“En los primeros tiempos de la
television eran contadas las perso-
nas que tenian aparato. Para poder
ver se instalaban antenas de mas
de 15 metros sobre lostechos de las
casas. Para ver, las condiciones
climaticas tenian que ser adecua-
das, preferentemente atmésfera de
antes dellover. Sioliamos la jabone-
ria deciamos: hoy se ve 1v. Era por-
que el viento N.E. favorecia la onda.
Entonces velamos como un raya-
dor (asf como cuando ahora se pro-
ducen interferencias), una imagen
de puntos y rayas blancas y ne-
gras”.
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“Yo de doce, quince anos, iba a la casa de mi tia
paralitica que se llamaba Marina y era lo més dulce del
mundo. Ahi mirabamos “Ruta 66", “Viendo a Biondi”,
“El amor tiene cara de mujer”. Siiba a Buenos Aires, mi
mama salia con mi papa y me dejaba en lo de mi tia
Sole. Esperdbamos el horario. Un ratito al atardecer. Y
ahi se veia con nitidez. Veiamos el noticioso y a veces
nos dejaban hasta ver un programa de canciones y
bailes con Chico Novarro y después a dormir. Mi
marido iba a almorzar a una fonda con 1v porque era
estudiante. Esa era su hora de recreo. Luego a la
pension y a estudiar. Se recibié en la facu de Derecho.
Hoy esta por jubilarse. Habia una revistita que creo
que se llamaba Cana/ TV donde estaba la programa-

cién. La compraba mitia de Buenos
Aires”,

Testimonios citados por Fernanda Lon-
go Elia en "Cartas a la televisién: memoria,
biograffa e identidad cultural” compilado
por Grimson Alejandro y Varela Mirta, Au-
diencias, cultura y poder. Estudios sobre
television, Buenos Aires, EUDEBA, 1999.

Antiguo receplor de television Lo-
renz para imagen y sonido con sin-
tonizacion fija.



traso no es un inconveniente, sino
una ventaja, porque [...] como en
todos los campos de la cienciay de
la técnica, muy a menudo sucede
gue los que dicen la Ultima palabra
no son los mismos que dijeron la
primera...?

Asicomo se acude al optimismo
0 a la hipérbole, en las citas que
siguen se recurre a uno de los valo-
res nacionales por excelencia, el
territorio: “Las condiciones topo-
gréaficas han favorecido, por lo de-
mas, la recepcion de las primeras
pruebas, ya que la llanura préxima
ala Capital Federal y la edificacion,
en su mayor parte baja, represen-
tan condiciones muy favorables
para la mejor irradiacion de los pro-
gramas"®. O éste otro ejemplo: “Ayu-
da de la Pampa.

La Pampa que se extiende en
torno de nuestra capital y la edifica-
cion, en su parte mas baja permitio
certificar -luego de las transmisio-
nes experimentales- que las ima-
genes llegaban a los receptores
con mas nitidez que en ninguna
parte del mundo”°.

La referencia al territorio mitico
por excelencia, la pampa, es la
muestra mas elocuente de la nega-
cién de una condicion periférica de
la Argentina. La exaltacion de las
raices telUricas, a la que se suma-
ran las condiciones humanas del
“obrero criollo”, conforma un clisé
nacionalista que no se explica uni-
camente a partir del contexto con-
temporanec de las notas citadas,
sino que deben ser puestas en re-
lacién con las expectativas pen-
dientes que la innovacion técnica
habia generadoy la experiencia del

pais en relacion con otros medios.
Pero cuando todos estos argumen-
tos resultan insuficientes, se apela
al ultimo bastién nacional, la histo-
ria, un pasado de glorioso pioneris-
mo. Asi Mundo Argentinopublica el
31 de octubre "Hace veinte afios se
transmitieron imagenes por radio
en la Argentina”, y el cronista se
pregunta: “; Televisién en la Argen-
tina hace veinte afnos?". Si bien el
dato no es erréneo, se trata de una
entre tantas experiencias que se
efectuaban en muchos lugares del
mundo para esa época.

La televisién en este primer mo-
mento necesita ser puesta en con-
tacto con tradiciones preexisten-
tes, con representaciones donde
era antes que nada un objeto tec-
nolégico vy ello lleva a registrar un
quiebre importante en esa tradi-
cién. Larelacion tecnologia/progre-
so/nacién que habia ocupado un
lugar importante en nuestra cultura,

Muchas cabezas y un
solo aparato que difun-
de imdgenes en blanco
ynegro, a menudo afec-
tadas por las bajas de
tension. La escena trans-
curre en la Facultad de
Medicina de la Universi-
dad de Buenos Aires, en
1958.

La seriora Inés de Basavilbasso en «La
cabalgata deporiiva Gillette», uno de
los concursos televisivos mas popuila-
res de Canal 7. La competencia de
preguntas y respuestas premiaba al
ganador con 100.000 pesos, octubre
de 1959.

se quiebra; ylatelevision pasaaser
una prueba de ello. Todos los inten-
tos de los medios graficos por mini-
mizar u ocultar este hecho, no ha-
cen mas gue ponerlo en evidencia.
LaArgentinallegatarde, debe com-
prar sus equipos -pues no los ha
inventado y ni siquiera fabricado-y
necesita enviar a sus técnicos a
aprender el funcionamiento del
medio a otra parte. O lo que es
peor, traer al pais los técnicos que
“supervisen” nuestro trabajo.
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El nuevo medio de comunicacion in-
corpord tempranamente segmentos
de programacion que se ocuparon
de temas como /a familia, /a infancia
y la salud. En Canal 7, estas proble-
madticas fueron tratadas por una re-
conocida profesional: la doctora Eva
Gibert.

EL CONTEXTO
LATINOAMERICANO

El modo en que la prensa repre-
sentd el desfasaje inicial de nuestra
television respecto del mundo, al
confirmar cémo la Argentina ya no
se encontraba entre los primeros
en esta materia, debe ser relativiza-
do. La instalacién de Canal 7 en el
contexto latinoamericano muestra
que el “retraso” de la televisién ar-
gentina no fue excesivo y si bien es
probable que la prensa pretendie-
ra un destino “no latinoamericano”
para la Argentina, un andlisis com-
parativo también puede contribuir
a reafirmar ciertas especificidades
del modo en que la televisién ingre-
s6 al pais.

Los paises latinoamericanos que
realizan sus primeras transmisio-
nes de televisién antes que la Ar-
gentina son México, Cuba y Brasil
en distintas fechas de 1950. A fines
de 1952 se pone en funcionamiento
la Televisora Nacional TVN 5 de
Venezuela. Habra que esperar has-
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tafines de la década para que otros
palses comiencen con sus transmi-
siones —Perl en 1958, Chile en
1959— vy a los primeros afos se-
senta para que se realice una nue-
va expansion. Los primeros cana-
les de televisién en los paises que
ya contaban con este medio cuan-
do la Argentina comienza con sus
transmisiones, surgen como una
iniciativa de empresarios de me-
dios gréficos y/o radiales, dispues-
tos a soportar la inversién inicial y
con estrategias similares de venta
simultanea de aparatos recepto-
res''. En el caso cubano, se desata
una competencia por el medio in-
clusive desde antes de su inaugu-
racién, que lleva rapidamente a la
presencia de varios canales, a in-
tentos de expansion nacional y a la
necesidad de introducir capitales y
cambios técnicos en las empresas.
Baste sefalar que en 1957 se reali-
zan en ese pais las primeras trans-
misiones en color.

En todos ellos también se pre-
senta un discurso que destaca la
calidad pionera de estas televisio-
nes y su importancia para la cons-
truccién de una imagen de nacion
moderna. Sin embargo, tanto la
compra de los equipos realizada
en todos los casos en Estados Uni-
dos y acompariada por la presen-
cia de técnicos de ese pais, como
las conexiones econdémicas con
empresas del mismo origen, defi-

nen los modelos televisivos de esta
parte del continente.

Dentro de un panorama bastan-
te complejo es posible sefialar, sin
embargo, algunas regularidades:
la televisidn se instala en estos tres
paises por la iniciativa privada de
empresarios que ya detentaban la
propiedad de otros medios de co-
municacién. Las mismas empresas
se ocuparon de la venta de apara-
tos receptores, ofreciendo facilida-
des y atendiendo de estaforma ala
ampliacién del escaso publico ini-
cial. También se apunté a la expan-
sion territorial, mediante la instala-
cion de canales en otras ciudades
del pais. Esto se ve claramente
cuando comparamos la situacién a
comienzos de la década del 60. En
1961 la Argentina tiene apenas 7
estaciones transmisoras que llevan
poco tiempo de funcionamiento y
que cubren el area de las ciudades
de Buenos Aires, Cérdoba y Men-
doza, mientras que Brasil posee 42
estaciones transmisoras, México 22,
Cuba 18 y Venezuela 17.12

El modelo imperante en el pri-
mer momento no es el que perdura-
réa a posteriori en los paises mencio-
nados. En Brasil la instalacion de la
Red O Globo en 1965 producird un
cambio definitivo en la estructura
de medios de ese pais. La Revolu-
cion Cubana pondra un corte al
sistema mencionado anteriormente
en la isla, que tendria consecuen-
cias importantes para una gran
parte de la television latinoamerica-
na debido a las inversiones realiza-
das por el cubano Goar Mestre en
varios palises, incluida la Argentina.
Por otra parte, la cantidad de apa-
ratos existentes en cada pais no es
un dato revelador en si mismo y
tomado de maneraaislada. En cam-
bio, si consideramos la cobertura
territorial, la oferta de canales, el
ritmo de crecimiento y los modelos
adoptados en cada lugar, vemos
gue el caso argentino se recorta
con mayor nitidez. La existencia de
un solo canal que emitia su progra-
macién para una sola ciudad, junto
al hecho de que ese canal era pro-
ducto de la inversién estatal, nos
indica una primera diferencia. Por



otra parte, ese canal en el que el
Estado habia invertido, estaba diri-
gido por un empresario de la radio
que siguio el modelo comercial de
la television estadounidense para
suorganizacion. Latelevisidoningle-
sa, que venia funcionando desde
1936, ofrecia en ese momento un
modelo de televisién pablica con
una experiencia que hubiera podi-
do ser considerada. Sin embargo,
la television argentina se caracteri-
z0 por una mixtura de sus compo-
nentes que nos servira para expli-
car algunos rasgos de la progra-
macioén y del funcionamiento cultu-
ral del canal durante esta primera
etapa.

PRECARIEDAD Y
EXPERIMENTACION

Desde el punto de vista de la
produccién, el rasgo mas notable
de este periodo es que toda la
programacién se emitia en vivo.
Reciénen 1959 serealizan pruebas
experimentales con el video tape
que comenzara a ser utilizado sis-
tematicamente a partir de la inau-
guracién de los canales privados
en 1960. La emisién en vivo suponia
una cierta precariedad para la rea-
lizacién de los programas, pero al
mismo tiempo le otorgaba calidez y
una inmediatez mas préxima a la
produccion teatral. El canal, en un
primer momento, funcionaba en el
Teatro Alvear —Ayacucho y Posa-
das— donde el “teatrillo” en Planta
baja funcionaba como estudio A,
que era el mas grande, y un salén
como estudio B en otro piso. Entre
1953 y 1954 se monté un pequeno
estudio de publicidad al lado del
estudio B, lo cual permitié despejar
un poco el reducido espacio para
las emisiones y evitar, apenas, los
ruidos que salian al aire durante las
trasmisiones.

En esos primeros afios se nece-
sitaban 45 minutos entre programa
Y programa para desarme y monta-
je de las escenografias. Mientras
en el Estudio se realizaba este tra-
bajo, se exhibfa un documental o, lo
que se volveria mucho mas fre-

cuente, cortos de “El pajaro loco”.
La dificultad para el manejo de los
tiempos de programacién llegd a
tal punto que el recurso del dibujo
animado se convirtié en la imagen
usada por los técnicos: “Poné un
pajaro loco de 7 minutos”, se decia
cada vez que era necesario llenar
un hueco®™. Por lo tanto se exigia
que la programacion intercalara
peliculas entre las emisiones envivo
de acuerdo con las necesidades
de armado y desarmado del estu-
dio.

Sin embargo, muchas de esas
limitaciones fueron explotadas por
algunos artistas al entrar en tension
con la posibilidad de innovacién
estética. Durante toda esa primera
década la televisién argentina no
resulta todavia un espacio atractivo
para los autores, directores o acto-
res prestigiosos. El cine, el teatro o
la radio siguieron siendo los luga-
res de consagracion. Esto trajo
como consecuencia que el perso-
nal estable de la televisién fuera en
general muy joven, con poca expe-
riencia en otros medios. Con la ex-
cepcion de algunos ciclos desta-
cados como “Teatro del sdbado” o
“Teatro universal” —donde partici-
paron directores muy reconocidos
como Armando Discépolo, Cunil
Cabanellas o Esteban Serrador—,

latelevision se caracterizé por mos-
trarse como un medio muy permea-
ble a la incorporacion de personal
“multifuncién”. Los cameramenpa-
saron rapidamente a realizar direc-
cion de camaras y luego direccion
integral de los programas, como
Nicolas Del Boca, EdgardoBordao
Pancho Guerrero.
Cantantes/actores/locutores pa-
saron a conducir sus propios pro-
gramas. Un caso singular es el de
Blackie, una cantante que en ese
momento era conocida por sus in-
cursiones en el jazz y que, después
de cantar en un show en television,
pasa a producir sus propios pro-
gramas y antes de dos afos llegaa
la direccién artistica del canal. Por
excepcional que parezca la histo-
ria, los casos similares se repiten.
La juventud y el amateurismo son
dos datos de la forma de produc-
cién de ese periodo. El funciona-
miento de las agencias de publici-
dad también favorece esta “confu-
sion de funciones” ya que el canal
les vende los espacios que seran
administrados casi integramente
por las mismas. La televisién toda-
via no es el cliente mas importante,

Técnicos de la television supervisan la
puesta en el aire de los programas.
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La musica no podja faltar en el progra-
ma «Estudio 7» (1962). Frente a las
cdmaras estdn el musico Horacio Sal-
gan y Hugo Guerrero Marthineitz, con-
ductor de este ciclo de Canal 7.

por lo tanto aquellos que se intere-
saban por la misma, podian hacer-
se cargo de programas comple-
tos.™

Por otra parte, este clima de
producciéntambiéntrae como efec-
tolaincorporacién de algunos artis-
tas provenientes del circuito del
teatro independiente o del cine de
autor (ambos fenémenos muy acti-
vos en la Argentina en ese momen-
to), asi como de circulos intelectua-
les de izquierda. Autores como
David Vifnas, Osvaldo Dragun vy
Andrés Lizarraga, directores y au-
tores delteatroindependiente como
Oscar Ferrigno y Carlos Gorostiza,
o actores del Conservatorio Nacio-
nal de Teatro, encuentran en latele-
visién un modo de produccién rela-
tivamente continuo con esos espa-
cios alternativos.

La precariedad de las produc-
ciones 0 la concepcion del teatro
como hecho integral, por ejemplo,
formaban parte de la estética de
una buena parte del teatro inde-
pendiente cuya traslacion a la tele-
visién se vio favorecida por la per-
meabilidad del medio durante esta
etapa'®. Se podria argumentar que
enrealidad lostestimonios que exal-
tan esa forma de produccién -ade-
més de una buena dosis de nostal-
gia- son victimas de lo que Pierre
Bourdieu interpreta como “"hacer
de necesidad virtud" 6.

Sinembargo, también existe una
serie de indicios que llevan a consi-
derar el hecho de que la “precarie-
dad" televisiva no podia ser coteja-
da con otros modelos contempora-
neos. A diferencia del cine argenti-
no de ese periodo que tenfa como
modelo a la nouvelle vaguefrance-
sa, pero que delataba a cada paso
su “provincianismo” y la distancia
de los modelos que pregonaba,
eran pocos los que habian visto
television en otros paises hasta ese
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momento; era escasa la television
extranjera que podia verse en la
Argentina: apenas unas series es-
tadounidenses (“Cisco Kid" fue la
mas vista durante esa etapa) que
recién en la década del 60 llegarian
a ocupar franjas importantes de la
programacion. De manera que la
television se ofrecia -todavia- como
un espacio de mayor libertad. Y la
novedad técnica como un desafio
para la precariedad.

LA TELEVISION
TRASNACIONAL:
UN NUEVO IMPACTO

Los cambios de la television ar-
gentina en los 60 estan ligados a la
expansion de las cadenas estado-
unidenses en casi toda Latinoamé-
rica. Los canales que seinstalanen
esos anos reciben aportes determi-
nantes —desarrollados en profun-
didad en el articulo “Los origenes
de la televisién privada” de esta
misma edicion—, que no solo pro-
ducen un cambio radical para la
television argentina sino que modi-
fica sustancialmente el panorama
de los medios de comunicacion en
el pals.

En 1956 comienzan a fabricarse
los primeros televisores nacionales

que a principios de la década si-
guiente ya se habian abaratado
enormemente. De manera que la
television finalmente se convierte
en un fendmeno de masas. Por otra
parte, ya no se limita a la transmi-
sion de espectaculos como futbol,
cine o teatro, sino que produce
géneros y formatos especificos (te-
leteatro, comedia familiar, entrete-
nimientos y concursos, entre otros),
para lo cual la utilizacién sistemati-
ca del video lape resulta un paso
importante al permitir la extension
del horario de transmisién y la con-
solidacién de un lenguaje especifi-
co. Paradéjicamente, la especifici-
dad técnica de la television (su ca-
pacidad de transmision de image-
nes en simultaneidad) resultarauna
limitacion durante esta etapa. Ha-
bra que esperar hasta el final de la
década para que el “en vivo” fuera
utilizado comounrecursoy no como
una limitacion técnica.

EL DESGASTE
DE LOS ACTORES?

La transformacioén de la televi-
sién en el medio masivo por exce-
lencia supone, también, la apari-
cion de voces disidentes. En la
década anterior, la “amenaza” dela



television no resultaba verosimil.
Desde el punto de vista técnico, la
television aportaba “el progreso”;
para el mundo del espectaculo,
resultaba un nuevo espacio de cre-
cimientoy de trabajo; desde el pun-
to de vista del consumo, las casas
de electrodomésticos sdlo busca-
banvender mas aparatos; las agen-
cias de publicidad nuevos canales
para su venta... En la primera mitad
de los sesenta en cambio, se em-
piezan a oir voces que hacia fines

dela década estallan en criticas sin
concesiones. Inclusive en &mbitos
que habian recibido tan positiva-
mente a la televisién, como en el
mundo del espectéaculo, se perci-
bentemores: “La televisién quema”
dice Graciela Borges, y Anfena
agrega: “es un medio que ‘gasta’ a
los artistas que aparecen mucho en
las pantallas hogarenas”. Primera
Plana publica en 1965, como nota
de tapa, “Television: por qué se
cansa el publico” y la respuesta

ASI LO VIVIO BUENOS AIRES

“Instalada frente al televisor, me pa-
recié ver una pelicula de ciencia-ficcion,
mas que vivir una realidad, porque no
podia entender de ninguna manera que
se pudiera televisar tan nitidamente des-
de la Luna (700.000 kilémetros), cuando
yo desde mi casa, pleno Villa Crespo, no
he podido captar todavia el Canal 2 de
La Plata" Cipe Lincovsky (actriz). (“Asi lo
vivio Buenos Aires" en: Gentle, Ano 4, N2
209, 24 de julio de 1969). Las palabras de
Cipe Lincovsky —que forman parte de
una serie de testimonios que van desde
el general Juan Carlos Ongania, hasta
Jorge Luis Borges— resumen con clari-
dad la centralidad de la transmision tele-
visiva en la construccién noticiosa de la
llegada del hombre a la luna, asi como
también la precariedad de la television argentina en ese contexto.

“Fue enorme la decepcion de miles de televidentes de Argentina y
Uruguay, que se vieron privados, a Ultimo momento, de la proyeccién en
pantalla de los detalles vinculados con el lanzamiento de la Apolo XI”.
(“Apolo 11: comenzé ya la Odisea del espacio” en: Clarin, 17/7/1969).
Efectivamente, después de los anunciados preparativos, la NASA hizo
saber laimposibilidad de utilizar el satélite INTELSAT || para la transmisién
alos paises latinoamericanos, ya que Europay Estados Unidos tenian otra
ruta de acceso a las imagenes. La television argentina quedo, de esta
formay a pesar de los “esfuerzos de los técnicos que controlan la estacion

terrena de comunicaciones mediante satélite, situada en Balcarce” (“El «

hombre pisd la luna” en: Billiken, 4/8/1969), excluida de uno de los
momentos clave de latravesia hacia la luna. La palabra de los astronautas
resulta, en este contexto, de una soberbia irritante para el publico
argentino: “Las primeras imagenes mostraron sélo el Océano Pacifico con
tonalidades que oscilaban entre el azul y el verde. Oye Houston —
manifesté en ese momento Aldrin— ;No podrian hacer girar un poco la
tierra para mostrar algo mas que agua? Roger 11.... —No creo que
tengamos mucho control sobre eso. Parece que tendran que contentarse
con agua— contesto el control.” ("Apolo 11: comenzé ya la Odisea del
espacio” en: Clarin, 17/7/1969). Mientras la “misién” consideraba la posi-
bilidad de controlar el universo, la televisién argentina no podia controlar
las transmisiones de su satélite.

alude a la repeticién de los progra-
mas, al agotamiento de los géne-
ros.

Uno de los ejemplos mas claros
de este viraje, es laobrade José De
Thomas, £/ televisor que luego se-
ria llevada al cine con el mismo
titulo. El resumen que hace Antena
al estrenarse la pelicula es ilustrati-
vo: “El televisor muestra las conse-
cuencias de la TV en un hogar que
habia sido muy feliz. Los educado-
res y los psiquiatras tienen abun-
dante tarea desde que la televisiéon
se ha popularizado, porque sus
programas y aun la presencia del
receptor en una casa, cambian las
costumbres”'’. Esos cambios en
las costumbres que ya habian sido
anunciados por lamisma revista en
1951, en los sesenta se han vuelto
palpables. No resulta casual que
se piensen las consecuencias de la
television en “el hogar”. La televi-
sién, en muchos aspectos ya ha
sido “domesticada”'®, pero esto
implica que las relaciones entre te-
levision y familia son mas importan-
tes que lo que este comentario su-
giere. La familia es por un lado el
publico privilegiado, asi como tam-
bién una de las relaciones mas ha-
bitualmente representadas por la
television. No casualmente uno de
los mayores éxitos de la televisién
de los sesenta fue “La familia Fal-
con”.

LA LLEGADA
DEL HOMBRE A LA LUNA:
UN RITUAL GLOBAL

La transmisién de la llegada del
hombre a la luna en 1969 se pre-
senta como un hecho de alto im-
pacto televisivo. Tanto la posibili-
dad técnica de transmisién desde
la luna, como la conexion simulta-
nea mundial funcionan como cues-
tiones centrales para la caracteri-
zacién de este medio y parecen
iniciar otra etapa, donde la conexién
global ocupa un lugar privilegiado.
Millones de personas reunidas al-
rededor de las mismas imagenes
que, por otra parte, sélo son visi-
bles a través de la pantalla, dan
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cuenta de la masividad y de lo
extraordinario del evento.

EnlaArgentina, lainstalaciéon de
la primera estacion para transmi-
siones via satélite en Balcarce ese
mismo afo, se presenta como un
hito tecnolégico indispensable. Sin
embargo, no alcanza para estre-
char la brecha entre las transmisio-
nes estadounidenses y las locales.
Ménica Cahen D'Anvers, quien fue-
ra la cara visible de las transmisio-
nes para la Argentina, relaté en
varias oportunidades la precarie-
dad técnica para la emision del
“alunizaje” cuando se compara con
otros paises. La simultaneidad en
la transmision, no equivale, por lo
tanto, a igualdad técnica y moder-
nizadora. Las diferencias, por el
contrario, se han acrecentado res-
pecto del desfasaje inicial de la
televisiony, entodo caso, suimpor-
tancia proviene de otras caracteris-
ticas.

Por otraparte, en 1969, los acon-
tecimientos politicos en la Argenti-
na se volvieron de interés casi ex-
cluyente. Sin embargo, el impacto
del Cordobazo también ha queda-
doregistrado a través de imagenes
televisivas contundentes: corridas,
disparos, incendios, el punto de
vista del camarégrafo y el periodis-
ta en el lugar de los acontecimien-
tos le otorgé a hechos que de por si
eran cruciales para la historia del
pais, una nueva presencia. La me-
moria del Cordobazo ha quedado
indisociablemente unida para los
argentinos a los relatos de Sergio
Villarroel y a un pufiado de image-
nes que le otorgaron cercania, in-
mediatez y trascendencia nacional
a los acontecimientos publicos,
mucho antes de que las vidas pri-
vadas se instalaran como tépico
central en las pantallas.

En este sentido, la conjuncion
entre television, precariedad técni-
ca y politica nacional parecen sig-
nar toda la historia del medio en el
pais. La transmisién inaugural mar-
ca un hito que retomaran sistemati-
camente los acontecimientos pos-
teriores.

El mundial de futbol de 1978 con
susimagenes de exaltado naciona-
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lismomilitar, fue transmitido en blan-
coy negro para la Argentina, mien-
tras se publicitaba la —bien tardia,
por cierto— transmision color para
el exterior. El temprano y casi des-
mesurado crecimiento de la televi-
sion por cable en el pais -si lo
comparamos con algunos paises
desarrollados- tuvo entre sus cau-
sas una deficiente recepcién técni-
ca de los canales del interior del
pais, que los llevé a buscar otras
alternativas. La supresion del soni-

. do durante la transmision de los

juicios a las juntas militares durante
el gobierno de Radul Alfonsin, en
cambio, fue producto de una deci-
sion politica y ya no efecto de la
precariedad técnica mencionada
en los casos anteriores, tal como lo
habia sido durante la Guerra de
Malvinas la fragmentariedad y el
tenor de las imagenes que llegaron
alostelevisores argentinos. Encual-
quier caso, estos hechos son lo
suficientemente elocuentes de la
centralidad que para entonces ha-
bia adquirido la televisién en la vida
politica nacional. Por otra parte, la
omnipresencia de pantallas televi-
sivas en lugares publicos, la exten-
sién de los horarios de transmision
durante las 24 horas y su ubicacién
central dentro de la vida cotidiana,
hablan a las claras respecto de su
importancia actual. Elhecho de que
se haya convertido en la unica fuen-
te de informacién y entretenimiento
para una buena parte de los argen-
tinos que carecen de recursos sufi-
cientes para otros consumaos cultu-
rales, también habla de su impor-
tancia, aunque de ninguna manera
podamos celebrar el hecho. ¢

NOTAS

1. He consultado las revistas Caras
y Caretas, Radjo Magazine, El Eleciro-
técnico, Mundo Técnicoy el diario Criti-
ca.

2. Caras y Caretas, 1924.

3. Para este punto hemos trabajadoa
partir de fuentes gréficas: diarios y revis-
tas de agosto, septiembre, octubre, no-
viembre y diciembre. En entrevistas rea-
lizadas a miembros de la audiencia las
referencias a las transmisiones iniciales
no surgieron espontaneamente y en ge-
neral los comentarios fueron escasos, lo

cual permite ver el caracter precario y

limitado de esas primeras trasmisiones.
4. Las italicas corresponden a citas

de los comentarios del 18 de octubre.

5. Critica, 16-10-1951.

6. Antena, N° 1068, 11-9-1951.

7. Antena, N® 1069, 18-9-1951.

8. Mundo Argentino, N° 2122, 17-10-
1951.

9. Antena, 16-10-1951.

10. Critica, 16-10-1951.

11. Fox EuzasetH, Dias de baile: El
fracaso de la Reforma en la Television de
América Latina, México, FELAFACS-
WACC, 1990.

12. Unesco, Statistical Yearbook,
1966.

13. De acuerdo al testimonio de Ed-
gardo Borda.

14. Es el caso de Carlos Gorostiza,
por ejemplo, autor y director de teatro
que comienza a escribir y dirigir progra-
mas de television a través de los espa-
cios de la agencia de publicidad donde
trabajaba.

15. Al respecto, sefald Osvaldo Dra-
gun gue “Un autor debe formar parte de
un teatro. Pertenecer a él. Haber barrido
su escenario. Haber vendido entradas
en lataquilla. Haber hecho de electricis-
ta, de actor, de mecanografo, de porte-
ro, de, de, de... Entonces le sera mas
sencillo comprender las medidas reales
de un escenario: infinitas. Mas sencillo
de comprender que el teatro es el cafch-
as-catch-can, eltodovale, delasartes. Y
que no son iguales un hecho teatral y un
hecholiterario”, en: Dragun OsvaLpo, “No-
tas brevisimas y sin pretension” en:
Obras, Madrid, Taurus, 1968.

16. Bouroieu Pierre, La Distincion. Cri-
terios y bases sociales del gusto, Ma-
drid, Taurus, 1988.

17. Antena, N2 1603, 30-1-62.

18. SiLversTONE ROGER , en Television y
vida cotidiana, Amorrortu, Buenos Aires,
1994, utiliza el concepto de “domestica-
cion” al observar como las tecnologias
hogarefas necesitan de un espacio y un
tiempo para ser apropiadas por los suje-
tos.

Sugerimos como fuente complementaria
la edicion N® 258 de Todo es Historia
(1988), sobre la historia de la radio y la
television en la Argentina.







PANTALLA CHICA Y POLITICA ENTRE 1955 Y 1965

LOS ORIGENES DE LA
'TELEVISION PRIVADA

por GUILLERMO MASTRINI

En abril de 1958, tres dias antes de entregar el gobierno,
el general Pedro Eugenio Aramburu firmé un decreto
mediante el cual se adjudicaron las primeras licencias
para establecer canales de television privados. Cuarenta
anos después, es muy poco lo que se conoce acerca de
los entretelones politicos que dieron nacimiento a un

modelo comercial de explotacién televisiva.

..“‘_ 5
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Para algunos, hablar del proce-
sode adjudicacion delicencias para
la television privada podria parecer
obsoleto y poco util. Sinembargo, a
laluz del desarrollo de los aconteci-
mientos se puede arriesgar que la
adjudicacion de las licencias de los
canales 9, 11y 13 de la ciudad de
Buenos Aires marcd el inicio de una
forma de explotacién que, con va-
riantes, se hamantenido hasta nues-
tros dias.

Mas alla de los cambios en la
propiedad de los canales ocurridos
desde 1958, lo que ha caracteriza-
do el desarrollo de la television ar-
gentina es el predominio de un
modelo competitivo que concede
libertad de radiodifusion a institu-
ciones publicas o privadas median-
te un régimen de licencias. Segun
sus impulsores, un sistema asi es-
tructurado deberia conducir a ele-
var la calidad de los mensajes, a
partir de la competencia entre los
diversos emisores en la captacion
de la audiencia y el fomento de la
pluralidad de opiniones.

Lamentablemente, esta teoria
pocas veces encontré correspon-
dencia con la realidad y en cambio
se privilegié una programacion con
escasas variantes tematicas, que
no suele presentar la diversidad de
opiniones existentes en la socie-
dad.

Por su parte el Estado carecié
de una politica cultural coherente y
se limitd a sancionar el marco regu-
latorio de la radiodifusién, en tanto
dejé que la iniciativa privada se
hiciera cargo de generar una pro-
puesta informativa y cultural. Com-
plementariamente, en la Argentina
el poder politico ha intervenido en
la adjudicacién de las licencias de
medios con el objetivo de que la
propiedad de los mismos no entra-
ra en contradiccién con sus ideas.
Como esto no siempre fue posible,
en numerosas oportunidades los

La presencia de artistas latinoameri-
canas en la lv local era una rareza: las
hermanitas Veldzquez alegran el pro-
grama «Ritmo y juventud « que se
transmitia por Canal 11 en 1962.

gobiernos de turno se apropiaron
de los medios en los comienzos de
su gestion e intentaron privatizarlos
previendo que quedaran en manos
amigas en las postrimerias de su
accionar. El objetivo del presente
articulo es analizar las politicas re-
lacionadas con la television entre
1955 y 1965. En dicho periodo se
conformad un sistema de medios del
que derivan dos de sus principales
caracteristicas histéricas: concen-
tracion de la propiedad y depen-
dencia del capital extranjero.

Se puede afirmar entonces, que
el modelo competitivo vigente en la
Argentina es fruto de la inexistencia
de unapoliticademocratizadora del
sistema comunicacional surgida del

Tres hombres claves en la historia de /a
radio y la television: Alejandro Romay
conversa con Antonio Carrizo y Hoge-
lio Pianezza.

Fiesta de inauguracion de Canal 9.
En la mesa la cantante y actriz Tita
Merello con el popular galan Alberto
de Mendoza.

debate de los distintos sectores
sociales. Esta situacién se ha visto
agravada porgue en lugar de un
conjunto de politicas coherentes se
han tomado medidas que, apre-
miadas por diversas coyunturas,
no intentaron mas que resolver pro-
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LEYES, DECRETO
Y ESTATIZACION

En 1965, durante la presiden-
cia de Arturo lllia, se reglament6
por decreto la ley de radiodifusion
de 1957. Si bien el decreto permi-
tia completar el marco legal de la
radiodifusién, incorporaba un arti-
culo que suscitaria una importante
polémica. En efecto, el articulo 43
establecia que el plazo de las li-
cencias seria de 15 afios, y que
estos se contarian a partir de la
salida al aire de los canales. Sin
embargo su contenido contrade-
cia claramente ala ley 15.460, que
determinaba que el plazo se con-
taba a partir de la adjudicacion de
las licencias. Como habia sucedi-
do con el caso de los canales de la
ciudad de Buenos Aires, que pa-
saron méas de dos afos entre la
adjudicacion y el comienzo de las
emisiones, esto hacia una diferen-
cia significativa, a favor de los pro-
pietarios de las licencias.

Sin embargo, y pese a multi-
ples intentos por parte de los licen-
ciatarios, en 1972 el gobierno del
general Alejandro Lanusse dispu-
so laderogacion del articulo 43 del
decreto de 1965. De esta forma
recobro valor la ley de 1957 y el 28
de abril de 1973 expiraron las li-
cencias de los canales 9, 11y 13.

El convulsionado nuevo gobier-
no peronista tenia que decidir en-
tonces, entre otras cosas, el futuro
delatelevisién argentina. Después
de una ardua disputa entre las
diversas corrientes internas del
peronismo, el Poder Ejecutivo dis-
puso no llamar a un nuevo concur-
so para adjudicar las licencias y
revertir al patrimonio del Estado la
explotacion de las emisoras. Esta
medida se completd, tras varias
idas y vueltas, el 24 de junio de
1975 con la expropiacion de las
productoras, que eran las que
«controlaban» las emisiones. De
esta forma se cerré el primer capi-
tulo de la historia de la television
privada en la Argentina, Si bien en
otras localidades del pais se man-
tuvieron emisoras particulares, al
pasar las productoras portefias a
la esfera estatal, su programacion
dependia de las producciones
gubernamentales.
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blemas signados por intereses par-
ticulares y de inmediatez tempo-
ral'.

Bastante poco se ha estudiado
la relacion entre el poder politico y
la television argentina. Menos aun
se ha profundizado sobre su es-
tructura y su funcionamiento. Es
por ello que es imperioso acercar
algunos elementos que permitan
comprender mejor su presente.

‘LA POLITICA

COMUNICACIONAL
DEL GOBIERNO MILITAR

Paulatinamentealolargodetodo
sumandato (1946-1955), el gobier-
no de Juan Domingo Perén se ha-
bia apropiado del manejo, directo o
indirecto, de todos los medios de
comunicacion. Ya sea por propie-
dad directa, sindicatos afines o
empresas vinculadas, casi todos
los periédicos y radios existentes
fueron quedando bajo su control.
Sin embargo en 1953 se sancioné
por primera vez una Ley de Radio-
difusién y en 1954 se privatizaron
las radios®. La situacién de la radio,
al momento de producirse el golpe
militar de septiembre de 1955 erala
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siguiente: existian tres cadenas pri-
vadas de alcance nacional: Belgra-
no, Splendid y El Mundo. La prime-
rade ellasincluia ala dnica emisora
de television existente en Buenos
Aires, el Canal 7. Todas las cade-
nas se encontraban en manos de
personas o de empresas estrecha-
mente vinculadas al peronismo.

Una de las primeras medidas
del general Eduardo Lonardi fue
adecuar la propiedad de los me-
dios alos cambios producidos en el
Poder Ejecutivo Nacional a partir
del golpe de estado. El 12 de octu-
bre de 1955 fue sancionado el de-
creto 170/55 que declaré nulas las
adjudicaciones realizadas en 1954
por el gobierno peronista y faculté
al Estado para nombrar intervento-
res enlas emisoras privadas. Como
complemento de esta medida se
dict6 el decreto 686/55 por el cual
se ratificé que el Estado adminis-
traria los bienes de las emisoras,
cuyos titulares quedaban despo-
seidos temporalmente hasta tanto
se decidiera definitivamente qué
hacer con los medios. De hecho, la
suspension de la propiedad seria
definitiva.

Luego de la aparicién de estos
dos decretos se abrié un parénte-
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Facsimiles de los expedientes de /a
privatizacion de los canales 11 y 9,
fechados el 23 de noviembre de 1959.



sis durante el cual no se produjeron
novedades en el ambito de la radio-
difusion. Sélo enfebrero de 1956 se
conocio el informe final de la Comi-
sién Interventora e Investigadora
enlas Radioemisoras Privadas, que
significé una dura condena al ma-
nejo de los medios realizado por el
gobierno peronista.

Sin embargo a partir del nom-
bramiento del sabattinista Angel
Cabral como ministro de Comuni-
caciones, la politica de medios del
gobierno militar cobré un nuevo
impulso. La primera medida que se
tomé fue la creacion de la Comision
Administradora de las Redes de
Radiodifusioén Privada, mediante el
decreto 1731 de febrero de 1957.
En dicho decreto se mencion¢ por
primera vez la posibilidad de adju-
dicar licencias para la explotacién
de ondas televisivas. Y a los pocos
dias se derogo¢ la ley de radiodifu-
sién sancionada durante el gobier-
no peronista.

El 26 de julio se dicto el decreto
866/57 que llamaba a sancionar
una nueva ley de radiodifusion y
establecia la privatizacién de los
medios. Dicha fecha marcé el pun-
to de partida de una veloz carrera
que emprendid el gobierno militar
para resolver el problema de la
propiedad de los medios. El calen-
dario electoral, que fijaba las elec-
ciones para febrero y la entrega del
Poder Ejecutivo en mayo de 1958,
condiciond los plazos de la politica
en materia audiovisual. Uno de los
objetivos del gobierno militar fue
dejar establecida una estructura de
medios acorde a sus intereses.

Consecuencia del decreto de
julio y de la politica asumida, fue la
sancién de la nueva ley de radiodi-
fusién (15.460/57) el 25 de noviem-
brede 1957. Sibienlos consideran-
dos de la ley sefialan como objetivo
«el reencauzamiento de la radiodi-
fusion y televisiéon en todo el pais»,
lanueva legislacion fue sancionada
para definir una estructura que im-
pidiera repetir el control oligopélico
de los medios tal como habia ocu-
rrido durante el gobierno peronista.
Para ello se fij6 una cantidad maxi-
ma de emisoras para cada titular y
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se prohibié la participacién del ca-
pital extranjero. De esta forma se
impedia la formacién de cadenas y
se procedié a la descentralizacion
de las mismas, mediante un siste-
ma de explotacion individual de las
emisoras. En general se advertia
que el espiritu de la ley era evitar

.,
e = 50

Jura de Angel
Cabral como
ministro de
Comunicacio-
nes del go-
bierno de Pe-
dro Eugenio
Aramburu.
Por primera
vez seabriala
posibilidad de
adjudicar Ii-
cencias para
explotar la te-
levision por
parte de par-
ticulares.

_._
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Rostros de saltisfaccion iras la firma del

conlrato que permilia la transmision en
simultdneo de «La historia de 50 ariocs
del espectaculo en el pals». Aparecen
en /a imagen. ldelfonso Recalde (Ca-
nal 9), Angel M. Torres (Esso S.A.),
José Von Oertel, Goar Mestre (Canal
13), C. D. Alferton (por Mac Can Erick-
son), y P. Kenney de Canal 9.

“RICHARD” PUEYRREDON: DE LA PUBLICIDAD A LA TV

Descendiente directo de Honorio bueyrredén y padre de César «Bana-
na» Pueyrredén, Ricardo Honorio Pueyrredén fue, de los pioneros de la
television privada argentina, el que contaba con mayor experiencia en el
medio televisivo. En efecto, «don Richard», duefio de una agencia de
publicidad, habia producide varios programas de television para el Canal 7.
Pueyrredén motorizé la formacién de Rio de la Plata TV y se movio para reunir
a los 10 socios que aportarian los dos millones de pesos moneda nacional
que constituyeron el capital original de la empresa. Sin embargo, Pueyrredén
no estaria demasiado tiempo en Canal 13, ya que en 1960 vendié su
participacion a la cadena CBS. Igual, Canal 13 constituyo un gran negocio
para Pueyrredon dado que el valor de la empresa se habia multiplicado varias
veces al obtener la licencia para instalar la emisora. En 1983, Pueyrredén fue
director de ceremonial durante el Gobierno de Raul Alfonsin.
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una eventual participacion del pe-
ronismo en la propiedad de los
medios audiovisuales. Comosevera
mas adelante, sé6lo en este Ultimo
punto, alcanzé un relativo éxito.

El servicio de radiodifusion fue
declarado de interés publico y se
determinaron las bases para un
préximo llamado a licitacién, donde
se incluia la privatizacién de las
radios comercidles que se hallaban
en manos del Estado y la adjudica-
cién de licencias para instalar ca-
nales de televisién. Entre las condi-
ciones destacables se establecia

ALEJANDRO ROMAY:
CAPITAL ARGENTINO PARA
UN MODELO FAMILIAR

En lalicitacion de 1958, Alejan-
dro Argentino Saul Romay habia
resultado adjudicatario de una es-
tacién de radio en la Ciudad de
Buenos Aires, a la que denomind
Radio Libertad. Romay no partici-
po6 entonces de la licitacion de las
frecuencias televisivas, aunque
evidentemente ya debia tener en
mente la posibilidad de incursio-
nar en el nuevo medio. Entre 1964
y 1965 Romay compré las accio-
nes de lldefonso Recalde, Hellmut
Simons y Kurt Lowe y se convirtié
en el principal accionista de la
Compania Argentina de Television,
duena del Canal 9.

De esta forma, Romay no sdélo
pasé a conducir el Unico medio
televisivo de propiedad completa-
mente argentina (Recalde habia
comprado poco tiempo atras la
participacion de la NBC), sino que
ademas hizo participar como ac-
cionistas y miembros del directo-
rio a varios miembros de su fami-
lia. De esta forma se acercaba al
modelo familiar de propiedad, que
se extendié en los principales ca-
nales de América Latina como
Televisa de la familia Azcarraga en
México, o la cadena Globo de la
Marinho en Brasil. Pese a no alcan-
zar la dimensién econdémica de
estos, El Canal 9 de Romay mejor6
sus niveles de audiencia y de pu-
blicidad. Para ello se basé en una
agresiva programacién orientada
basicamente a los sectores mas
populares.

Pag. 22 + Topo Es Historia N° 411

que las licencias se otorgarfan por
un plazo de 15 afios, se obligaba a
sus titulares a ser ciudadanos ar-
gentinosy se dictaminaba que como
méaximo podian aspirar a una esta-
cién de radio y a un canal de televi-
sion.

El 14 de diciembre de 1957,
unos dias después delasanciénde
la ley, se firmé el decreto 16.531
que aprobaba el pliego de bases y
condiciones para la adjudicacién
de tres estaciones de televisién en
Buenos Aires, y otras siete licencias
enlas principales ciudades del pais,
ademds de la privatizaciéon de un
centenar de radios que eran admi-
nistradas por el Estado.

El pliego habia sufrido algunas
modificaciones desde el primer
anteproyecto presentado por la Di-
reccién General de Radiodifusion.
La mas importante sin dudas fue la
eliminacién de la clausula que im-
pedia a los socios o accionistas de

empresas periodisticas, editoriales
o cinematograficas presentarse a
la licitacién. En cambio se mantuvo
la prohibicion de participar en la
licitacién a personas que hubieran
desempefado cargos jerarquicos
en estaciones de radiodifusién du-
rante el gobierno peronista.
Ademas de otras disposiciones
de menor importancia, el pliego fij6
un plazo de 45 dias para la presen-
tacidén de las propuestas y determi-
naba la conformacién de una comi-
sién de adjudicaciones encargada
de elevar al Poder Ejecutivo un dic-
tamen clasificatorio de los candida-
tos a obtener licencias. Si bien nin-
guna propuesta seria podia armar-
se en un plazo tan corto, los tiem-
pos que corrian no eran los propios
de una politica de medios, sino los
de un gobierno que ya habia fijado
un calendario electoral y una fecha
de entrega del poder politico. En el
caso de la television este hecho se

La imagen de promo-
cion de Canal 13 y, al
lado, su gran impul-
sor: el cubano Goar
Mesire.




agravaba porque no se privatiza-
ban activos, sino que s6lo se con-
cedia la licencia para instalar emi-
soras nuevas.

Mas alla de que el llamado a
concurso para explotar canales de
television obedecio al interés del
Poder Ejecutivo Nacional por dejar
estructurado el sistema audiovisual,
no cabe dudas de que algunos
sectores sociales venian presionan-
do a favor de tal medida. La mayo-
ria de estos sectores se converti-
rian entonces en los aspirantes a
obtener una licencia. Esto suce-
did conlas tres licencias de televi-
sién disponibles en la Capital Fe-
deral, donde la disputa fue mayor
debido al potencial econémico que
presentaba la ciudad de Buenos
Aires.

Podemos diferenciar tres secto-
res interesados en la licitacién. En
primer lugar el sector industrial, con
presencia principal de los fabrican-
tes y vendedores de aparatos re-
ceptores. Se destacan en este gru-
po las propuestas de EFarTe, (don-
de participaban las empresas TELE-
va, Sadic, Radio Serra, y Panora-
mic); DismeT S.R.L.; y DiarTeL S.R.L.
(subsidiaria del Consorcio Indus-
trial para la Produccién Automotriz,
Cipa).

También un sector de la indus-
tria cultural se mostro interesado.
De ese interés dan cuenta las pro-
puestas de Pampa Editora Coope-
rativa Ltda. (duefia del diario Criti-
¢a), Capete (vinculada a laindustria
cinematografica través de la em-
presa Lowe, dedicada a la publici-
dad en cines), Editorial Haynes (ex
propietaria de radio El Mundo) y
Editorial Mayo S.A. (propietaria del
diario Democracia).

Finalmente, sectores sociales
vinculados al mundo politico y cul-
tural incursionaron en la licitacién.
Entre ellos figuraban Rio de la Plata
TV, empresaintegrada a partirde la
iniciativa de “Richard” Pueyrredon
(militante de la Unién Civica Radi-
cal del Pueblo), Conarte Consorcio
Argentino Teledifusor, y Dicon (Di-
fusora Contemporanea) que se ha-
biaagrupado alrededor de la figura
del padre Héctor Grandinetti, per-

CONOZCA LOS
NUEVOS AMIGOS

LEONCIO

=

2y

NS

teneciente ala Compania de Jesus.

De esta enumeracion surge un
panorama amplio y variado. En el
plano econémico se encontraban
distintos sectores de la industria,
asi como representantes del cam-
po y del comercio. Los aspirantes
pertenecian a la burguesia verna-
cula, que era la Unica clase social
en condiciones de aportar los capi-
tales necesarios para desarrollar la
television. La Iglesia Catdlica tam-
poco se mostrd indiferente al me-
dio. En cuanto a posturas politicas
habia radicales, socialistas, pero-
nistas y conservadores.

Los canales se promocio-
naban en los medios grafi-
cos a través de avisos que
marcaban claramente su
perfil. Estas publicidades
corresponden a Teleonce,
Canal 7 y Canal 13 en las
décadas del 60, 70 y 80
respectivamente.

LOS NUEVOS CANALES

Una vez finalizado el plazo
para la presentacion de propues-
tas, el 5 de marzo de 1958, co-
menzo la evaluacion de las mis-
mas por parte de la Comisién de
Adjudicaciones. Actuando con
celeridad, la comisidon expidio los
resultados el 18 de abril de 1958.
Luego de aplicar el pliego con
rigurosa puntillosidad, aconsejo
al Poder Ejecutivo rechazar todas
las propuestas presentadas para
la televisién en Buenos Aires y
dejar el concurso desierto.

Sin embargo a comienzos de
abril, comenzé a funcionar una jun-
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La lglesia también se preocupd por
ocupar un lugar en los medios de co-
municacion. El fesuita Héctor Grandl-
nelti no sélo conducia su espacio en la
television con «Contéstame Serior» sino
que obtuvo /a licencia de explotacion
de Canal 11.

ta evaluadora formada por miem-
bros de la Direccién General de
Radiodifusion. Sus informes pare-
cen destinados a contestar ala otra
comisién y en tres casos resuelve
aconsejar al PEN que se adjudi-
quen licencias de television. Lo
curioso del caso es que el funciona-
miento de esta junta no estaba pre-
visto en el pliego y mucho mas
curioso era que el Poder Ejecutivo
hubiera resuelto seguir sus conse-
jos en detrimento del informe de la
Comision de Adjudicaciones.

Fue asi que tres dias antes de
entregar el gobierno, el general
Pedro E. Aramburu firm6 el decreto
ley 6287 por el cual se otorgaban
licencias para instalar canales de
television a las empresas CADETE,
Dicon y Rio de la Plata TV.

La diversidad de criterios que
existia entre una comisién y otra
puede explicarse a partir de la dife-
rentes opiniones que habia dentro
del gobierno militar. Un grupo, la

LA IGLESIA Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Tres dias después de haberse aprobado el pliego de bases y condiciones
para el concurso de 1958, se constituy6 la sociedad Dicon, que resultaria
adjudicataria de Canal 11. La rapidez del evento, demuestra que el llamado
a concurso no fue una sorpresa para los forjadores de Dicon, algunos de
cuyos integrantes habfan colaborado activamente en el proceso de privati-
zacion. Pero también demuestra el interés de la Iglesia Catdlica en participar
de la licitacién. En efecto, Dicon se formé en torno a la figura del padre
Grandinetti, de la Compaiiia de Jesus, quien contaba con el apoyo no solo
de su congregacién sino de la Iglesia Catélica en general. Grandinetti reunio
a un nutrido grupo de abogados y pequefos comerciantes en su mayoria ex
alumnos de Colegio del Salvador.

Tras los serios enfrentamientos que la iglesia habia tenido con el Poder
Ejecutivo durante el gobierno de Juan Domingo Per6n, dicha situacion se
revertiria con el advenimiento de la llamada Revolucién Libertadora. La
Iglesia no vefa con malos ojos contar con un medio de comunicacion
vinculado, que le permitiera hacer llegar sus puntos de vista a amplios
sectores de la poblacién. Los lazos de Dicon con la Iglesia quedaban
claramente expuestos en la propuesta presentada para obtener una licencia.
En ella se sefialaba que el canal se orientaria siguiendo los principios morales
de la Iglesia, con la intencién que sus programas participasen de la vida de
cada familia. Segin el padre Grandinetti, la idea fue hacer «un canal
comercial lo mas catdlico posible, y no un canal catélico lo mas comercial
posible».

Sin embargo esta tension se expresaria cabalmente con el ingreso del
capital extranjero a la empresa. De esta forma el grupo del padre Grandinetti
fue desplazado, por otro sector que no objetaba el vinculo con el capital
estadounidense. Su lider era Pedro Simoncini, quien se desempenaba como
asesor legal de la Compariia de Jesus, quien llegaria a ser, al poco tiempo,
uno de los duefios de los destinos de la emisora como representante de la
ABC en la Argentina.

Pag. 24 + Topo ks Historia N° 411

Comisién de Adjudicaciones, pre-
tendio dejar enlibertad de accion al
gobierno electo del doctor Arturo
Frondizi para actuar en la materia.
Otro sector, vinculado a las altas
esferas del poder, tuvo muy claro la
importancia de dejar el sistema de
radiodifusién en manos confiables.
Fue el segundo grupo el que pudo
imponer sus criterios.

Del anélisis de los grupos gana-
dores se desprende la iniciativa
politica del gobierno militar para
consolidar un sistema televisivo, no
sélo antiperonista, sinoademas con
prudente distancia del frondicismo
pactista. Rio de la Plata TV, adjudi-
cataria del Canal 13, surgi6 a partir
de un acuerdo de figuras de la
Unién Civica Radical del pueblo
con representantes de la elite agro-
exportadora. La empresa Dicon,
administradora de Canal 11, se for-
mé alrededor de la figura del padre
Héctor Grandinetti, quien habia
aglutinado a un grupo de inversio-
nistas allegados al Colegio del Sal-
vador. Finalmente la empresa Ca-
DETE, que obtuvo la licencia de Ca-
nal 9, estaba encabezada por Kurt
Lowe y contaba entre sus accionis-
tas a varios empresarios de la in-
dustria cultural y a algunos milita-
res. Ninguno de los tres adjudicata-
rios tenia vinculos con el peronis-
mo, dos provenian del mundo poli-

Canal 13 comienza sus festejos del 13 aniversario
con un domingo es| cular para toda la familia.

2 HS: PIPO PESCADOR 72 | 13 HS: KADARAGIAN,
desde el | EL PADRINO .
Auditorio Municipal | desde el Mesdn Espanol

Dos TITANES
EN ELRING
bautizan

inolvidable

de
TITANES EN EL RING.

Publicidad de dos programas que di-
vertian a la platea infantil: “Martin Pes-
cador” y “Titanes en el Ring"; 1972.



ticoyculturaly el otrodelaindustria
cultural.

DESEMBARCAN LAS
CADENAS EXTRANJERAS

La sociedad argentina ya tenfa
tres empresas privadas con permi-
so para emitir imagenes por televi-
sién. Sin embargo, largo seria el
camino que estas tendrian que re-
correr para salir al aire y varios los
obstaculos a superar. El principal
fue que si bien los licenciatarios
pertenecian a los sectores mas
pudientes de la sociedad argenti-
na, la suma a invertir era muy gran-
de. Habia que ser osado para apor-
tar dinero en un negocio que era
absolutamente nuevo y en el que la
unica referencia existente, el Canal
7, se mantenia en base a partidas
publicas.

Fue asi que los licenciatarios
debieron salira buscar capitales en
el exterior. Los encontraron en las
tres grandes cadenas estadouni-
denses, la CBS, la NBC y la ABC,
gue desarrollaban entonces una
politica de expansion continental.
Como la ley prohibia la participa-
cion de capital extranjero en los
canales, la relacion se establecio
mediante productoras de progra-
mas controladas por los estadouni-
denses.

Estas empresas, se dedicaban
formalmente sélo a producir conteni-
dos y por lo tanto quedaban fuera
delmarcojuridico delaley deradio-
difusién, pero en realidad eran las
gue detentaban el control de los
canales de latelevision. Por lo tanto
referirse a las productoras es escri-
bir sobre el ingreso del capital esta-
dounidense en la incipiente indus-
tria televisiva nacional.

En efecto, cuando entre 1960 y
1961 los tres canales de television
salieron al aire, la influencia del
capital foraneo era decisiva. Canal
13 dependia de ProarTeL, que a
través de la figura de Goar Mestre
acerco al grupo CBS-Time Life. La
NBC detentaba los debentures de
Telecenter, que producia los pro-
gramas de Canal 9. Finalmente Te-

lerama, que era de hechola propie-
taria de Canal 11, pertenecia a la
cadena ABC. De esta manera las
cadenas de Estados Unidos no sélo
buscaban rentabilizar inversiones,
sino que se aseguraban mercados
para sus programas.

Esta situacion se agudizé cuan-
do durante la década del 60 se
instalaron mas de 20 canales priva-
dos en el interior del pafs. Como
describen con acierto Margarita
Graziano y Heriberto Muraro® se
establecid una relaciéon entre los
canales de Buenos Aires, las pro-

ductoras y los canales del interior
gue implicaba de hecho, la forma-
cién de cadenas. Si bien en térmi-
nos formales se mantenia la explo-
tacion individual, la circulacion de
contenidos quedaba centralizada
a partir de la produccién de progra-
mas realizada casi con exclusivi-
dad en la ciudad de Buenos Aires.
Las productoras vendian a los ca-
nales del interior los mismos pro-
gramas que salian al aire en los
canales capitalinos que ellas con-
trolaban. De esta manera, a media-
dos de la década del 60 dos de las

Mucho mas que energia eléctrica

Desde el 1° de septiembre de 1992, nos propu-
» simos brindar una mejor calidad de vida a nues-
tros 2.275.114 clientes y disminuir los costos de

las actividades productivas.

Y lo estamos haciendo.

* Invertimos mas de 1.026 millones de pesos hasta
el 2000 y la inversion del 2001 superara los 135
millones de pesos.

» Mejoramos la calidad del servicio técnico y
comercial. Pasamos de 13 cortes cliente/afo en
1992 a 4 cortes cliente/ano en la actualidad.

« Nuestras tarifas se redujeron en términos reales en
promedio un 15.7%.

+ Brindamos constantemente nuestro apoyo a la
comunidad participando activamente en

acontecimientos culturales, cientificos, educativos
y medio ambientales.

= Obtuvimos las certificaciones internacionales IS0
9002 para los Procesos de Lectura, Facturacion y
Cobros, y 1a IS0 14001 para el Sistema de Gestion
Ambiental.

Y seguimos trabajando para ser una empresa
eficiente comprometida con la comunidad.
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tres principales directrices de la
politica comunicacional habian que-
dado desvirtuadas: la prohibicion
de la participacion del capital extran-
jero y la formacion de cadenas. El
Unico «éxito», se da a partir de un
pobre objetivo de caracter estricta-
mente politico, la proscripciéon del
peronismo de la propiedad de los
medios.

EL “EXITO” DEL MODELO ‘

Luego de observar ciertos apre-
suramientos e imprecisiones en la
licitacion llevada a cabo por el go-
bierno de Aramburu, se puede afir-
mar que la misma estuvo destinada
mas que a definir un sisterna comu-
nicacional, a revertir el sistema de
propiedad de los medios derivado
del depuesto gobierno peronista.

Esta afirmacion no pretende
desvirtuar la influencia de la privati-
zacién de 1958 en la historia de la
television argentina, sino que sirve

PRIMEROS MULTIMEDIA

A principios de la década del
70 se produce la completa retira-
da de las cadenas estadouniden-
ses de la propiedad de la televi-
sion argentina. En efecto, en 1971
el alejamiento de CBS y Time Life
de Canal 13-PRroaRTEL, permitio el
ingreso de la familia Vigil (Editorial
Atlantida) como socia de Goar
Mestre. Durante el mismo afo
Héctor Ricardo Garcia, duefio de
Editorial Sarmiento (diario Croni-
ca) adquirié el paguete mayorita-
rio de Canal 11 a la cadena ABC.
De esta forma se complet6 la reti-
rada del capital extranjero.

Pero ademas cabe destacar
que los tres canales quedaban
vinculados a empresas que a la
vez eran propietarias de otros me-
dios. De esta forma se sentaban
las bases para la formacién de
grupos multimedia.

La intervencién y estacion de
los canales interrumpié un proce-
so que sclo se concretaria con la
llegada de Carlos Menem al go-
bierno. Claro estd, los actores no
serian los mismos.
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para resaltar la incapacidad para
definir otro tipo de politicas audiovi-
suales por parte de los gobiernos
democraticos que le siguieron.

A partir de estas disposiciones,
se conformd un modelo televisivo
caracterizado por la iniciativa pri-
vada y la explotacion comercial de
la radiodifusiéon. Adn cuando los
canales pasaron a ser de propie-
dad estatal entre 1973-74y en 1989,
el modelo competitivo no fue cues-
tionado.

En la década del 90, dicho mo-
delo recobré vigor. Durante el go-
bierno de Carlos Menem, conse-
cuentemente consu politicaecono-
mica general, se relajaron nueva-
mente las disposiciones que impe-
dian la participacion del capital ex-
tranjero en el sector audiovisual y
se alenté la formacién de grupos
multimedios oligopdlicos. Esta poli-
tica no ha sido cuestionada por el
gobierno de Fernando de la Rua.
Mientras tanto, la ley de radiodifu-
sién 22.285 sancionada por el go-
bierno dictatorial de Jorge Rafael
Videla sigue vigente, y la perspec-
tiva de alcanzar una politica audio-

La privatizacion y la tecnologia llegé a
los canales del interior. Enitrada a la
sede de Canal 10 de Cérdoba. ( Del
libro: Historia de /a television argentina
de 1951 a 1996 de Luis Buero)

visual que se ubique mas alla delas
necesidades del capital concentra-
docontintialejana. La estructurade
medios actual presenta un alto gra-
do de concentracion de la propie-
dad, incipiente rearticulacion de la
cadenas y alta participacion del
capital extranjero. Elmodelo del '58
mantiene su plenitud. 4

NOTAS

1. Luis Ramiro Beltran define a las
politicas nacionales de comunicacion como
un conjuntointegrado, duraderoy explici-
to de politicas parciales, armonizadas en
un cuerpo coherente de normas dirigidas
a guiar la conducta de las instituciones
especializadas en el manejo del proceso
general de comunicacion en un pais.

2. Setratadelaley 14.241/53. Dicha
ley fue la Ginica ley de radiodifusion votada
por el Congreso de la Nacién hasta el dia
de la fecha. Las leyes posteriores fueron
sancionadas por gobiernos militares.

3. MaraariTa GRaziano, «Los duenos
de latelevision argentina», en Comunica-
cion y Cultura N° 3, Buenos Aires, 1974,
HeriBerTo MuRaRO «La manija», sucesion
de articulos publicados enlos nimeros 1,
2,3y 4 de larevista Crisis, Buenos Aires,
1974.
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La televisacion del futbol no sélo es un
Ywen negocio, en los primeros tiempos
> un modo de acercar a los hinchas
estadios. (Gentileza diario Cla-
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La televisacion del futbol no fue
un efecto tardio de la tecnologia
sobre el espectaculo deportivo. En
la Argentina, la segunda transmi-
sion en directo se realizé desde el
estadio de San Lorenzo y consistié
en el partido entre ese club y River
Plate. Fue el 3 de noviembre de
1951, con la direccion de camaras
del propio Jaime Yankelevich. Ha-
bia pasado apenas un mes y me-
dio de la primera transmisién tele-
visiva nacional: parecia que el fut-
bol estaba esperando gue la tec-
nologia multiplicara sus imagenes
hacia afuera de los estadios. La
creciente importancia que el de-

porte obtenia en la television de los
paises centrales (especialmente, el
béisbol en Estados Unidos) augura-
ba que ese matrimonio tenia una
vida venturosa por delante.
Aquella primera transmisién es-
tuvo auspiciada por YPF y se realizé
con dos camaras, ubicadas en la
tribuna detrés de cada arco. Laima-
gen gue se pudo ver en los aproxi-
madamente mil trescientos televiso-
res que habia en funcionamiento, se
componia en su totalidad de planos
generales y la edicion alternaba las
tomas con un criterio de proximi-
dad. Esos modos narrativos de la
imagen futbolistica estaban fijados




EL GRAN NEGOCIO ENTRE EL DEPORTE Y LOS MEDIOS

POR

-UTBOL POR TV
MATRIMONIO

CONVENIENCIA

por PABLO ALABARCES Y MARIA LAURA GUEMBE

Larelacion entre el futbol y la tv data practicamente de los
inicios de este medio y fue consolidandose como una
excelente productora de divisas en todo el mundo. Las
imagenes en directo desde los estadios le imprimieron
una nueva emocion a los fanaticos del deporte que no
podian asistiralos partidos y dejaron en un segundo plano
a la radio, que supo crear un estilo en el relato de los

encuentros futbolisticos.

en el cine de ficcion y en los noticie-
ros cinematograficos; habria que
esperar mucho tiempo y muchos
cambios tecnologicos hastaquelas
formas de narrar el futbol cambia-
ran drasticamente.

En aquel momento se calculaba
gue habia un promedio de quince
televidentes por cada aparato en-
cendido: el visionado era una acti-
vidad grupal y publica, nucleada
enun hogar poseedor del aparatoo
frente a los locales de electrodo-
mésticos. Con el tiempo, la recep-
cién se fue disgregando, a medida
que se multiplico la disponibilidad
detelevisores en las casas de fami-

lia. Los encuentros pasaron a ele-
girse por el placer de la reunién en
si y no por la busqueda del repro-
ductor. .
De todas maneras, en 1951 to-
davia el espectaculo lo constituia la
televisién como un acontecimiento
en si mismo, mas que el contenido
de la programacion. Hubo que es-
perar algun tiempo para que esta
situacioén se invirtiera. Ya en 1953
encontramos establecida la cos-
tumbre de los telespectadores de
comentar el partido como si hubie-
ran asistido a la cancha. También
ese afno se produce una aproxima-
cion “simbdlica” del capital privado

al futbol televisado: el jugador Er-
nesta Grillo recibe de regalo de la
sastreria Thompson y Williams un
sobretodo, como premio por el gol
que hiciera en un amistoso contra
Inglaterra (el celebérrimo “gol de
Grillo”, lejano antecesor del “gol de
Maradona”), y haciafinde anocada
integrante del plantel de River Plate
recibe deregalo, frente a las cama-
ras en un estudio de Canal 7, un
lavarropas, gentileza de un comer-
cio.

Estos pequedisimos hechos
que no pasan de ser anecdéticos
pueden leerse como una manera
elegante de acercar una marca o
una firma a un suceso deportivo
exitoso. Asimismo, pueden ser los
primeros del proceso de apropia-
cion de los protagonistas del futbol
porlaindustria del espectaculo. Sin
embargo era inimaginable en ese
momento el largo trecho que espe-
raba por delante en el camino de la
espectacularizaciony mercantiliza-
cion del deporte.

La presencia de las camaras en
los estadios desperto enseguida la
inquietud de jugadores y dirigen-
tes, quienes en 1954 comenzaron a
exigir compensacion por su apari-
cion en la pantalla televisiva. Al afio
siguiente la Asociacién de Futbol
Argentino (AFA) percibié de Canal
7 en concepto de derechos de tele-
visacion de un total de treinta parti-
dos una suma superior a medio
millén de pesos, monto que se vio
acrecentado en 1956. En el ano
1957 las transmisiones de los parti-
dos fueron suspendidas por dis-
conformidad con los arreglos eco-
némicos y se reestablecieron inter-
mitentemente para ser suspendi-
das otra vez en 1960, en esta oca-
sién alegando que la televisacion
restaba asistentes a los estadios.

Paralelamente, y a salvo de es-
tos vaivenes, los programas desti-
nados al comentario deportivo en
general y futbolistico en particular
fueron abriéndose un lugar en la
pantalla. En 1952 “TV Deportes" se
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Un gigantesco receptor de television
se instalo en la Subsecretaria de Infor-
maciones del gobierno peronista para
ofrecer la transmision de un partido
entre River y Huracan. La novedad
convoco a un publico mayaoritariamen-
te masculino como puede verse en la
fotografia.

emitia los lunes y jueves a las 21:30
horas. Mas tarde "Futbol con opi-
nion” fue conducido sucesivamen-
te por Carlos Fontanarrosa, Ampe-
lio Liberali y Dante Panzeri, mante-
niendo la continuidad en los perio-
dos en que los partidos no eran
televisados. En la década del ‘60
los programas se multiplicaron en
los distintos canales, que comen-
zaron a descubrir en el futbol un eje
de disputa de audiencias.

LOS PRIMEROS MUNDIALES

El primer Mundial que fue trans-
mitido por television en nuestro pais
fue el de Suecia en 1958. Sin em-
bargo, las imagenes televisivas lle-
garonlo suficientementetarde como
para que la fuente informativa si-
guiera siendo la radio y que el cine
ganaralas audiencias anticipando-
se a la television. Mas alla de los
inconvenientes locales, ése fue el
primer Mundial que se televisé en
su totalidad.

En 1962, algo similar sucedié
con la Copa del Mundo que se
disputé en Chile. Lasimagenes fue-
ron transmitidas por Teleonce vy
Canal 13 con 48 horas de retraso.
La cobertura la realizaron desde
Chile, Dante Panzeri, Tito Martinez
Delboxy Guillermo Stabile, y desde
los estudios José Lopez Péjaro y
Raul Peyré.

Para el siguiente campeonato
mundial, que tuvo lugar en Inglate-
rra en 1966, el ndmero total de
televidentes argentinos se calcula-
ba en mas de cinco millones, con-
tandose un millén y medio de apa-
ratos vendidos en todo el pais. El
campeonato se transmitié en colo-
res, aungue aun esa tecnologia no
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habia llegado a nuestras tierras. En
esta ocasion los derechos fueron
adquiridos a la Federacion Interna-
cional Futbol Asociado (FIFA) por
Antonio Carrizo, quien a su vez los
negocio con Canal 2. Las imagenes
mas recordadas, las de la expul-
sién del capitan argentino Rattin en
una nueva escala de los épicos
partidos contra Inglaterra, sélo pu-
dieron ser vistas en colores muchos
afnos después, recopiladas en el
documental cinematografico Futbol
Argentino.

Por ese entonces ya se habia
retomadolatelevisacion de los cam-
peonatos locales y uno de los par-
ticipantes emergentes en la trans-
misién era un joven Enrique Maca-
ya Marquez, que participaba como
comentarista en los estudios de
Canal 7, con “Estadiovisiéon”. Tam-
bién se destacaba Pepe Pena con
sus aportes humoristicos en “La
Noche del Domingo”. De 1969 es la
aparicioén de un partido adelantado
los viernes por la noche, para ser
transmitido en directo.

La década del ‘70 se inaugura
con larecepcion via satélite, por fin
en directo, del mundial disputado
en México, aunque nuestro pais
siguié reproduciendo las imagenes
en blanco y negro. Fue Canal 13 el
encargado de transmitir los parti-
dos y para ello conté con un equipo
periodistico integrado por Héctor
Drazer y Ricardo Arias, que bajo la

direcciéon de Coco Acosta trabaja-
ron desde México, coordinando los
enlaces del satélite en el estudio
local con Fernando Bravo y Ricardo
Podesta.

Cuatro afilos mas tarde el canal
oficial se preparé para transmitir el
Mundial de Alemania, con la partici-
pacién de Enrique Macaya Mar-
quez, Marcelo Araujo, Diego Bona-
deo, Oscar Gafiete Blasco, Mauro
Viale y Héctor Drazer. La decepcio-
nante actuacién argentina resté
audiencia al torneo, lo que se agra-
v6 cuando el 12 de julio, al comen-
zar la transmision en diferido del
partido en el que se enfrentaban
Suecia y Yugoslavia, la misma fue
interrumpida por la noticia de la
muerte del general Juan Domingo
Peron. El duelo se apoder6 de los
medios de comunicacioén locales y
los argentinos soélo pudieron seguir
el ultimo partido argentino frente a
Alemania Oriental por Radio Orien-
tal de Montevideo.

DICTADURA Y DESPUES

La dictadura militar que se inicia
en 1976 dispuso un 0jo censor so-
bre el contenido de la programa-
cion televisiva. Sin embargo, las
transmisiones dedicadas al depor-
te sobrevivieronenla pantalla. Como
hecho significativo, al dia siguiente
del golpe militar, el seleccionado



El periodismo deportivo por television
permitio que el gran publico conociera
un poco mds a sus idolos y a los
directores técnicos de sus equipos
favoritos. El jugador Angel Labruna es
reporteado para «Futbol con las glo-
ras» que se transmitia por Canal 7 en
1963.

argentino jugaba un partido amis-
toso en Kiev, contra la entonces
Unién Soviética. A pesar de que en
los primeros dias del golpe se pro-
dujo la suspension de todas las
transmisiones regulares, destinan-
dose el espacio de la programa-
cion a intercalar proclamas y mar-
chas militares, la dictadura autorizé
la transmision del partido, indican-
do que la relacion entre fatbol, tele-
vision y politica iniciaba un nuevo
sendero.

El Mundial de 1978 constituye
en su momento en Argentina el
mayor despliegue tecnolégico y de
recursos humanos destinado a un
acontecimiento deportivo. Canal 7
destina parala cobertura un equipo
periodistico conformado por Enri-
que Macaya Marquez, Mario Truc-
co, Marcelo Araujo, Horacio Aiello,
Tito Biondi, Julio Ricardo y Héctor
Drazer. Paralelamente a los prepa-
rativos formales, el pais recibe el
mayor equipamiento tecnolégico de
su historia en lo que a television se
refiere. El 19 de mayo de 1978, en
el predio de Figueroa Alcorta y Ta-

¥ (L

gle, el entonces dictador Jorge
Rafael Videla inaugura el Centro de
Programas de Televisiéon en Colo-
res Argentina 78 Televisora S.A. El
centro estaba equipado con la tec-
nologia que permitiria producir una
transmision en colores. Sin embar-
go, los usuarios locales todavia no
contaban con los receptores ade-
cuados, por lo cual las imagenes
del mundial de ese afio serian re-
producidas en blanco y negro en
nuestro pais y en colores para el
resto del mundo.

Refutando la teoria de la AFA
segun la cual las transmisiones te-
levisivas restaban concurrentes a
los estadios, el mundial convoco
cifras muy altas de asistencia vy,

Los “famosos” en la
cancha lamentan e/
gol perdido por Ya-
zalde. Horacio Moli-
na prolesta, Martha
Lynch y Castagnino
miran con cara de
sorpresa y una bella
Chunchuna Villafarie
grita enofada. Es
agosto de 1969.

f

V.~ e
paralelamente, audiencias que al-
canzaron los 84 puntos de rating.
Nuevamente, se ratificaba una ten-
dencia que encontraba en el aconte-
cimiento especial, fueradela progra-
macion habitual, el favorito para los
picos del publico televidente.

Los costos totales del Mundial
78 son aun hoy un récord: 520
millones de délares, frente alos 150
que costo Espana '82, con ocho
participantes mas. De esa suma, la
construccion de ATC se llevd 40
millones en el edificio y 30 millones
mas en el equipamiento. La suma
embolsada por funcionarios y co-
misionistas, entre ellos el almirante
Lacoste (responsable del proyec-
to), se desconoce.

EL FUTBOL EN EL CINE

Hasta la aparicién de la television, el monopolio de las relaciones entre
futbol e imagen en movimiento pasaba, obviamente, por el cine. Tanto
ficcional (con la célebre pelicula Pelota de trapo como punto mas alto) como
documental: los noticieros cinematograficos Sucesos Argentinos solian
incursionar en el deporte como objeto de informacion. En los primeros ‘60,
cuando la television comienza a constituirse como medio masivo, hay dos
momentos de cruce interesante entre futbol, TV y cine, y en ambos casos
dados por el cine de ficcion. En £/ centroforward murio al amanecer, de René
Mujica (1961), el millonario Lupus (Nathan Pinzén) sigue la carrera del
goleador (Luis Medina Castro) por un enorme aparato de television. Por su
parte, en £/ crack, de José Martinez Suarez (1960), el club le obsequia al
padre de Ernesto Salcedo, el crack promisorio, un televisor para que los
partidos de su hijo se vean en el humilde bar de su propiedad. Al ver las
imagenes en que su hijo es fracturado alevosamente por un defensor (y asi
terminada su carrera futbolistica), el padre rompe el aparato, gesto de
violencia que cierra el relato. La television es caracterizada (muy temprana-
mente) como parte del aparato comercial que fagocita jévenes esperanzas
para producir ganancias industriales.
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LAS CAMARAS
EN LOS ESTADIOS

“...Durante los preparativos
para el Mundial * 78 en Argentina,
representantes de la EBU (Euro-
pean Broadcasting Union) descu-
brieron que las coberturas futbo-
listicas argentinas posicionaban las
camaras de una manera diferente
de la aceptada en Europa. Bill
Ward, jefe dél grupo enviado por la
EBU, comentd: ‘No queriamos eno-
jar a los anfitriones, pero el stan-
dard de la cobertura televisiva no
se ajustaba a las expectativas eu-
ropeas. Entonces tomamos las
bases de la televisacion britanicay
europea y dictamos seminarios
para los camardgrafos, directores
y productores argentinos y sefa-
lamos también algunos defectos
en nuestro trabajo. Con estas ba-
ses, ellos adoptaron nuestro siste-
ma’. Tan impresionados quedaron
los argentinos con las convencio-
nes europeas de televisacion de
fatbol, que hasta modificaron tres
estadios completamente nuevos
para situar las camaras en las po-
siciones ‘correctas’...”

WannneL Garry, Fields in Vision, Lon-
don, Routledge, 1995 (1992), pagina
166.

FUTBOL EN COLORES

La década del ochenta comen-
zd con un gran movimiento en la
industria de insumos de television.
Las fabricas y los importadores de
receptores vieron en las transmisio-
nes en colores la posibilidad de
invadir otra vez el mercado, como si
éste fuera nuevo, ya que la unica
forma que tenfan los televidentes
de adaptarse a las nuevas tecnolo-
gias era con la compra de un tele-
visor color. A partir de ese momen-
to los clubes de futbol pudieron
disponer del color de sus camise-

Camardgrafos y fotdgrafos «apuntan»
a los jugadores para captar una mejor
imagen. (Gentileza diario Clarin ).
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tas sin atender a la diferenciacion
cromatica exagerada que reque-
rian las transmisiones en blanco y
negro, y que los obligaban a cam-
biar drasticamente los tonos de la
indumentaria segun el contrincante
de turno.

El mundial que tuvo lugar en
Espafa en 1982 fue el primero que
en Argentina pudo verse en colo-
res, permitiendo a los telespecta-
dores conocer una dimension del
espectaculo hasta entonces inac-
cesible. La transmisiéon estuvo a
cargo de Norberto Longo, Enrique
Macaya Marquez, Mauro Viale, Ri-
cardo Podestd, Tito Biondi, Julio
Ricardo, Marcelo Araujo, Héctor
Drazer y Mario Trucco. El lento pro-

Un clasico: el futbol co-
mentado por José Maria
Muroz, Francisco Ziz-
zetta y Enrigue Macaya
Marquez por ATC. (Del
libroHistoria de la televi-
sioén argentina de 1951 a
1996, de Luis Buero)

ceso de recambio de los recepto-
res y la ansiedad por ver el torneo
en colores (recordemos que el equi-
po argentino era un serio candidato
al titulo, luego frustrado), motivé la
reaparicién de una practica arcai-
ca: las multitudes frente a las casas
de electrodomésticos, como en la
década del 50.

EL IMPERIO

Promediando la década, co-
mienza a afirmarse un imperio que
se llamara “Torneos y Competen-
cias”, comandado por Carlos Avila,
un empresario que, fascinado por
el peso creciente de la facturacion

AUSTRIA

ESPARA
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publicitaria en el deporte estado-
unidense televisado, intenté gene-
rar un fenémeno similar en la televi-
sién local. Luego de incursionar en
la televisacién del golf, en el afio
1985 dara dos pasos fundamenta-
les. Por un lado, firmara un contrato
de exclusividad con la AFA para
transmitir y comercializar los parti-
dos de Primera Division. Esto lo
constituye en virtual propietario de
todas las imagenes futbolisticas,
obligando al resto de los producto-
res de imagenes (por ejemplo, los
noticieros) a sujetarse a sus pautas
de programacion. Como un segun-
do paso, nace en noviembre de ese

mismo afio el programa televisivo
“Futbol de Primera”, conducido en
sus comienzos en Canal 7 por Enri-
que Macaya Marquez y Mauro Via-
le, quien fue reemplazado por Mar-
celo Araujo al mudarse el progra-
ma, dos afios mas tarde, a Canal 9.

“Futbol de Primera” relevé a “To-
dos los goles”, programa basado
en, precisamente, un resumen de
todos los partidos de la fecha, los
domingos por la noche, conducido
por varios periodistas que tenian a
su cargo la presentacion individual
de cada encuentrofutbolistico, para
mostrarse en conjunto solo para
algun reportaje o para un debate

Mundial de Estados Uni-
dos, 1994: Diego Arman-
do Maradona es expul-
sado del campeonato
pordarpositivoenelcon-
tro/anti dopping. La foto,
lomada de una pantalla,
captura el momenio en
que el jugador grita su
gol contra Grecia a la
camara de tv. (Gentileza
diiario Clarin ).

general: Marquez, Viale y Araujo
compartian cartel con Dante Zava-
tarelli y Adrian Paenza, entre otros.
En 1991 "Futbol de Primera” recala-
ra finalmente en Canal 13, amplian-
do las dimensiones de su produc-
cion y maximizando la moderniza-
cién tecnoldgica de acuerdo a las
tendenciasinternacionales, ademas
de transformar profundamente las
pautas narrativas clasicas.

En 1986 el Mundial de México
dio una muestra de renovacién en
cuanto a la cantidad de camaras
presentes en el estadio. Una de las
huellas mas importantes de este
cambio fue la implementacion de
las repeticiones multiples desde
cuatro perspectivas diferentes. Para
Argentina, esta innovacién fue cru-
cial, dado que gracias a ella el pais
pudo ver desde varios puntos de
vista el gol que Diego A. Maradona
hizo en el partido contra Inglaterra,
con ayuda de “la mano de Dios”.
Este torneo fue transmitido por va-
rios canales alavez. Llamo la aten-
cion que, sorpresivamente, el ma-
yor rating lo obtuviera Canal 2, que
alcanzd los 48 puntos gracias al
estilo ocurrente de Quique Wolf,
Rafael Olivari y Raul Parma. El he-
cho de que las imagenes eran uni-
camente generadas por la televi-
sidbn mexicana, sin agregados de
camaras propias por parte de los
canaleslocales, desplazabalacom-
petencia a los estilos de la narra-
cion y el comentario oral. La infor-
malidad de Wolf para el relato pre-
figuraba el cambio de estilo que
Marcelo Araujo impondria definiti-
vamente en los afios 90.

El Mundial de Italia en 1990 se-
fialé un hito sorpresivo: a pesar de
que las privatizaciones de los cana-
les de televisién por parte de la

Daniel Passarela a la salida de un
partido en Francia '98. Camaras, pe-
riodistas y curiosos se acercan al en-
tonces director técnico de la Seleccion
Nacional. Todo es noticia, en cualquier
momento y situacion. (Gentileza diario
Clarin).
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«Futbol de Primera» una excelente
combinacion de deporte, lecnologia,
fratamiento de imdgenes y puesta en
escena. La innovacion también pasa
por el estilo de Marcelo Araujo y Enri-
que Macaya Marquez, sus conducto-
res. (Gentileza diario Clarin ).

administracién de Carlos Menem

hubieran supuesto la competencia
entre las televisoras por un evento
de rating probado, sélo el canal
estatal ATC decidi6 televisar el cam-
peonato, debido fundamentalmen-
te a la pobre expectativa que el
seleccionado argentino habia des-
pertado entre sus seguidores. La
buena campana, adespecho de un
paupérrimo desempeno, sumadaa
la polémica generada en torno a
Maradona y los ataques de los hin-
chas italianos, decidié que ATC
obtuviera cifras de audiencia ines-

LAS MUJERES
Y EL MUNDIAL 78

Si bien no hay datos estadisti-
cos, tanto la memoria como las
entrevistas sefalan el Mundial '78
como un momento de cambio en
la composicion de los publicos te-
levisivos: la efervescencia nacio-
nalista habria incorporado a las
mujeres como espectadoras posi-
bles. Sin embargo, la novedad y
dificultad de esta incorporacion
puede verse en el tratamiento que
le da el film La fiesta de todos, de
Sergio Renan (1979), una pelicula
espantosa, por cierto, pero Util para
leer oblicuamente algunos com-
portamientos de época. En el par-
tido contra Brasil, el film narra un
enfrentamiento en una peluqueria
entre las clientas y el peluguero:
las sefioras quieren que el coiffeur
ponga el partido en la tele, mien-
tras él pretende ver una telenove-
la. El peluguero se presenta como
marcadamente homosexual...Nila
television ni el cine de la dictadura
podian ser politicamente correc-
tos.
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peradas, asicomo laaparicion des-
mesurada de estilos chauvinistas y
patrioteros. El primer mundial del
espectaculo, elquemarcaraungiro
decisivo en larelacion entre futbol y
television, fue cubierto de manera
limitada, sin agregados de cama-
ras ni enviados especiales. Las
marcas estilisticas fueron, nueva-
mente, las verbales. Seria la tltima
vez.

TECNOLOGIA Y
NUEVOS ESTILOS

La combinacién entre la pro-
duccién de Torneos y Competen-
ciasy el énfasis tecnologicista de la
imagen institucional del nuevo Ca-
nal 13, tendria efectos novedosos y
marcados sobre “Futbol de Prime-
ra". La presentacién del programa
tendi¢ a la proliferacion de marcas
futuristas, clima remarcado por la
eleccion de la cortina musical de
Vangelis (el tema de la pelicula
Blade Runner). Lamultiplicacion de
imagenes, marca crucial del nuevo
relato futbolistico, se veiareforzada
en el piso por la proliferaciéon de
video-walls y monitores. Esa multi-
plicacién paso a ser la base del
relato: los partidos podian verse
desde todos los angulos, en tanto
los partidos mas importantes pasa-
ron a ser cubiertos con 18 camaras.

Esto implicé dos rasgos: en primer
lugar, la posibilidad de suplantar
todas las miradas posibles en un
estadio, ningun espectador puede
ver todo lo que la television ve; la
camara condensa todos los puntos
de vista, hasta los imposibles para
un asistente comun. En segundo
lugar, la narracién tendié a dar mas
lugar al primer plano y al plano
detalle: una suerte de espia gue
puede delatar lo que se le escapa a
cualquiermirada humana (por ejem-
plo, la del arbitro). Esta doble ten-
dencia se reforzé con la aparicion
del Telebeam, un procesamiento
digitalizado que permite analizar
jugadas dudosas (especialmente,
los offsides) con precisién preten-
didamente milimétrica. El Telebeam
termind de configurar el estilo de
“Futbol de Primera” como una suer-
te de tribunal que decide los erro-
res arbitrales o incrimina a los juga-
dores desleales. El detalle, asimis-
mo, tendié a favorecer una narra-
cién mas melodramatica, donde el
gesto esforzado o el insulto agre-
gaban dramaticidad y desborde al
juego.

La capacidad narrativa de los
productores de imagenes de Tor-
neos y Competencias se vio atra-
pada, sin embargo, en la obligada
coexistencia con dos narradores
clasicos como Macaya y Araujo. A
pesar de la renovaciéon del estilo



verbal del ultimo, renovacion basa-
da en el uso de giros informales y
hasta groseros tendientes alaiden-
tificacion con una “voz del hincha”,
el relato y el comentario persisten
clasicos, frente a una capacidad
de generacion de imagenes nove-
dosa.

En 1994, Torneos y Competen-
cias produjo un documental sinteti-
zando el campeonato logrado por
San Lorenzo, sin la utilizacion de un
narrador en off. Esa confianza en la
capacidad narrativa de la imagen
se contrapone a la presencia cons-
tante de la voz de Araujo y Macaya
en “Futbol de Primera” o de un
locutor en los documentales “anti-
guos” que, contemporaneamente,
producia la revista £/ Gréfico.

Los mundiales de 1994 y 1998
asistieron a la explosioén televisiva:
internacional, por la cantidad cre-
ciente de espectadores globales;
argentina, por el desborde produc-
tivo que llevo a una multiplicacion
exagerada de enviados especia-
les, programas habituales que se
transmitian desde las sedes futbo-
listicas (Telenoche emitidos desde
Boston o Paris), infinidad de notas
de color que justificaran horas de
programacion, y camaras propias
que exacerbaban una "mirada ar-
gentina”, caracterizada por el exo-
tismo, el pintoresquismo y el cholu-
lismo. La inversion del 13, Telefé y
América en Francia 98 alcanzé los
15 millones de ddlares, aunque la
derrota argentina en cuartos de fi-
nal ocasioné severas pérdidas. De
esos dos mundiales, el recuerdo

mas importante vinculado a la tele-
vision es la imagen de Maradona
corriendo hacia una camara lateral
para festejar su gol contra Grecia
en 1994. Esa imagen sintetizaba la
predileccion de la retorica televisi-
va por el detalle, y la competencia
de sus actores, cada vez mas es-
trellas antes que simplemente juga-
dores.

LA PANTALLA FUTBOLIZADA

El fenémeno de expansion del
fatbol en la television argentina, y
especialmente la cantidad de los
capitales involucrados, no es nove-
doso en el mundo. La década de
los 90 significa el auge global delas
transmisiones televisivas, pasando
la television a ser el principal capi-
talista del fatbol. La aparicién de
nuevas tecnologias de distribucion
(el cable, primero, pero muy espe-
cialmente la antena satelital domés-
tica) permitié la comercializacién
hogarefia de eventos, tanto habi-
tuales —un campeonato— como
especiales —un partido—. En Eu-
ropa, los duerios del futbol pasaron
a ser los empresarios televisivos (el
italiano Berlusconi o el australiano
Murdoch). En la Argentina, el futbol
—asi como habia posibilitado la
aparicién del color en 1979— moto-
rizé la expansion del cable enlos 80
y los eventos codificados en los 90.

Progresivamente, las l6gicas
mercantiles han dominado la televi-
sioén futbolistica. Hoy, a pesar de
que todo el futbol puede ser visto

£En la actualidad «todo es fitbol». a los
canales nacionales se le suman las
transmisiones de partidos desde los
mas remotos rincones del mundo. Un
ritual que convoca a mujeres y hom-
bres con igual pasion. (Gentileza diario
Clarin).

por TV (desde la Champioris Lea-
gue europea hasta la final por el
ascenso a la Primera B portefia), la
selecciondeimagenes procede por
criterios estrictamente comerciales,
lo que ha hecho de “Futbol de Pri-
mera” un programa limitado a las
escenas de los llamados clubes
grandes. El futbol no sobreviviria
hoy sin las ganancias procedentes
delatelevisacion, aunque unrepar-
to desigual (donde Torneos y Com-
petencias se lleva la parte del leén)
y la crisis econémica de los clubes,
hace dudar de esa misma supervi-
vencia. A la vez, esto implica una
absoluta dependencia de los de-
seos e imposiciones de Torneos y
Competencias respecto de dias,
horarios y pautas de programacion.

La expansién es indetenible: a
la captaciéon de audiencias —por
ejemplo, las femeninas—y la multi-
plicaciéon del merchandising se le
suman los canales deportivos de
cable, lo que permite pasar todo el
dia haciendo zapping deportivo.
La vida se ha futbolizado: la panta-
lla no puede escapar de ese sinto-
ma. El cuadro es, por lo menos,
redundante: una television futboli-
zada y un futbol puramente televisi-
vo. ¢Quién podra salvarnos?4

La mayoria de los datos utilizados fueron
extractados de Uianovsky CarLos, ITkiN
Sivia ¥ Sirven PasLo, Estamos en el aire,
Buenos Aires, Planeta, 1999; y de Santos
Hernanoo G., Los que hicieron 25 arios de
TV argentina: ;protagonistas o ilusionis-
tas? Buenos Aires, Herpa, 1977.

Agradecemos a Miguel Cuarteroloy Agus-
tin Beltrame por el material gréafico.
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'BARRIOS

En Buenos Aires, el martes 18 de septiem-
bre de 2001 se reune el jurado para entender
sobre los trabajos presentados en el concurso
Barrios porterios con Historia, integrado por la
profesora Lidia Gonzalez, el profesor Enrique
Mario Mayochi y el doctor Félix Luna.

Leidos los 90 trabajos presentados en la
revista 7odo es Historiay los 57 entregados en
el Instituto Histérico de la Ciudad de Buenos
Aires, haciendo un total de 147 investigacio-
nes, se resuelve por unanimidad otorgar el
primer premio a Los talleres de Liniers, seudo-
nimo Leonardo Da Vinci que corresponde a
Nélida R. Pareja (C.l. 5.888.064); y el segundo
premio a Historia de las tierras del pueblo de
Belgrano, cuyo seudénimo Ricardo Joaquin
Fuxan corresponde a Carlos Fresco (L.E.
5.618.935).

El jurado también consideré mencionar tres
trabajos por considerarlos originales y funda-
mentados: 12 mencion: Villa Devoto: el jardin
ae la ciudad (seuddnimo Camoati) de Lucia
Calcagno, Marta Feijoo y Beatriz Portas; 22
mencion: Mudo testigo de un pasado de es-
plendor: el Majestic Hotel (seudénimo T de
Alvear) de Alejandro Jorge Enrique Vidal; y 32
mencion: £/ Barrio Parque Los Andes (seudo-
nimo Alfa) de Luis Osvaldo Fara.

Mas alla de los premios y las menciones, el
jurado destaca los méritos de los seis siguien-
tes trabajos: Parque Chas: historia y sintesis de
un esquema barrial (seudoénimo Aretusa) de
Magdalena Eggers; Pompeya. la dualidad de
. Jamirada(seudénimo Laila- Lila) de Alba Liber-
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Acta del Jurado

CONCURSO

PORTENOS

CON HISTORIA

tad Dominguez; Los origenes de Falermo Chi-
co (seudodnimo Olivia) de Josefina Fornielles;
Hijos del trabajo: singular por sus instituciones
y por su arquitectura (seuddnimo Denjul) de
Carla Anahi Levin Rabey; Los jardines de /a
Recoleta (seudénimo Siempre Verde) que co-
rresponde a Sonia Berjman vy, finalmente, Flaza
del Congreso y su vecindad (seuddnimo Oto-
no) de Alba Picasso.

La Subsecretaria de Patrimonio Cultural de
la Secretaria de Cultura del Gobierno de la
Ciudad de Buenos Aires se hara cargo de
efectivizar los premios y de entregar los diplo-
mas a los premiados, conforme a las bases del
Concurso.

Con lo que termina el acto, firmando los
integrantes del Jurado esta Acta.

Profesora Lidia Gonzalez.
Profesor Enrique Mario Mayochi.
Doctor Félix Luna



Hay un canal que hace 50 aiios
esta con vos.



MUSEO ETNOGRAFICO
“J.B. AMBROSETTI"

Elmuseo presentatres nue-
vas colecciones relacionadas
con los aborigenes que habita-
ron la Patagonia en el siglo XIX.
Seexhiben desde adornos exoé-
ticos de culturas disimiles como
el Amazonia o isla de Pascua
hasta objetosrelacionados con
laocupaciénblancaeuropeadel
confin continental, es decir Tie-
rra del Fuego.

Visitas guiadas: para cole-
gios socilitar turno. Para pdbli-
co en general: sabados y do-
mingosalas 15:30, 16:15y 17:00
horas. Moreno 350, Ciudad de
Buenos Aires. Tel.: 4331-7788
Horario: miércoles a domingo
de 14:30 a 18:30 horas.

MENSAJE SOBRE LIBROS

Guillermo Gasi6 esta reali-
zando unainvestigacion histori-
ca y necesita informacién o

-
Empresarial

I UNIVERSIDAD BE MORON

Bajo el lema “La cultura nos
acerca”, la Universidad de Mo-
rénrealiza actividades en el She-
raton Hotel de Pilar. Paraelmes
en curso estd programado el
ciclo "Arquitectura, disefioy ur-
banismo”, con mesas redondas
y conciertos del coro polifénico
de dicha universidad.

3

materiales sobre José Luis To-
rres, autor del libro La década
Infame, y Eduardo Enrigue Gar-
cia, director de Hechos e /deas,
1935-1955. Si alguien posee
datos sobre ellos, comunicarse
alteléfono (011) 4804-1818.

E-mail: ggasio@bna.com.ar

PARTIDOS CONHISTORIA

La Biblioteca, Archivo His-
térico y Centro de Documenta-
cién de la Union Civica Radical
viene realizando desde hace
diez afios untrabajo “a pulmén”
de recopilacion de materiales,
clasificacion de libros, etc. Para
los interesados en la investiga-
cién histérica como para el pu-
blicocuriosoen general, valela
penaacercarse paraapreciarel
importante fondo bibliogréfico
con que cuentan.

Moreno 2480, Ciudad de
Buenos Aires, de lunes a vier-
nes de 12:00 a 19:00 horas.
Tel.: 4943-7969. E-mail: ucrbi
blioteca@hotmail.com

También, estacasadealtos
estudios exhibe los murales te-
maticos realizados por el gran
artista plastico Pérez Celis,que
estan instalados en estratégi-
cos espacios de su edificio.

En el afio 2002 la empresa
Ford presentarda un auto disefna-
do exclusivamente para el pu-
blico latinoamericano. Se trata
delFord Amazon, construidoen
Brasil. Parasudisenose hizoun
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PATRIMONIO PORTENO

La Secretaria de Culturadel
Gobierno de laCiudad, através
de su programa para la preser-
vacion del patrimonio arquitec-
ténico, estarealizandouna con-
sulta a los ciudadanos o
visitantes de Buenos Aires so-
bre los edificios o sitios de la
ciudad que deben ser preser-
vados. Aquel que desea ponde-
rar o valorizar cierto edificio,
podrahacerlo completandouna
ficha que se puede retirar en la
Casa de la Cultura, Avenida de
Mayo 575, o en los centros cul-
turales Recoleta y San Martin, y
en los Centros de Gestion y
Participacion de los barrios. Para
consultas dirigirse a: cultura@
buenosaires.gov.ar

SANTOS LUGARES:
MUSEO Y CENTRO DE ARTE

El museo de Santos Luga-
res, entidad privada dirigida por
Héctor Oscar Granara, comuni-

estudio de mercado, con en-
cuestas y pruebas realizadas
en sinuosos caminos. Asimis-
mo, y pensando en el publico
joven, la empresa esta instru-
mentando la venta de Ford Ka,
en su sitio de Internet: www.
ford.com.ar con importantes
bonificaciones para quien quie-
ra adquirirlo mediante esta mo-
dalidad.

ABagé

Sebastian y Juan Carlos
Bagdrecibieron unaimportante

ca que ha incorporado nuevos
documentosy elementos encon-
trados en los pagos de lo que
fuera el viejo cuartel de Juan
Manuel de Rosas. Su direccion:
PioXIIN® 1676, Santos Lugares,
provinciade Buenos Aires. Tel.:
4757-4124. Pagina web: www.
santoslugares.com

MUSEOSHISTORICOS

El Museo Nacional Casa
Natal de Sarmiento est4 organi-
zando el Tercer Simposio “Re-
pensando los Museos Histori-
cos”, del 10 al 12 de octubre .
Los temas a tratar son: Gestién
del museo (trayectoria, perspec-
tiva y expectativas); Politicas
Culturalesy, Puesta en valor del
pasado histéricoregional.

Informes: casnatsarm@
sinectis.com.ar. También pue-
den dirigirse a Ménica Gorgas,
directora del Museo Casa del
Virrey Liniers. Alta Gracia, Cér-
doba. Tel.: (03547) 421303. E-
mail: mgorgas@siconet. com.ar

distincién por su labor en la
conducciéndelaempresa. Tam-
bién les fue otorgado el premio
Santa Clara de Asis, por la Aso-
ciacion de Dirigentes de Em-
presa. Estos galardones refle-
jan la posicion de la firma, que
esta entre “las 100 empresas
mas admiradas de la Argenti-
na", posicionandose en primer
lugar entre sus pares de la in-
dustriafarmacedtica. Felicitacio-
nes.



argentina

50 ainos de television.



EN SU PEOR MOMENTO...

AVANCES, RETROCESOS
Y TRANSFIGURACIONES
DE LA TV ARGENTINA

por PABLO SIRVEN

A la hora de trazar el mapa histérico del tipo de programacion que
la television argentina ha tenido a lo largo de estos cincuenta anos,

surgen cinco épocas bien definidas. Las mismas son, como se
vera, perfectamente funcionales a quienes fueron detentando la

propiedad de las emisoras y, en el ultimo periodo, a las reglas

impuestas por el mercado.

En los comienzos del medio, las pre-
sentaciones en vivo de musicos popu-
lares eran habituales: convocaban a
una importante audiencia y funciona-
ban como espacios de lanzamiento de
nuevas figuras. Aqui, la orquesia tipica
de Hector Varela con su cantor Pablo
del Rio, durante una actuacion en el
«Show de la BBC» en 1963.
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Pasando unrapido vistazo a las
etapas por las que ha atravesado
nuestra televisién en sus primeros
cincuenta afnos, podemos recono-
cer las siguientes: 1) La fundacioén
(1951/59); 2) la privatizacion (1960/
73); 3) la estatizacién (1974/83); 4)
la reprivatizacion (1984/94); y 5) la
atomizacion (1995/01). A continua-
cién analizaremos sus caracteristi-
cas particulares.

LA FUNDACION (1951/59)

Se trata del camino inicial y ex-
ploratorio de un nuevo medio que
tiene que forjar y descubrir cédigos
propios, crear modalidades de tra-
bajo e implantar patrones estéticos
y de tiempo completamente inédi-
tos.

En esta etapa, la programacion
se sirve y se deja influir necesaria-
mente por expresiones artisticas
preexistentes y bien establecidas
como el teatro, el ballet, el cine y la
radiofonia. El nuevo medio, la 1v,
primero copia y recrea las modali-
dades de estas disciplinas, a falta
de propias. De alli cierta impronta
cultural elevada en esa televisién
temprana de la que no quedara
rastros con el paso de los afnos.

Ese primer ejercicio —adaptar
contenidos y formas a su propia
modalidad sin intentar mucho
mas— servira para calibrar fuerzas
y empezar a entender el especiali-
simo metabolismo televisivo.

Es una época aun de gran pre-
cariedad tecnoldégica —todo va en
vivo, lo que limita la ficcién practi-
camente al modo teatral en tiempo
real— y bastante rudimentaria en
materia de formatos, si bien en los
primeros showsy telecomedias lo-
cales se nota la gran influencia en
nuestro medio del modelo estado-
unidense de television.

LA PRIVATIZACION (1960/73)

Latendencia se subraya conlos
aportes técnicos, financieros y de
enlatados que brindan las tres gran-
des cadenas de los Estados Uni-
dos a los nuevos canales privados
—13, 11y 9respectivamente— que
se inauguran a partir de 1960.

Sin embargo, la presencia de
fuertes gerenciadores locales de
contenidos —Goar Mestre, Pedro
Simoncini (luego Héctor Ricardo



“PNP", un ciclo que toma a /a television
en broma y recupera momentos del
medlio donde lo absurdo, lo grotesco o
lo ridiculo, se cuelan contra la voluntad
de los protagonistas de los progra-
mas. Sus conductores: Ratil Portal y
Marina Fabbiani. (Gentileza Canal 17)

Garcia) y Alejandro Romay— ga-
rantizé en paralelo un poderoso de-
sarrollo de la programacién argen-
tina. Es esta una etapa muy rica, de
notable expansién del parque de
televisores y de una evidente inten-
cién de hacer de la v argentina una
pujante industria con marcada vo-
cacién exportadora.

En este tiempo cada género de
programacion adquirid contornos
definidos, propios y competitivos
(telenovelas, comedias, humoristi-
cos, noticieros, sfiows, programas
femeninos, etc.) con pautas de pro-
duccion claras y de gran eficacia,
gue en coincidencia con la apari-
cion del video permitieron al medio
trabajar con mayor versatilidad, ha-
ciendo de la Tv una operacion muy
redituable en términos econémicos
y sociales.

La programacion te-
levisiva destinaba
una franja de su ho-
rario al publico infan-
tl. El payaso Pande-
leche se mezcla en-
tre los pequerios mu-
sicos en el ciclo “On-
celandia” de 1962.

LA ESTATIZACION (1974/83)

Senald un grave retroceso en
materia de organizacion empresa-
ria, relajando la disciplina interna y
deteriorando los niveles de produc-
cién de cada canal.

La manipulacién politica de los
tres regimenes que se alternaron
en su deficiente manejo —Isabel
Perdn, los militares del Proceso y
Raul Alfonsin— tifi¢ de oficialismo
la pantalla y ahond6 su monumen-
tal déficit. El peronismo se quedd
con los canales a punta de pistola,
la dictadura aportd la v color, la
censurayMalvinas, ylaUCR del '83
importo enlatados europeos y abrio
el camino del destape en la progra-
macién. Epoca opaca que no inno-
vo en nada y s6lo copié —mal—los
formatos heredados de la etapa
anterior.

LA REPRIVATIZACION
(1984/94)

Fue en dos tiempos, primero
reaparecio Romay en soledad alla
por 1984. Durante seis anos tuvo a
maltraer a su competencia estatal y
se quedo con todo el rating y el
pedazo mas grande de la torta pu-
blicitaria.

Después, las reprivatizaciones
de los canales 11y 13, ejecutadas
en 1990 por el gobierno de Carlos
Menem, determinaron una intere-
sante reactivacion del sector, cierta
renovacion de los cuadros geren-
cialesydelasfiguras de pantalla; la

aparicién denuevos formatos—c/ips,
periodismo con humor, blooperma-
nia, lenguaje visual y verbal desen-
fadado— y un avance importante
en lo tecnoldgico que depard una
mejor imagen y ediciones mas ela-
boradas.

LA ATOMIZACION (1995/01)

La expansidon del cableyla colo-
sal irrupcion de la cultura informati-
ca instalaron nuevos personajes y
costumbres en el escenario media-
tico que restringieron el negocio y
el impacto de la 1v abierta, hasta
entonces acostumbrada a ser la
estrella dominante y excluyente del
firmamento virtual.

Los sucesivos “cracks” econé-
micos globalizados — Tequila, Cai-
pirinha, crisis turca y rusa y final-
mente nuestro propio y actualisimo
fantasma del defau/t— resquebra-
jaron a niveles desconocidos el es-
plendor televisivo achicando pre-
supuestos, sueldos y fuentes labo-
rales.

Completando su encogimiento,
los canales cedieron a la terceriza-
cién (producciones independien-
tes) y a la minimizacién de sus
contenidos, con programaciones
inestables y modestas. Los sucesi-
VoS y poco claros cambios de firma
en la propiedad de los canales,
extinguié la raza de los caudillos
televisivos suplantandolos por difu-
sas corporaciones sin cara.

El deterioro preocupante de con-
tenidos, con superpablacién de ci-
clos chimenteros y numeritos es-
candalosos, convive con la amplia-
cién de las camaras ocultas del
plano humoristico al periodistico, la
oxigenacion estética producida por
laincorporacién de técnicos prove-
nientes del cine, la adquisicion de
franquicias internacionales para
formatos globalizados de ciclos de
entretenimientos y el auge actual
de los controvertidos reality game
shows.

No hace falta demostrar que tan
magno acontecimiento —cumplir 50
anos— sorprende a la v acaso en
SuU peor momento. ¢
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LA PROGRAMACION EN
LA HISTORIA DE LA TV

ANOS NO
ES NADA

por LUIS BUERO

Cada uno, a su manera,
lleva en su corazon
momentos inolvidables,
programas que quedaron
para siempre en la
memoria de todos 10s
argentinos. Esta aventura
que comenzo hace
cincuenta anos tuvo varias
etapas, si consideramos
avances tecnoldgicos,
institucionales o politicos
que fueron renovando el
perfil de la pantalla chica
desde los anos pioneros
hasta el siglo XXI.

El programa «Odol Pregunta», condu-
cldo por Cacho Fontana, fue uno de los
clasicos de la television de fines de /la
década del '60.



En la evolucion de la television
en nuestro pais, podemos recono-
cer por lo menos cinco etapas. La
primera se inicia aquel Dia de la
Lealtad peronista, jornada cuyos
pormenores en relacién a la trans-
mision televisiva esta llena de hé-
roes que se contradicen en sus
relatos. La inauguracion de la tele-
visién argentina fue registrada de
manera poco entusiasta por los dia-
rios; solo los publicistas se dieron
cuenta de que un nuevo campo de
trabajo habia nacido e incitaban a
los anunciantes de radio a “pasar-
se” a la pantalla chica. Pero la ma-
yoria de la gente no tenia televiso-
res, aun los techos de Buenos Aires
no estaban poblados de antenas y
la radiofonia seguia siendo el me-
dio de comunicacion ideal para los
sectores de poder y los grupos
econémicaos.

Timidamente pues, diez
anos transcurren de televi-
sién en vivo a través de un
Canal 7 lleno de anécdotas,
errores, emociones y verda-
deros hallazgos. Distintos
profesionales que provenian
del cine (maquilladores, ilu-
minadores), del teatro (acto-
res, directores, escendgrafos,
autores) y de la radio (opera-
dores, generadores de efec-

ia «La nenar
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tos especiales y locutores) se die-
ron cita en esta cuna de nuevos
oficios. Algunos espacios eran com-
prados por las empresas comer-
ciales o por agencias de publici-
dad, en consecuencia el canal no
era el patrocinador de todos sus
programas. Eran los tiempos de
“Operacion Cero”, “Todo el afio es
Navidad”, “Teleteatro para la hora
delté”, “Lafamilia Gesa", “Historias
de j6venes”. Fue la década de los
locutores (Adolfo Salinas, Guiller-
mo Brizuela Méndez, Pinky, Juan
Carlos Roussellot, Julio Bringuer
Ayala, Nelly Prince, Guillermo Cer-
vantes Luro, Tito Martinez del Box,
Carlos D'Agostino y Jorge “Cacho”
Fontana, entre otros.

Perotambién eran animadoresy
conductores Juan Carlos Thorry,

Blackie y Osvaldo Miranda. Tam-
bién era muy popular la pareja Ci-
brian-Campoy, algo asi como la
versién vernacula de “Yo quiero a
Lucy”. Y el gran galan de la época,
que aun vive en el barrio porteno
Las Caiiitas y se mantiene apuesto
y saludable, fue Fernando Heredia.
En el plano del deporte, la “Cabal-
gata deportiva Gillette” nos acom-
pafnaria muchos afios con impor-
tantes transmisiones de boxeo. El
cine también tenia su lugar en la
pantalla chica con periodistas se-
rios como Chas de Cruz y Domingo
Di Nubila, que comentaban los es-
trenos cinematograficos, y luego,
con el tiempo, un nuevo grupo de
cronistas del espectaculos crea-
rian el histérico magazine “Pantalla
gigante”.

Es la época de las famosas anéc-
dotas: el aviso en vivo de una licua-
dora llena de garbanzos que co-
menzaron a volar por el estudio,
porque le faltaba latapa; el decora-
do que Pinky sostenia para que no

El humor de José Marrone, plagado de
giros, expresiones y lics, plasmo un
estifo en la v que el publico supo
reconocer y aprobar.

Las telenovelas estuvieron presentes
desde los primeros afios de /a televi-
sion. «El amor tiene cara de mujer» fue
uno de los grandes éxitos del género,
protagonizada por Iris Lainez y Thelma
Biral bajo libro de Nené Cascallar.
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«La justa del saber», otro programa de
preguntas y respuestas, conaucido por
Monica Mihanovich y Julio Bringuer
Ayala. (DellibroHistoria de la television
argentina, de Luis Buero).
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se le cayera encima y que la mos-
traba en una pose excesivamente
comoda para el irascible director
que la increpd por eso; aquel actor
que en la comedia "Departamento
quinto piso” debié salir por la venta-
na del decorado porque la puerta
no se abria; o el camarégrafo atri-
bulado que enfocd el arco del par-
tido de futbol antes de que se pro-
dujera el gol; la cama que se desar-
mo haciendo caer a los amantes en
una escena romantica de una obra
clasica; el locutor olvidadizo que en
lugar de decir “aqui comienza Casi-
no Philips”, dijo “aqui comienza

Luis Medina Castro, Norma Aleandro,
Héctor Pellegrini y Jorge Rivera Ldpez
protagonizaban en 1963 el ciclo «His-
toria de jovenes», que salla al aire por
Canal 7.

1 i
En 1963, los domingos al mediodia
eran de Roberto Galdn. El popular ani-
mador conaucia el ciclo «Mariana seré
famoso», televisado por Canal 7.

Casino Philco” empresa de la com-
petencia; el asistente que leyd mal
el libreto en el que el autor solicita-
ba la imagen del esqueleto de un
edificio en construccion tras la ven-
tana, y compré un esqueleto huma-
no y un féretro a estrenar como
yapa; peleas en el “Capitan Vene-
no" de indios contra marineros en
las cuales los indios cuando morian
corrian detras de camara a vestirse
como marineros y viceversa, para
simular con pocos actores una gran
batalla....y asi sucesivamente.

LOS CONTENIDOS
EN LA TELEVISION PRIVADA

En los sesenta (y hasta 1974)
comienza unasegundaetapa, lade
latelevision privada. Sobreviene una
revolucion comercial y tecnolégica
y cobran vigor las mediciones de
audiencia. En el mundo se comer-



cializaban dos maquinas de video-
lape, la Ampex y la RCA Victor.
Argentina adopta la Ampex vy los
programas comienzan a ser graba-
dos en anchos carreteles de cinta,
en forma completa, sin cortes, a
modo de archivo. Desde el '60 has-
ta el '66 surgen los canales priva-

El viernes 7 de abril de 1961 Canal 13 puso al aire la
primera emisién de “Viendo a Biondi". Se trataba de un
ciclo coémico de media hora con dos sketchs, que
convivia en el horario central de la noche con la comedia
de situaciones “Candido Perez, Senoras”, también de
media hora de duracion. Pepe Biondi era presentado
como un capocoémico (absolutamente desconocido
para el publico argentino) y a poco de andar se trans-
formd en un clasico. Aun hoy, cuarenta afos después,
despierta sinceras y estruendosas carcajadas en tele-
spectadores de diferentes generaciones cuando la
senal Volver repite algunas de sus mejores actuacio-

nes.

Pero... jquién fue Pepe Biondi? Muchos piensan
que era cubano, sin embargo el genial comico nacié en
la ciudad de Buenos Aires y siendo un nifio fue llevado
por su familia a vivir en la localidad del sur bonaerense
Remedios de Escalada. Alli recalé un dia un circo tras
el cual se fue un pequeno Biondi que con los anos se
convirtié en acrobata, trapecista, boxeador, y por su-
puesto guionista y artista completo.

Varios anos después formo un dido con un actor ruso
gque se presentaba bajo el seuddénimo de Dick, Biondi
hizo giras por toda América junto a €l con gran éxito. La
repercusion del duo los llevod a Espana, pals en el que
Dick tomo su propio camino y Biondi entonces decidié

regresar.

dos de la Capital y las principales
ciudades del interior.

En Buenos Aires aparecen el
Canal 9 CapeTe, en junio del 60, y el
13 Proartel, en octubre del mismo
ano. En julio de 1961 comenzaria a
transmitir Teleonce. Originalmente
Canal 9 fue conformado por gente

LA EDAD DE LA INOCENCIA

Bello... galan de

Pepe Bamboleta..

que venia de la alicaida industria
cinematografica, mientras que el
13 llegaba con todo el empuje del
cubano Goar Mestre que en aque-
llos afos modificé totalmente el
concepto de ia television en el pais.
Mestre se rode6 de gente nueva,
incluso en la parte técnica, y cred

El programa fue emitido en vivo y con publico presen-
te durante mucho tiempo, luego comenzo a ser grabado
en videotape. Entre los dos sketchs habia un ndmero
musical que sirvié de trampolin para el debut de Palito
Ortega, el duo Barbara y Dick y muchos otros cantantes
del momento. Biondi inmortalizo personajes como Pepe
Curdeles... abogado juriscunsulto y mancha papeles,
. €l unico guapo en camiseta, Narciso

belleza internacional (aquel gue se

miraba al espejo y decia que era tan lindo que sentia
celos de simismo), Pepe Lui “el andaluz”, Pepe Estropa-
jo y muchos mas.

Con su pantomima circense, sus frases sencillas y

repetidas, su didlogo pie-remate, cred una edad de la
inocencia en la television argentina que nunca volvié a
repetirse. Biondi desarrollé un humor blanco, directo,
simple, efectista, lejano a alusiones politicas o sexuales.
Nunca abordd el doble sentido picaresco o la satira a la
realidad nacional y tal vez por eso se convirtio en un
clasico. Mucha gente aun hoy recuerda sus latiguillos,

muletilas, remates y el famoso “patapufete”. Biondi

por él.

En Estados Unidos conoce a Goar Mestre, quien le
da la oportunidad de trabajar en Cuba
donde se convierte en el comico mas im-

portante, a tal punto que fue secuestrado
por los guerrilleros de Fidel Castro bajo el
lema (aproximado): "Cuba hoy no puede
reir", en visperas de la toma del poder por
los hombres de la inminente revolucién. En
desacuerdo con la realidad de ese pais
emigra a Venezuela, donde no tiene el éxito
esperado y en poco tiempo vuelve a ser
requerido por Goar Mestre pero esta vez
desde Argentina, para formar parte del
elenco estable de Canal 13 Rio de la Plata,

Proartel.

Asi, pues, nace “Viendo a Biondi", con
libretos de Golo y Guille y direccion de
Maria Inés Andrés, ciclo en el que partici-
paron como actores Pepe Diaz Lastra,
Carlos Serafino, Juan Carlos Duggan, Ma-
rio Fortuna (h), Carlitos Scazziotta, Luisina

Brando y Délfor Medina.

representa también a una Argentina mas honorable,
donde la palabra tenia valor y las relaciones eran mas
directas, menos viles. Al menos esa es la ilusion que nos
queda, la de pensar que hubo un pais gue pudo reirse
de un humor muy puro, porque se sentia representado
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un estilo de programacion familiar
plena de shows musicales, come-
dias de media hora y ciclos de
sketchs cémicos. Asimismo cred la
funcion del director-productor, pa-
sandoaser el canal el que producia
los programas y vendia los segun-
dos publicitarios a través de su
gerencia comercial. El canal se
transformaba asi en broadcasting,
productor de contenidos, ylos anun-
ciantes apoyaban o auspiciaban,

pero nNo necesariamente compra-
ban los espacios de programacion.

El 9 intentd reeditar algunos éxi-
tos del canal estatal pero no tuvo
tanta suerte y en 1963 pasé a ma-
nos de Alejandro Romay que privi-
legid la programacién de caracter
nacional, especialmente en elrubro
telenovelas. El Canal 11 tuvo una
linea mas inclinada a programas
periodisticos y a los estrenos de
cine y de series.

Todos los canales privados tu-
vieron en sus comienzos un “padri-
no” estadounidense. Las grandes
cadenas aportaban capitales, pro-
veian tecnologia y también progra-
macion, relacion que luego se ex-
tinguié con eltiempo. Por esos afios,
muchos programas fueron consa-
grados por el publico. Por ejemplo,
Canal 13 ponia en pantalla “Doctor
Candido Pérez, sefioras”, “Viendo
a Biondi", “Casino Phillips”, “La

ALBERTO MIGRE, EL AUTOR QUE POPULARIZO LA TELENOVELA

Alberto Migré, siendo casi
un chico, fue empleado de la
viejaRadio Libertad, hasta que
se unio con Radio El Mundo.
Anteriormente habia incursio-
nado en el teatro infantil, ya
que queria ser actor.

Alfusionarse Radio ElMun-
do, se le amplié el panorama,
ya que esta emisora era muy
importante en ese momento;
esto significaba conocer a personas como Armando
Discépolo, José Trecenza, Cavero, Pérez Aguirre o Car-
los Arturo Orfeo, que era el jefe de produccion de la radio.
Y ahi es cuando hace el pase, al renunciar como actor,
y comienza a escribir porque se da cuenta de que era lo
Suyo, su vocacion.

Asi, un jovensisimo Migré escribia las glosas del
programa de Mariano Mores, de llda Rufino (“La Cuyani-
ta"), de la Orquesta de D’Arienzo, y también radionove-
las. Se convirtié en el hombre orquesta de la radio,
atendia el conmutador y hasta pasaba los discos. Las
radionovelas las habia comenzado en Radio Libertad con
Chela Ruiz y Horacio Delfino, y fueron un éxito que se
prolongé por 12 afnos.

En sus producciones también hizo de operador de
sonido y efectos de sala, conocia intimamente el medio
y sus libretos eran completos en informacién técnica,
porque querfa que salieran como los imaginaba, ade-
mas, decia el propio Migré, “ja veces la palabra ayuda
tanto a comprender lo que uno esta pidiendo!".

Pero era en la magia del relator donde el escritor se
floreaba; los relatores de Migré tenian belleza literaria. El
tema de sus novelas siempre fue el amor, porgue segun
sus propias palabras “s6lo el amor y la muerte modifican
nuestra existencia. Yo diria simplemente que el teleteatro
es una historia de amor bien contada.”

En 1976 cometi6 la osadia de terminar mal un teletea-
tro, aquel famoso “Piel naranja” en el que el personaje de
Arnaldo André se habia enamorado de Marilina Ross,
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que estabacasadaconunhom-
bre mayor protagonizado por
Raul Rossi.

El propio Migré se refiere a
esaobra asi: “Yo notenia esca-
patoria en ese momento por-
que estaba muy condenado por
el clero, que decia que la nove-
la era inmoral. Yo me propuse
darle un final dramaético. Al no
concretarse el amor él mata a
esos dos personajes y muere de un sincope. Habfa un
conflicto muy serio en contra de la novela diciendo que
era un llamado a la infidelidad, cuando no era verdad.
Pero yo ya tenia estipulado que iba a pasar eso. Lo que
ocurrié en esa novela fueron varias cosas. Era época de
granrepresion y al personaje de Rossi, toda la gente joven
lo relacioné con el represor, con el que no dejaba vivir.
Pero por ofra parte, una persona que amaba tan siniestra-
mente, como amaba este hombre, era un represor porque
el amor tiene que ser mucho més generoso que eso. Si el
amor de la mujer no era para €|, tenia que reconocer que
habia perdido porque es la Gnica pérdida irreparable. Si
dos no quieren, no hay amor. No tiene arreglo”.

En los 70, gracias a “Rolando Rivas”, Migré logré
sentar frente al televisor dos noches por semana a todas
las generaciones. Rolando era un taxista de barrio que
tomaba café con sus companeros y que se habia enamo-
rado de una chica “pituca”. Sus personajes, abandonan-
do el acartonamiento propio del género, conquistaron al
publico masculino, que acepté un ciclo roméntico y lo
adopt6 como propio. Muchos varones comenzaron a usar
camperas al estilo Rolando Rivas y a repetir sus dichos y
modales.

Hoy las obras de Migré son adaptadas en distintos
paises donde se producen telenovelas de una manera
casi industrial como México, Venezuela, Brasil. Un verda-
dero "procer”, que conserva sin embargo la humildad de
aquel pibe de barrio que entendi¢ la vida cuando atin tenfa
pantalones cortos.



Nena”, “La familia Falcén”, “Saba-
dos circulares”, "El amor tiene cara
de mujer”, “Buenas tardes mucho
gusto”, “Yo soy porteno”, “El club
del clan”, “Telecémicos”, “La tuer-
ca", “Los Campanelli”", “Rolando
Rivas, Taxista”, como también de
otros espacios que privilegiaron la
actuacion de Luis Sandrini y José
Marrone.

Por su lado Canal 11 nos brindé
“Elabogado del diablo”, “Matinee”,
“Yo te canto Buenos Aires”, “El re-
porter Esso”, “Cosajuzgada”, "Ope-
racion ja-ja”, “Quinto afio nacional”
y “Vivir es una comedia”.

Mientras el 9 nos ofrecia “Nos-
talgias del tiempo lindo", “Tribunal
de apelacién”, “La feria de la ale-
gria”, “Tato siempre en domingo”,
“El capitan Piluso”, "Musica en li-
bertad”, “Tropicana club”, Saba-
dos continuados”, “Simplemente
Maria”, “"Jacinta Pichimahuida”,
“Cuatro hombres para Eva” y “Sa-
bados de la bondad".

Ya comenzando la década del
'70, Canal 7 inauguré un prestigio-
so ciclo, “Las grandes novelas”, y
sorpendid al publico con un nove-
doso programa infantil: “La luna de
Canela”". Los canales del interior
fueronincorporando lentamente las
maquinas Ampex por lo que reci-
bian en diferido la programacion de

Una simpaéltica modelo, Zulma Faiad,
desfila en la pasarela de Canal 7, en el
programa «YPF y la moda».

Tato Bores, el “actor
comico de lanacion’,
una figura infaltable
en /a pantalla chica.
Aqui en «Tato siem-
pre en domingo», ci-
clo que se transmitia
porCanal 11en 1966.

Capital Federal y muchas veces
filmada de la pantalla.

Esto y la baja calidad que pre-
sentaba la definicién de imagen de
una transmisién por aire una vez
pasados los sesenta kildmetros de
laantenatransmisora, hicieron pen-
sar a muchos pioneros en la nece-
sidad de crear circuitos cerrados
detelevision en pequefios pueblos,
germen de lo que luego fue la in-
dustria de la v por cable.

En 1974 los canales privados
son expropiados por el gobierno
justicialista. Dos afios después una
nueva dictadura militar tomé la con-
duccién del pais.

SERIES FAMOSAS
EN BLANCO Y NEGRO

No todo en nuestra historia nos
pertenece. Pocos recuerdan hoy
aquellas series “yanquis” que in-
mortalizé Canal 7. “20:50 a Jefatu-
ra” llamaba todas las tardes Brode-
rick Crawford desde la motorola de
su fiel Packard en “Patrulla de ca-

minos”; era un clasico el grito de “El
llanero solitario” a su caballo Silver,
o los plateados y hermosos reval-
veres del “Cisco kid"; también nos
entretuvieron las locuras de Lucille
Ball en “Yo quiero a Lucy" y la
astucia del legendario abogado de
causas perdidas, “Perry Mason”.
Los sesenta nos presentaron a los
hermanos unidos de “Bonanza”, al
policia secreto de “En la cuerda
floja"; pusieron en pantalla la deno-
dada lucha de un sufrido y solitario
Elliot Ness durante los afios de la
llamada ley seca en “Los intoca-
bles”, las trompadas kilométricas
de “Mike Hammer"”, la seduccién
de los detectives galanes en “Sun-
set Street”, ld comicidad sana y
familiar de “El show de Dick Van
Dyke", la gallardia de fulleros en el
juego de poker como “Bat Master-
son” y “Maverick”.

En las series, los vaqueros comian
frijoles y bebian salsaparrilla, se-
gun los milagros del doblaje meji-
cano. "El agente de Cipoll” tuvo su
version satirica en el "Super agente
86". Unavozen offnos contaba que
hay ocho millones de historias en
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“La ciudad desnuda” y que ésa, la
que mostraban, era solo una de
ellas, otro sefior nos preocupaba
con la afirmacién de que existe una
ingeniosa “Dimensién desconoci-
da". Elizabeth Mongomery” nos con-
vencio de que estaba “Hechizada";
la sefiora Peel nos enamord y nos
divertimos con el sefor Steed y su
sonrisa mortifera y sus patadas de
karate en “Los vengadores”. Tuvi-
mos perros famosos como “Lassie”
y “Rin Tin Tin", un caballo irénico y
burlén que hablaba llamado “Mr.
Ed" y muchos dibujos animados
inolvidables como cualquiera pro-
viniente de las creaciones de Dis-
ney, o el simpatico “Bugs Bunny”, o
el vegetariano “Popeye”. Un an-
gustiado doctor Kimble aun sigue
siendo “El fugitivo” que persigue al
hombre manco que maté a su es-
posa.
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Alberto Olmedo en el
personaje del capi-
tan Piluso, dialogan-
do con Agusto Bo-
narde. Varias gene-
raciones de nifios
encendian todas /as
tardes el televisor
paraencontrarse con
las aventuras de este
‘héroe” criollo.

De modeloa conduc-
tora de television,
Susana Giménez
supo conquistar un
espacio con su pro-
grama de enlreteni-
mientos e imponer la
modalidad del con-
tacto telefdnico con
el publico. (Gentile-
za Canal 11)

Los setenta nos regalaron un
esotérico y por momentos violento
“Kung Fu", unas hermosas mode-
los agentes secretas en “Los ange-

les de Charlie”, un primer cyber-
macho bautizado “El hombre nu-
clear”; también “Petrocelli”, un
abogado bohemio que vive
en una casa rodante sin
poder concluir la cons-
truccion de la propia,
uninvestigador aparen-
temente tonto pero muy
sagaz: “Columbo”, y un
extraterrestre que convi-
ve con una terricola en
“Mork y Mindy".

Enlos '80los extremos:
irrumpe un grupo de para-
militares al servicio del con-
sumidor bajo el nombre de
“Brigada A", y también un
grupo de granjeros impo-

sible de tan buenos como “La fami-
lia Ingalls”. Llegan nuevos policia-
les, de caracter mas realista como
“El precio del deber”.

Lo demas es historia conocida.
En los '90 aparece el angel viajero
de "Camino al cielo", pero es la
television por cable la que nos acer-
caseriesoriginales sin doblaje como
“Friends”, “Seinfield", “Cédigo X",
“Millenium”, “La nifiera” y muchas
mas. Hemos incorporado sus co6-
digos, sus modismos y palabras.
Hoy nos resulta una historia de
ciencia ficcién aquella que nos
cuenta que en nuestro pais los
radioteatros de los afios '30, '40 y
comienzos de los '50 utilizaban
personajes camperos para narrar
metaféricamente hablando, la lu-
cha entre Cain y Abel, las vicisitu-
des de |la Cenicienta y la vengan-
za del Conde de Montecristo.



Mariano Grondona, actual conductor
del reconocido ciclo periodistico “Hora
clave’, comenzo su ascenso en la tele-
vision a partir adel binomio que integra-
ba con Bernardo Neustadt en los 80.
(Gentileza Azul TV)

LA TELEVISION MILITAR

En los anos del autodenomina-
do Proceso de Reorganizacion Na-
cional, se da la tercera etapa de
nuestra television, signada por el
cambio tecnolégico de 1978 que
da origen a ATC, y que implico la
adopcion de la norma Pal-N para
transmitir en colores. A nivel de
programacion, el ciclo “Videoshow”
—con produccién de Jorge Fonta-
na, conduccion de Nicolas Kasan-
zew y realizacién de Victor Stella—
da vueltas por el mundo tomando
imagenes con una pequena cama-
ra Panasonic.

Canal 13 renueva su oferta de
humor con "Porcelandia”, “Mi cufa-
do”y “Lanoche de Andrés Perciva-
lle”. También continlan en este
canal los ya famosos almuerzos de
Mirtha Legrand con estrellas y per-
sonalidades, el magazine de noti-
cias "Monica presenta” y la teleno-
vela “Pablo en nuestra piel”.

El 9 da brillo a un corte y una
quebrada en “Grandes valores del
tango” y sigue manteniendo en el
aire "Domingos para la juventud”.
Pinky vuelve a la televisién por Ca-

EN EL 2001 LLEGO LA TELEVISION DESCARTABLE

En un sketch de "Viendo a Biondi" de los afos sesenta, Pepe
Estropajo esta por comerse un séandwich, sentado en el cordén de la
vereda. A su lado, el actor Diaz Lastra, que protagoniza a otro mendigo,
le pide la mitad del sandwich porque tiene hambre. Pepe se lo da para
que él mismo lo parta en dos, pero Diaz Lastra lo toma y le corta una
puntita, se lo devuelve a Biondi, y se dispone a comer el resto. Mirando
a camara Pepe dice: “jno me sacaste la mitad, me sacaste la raiz
cubica!”

¢Ustedes se imaginan un chiste parecido en un programa actual de
humor? ¢Es verdad o sélo una leyenda que en nuestra pantalla se
ofrecieron ciclos inteligentes como “Cosa juzgada”, divertidos como
“Operacion ja-ja"o interesantes como “Yo fui testigo”. Los didlogos de
telenovelas como “Rosa de lejos” o “La extrafia dama”; fueron escritos
por doctores en Filosofia?

Tal vez para ayudar a que nuestra decadencia cultural sea perfecta,
la televisién argentina ha querido hacer su aporte con esta absurda
metafora de la postmodernidad: los reality shows —y sus propuestas:
“Expedicion Robinson”, "Gran Hermano”, “El bar" y demas versiones—
, que lejos de lavarnos el cerebro (tarea ardua que ya cumplieron las
decenas de ciclos de entretenimientos, desfiles de modelos y shows de
bailantas de la ultima década) s6lo nos lo quieren planchar y doblar en
cuatro.

1);Qué contenidos poseen? Ninguno. No participan personas con
algun tipo de mérito intelectual o espiritual cuyos didlogos o acciones
enriquezcan en algo al espectador .

2)¢Qué mensajes promueven? La competencia como valor esencial
y un modelo de grupo en el gue la virtud méaxima final es el individua-
lismo triunfador. Ademéas —en el caso de “Gran Hermano”— promue-
ven un culto al éxito y al “narcisismo” por el solo hecho de convertirse
en un objetivo para una camara inmaévil que transmite “nada” para
millones.

3) ¢Qué expectativas crean en el publico? Simplemente esperar el
momento en que estos mortales hagan sus necesidades fisiolégicas,
tengan relaciones sexuales o se peleen ante el ojo de la camara. ;Qué
otra cosa pueden hacer un conjunto de personas comunes elegidas
por su edad y aspecto fisico inicamente? En "Expedicién Robinson”
en cambio tienen una experiencia de supervivencia en zona hostil,
pero el rédito es para ellos, nosotros simplemente los miramos igual
que en aquel programa que nos mostraba una carrera de bebés
gateando.

Que la televisién es un negocio y no un arte, nadie es capaz de
negarlo. Su utilizacién como forma de inversién por grupos empresa-
rios impide reconocer que un.medio de comunicacién masivo debe
cumplir también una funcion social.

La produccién de programas creativos, inteligentes, ingeniosos,
novedosos, entretenidos, divertidos, que apunten-a “abrirnos la cabe-
za y el corazon” deberia ser el fundamento y razén de ser de los
canales. Esa es una labor que podrian delegar en tantos talentos
desocupados (autores, actores, productores, directores). Pero se ve
que el arte sale caro.

Generar productos que nos inmovilicen las neuronas y preconicen
lo accesorio sobre lo principal, lo fatil antes que lo profundo, lo urgente
en vez de lo importante. Parece ser la tendencia general mostrar a
gente comun durmiendo, banandose, preparandose un mate, o boste-
zando mientras afuera llueve, las 24 horas. Eso si, por favor, no
resuciten a George Orwell.
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La serfe "Poliladron”
contaba las alternati-
vas de un amor im-
posible entre una
muyer policia y un la-
dron, introduciendo
foques de una estéti-
ca cinematografica
éen la pantalla chica.
Protagonizada por
Laura Novoa y Adrian
Suar, marco el ingre-
so de este ultimo al
negocio ae la lelevi-
S10n como proguctor.
(Gentileza Canal 13)

nal 11 en un magazine de la tarde;
en este mismo canal triunfan tam-
bién “De mi pago con humor” “Al
estilo de Mancera”. La emisora
apuesta a un programa politico que
perdurara luego del golpe de esta-
do del '76: “Tiempo nuevo” condu-
cido por Bernardo Neustadt.

En ATC tienen gran repercusion
“El show de Velazco Ferrero”, el
noticiero “60 Minutos”, la comedia
dramatica “Andrea Celeste” y la
comedia humoristica “Los hijos de
Lopez", escrita por Hugo Moser.

En 1980 se realiza unareuniéon de
propietarios de canales de cable en
Lincoln. En 1981 y 1982 nacen Video
Cable Comunicacion y Cablevision
en la zona norte del Gran Buenos
Aires y se mudan a la Capital. Este
fue un punto de partida que en los
diez anos siguientes generd unanue-
va revolucion: el auge de la tv por
cable en la Argentina.

La apertura de mas de 1.200
canales permitira el ingreso al mer-
cadolaboral de alrededor de 25.000
personas, la familia televisiva deja-
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ra de ser un ghetfo y apareceran
los “marketineros”. Se separa el
concepto de canales broadcasting
(los de television abierta) del de
distribuidores de sefales (los ca-
nales de cable).

En 1986 se comienzan a utili-
zar los satélites para la transmi-
sion de video, audio y datos y las
empresas de este rubro ofrecen
hasta setenta canales en su pa-
quete de sefales nacionales y
extranjeras. La televisién abierta
adopta una nueva forma de pro-
gramacion mas segmentada, don-
delos ciclos estan dirigidos a fran-
jas de publico especificas. Los
canales —aun estatales— luego
de la vuelta a la vida democratica
tratan de reflejar el pasado en
comedias sociales dramaticas en
formato de unitarios; es asi que
aparecen “Compromiso”, “Noso-
tros y los miedos”, “Cuentos para
ver”, "Hombres de ley" o “Yo fui
testigo”.

El Canal 9, Unico privado, re-
cuperado por Alejandro Romay

en 1984, marca hitos de teleau-
diencia con “Las mil y una de
Sapag”, donde el popular imita-
dor parodiaba a otro grande de la
television argentina, RobertoGa-
lan y su recordado concurso mu-
sical “Si lo sabe cante”. ATC que
durante la dictadura habia emiti-
do “Semanario insolito” llevando a
Adolfo Castello, Raul Portal, Virgi-
nia Hanglin, Raul Becerra y Nico-
las Repetto a la television, renue-
va la apuesta con “La noticia re-
belde”, incorporando al duo Jor-
ge Guinzburg y Carlos Abrevaya.
Sobre el fin de la década, Omar
Romay genera una cuidada pro-
duccion para aguellos momentos:
“Laextrafiadama”, telenovela que
lidera las mediciones de ratings
de lunes a viernes a las 18:00
horas.

LA TELEVISION DIGITAL
DE LOS '90

Lallegada de latelevision digital
supone un cambio tanradical como
el gue significo el paso del blanco y
negro al color. Se busca producir
imagenes de alta definicion, pero
no se queda ahi, sino que también
se van a abrir las puertas a la futura
introduccién de servicios hasta aho-
ra inimaginables, como la recep-
cion movil de television, lainteracti-
vidad, la television a la carta o los
servicios multimedia tan de moda
hoy en dia con la explosion de Inter-
net.

Los anos '90 se caracterizaron
por dos tendencias: 1) la desregu-
lacion de toda traba que impedia la
formacion de multimedios y el he-
cho de que los grandes operado-
res salieron a comprar canales de
cable en el interior del pais para
formar redes o cadenas con vistas
aunirtodos los servicios a través de
un solo proveedor (telefonia, Inter-
net, television). Se liberaron las se-
fales y frecuencias y los canales
volvieron a ser privados. El grupo
Clarin se hace cargo de Canal 13.
Las telefénicas extranjeras y otros
grupos transnacionales se incorpo-



ran al mercado televisivo argentino.
2) Es la era de la television “light”, o
la de contenidos pasteurizados
como “"Videomatch", “Hola Susa-
na" y los ciclos de chimentos. Este
tipo de programacion fue prioriza-
da por Telefé, sociedad en la que
participaron en forma consecutiva
distintas empresas, entre ella el
grupo Atlantida. De la television
desaparecieron los decorados “de-
presivos”, los temas sociales “inco-
modos” y los personajes “urtican-
tes”.

En los '90 tomé mas vigor Canall
2, rebautizado América Dos, enton-
cesenmanos del empresario Eduar-
do Eurnekian, formando parte de
un multimedio que contenia al dia-
rio £/ Cronista, varias radios y a
Cablevision. El empresario Carlos
Avila, convertido en el “duefio del
futbol”, produce “Futbol de prime-
ra"y lidera la productora Torneos y
Competencias, dedicada a la pro-
gramacion deportiva. Ernesto San-
dler crea la sefial de programas
femeninos “Utilisima”. EI humor lle-
ga de la mano de Guinzburg en
“Peores nada”, Guillermo Francella
en “LafamiliaBenvenuto”, Luis Lan-
driscina en “La estacion de Lan-
driscina”.

También nace un éxito en pro-
gramas infantiles: “Chiquititas”, de
Telefé; mientras tanto el 13 ofrece
otras opciones juveniles como “Cla-
ve de sol” y “Montafa rusa”, verda-
deros semilleros de actores.

Muchos productores se lanzan
arealizar programas en forma inde-
pendiente, Raul Lecuona, Enrique
Estevanez, Nicolas Repettoy la gran
sorpresa de fin de siglo, Adrian Suar.
“Poliladron”,“RRDT", “Carola Cassi-
ni", “El hombre", “En el nombre de
Dios", "Gasoleros”, “Verdad Conse-
cuencia”, “Vulnerables”, “Campeo-
nes”, “llusiones”, “22, el loco" y “Cul-
pables”, renuevan la pantalla en los
contenidos y en el tratamiento de la
imagen. Mientras una television em-
pobrecida econémicamente por la
falta de anunciantes se dedica a los
ciclos de entretenimientos, faks y
reality shows, Suar apunta alaficcion
con personajes de barrio, nada acar-
tonados ni superfluos.

Desde “La familia Gesa" hasta
“Tiempo final", desde Tato Bores,
Olmedo, los uruguayos de “Teleca-
taplum” hasta Diego Capusoto y Fa-
bio Alberti, desde Ignacio de Soroa a
Marley, desde Nini Mashall hasta
Juana Molina y Gabriela Acher, de
Marrone a Casero, de Mariano Perla
aMario Pergolini entre otros, jcuanto
pas6? jFueron cincuenta afos ple-
nos de seres anénimos como César
de Combi (maquillador) y Eusebio
Vergara (iluminador) que hicieron de
veras la televisién? O musicalizado-
rescomo Carlos lllana, escenografos
como Antén y Caldentey; directores
como Martin Clutet, Maria Herminia
Avellaneda, Marfa Inés Andrés, Da-
vid Stivel, Diana Alvarez; autores
como Migré, Mesa, Gius, Meyrialle,
Moser, Cascallar, Alcantara, Santa
Cruz, Héctor Maselli, Garcia Ferré,

Uno de los grandes
éxitos de la produce-
lora de Pol-Ka fue
«Gasoleros». Una
comedia costumbris-
ta con personajes de
barrio, protagoniza-
da por Mercedes
Moran y Juan Leyra-
do. (Gentileza Canal
13).

Vainman y Maestro, Barrios y Rodri-
guez; programadores de conteni-
dos como Marcelo Simonetti, Jorge
Ignacio Vaillant, Gustavo Yankele-
vich; ingenieros visionarios que li-
deraron los avances tecnolégicos,
publicistas pioneros que crearon
avisos memorables y muletillas que
aun juegan entre nuestras palabras
e inversores que creyeron en esta
loca aventura de una jovencita que
cumple en estos dias sus primeros
cincuenta afos, forman este tunel
sin fondo del recuerdo.

Los otros nombres, centenares,
los que me olvidé de escribir, son
los que estan ahora resonando en
su cerebro, querido lector, como si
estuviera nombrando a familiares
que estan por llegar a este cum-
plearios, aunque no hayan sido ci-
tados en esta nota. ¢

«Expedicion Robin-
son» abrio el camino
para la introduccion
de los reality show
exifosos de Europa
o Estados Unidos,
adaplados al merca-
do local. Grandes
premios en dinero y
competencia salva-
jé son las premisas
que los convirtieron
en favoritos del pu-
blico. (Gentileza Ca-
nal 13)
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TODO ES HISTORIA EN LA TELEVISION

En tres oportunidades la revista estu-
vo en los estudios de 1v: primero en Canal
11, cuando comenzé la democracia alla
por 1983, al afio siguiente en ATC y en
1987 en Canal 13. Bajo el guién de Félix
Luna y Maria Sdenz Quesada 7odo es
Historia se convirtié en un programa de
television semanal que ocupabauna hora
de programacién abordando temas rela-
cionados con personajes y hechos de
nuestro pais.

Esta foto fue tomada en 1987 en oca-
sion del Premio Prensario, otorgado a
Todo es Historia por el contenido y nivel
del programa. El equipo de producciony
los conductores posan felices ante el
galardén.
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Sentados —al centro— nuestro di-
rector y la subdirectora, a su lado Enri-
que Llamas de Madariaga, presentador
de la emision. Paradas, de derecha a
izquierda, la encargada de la edicion
fotogréfica (Felicitas Luna), Marisel Flo-
res —quien junto a Graciela Garcia Ro-
mero (a la izquierda de Llamas)— se
ocupaba del material filmico, y Gabriela
Beamonte (coordinadora). Sentado al
lado de Luna el productor ejecutivo
Eduardo Valentini.

Eran tiempos en los que la cultura
tenia un lugar en la pantalla chica y era
posible demostrar que un programa de
historia también alcanzaba buen rating.




Cuando su empresa descubra
el mundo RCC, va a sentir que hay alguien
que trabaja para usted.

COMERCIO ELECTRONICO . BANCA ELECTRONICA
INTERNET . CORRED ELECTRONICO . SERUVICIO DE FAH
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REDESCUBRIENDO
Buenos Aires

Horacio J. Spinetto

EL POLEMICO EDIFICIO
DELATV ESTATAL

Durante 1978, entre el 12

Vista aérea parcial del edifi-
clo de Argentina Televisora y el 27 de junio, se jugd en
Color, emplazado en la ciu- nuestro pais el XI Campeo-

nato Mundial de Futbol. Ha-
cia poco mas de dos anos
que conducia nuestros des-
tinos la dictadura militar pre-
sidida por el general Jorge
Rafael Videla. El futbol ins-
talaba su euforia, pese a
todo...

Ademas del reacondi-
cionamiento de los estadios
de River Plate y Vélez Sars-
field en Buenos Aires, y de
Rosario Central en la ciudad
de Rosario, mas la cons-
truccién de los correspon-
dientes a Mar del Plata,
Mendoza y Coérdoba, mu-
chas otras obras debieron

dad de Buenos Aires.
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materializarse para garanti-
zar un torneo acorde a las
exigencias internacionales
en la materia.

En la publicacion titula-
da Obras de Infraestructu-
ra, realizada por el Ente Au-
tarquico Mundial ‘78 —en
ese entonces presidido por
el general (R) Antonio Luis
Merlo— en el capitulo “Co-
municaciones”, al referirse
a Argentina 78 TV S.A., po-
demos leer: “Es un organis-
mo expresamente creado,
dependiente de la Presiden-
cia de la Nacién. Tiene por
funcién coordinary ejecutar
la televisacion en colores al
exterior, y blanco/negropara
el pais, del XI Campeonato
Mundial de Futbol /F.I.F.A....
El Centro de Produccién
Buenos Aires, es una insta-
lacion destinada a la pro-
duccion de television, conti-
nuando comotal luego dela
realizacién del Campeona-
to. Hasta tanto se adopte en
el pais un sistema de Televi-
sién Color, A’78 TV produci-
ra programas en blanco/ne-
gro, y en color al exterior.
Esté ubicado en la avenida
Figueroa Alcorta, entre Ta-
gle y Austria, en un terreno
de 48.000 m? de superficie,
con 30.326 m? cubiertos.

“Constaré de seis estu-
dios de televisién, dos de
radio, una sala de graba-
cion, salas de controles y
areas de servicios corres-
pondientes. Sera el mas im-
portante complejo de v de
América Latina, procuran-
dose en el futuro recuperar
la gravitacion que, como
productor de programas
culturales, estéd en condicio-
nes de difundir al pais”.

Decia el diario La Razon:
“Memorable. La inaugura-

cion en River Plate del Cam-
peonato de Futbol dio lugar
a una brillantisima demos-
tracién gimnasta estudian-
til, que fue transmitida a to-
dos los paises del orbe”.
Finalizada la competencia
—que gané Argentina ven-
ciendo en la final a Holanda
por 3 a 1—, el mismo diario
sefalaba: " El Mundial ‘78
fue ganado trabajosamente
en la cancha, pero también
en cada casa, en cada ho-
gar, encadacalleyencada
argentino. Fue un hecho
unico, sin precedentes, que
los socidlogos definen como
un espectro amplisimo, que
abarca desde el chico que
vende banderas, hasta el
ciudadano mas acaudala-
do, actuando todos de la
misma manera, compartien-
do valores sin convocatoria
expresa, en total coinciden-
cia y mostrando asf una so-
ciedad pluralista e integra-
da que festeja de una forma
nueva. jPorque fue una fies-
tanacional nueval jY solida-
rial”,

La propaganda oficial,
aprovechando el delirio co-
lectivo producido por el triun-
fo futbolistico, intentaba ta-
par una cruel realidad que
comenzaba a ser inoculta-
ble.

CARACTERISTICAS
ARQUITECTONICAS
DE ATC

El programa para la
construccion de Argentina
Televisora Color (originaria-
mente, como ya dijimos, Ar-
gentina‘'78 TVS.A.) exigiael
desarrollo del proyecto en
un unico nivel. El prestigio-
so equipo profesional for-
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mado por los arquitectos
Flora Manteola, Javier San-
chez Gémez, Josefa San-
tos, Justo Solsona, Rafael
Vifioly, Salaberry y Tarsita-
no, que inicié las obras en
1977, ofrecié como respues-
ta el desarrollo de una gran
plataforma que se fue ele-
vando en la zona verde que
viene desde Retiro, conti-
nuandola y haciendo que

alcanzara el nivel de edifi-
cacién existente en la calle
Tagle, obteniendo asi una
interesante adecuacién con
el entorno. De la plataforma,
a manera de plaza seca,
emergen los cuatros blo-
ques ciegos, de planta cua-
drada de 7,20 metros de
lado, donde se ubican los
estudios. La distribucién in-
terior se organiza en cuatro

Axonometria
del conjunto
de ATC.

fajas parale-

las con circu-

lacionesinter-

medias. La

primera faja
se destina al area de talle-
res, utileriay equipos de aire
acondicionado, maquina-
rias y moviles; la segunda a
estudios; la tercera al equi-
pamiento electrénico y la
cuarta para el comedor, ofi-
cinas y salas de ensayos.
En contrapunto con los cua-
tro bloques, surge esbelta
latorre de 50 metros de altu-
ra, que fue la encargada de

conectar las microondas,
con el centro de la entonces
Empresa Nacional de Tele-
comunicaciones (ENTel),
ubicado en el edificio de
Corrientes y Maipu.

Con la llegada de ATC,
el color invadié las panta-
llas. Junto a él también se
impuso el control remoto,
dando origen al zapping,
una nueva manera de mirar
television.

Desde las instalaciones
de avenida Figueroa Alcor-
ta 2977, hoy realiza sus
transmisiones, a partirde las
6:45 horas, el precursor
Canal 7.

El arquitecto Fabio Gre-
mentieri en su trabajo Bue-
nos Aires, 1920-1970. Palri-
monio Arquitectonico, sos-
tiene que: “Esta obra consti-
tuye un hito en la arquitectu-
ra de la ciudad tanto por su
novedosa propuesta como
por su implantacién”.

Efectivamente, ya forma
parte del paisaje urbano. ¢

= ETERNAUTAS

vVIAIJES H

S TORICO S

E.V.T. Leg. N°10869 Disp. 165/00

RECORRA BUENOS AIRES Y SUS ALREDEDORES

Un grupo de historiadores de la UBA lo invitan a recorrer la ciudad
de una manera diferente, reviviendo su pasado, sus personajes y sus

barrios. La historia , la cultura, la arquitectura y el arte son los
protagonistas de nuestras salidas.

SALIDAS: BA AL SUR - BA ARISTOCRATICA - EL OTRO SUR - LA PLATA - CARUE
CAMINATAS: MONSERRAT - SAN TELMO - PALERMO VIEJO - BOEDO -

-L0S
LGRAN

8[ERHERO

INFORMES Y RESERVAS:
4781.8868
www.eternautas.com
consultas@eternautas.com
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SABADOS DE

SUPER ACCION

por DIEGO CURUBETO

Lallegada de la televisién

significé la apertura de un
S AB Anos 12.30 14.00

co" ALEGRIA m&nm%deﬁsas. de otro, como en el cine!
o paouete be . CINE DE

EL PAQUETE DEL qypep accion

bucién de peliculas. Asi,

m i ficei
la pantalla chica comen- E“h:]“cc'ga' €l meor reglo para %sz
z6 a “rellenar” horas de ; « TELEONCE
programacion con gran-

des titulos del cine ho-
llywoodense que ocupa-
ron las tardes de los fines
de semana en los hogares
argentinos. Canal 11 fue
la emisora pionera en la
proyeccién de material fil-
mico por Tv, instaurando
un clésico: el “Cine de

Stper Accién”.

La publicidad institucional de los cana-
les destacaba la programacion fuerte:
en esle aviso Canal 11 promociona e/
hurnor y el cine de sdper accion.
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En el mismo lugar donde hoy se
encuentra el edificio de Canal 7,
méas conocido por su nombre fun-
dacional, ATC, estuvo a punto de
erigirse el "Altar de la Patria”, espe-
cie de piramide de Keops de José
Lépez Rega, un "valle de los cai-
dos" argentino, santo sepulcro de
proceres legendarios, desde San
Martin y Guemes hasta el mismisi-
mo general Peron que acababa de
fallecer por ese entonces.

Cuando el edificio blanco deco-
rado con logos setentistas, tapd los
primeros indicios de la construc-
cion del "Altar de la Patria”, sembré
un potente simbolo de los misterios
que recorren la historia de la 1v.
Para empezar, una de las principa-
les leyendas urbanas sobre la tele-
vision argentina es que el color lle-
gocon ATC, cuando en realidad no
aparecio hasta dos afnos después,
en 1980. El Mundial '78 solo se
emitio en colores para el exterior,
pero en la memoria popular la pala-
bra “color” de la sigla ATC, bom-
bardeada dia y noche por la propa-
ganda militar, resulté lamarca de la
llegada de la “television cromati-

"

ca.

Aviso del programa que devino en
cldsico de los sdbados: “Cine de Super
Accion”.

CINE DE

SUPER ACCION

SABADOS 12.30

TELEONCE

Lo irénico es que mientras casi
todo el mundo recuerda perfecta-
mente algo que nunca sucedié —la
llegada del color en 1978—, practi-
camente nadie recuerda hoy esa
Disneylandia mortuoria llamada “Al-
tar de la Patria”. Curioso, teniendo
en cuenta que durante buena parte
de 1975 el tema ocupaba la prime-
ra plana de los medios casi a diario,
y su construccion habia sido apro-
bada por todos los diputados y
senadores de la época.

Cualquier persona queinvestigue
a fondo temas relacionados con la
historia de la television argentina se
vera enfrentada a este tipo de simbo-
los, ironias, olvidos y leyendas urba-
nas.

Hace medio siglo, mientras la v
ya empezaba a reinar sobre la cla-
se media estadounidense, el Canal
7 ofrecia su primera transmision. Si
uno le pregunta a espectadores de
aquella época qué vieron ese dia
en la tele, suelen responder que
habifa una foto fija de Evita... Nadie
recuerda si eso era una especie de
sefial de ajuste previa a la transmi-
sion delactodel 17 de octubre, siel
acto nunca se emitio realmente o si
era un lavado de cerebro disefiado
por el jefe de la propaganda pero-
nista, Raul Alejandro Apold.

En esa época un receptor de
television era algo tan raro como
costoso, por lo que es probable
que los primeros televidentes ar-
gentinos, de clase alta y por lo tanto
mayoritariamente antiperonistas, no
apreciaran la presencia permanen-
te de Perén y Evita en la pantalla de
Sus costosos receptores.

Aunteniendo el dinero paracom-
prar una 1v, el gasto era absurdo,
ya que sélo podia verse el Canal 7.
Por otro lado, aunque hoy parezca
inadmisible una existencia que no
incluya vegetar durante horas fren-
te a un televisor, los primitivos tele-
videntes argentinos de la década
del '50 no eran adictos irrecupera-
bles a esa energia catddica que
luego los dominaria durante el resto
de sus vidas.

Partiendo de esta combinacion
pocoalentadora entre un solo canal
y televisores carisimos (que ade-

Los grandes titulos de Hollywood lle-
garon a la television argentina en los
programas de los sabados de Canal
11. Este afiche promociona el filme
protagonizado por John Wayne y Ro-
bert Mitchum y dirigido por Howard
Hawks.

mas ocupaban medio living), no
llama la atencion que nadie recuer-
de esos primeros anos de convi-
vencia con la pantalla en los hoga-
res de algunos pocos privilegiados.

En la practica, casi los Unicos
que recuerdan detalles de los pro-
gramas de esa época son los perio-
distas, conductores y técnicos de
Canal 7, que vivian cada transmi-
sion como una aventura irrepetible.
Todos y cada uno de ellos se pasa-
ron medio siglo contando sus sa-
brosas anécdotas sobre aquella
television jurasica.

VER PELICULAS EN CASA

El cine en la pantalla chica, en
cambio, nunca generdé demasiadas
anécdotas.

Aunque es iloégico e injusto, hay
varios motivos que hacen entendi-
ble ese olvido. Analizando el rating
de varias epocas queda claro que
una buena pelicula siempre tuvo su
lugar en la preferencia de la au-
diencia. A lo largo de los '70, tanto
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AQUI HOLLYWOOD

51N VUELTA DE DIAL

TELEOMCE €5 SU CAMAL

“Hollywood en Castellano” como “El
Mundo del Espectaculo” de Canal
13 estuvieron entre los primeros
puestos de las mediciones del IVA
(Instituto Verificador que durante
anos se ocup¢ de aportar este tipo
de informacion).

En su época de oro, el “Cine de
Super Accion” de los sabados tam-
bién llego al primer puesto del ra-
ting, y durante mucho tiempo estu-
vo en las listas de los programas
mas vistos. Actualmente, en la era
del video, del DVD, del cable y de
las sefiales digitales codificadas,
una pelicula bien elegida en la tele-
visién-abierta puede ostentar el pri-
mer puesto de preferencias en una
noche cualquiera.

Sin embargo los récord de au-
diencia, el culto que sigue generan-
do aun en generaciones de espec-
tadores que casi no lo disfrutan, y
su influencia en la sociedad argen-
tinaalo largo de cuatro décadas no
parecen variables reflejadas en las
crénicas de cada época, ni en las
entrevistas a productores, ni en los
multiples libros dedicados a histo-
riar la televisién argentina. Hay tra-
bajos que a lo largo de centenares
de paginas relatan minuciosamen-
te programas que a nadie le intere-
san, pero no le dedican niunalinea
completaala“Super Accion” de los
sabados. Esto es comprensible,
teniendo en cuenta que incluso ni
siquiera los mismos técnicos de los
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"Aqui Hollywood" y “Hollywood en cas-
tellano” presentaban las peliculas con-
sagradas de /la gran industria estado-
unidense.

canales que trabajaban en el “Cine
de Super Accién” y otros ciclos
similares de la 1v argentina, tenian
mucho interés en ocuparse de la
puesta al aire de esas latas de 16
milimetros. Las filmotecas siempre
fueron un nicho en los canales, un
exilio forzado del roce con la faran-
dula, con las celebridades de car-
ne y hueso que eran acosadas por
sus 7ans.

Por otro lado, para un periodista
especializado en television siem-
pre fue més grato e importante de-
dicarle alabanzas a las produccio-
nes y celebridades locales, lo que
podia derivar en entrevistas exclu-
sivas y el reconocimiento de los
productores del show businessver-
naculo. En cambio un Tyrone Power
o un John Wayne no daban entre-
vistas, ni tampoco Rock Hudson —
ni siquiera cuando visit6 la Argenti-
nay fue acompariado a todos lados
por Jorge Barreiro—.

Tanto el establishment intelec-
tual/politicamente correcto como los
sectores mas conservadores de la
sociedad argentina siempre coinci-
dieron, curiosamente, en darle mas
importancia a los programas nacio-
nales —ya sea por considerar que
eran una posilidad para los creado-
res locales que habia que apoyar
aun si eran horriblemente medio-
cres—, y atacar a los programas
“extranjerizantes, ajenos al ser na-
cional” y todo esas arengas chauvi-
nistas.

Una verdad ineludible es que el
televidente argentino tiene un re-
cuerdo mas borroso de los ciclos
de cine televisivos que de muchas
producciones nacionales de lapan-
talla chica. Todo lo anterior debe
haber influido, pero también el de-
talle objetivo de que la mayoria de
las producciones locales que per-
duran en el recuerdo colectivo son
programas que se repitieron y auto-
canibalizaron durante afios.

Y, siendo francos, quiza lo que
hace que el “Cine de Super Acciéon”
sea mas recordado que cualquier
otro ciclo de esta naturaleza, sea el
altisimo nivel de repeticién de peli-
culas que experimentd en muchos
momentos de su historia. Por su-
puesto, nadie se va a quejar si
repiten, ain cuando sea por vigési-
ma vez, clasicos del nivel de £/
Dorado de Hawks, o una produc-
cion de George Pal como La guerra
de los munaos.

TELEONCE, UN PIONERO

Mas alla de que el cine en televi-
sion siempre haya sido subvalua-
do, a lo largo de los afos los cana-
les disfrutaron de su buen rating
pues el gran publico prefirié las
peliculas a otros pasatiempos de
origen autéctono, y los cinéfilos mas
obsesivos las persiguieron sabien-
do que tal o cual titulo sélo podia
verse por Tv.

Podriamos afirmar que la televi-
sién argentina cambié totalmente
con la aparicion de Teleonce. Este
canal puso desde el principio el
énfasis en las peliculas estadouni-
denses—en general sonmas atrac-
tivas que la mayor parte de los
filmes espafioles, mexicanos o ar-
gentinos que se solian ver en aquel
momento—y su repercusion gene-
ré cambios importantes en los otros
canales, en lo referido a programar
peliculas, que se fueron profundi-
zando a medida que el 11 encontré
su llegada al publico, sin mucho
presupuesto pero con una podero-
sa artillerfa filmica.

En 1961 Teleonce trajola posibi-
lidad de ver superproducciones



hollywoodenses en la pantalla chi-
ca. En 1965 esas mismas produc-
ciones empezaron a pasarse do-
bladas al castellano, y hacia 1970el
canal —a punto de ser comandado
por Hector Ricardo Garcia— ofre-
cia maratones de peliculas que lle-
naban la tarde del sabado. Esas
tardes de “Cine de Sdper Accion”
empezaron a superar en rating a
cualquier otro programa de la TV
local, con un costo menor al de una
produccidn nacional. Por lo tanto, a
mediados de los '70 la programa-
cién de los demaés canales, sobre
todo los dias sabados y domingos,
se convirtié en un verdadero festin
para los amantes del cine.

Entre “Cine de Super Accion” y
“Hollywood en castellano” del 11, el
“Festival de cine" y las series del 13
y el “Cine Segba sin cortes” del 7 (y
luego del 13), el televidente argen-
tino podia ver en un mismo sabado
una docena de clasicos de realiza-
dores como John Ford, Alfred Hit-
chcock, Jean Renoir, James Whale,
Roger Corman, Louis Malle, Howard
Hawks, Mario Bava, Robert Wise y
Rene Clement, sélo para dar una
idea de lo bueno y variado de las
posibilidades.

LOS CURAS
PROGRAMAN PELICULAS

Y lo mejor —o lo peor, depende
del punto de vista con el que se lo
mire— es que esta invasion de buen
cine acompanada de buen rating

El padre Grandinett,
uno de los pilares del
Canal 11, amante y
promotor del cine,
junto a un protago-
nista de grandes éxi-
los: el actor estado-
unidense Errol Flynn.

no surgia de una simple estrategia
comercial. Era algo mucho mas pe-
ligroso: el fenémeno del cine en la
Tv argentina venia acomparfado de
un pensamiento filoséfico, el pen-
samiento de la Compariia de Jesus,
propietaria de la firma Dicon S.A.
que fundd el primer Teleonce.

“Si un televidente tiene que ele-
gir entre una de las tonterias que
casi siempre se vieron en las pro-
ducciones argentinas de 1v, o una
buena pelicula de la Fox, con un
tema interesante y actores famo-
sos... probablemente prefiera la
pelicula. Y una pelicula bien selec-
cionada desde el punto de vista de
su argumento puede servir para
analizar todo tipo de temas mora-
les, incluso si es un policial o una
pelicula de terror”. A cuarenta afnos
de fundar el Canal 11, el reverendo
padre Grandinetti explicé con toda
claridad en una entrevista' el moti-
vo de la importancia que le dio al
cine la sefial cedida a la Compania
de Jesus.

La idea de que una orden reli-
giosa tuviera a su cargo uno de los
cuatro canales de television de la
ciudad de Buenos Aires hoy parece
absurda y anacronica, pero al mis-
mo tiempo fue coherente con un
pais en el que la Iglesia siempre
formé parte del Estado.

Por otro lado, los jesuitas como
orden siempre le dieron gran im-
portancia al arte. Actualmente, sélo
en los Estados Unidos tienen doce-
nas de universidades dedicadas a
la plastica, |a literatura y sobre todo

a los medios de comunicacién. In-
cluso hay un buen nimero de pro-
ductoras de cine que dependen de
jesuitas y que en varias ocasiones
realizaron filmes independientes no
necesariamente relacionados con
temas religiosos. De hecho, una
pelicula de terror que barrié los
limites de lo truculento y de las
palabras e imagenes escabrosas,
conté con el total apoyo de los
jesuitas. Varios sacerdotes se des-
envolvieron como asesores del di-
rector William Friedkin, e incluso
dos se convirtieron en actores inter-
pretando escenas claves del film.

Del mismo modo que todos es-
tos datos no son ninglin misterio, y
pueden leerse en los créditos de £/
Exorcista, Dicon S.A. nunca oculté
su pertenencia a la Compania de
Jesus. Sin embargo con el paso del
tiempo este dato se fue oscurecien-
do, y en la actualidad la participa-
cion de lalglesia en laformacion de
la television privada argentina—no
solamente del Canal 11— es algo
casi desconocido.

Durante muchos afios el 11 era
conocido como “el canal de los
curas”. En &/ Gran Libro de la TV
Argentina, publicado por la Asocia-
cion de Teledifusores Argentinos
en el afio 2000, no se menciona la
participacion de la Compafia de
Jesus en los primeros afios de Te-
leonce. Por otro lado, con el estilo
misterioso que los caracteriza, los
jesuitas de la Argentina no ofrecen
mucha informacién sobre este apor-
te a la sociedad argentina.

El libro autobiogréfico del padre
Héctor Grandinetti, La Otra Cara de
/a Television Argentina, relata los
prolegémenos relacionados a la
adjudicacién y equipamiento de
Canal 11. El autor se ocupa espe-
cialmente de relatar cémo sus pa-
res religiosos lo marginaron del di-
rectorio del canal, convirtiéndolo en
un ambiguo “asesor general”. Ha-
bla de un“abogado que no se portd
muy bien” (lo dice casi con carifio,
como regafiando a un alumno muy
querido del que siempre espera
unanuevatravesura), y conun poco
mas de sequedad insinda que den-
tro del propio clero hubo temores
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La pelea por capturar a la audiencia ya
Se registraba en los comienzos de la
television. En los medios grdficos se
publicaba un listado de los programas
que lideraban elrating. Pueden obser-
varse en los primeros lugares los ciclos
de peliculas.

acerca de la imagen negativa y la
exposicion excesiva derivadas de
tener a un sacerdote como director
de un canal masivo de 1v. Entrevis-
tado en marzo del 2001, explico lo
minimo indispensable sobre la fun-
dacién del 11 “los empresarios no
quieren tener a nadie encima, no
les gusta tener que responder a
alguien ni ser controlados por un
poder superior. Ni bien pudieron,
eligieron otra direccién. Pero yo
nunca me peleé con nadie”.

EL EXITO DE LAS
MARATONES CINEFILAS

Es curioso, pero hasta los ejecu-
tivos de television que trabajaron
en Teleonce —y aun hoy contintian
activos— siguen sorprendiéndose
del éxito que tuvo el cine en 1v, y
que con el paso de los afos permi-
tié que el canal con menos presu-
puesto y menos rating pudiera lle-
gar a tener los mayores niveles de
audiencia. Encambio el padre Gran-
dinetti sigue siendo el Unico que
entiende claramente el sentido de
esas maratones cinéfilas.

El primer film emitido con un
buen lanzamiento publicitario por
el 11 fue Lazos Humanos (A Tree
Grows in Brooklyn), un brillante
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melodrama social de Elia Kazan,
de guien a la semana siguiente se
vio Laluz es para todos(Gentlermnen’s
Agreement), célebre pelicula contra
laintolerancia y el antisemitismo pro-
tagonizada por Gregory Peck.
Untema nunca antes menciona-
do en ningun texto o articulo sobre
la television argentina, es el de los
llamados “padres chequeadores”
que trabajaban diariamente en la
filmoteca de Canal 11 aprobando
los filmes y sefalando cortes en
"escenas de mucha violencia o be-
sos muy profundos”, segun recuer-
da el por entonces compaginador
de la filmoteca Jorge Garcia.
Algunos de esos “padres che-
queadores” fueron el sacerdote Al-
varez (que luego dej6 los habitos
para contraer matrimonio) y Albino
Grassi (tan moderno que le trajo a
Garcia como regalo, luego de un
viaje por los Estados Unidos, un
resumen en 8 milimetros del Ordcu-
/a protagonizado por Bela Lugosi).
Eran sacerdotes muy queridos
por todos los empleados del canal,
lo que no ocurrié con un espanol, el
padre Cortina, al que muchos cali-
ficaron como “un verdadero inqui-
sidor, que daba miedo y andaba
espiando a todo el mundo”. Al re-
cordar estos nombres el padre
Grandinetti sélo tuvo palabras de
respeto y afecto, sobre todo para
Grassi. En cambio, en relacion a
Cortina, dijo secamente “era un
espanol que sabia mucho de cine”.
“Cortar una pelicula es muy fa-
cil”, aclaraba Grandinetti en la en-
trevista, “(...) lo que es dificil es
cortarla bien”. Segun el compagi-
nador Garcia, las indicaciones eran

dejar laintencién cortando los deta-
lles mas escabrosos que se pensa-
ban impropios para una audiencia
familiar. Scalise sefiala que si bien
los “padres chequeadores” podian
llegar a censurar una escena, su
trabajo no era muy influyente por-
gue “por un lado las peliculas de
esos tiempos eran todas aptas, y
no habia mucho para cortar. Por
otro lado un canal sin presupuesto
gueria llenar el mayor tiempo de
programacion posible, asi que de
haber sido posible hubiéramos que-
rido estirar las peliculas en vez de
cortarlas”.

Los militares dejaron sin efecto
la funcion de los jesuitas en la filmo-
teca de Canal 11 para implementar
una censura mas fuerte. Ojalé los
que actualmente cortan pésima-
mente las peliculas en sefiales pa-
gas como TNT o HBO (con sus
eternos carteles diciendo “este film
ha sido modificado por contenido”)
llamaran a los jesuitas para aseso-
rarse sobre como editar correcta-
mente un film. Inclusive es proba-
ble que las actuales autoridades de
Telefé necesiten algun asesora-
miento parecido, ya que es muy
triste ver como un canal que supo
pasar buen cine y programas de
debate del nivel de "El abogado del
Diablo” (con Raul Urtizberea discu-
tiendo contra el padre Aduriz todo
tipo de temas polémicos y trascen-
dentes), ahora se limite a un coctel
de material filmico con titulos tan
creativos como los de los sabados
a las 21:00 (“Cine: hoy Or. Doolitle
con Eddie Murphy"...) o los deba-
tes de Badia sin ningun padre, pero
con un penoso “Gran Hermano”.

Lo cierto es que el “Cine de
Super Accion” le abrio la puertaala
programacion de peliculas en tele-
vision, y que estas aln son una
opcién muy valorada por el publico
aunque la calidad de la seleccioén
deje mucho que desear. ¢

1. La entrevista fue realizada para el libro
Cine de Super Accion, escrito por el autor
de este articulo y por Fernando Martin
Peria, Editorial Norma, 2001.



BLACKIE y la TV: 25 afos de creatividad

por GABRIEL COCIMANO Y RAUL SAROBE

Blackie ensujuven-
tud, cuando ya era
una figura recono-
cida comointérpre-
le de blues y actriz
de comedia musi-
cal.

Blackie apareci6é en televisién cuando el joven medio
recién apostaba sus primeras fichas. Desde su piano,
entonando unblues o un negro spiritual, aquellas primitivas
imagenes de 1952 capturaron una silueta personal,
sorprendente, distinta. A lo largo de 25 afos devino en
productora, periodista y directiva de televisén,
consolidando una carrera que dejaria su inconfundible
huella en el medio.

Los anos '50 amanecian en la
Argentina salpicados de euforia po-
pular y de fantasmas que perfilaban
un encono irreconciliable entre el ofi-
cialismoy la oposicién. Afos de opu-
lencia y de vértigos, de creciente
peroalavezingenua estabilidady de
frugales proyectos. El pais de mitad
de siglo no habia aun pagado el duro
precio que soportaria en los afos
venideros.

Laradiofonia y el cine dominaban
la escena audiovisual: todo y todos
estaban alli. Sus figuras se intercam-
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biaban como una rueda intermina-
ble. Sin embargo, algo hacia pre-
sentir con indisimulada claridad la
llegada de un vehiculo experimental
que alteraria los habitos y el consu-
mo mundiales: la television.

PALOMAY LATV

Cuando LS82 TV Canal 7 lanza-
ba sus primeras iméagenes, Paloma
Efron ya habia modelado una sélida
trayectoria artistica de la mano de la

musicay el teatro: pionera del folklore
negro afroamericano en la Argentina,
sus actuaciones en radio y su sor-
prendente talento y personalidad le
habian otorgado un sitio luminoso en
el panorama cultural y artistico. In-
quieta y multifacética, en la década
del '40 se convertiria, ademas, en
estrella de exitosas comedias musi-
cales en el circuito teatral portefio.
Blackie —nombre artistico adop-
tado por Paloma en 1934, sugerido
por el voto del publico al ganar su
primer concurso como cantante para
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Blackie en la radio. También supo des-
plegar su talento y creatividad hacien-
do escuela con un estilo cologuial e
intimista, imitado luego hasta el hartaz-
go. Didlogos con Blackie fue uno de
sus ciclos mds recordados. (De Gente
del siglo, N° 15, Editorial Atldntida).

actuar en radio— se aproximé a la
television en plena época heroica,
cuando la fascinaciény la improvisa-
cién se combinaban para explotar el
sensacional invento. “En octubre de
1962 —rememorard— el colorado
Felipe Rossi me llamé para cantar en
el programa de Miguel de Calasanz,
‘Tropicana’. Me hizo ir a Naicé Propa-
ganday me contrataron por una can-
cion. Me pagaron quinientos pesos, y
canté ‘It had to be you'. A la semana
siguiente me volvieron a llamar y me
pagaron mil pesos. Me quedé siete
meses. Era una época en la que pri-
maba el amateurismo total, todos
sabiamos que nadie sabia nada".

Estaba por cumplir los cuarenta
cuando asomo por primera vez a la
pantalla chica (habia nacido un 6 de
diciembre de 1912). Afios mas tarde
confesara que aquel debut le habia
marcado un nuevo rumbo: “Estaba
deslumbrada por este mundo fantas-
ticodela v, y me moria por conocerlo
desde adentro, entre bastidores”.
Fascinada con el nuevo medio, se ha-
biainteresado en ese complejomundo
intrinseco que era el estudio televisivo.
Nacfa la futura productora de éxitos de
la television local, unrol que lamarcara
afuegoy al que contribuira a dignificar
y profesionalizar.

Paraddjicamente, su primer pro-
grama televisivo habia sido fruto de
su capacidad de improvisacioén: Jor-
ge Sueldo Pifieyro, duefio de laagen-
cia Naico, le ofrecié un espacio libre
en horario nocturno. “Entonces, junté
unas treinta fotos de mi archivo, las
numere, me fui ala peluqueriay alas
19 horas estaba en el canal; le dije a
Oscar Olazébal Quintana, que era el
director del programa, que se pre-
ocupara en hacer correr las fotos
frente a la cAmara en orden mientras
yo iba a explicar de qué se trataba.
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“Cuando empecé, los utileros se pu-
sieron a escuchar; a los cinco minu-
tos estaba todo el canal oyéndome
en el estudio. Al rato vino Quintana
para decirme que el programa aca-
baba de venderse por teléfono a un
clienteimportante. Asinacié ‘Cita con
las estrellas’, y ahi empezé todo”.

LA DIRECCION ARTISTICA

Canal 7 resultd desde sus orige-
nes un experimento mediatico de lo
mas complejo. Nacido de los avata-
res politicos, su programacion caoti-
cay ecléctica y su orientacién semi-
comercial fueron ajustandose a las
necesidades y prioridades de los
escasos televidentes de los primeros
tiempos. De a poco, la publicidad
comenzaba a tomar mas impulso, y
los avisos ejercian un efecto irresisti-
ble e hipndtico, que se reflejaba en
las ventas de los productos publicita-
dos. Como canal del Estado, fue el
semillero de técnicos y productores
que luego alcanzaron singular signi-
ficacion en los diferentes medios de
comunicacion y la cultura naciona-
les.

En 1954, Paloma Efron fue nom-
brada directora artistica de la emiso-
ra. Durante los dieciocho meses que
ejercio esta funcién, traté de impri-

mirle al medio su particular filosofia:
“Habito, respeto a la audiencia, co-
nocimiento, veracidad y manejo ido-
neo de la profesién”.

Ella habfa aprendido —y lo puso
en practica— que el éxito es fruto de
la coherenciay la organizacion, de la
experimentaciéon, de una atencion
constante, de rechazar el suefio so-
bre los laureles. “Como siempre —
recordara Blackie— me habia toca-
do una experiencia nueva para una
muijer en nuestro pais. Por entonces,
no me daba cuenta plenamente de lo
que la1vsignifica como difusién. Pero
traté de profesionalizarla, o sea, de
traer a ella a muchos profesionales
auténticos que debutaron en Tv con-
migo”.

Aparecieron asi Alejandro Caso-
na, Luisa Vehil, Esteban Serrador,
Cunil Cabanellas. Ese afio comenzé
a transmitirse el primer noticiero, con
locucion de Carlos D’Agostino. San-
tiago Gémez Cou hace “Mis Persona-
jes”, y Fernando Emery aparece en
un periodistico Smnibus de gran éxi-
to en la década siguiente: “Gran Sa-
I6n". Un joven Brizuela Méndez, Del-
ma Ricci y Marcos Zucker animan
“iQué Familia!”, y Julia Sandoval y
Jorge Salcedo reparten emociones
con “El Teatro del Romance". Desde
sus recuerdos, Paloma dira: “Conmi-
go actud en la v argentina Ana
Mariscal, que estaba entonces en el
pais. Pondal Rios y Olivari presenta-
ron un ciclo de sus comedias con
Gloria Guzman y Serrano. Debutaron
Ariel Ramirez y Beatriz Bonnet, y figu-
ras como Inda Ledesma, Alcén, Bian-
co, EvaDongé, Fernando Labatinter-
pretaron obras universales.

Todo el mundo artistico aparecid
en 1v. Incluso figuras de la lirica ar-
gentina, como Victor de Narké, a quien
presenté en el ciclo “Momentos musi-
cales” cantando obras de Gershwin,
Cole Porter y Jerome Kern, junto a
Carmen Burelloy Susana Rouco, tam-
bién del teatro Colén".

Tras la caida del gobierno del
general Perén, en setiembre de 1955,
Augusto Bonardo fue designado di-
rector del canal. Blackie cesé en su
cargo, pero retomara y reforzara su
presencia en la pantalla. Por esos
afios, ya el publico comenzaba a
reconocer a susfiguras porlacalle: la
television ya no era para unos pocos,
y empezaba a hacerse popular.



MEMORABLES PROGRAMAS

Después de un afio y medio de
ausencia de “Cita con las Estrellas”,
ciclo que cancelé para ejercer su
cargodefuncionariaenel canal, Blac-
kie se hace presente con un formato
similar. “Presenté entonces ‘El Show
delasEstrellas’: desdeun héroedela
Royal Air Force hasta Louis Arms-
trong, desde el doctor Nerio Rojas
hasta Isabel Sarli, todo el pais y las
grandes figuras extranjeras desfila-
ron por alli(...) 'El Show..." fue parami
una gran experiencia, principalmen-
te porque la gente que venia sabiade
antemano lo que se le iba a pregun-
tar, pero yo no tenfa la menor idea de
cudles iban a ser sus respuestas. Ahi
estaba el secreto del programa; des-
de la primera pregunta empezaba el
finteo verbal, porque eraimprevisible
lo que iba a pasar”.

Incansable e innovadora, realizé
el primer programa periodistico poli-
tico de la television argentina: “Pren-
sa Visual", donde hicieron su apari-
cién los politicos por primera vez en
la pantalla. Alvaro Alsogaray, Miguel
Angel Zavala Ortiz, Arturo Frondizi,
Alfredo Palacios, Alicia Moreau de
Justo, fueron entrevistados por un
equipo formado por Concepcién Rios,
Landrd, Rodolfo Taboada, Andrés
Cuadrado y Paloma, quien a lo largo
detodoelcicloapareci6 de espaldas
a la camara.

Su vinculo intimo con la musica,
su pasién por la estética de los es-
pectaculos musicales y su talento
para convertir éste cruce de géneros
en una realizacion televisiva, la llevé
a conducir los grandes shows musi-
cales que en ladécada del '50 tenian
lugar cada vez que una figura extran-
jera visitaba el pais. Es asi como
Blackie presenté a Frankie Laine, Paul
Anka, los Jubilee Singers, Jane Rus-
sell, Harry James, Yma Sumac, Ray
Anthony, Nat King Cole, Sammy Da-
vis Jr., Tony Bennet, Catherine Valen-
te y Lionel Hampton, entre muchos
otros.

El Canal 7 —cuyos estudios se
instalaron primitivamente en el Al-
vear Palace Hotel— fue trasladado al
recoleto edificio del Palais de Glace.
A esta altura, Blackie ya era una de
las mas respetadas productoras: ha-
bia entendido que ese rubro consti-
tuia unatarea de creacion, nolamera

contratacion de figuras, la supervi-
sién de ensayos o la obtencién del
aporte de un sponsor. Desde reco-
rrer la ciudad para ubicar a los invita-
dos de una emision, dibujarle al rea-
lizador de un programa el encuadre
completo de una cancion, hasta ense-
fiar una coreografia o vestir a un deter-
minado artista, Paloma habia adquiri-
do un dominio del lugar y de la situa-
cién poco frecuentes aun hoy dia.

Por entonces, presentaba y pro-
ducia “Tiempo de Tango” —con Ani-
bal Troilo y Alberto de Mendoza—,
ciclo en el que se proponia reivindi-
car la mudsica ciudadana: “Quiero
presentar al tango bien vestido. Sin
esos rebusques efectistas del pa-
fiuelo al cuello, el pantalén bombilla,
el gesto de matén y el sombrero la-
deado en actitud pendenciera. Esa
época se acab6. Debemos conven-
cernos que ha sido superada. El pro-
greso no soélo pertenece a las cosas
materiales, sinotambién alos actos y
costumbres de un pueblo, que por
més arraigados que estén, siempre
tienden a evolucionar”.

Si bien el Estado mantenia la titu-
laridad del canal, su estructura semi-
comercial hizo que en su seno co-
menzaran a desarrollarse importan-
tes movimientos privados. El decano
y experimental Canal 7 pronto iba a
dejar de transmitir en soledad.

EXITOS Y COMPETENCIA
EN LA TV PRIVADA

En 1960, Canal 7 logr6 la primera
transmisién en video tape, unatecno-
logia que modificaria sensiblemente
la forma de hacer televisiéon. Comen-
zaba el traspaso y la contratacion de
figuras en los nuevos canales y un
alto nivel de competitividad en pos+
de una audiencia que iba creciendo
enofertay variedad. Jacobo Timmer-
man aparece en el 9 con “Sala de
Periodistas”, y Norma Aleandro, el
duo Cibrian-Campoy, José Marrone
y Pepe Biondi se perfilan como las
sélidas figuras del naciente Canal
13. “Un buen dia —recuerda Blac-
kie— me llamaron del Canal 9, que
aln no habfa salido al aire, y me
preguntaron qué queria hacer. Yo
propuse “Volver avivir", y cuandome
sugirieron a Carlos D'Agostino para
conducir el ciclo me parecié perfec-

to. Sin abandonar mis programas de
Canal 7 empezamos a hacerlo, y fue
un escéandalo de éxito. Simplemente
porque la Tv es eso: periodismo. ‘La
gente quiere ver a la gente’, es mi
slogan. El primer programa de 'Vol-
vera Vivir' estuvo dedicado aJuande
DiosFilibertoy el segundo a Angelina
Pagano. Ellos dos sellaron el suceso
que habria de tener el programa”.
Durante siete afios continuados si-
guié con “Volver a vivir", ciclo que
luego reeditaria en distintas etapas
tantoenCanal9comoenel 13yel 11.

Hacia 1962, se popularizan los
programas émnibus y uno de los
musicales mas exitosos fue “Festival
62", producido por Blackie: “he sido
la primera sorprendida por suimpac-
to, y s6lo el 31 de diciembre descubri
larazon. Ese dia fue la Unica vez que
la audicién se grabé en fapey pude
verla desde mi casa. Me quedé sola,
avisé por teléfono a mis hermanos
que llegaria méas tarde, me preparé
una taza de té y me instalé frente al
televisor para ver ‘Festival..." Y des-
cubri que tenia un gran candor”.

A principios de 1963 Paloma re-
chazé la propuesta de los directivos
del Canal 9 paradirigir artisticamente
la emisora, aunque continué traba-
jando y asesorando a este medio. Es
la época en que produjo “Pinocha-
das”, otro éxito de audiencia.

Los '60 fueron afios de intensa
actividad para la infatigable Blackie:
viaj6 varias veces a Europa y a Esta-
dos Unidos, hizo radio, y en uno de
sus regresos, produjo para Canal 9
uno de los programas politicos mas
exitosos de la década: “Derecho a
Réplica”. Aquel famoso panel de
periodistas que habia nacido con la
idea de "desmitificar a los politicos y
presentarlos desnudos ‘ante el pue-
blo" llegd a tener una altisima medi-
cion de audiencia. “Adelgazaba un
kilo y medio por programa —recor-
daba Blackie—: No sé como acepté
porque convalecia de una tremenda
ulcera y me sentia una piltrafa”. Ale-
jandro Romay quiso que Paloma tra-
bajara la idea inicial en colaboracién
con Bernardo Neustadt. En una en-
trevista realizada por Dionisia Fon-
tan, Blackie narré los sucesos que
constituirian el éxito posterior del pro-
grama con su particular mirada:
“Cuando conocf a los panelistas no
podia creerlo: eran todos rejuntados
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del pasillo, jqué mala sangre! Al prin-
cipio yo dejaba hacer porque no me
daba el fisico; pero cuando recuperé
las energias y me di cuenta que a
Bernardo no le interesaba el progra-
ma, le sugeri que se fueray me dejara
sola. Me propuse mejorar ‘Derecho a
Réplica’ y fui a vérmelo a Romay para
preguntarle si me dejaba armar algo
con mas polenta, mas comprometi-
do, con periodistas de verdad. Ale-
jandro me apoyd y jamas puso una
traba(...) Antes de formar ese famoso
grupo de periodistas, desfilaron por
allimés de ochentahombres de pren-
sa. Llegamos a tener 40 de rating,
iera el despelote! Yo casino abria la
boca a pesar de que conocia al dedi-
llo el tema del dia”.

A lo largo de la década del '60 y
principios de la del '70, la television
privada vivié un momento de esplen-
dor: en esa época se dieron sus pri-
meros éxitos en forma masiva y el
nivel de competencia entre las emi-
soras mas importantes fue muy alto,
aungue para lograrlo muchas veces
debieran apostar a productos discu-
tibles o mediocres. Blackie, que co-
nocia el medio como pocos, supo
percibir los alcances pero también
las falencias de la 1v y sus conse-
cuencias sociales. “Sostengo que es

La formacion de Blackie le facilité ac-
ceder como periodista a figuras de
importancia mundial. Aqui entrevis-
tando Golda Meir, un trabajo recorda-
do por la excelente traduccion simults-
nea que Paloma realizo de la premier
israeli. (De Gente testigo del siglo, N¢
15, Editorial Atlantida)
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el invento méas tremendo que generé
esta era de la civilizacién. Porque
aunque es cierto que una bomba
atémica destruye, la Tv también des-
truye en la medida que puede co-
rromper, drogar a un pueblo. Claro
que también puede mejorar, entrete-
ner en el buen sentido, informar y
pulir el buen gusto”.

UN LEGADO

En Blackie se combinaban el ta-
lento y la creatividad junto a otra
condicién de su particular tempera-
mento: la tenacidad. Con lucidez y
audacia se hizo grande en un mundo
que no contemplaba espacio para
las mujeres. “Todo lo mio resultaba
muy exotico, hasta mi extraccion so-
cial. La hija de un patriarca de la
colectividad judia, la benjamina de
un hogar tradicional accediendoaun
mundo en el cual no pegaba ni con
cola. jYo si que fui hippie!”

Impetuosa, detallista, vehemen-
te, pero a la vez cdlida y apacible,
esta mujer aport6 al medio televisivo
su permanente creatividad. “Inventé
el /living en la tevé, —solia procla-
mar— y yo me ubicaba en segundo
plano, casisiempre de espaldasalas
camaras”.

En la década del '60 propuso ha-
cer su programa “Cita con las Estre-
llas” en un horario impensable para
este tipo de emisiones: el de la tarde,
ubicandolo en el segmento de con-
sumidores de teleteatros. Sin embar-
go, el programa fue un éxito y a partir
de alli surgié la moda de hacer en
television programas periodisticos por

latarde. “Lo logré —se ufanaba Palo-
ma— y no le quitamos publico a los
teleteatros porque formamos otra
audiencia; ahora muchos creen ser
los descubridores de ese tipo de pro-
gramas”. Lo mismo habia ocurrido
con los almuerzos televisivos, cuan-
do habia sido ella la primera en hacer
entrevistas ante una mesa servida.

Tal vez pocos sepan que, tam-
bién en los afos '60, fue Blackie una
de las primeras productoras de "Yo
me quiero casar, jy Ud?”, el progra-
ma que por algunas décadas fue un
exito marca registrada de Roberto
Galan, anticipando, en cierto senti-
do, la mecénica de los actuales fak
shows.

Pero, por sobre todas las cosas,
Paloma supo comprender, hace ya
mas de cuarenta afios, que el camino
de los medios masivos —y en espe-
cial de la 'v— avanzaria inexorable-
mente hacia el ambito de la informa-
cion y la comunicacién. “El hombre
moderno no quiere estar ausente de
todos los acontecimientos que van
marcando su futuro. Quiere saber
desde el momento que el suceso se
produce. No quiere estar alejado de
la realidad, y para ello debe estar
informado, de lo contrario los aconte-
cimientos lo superaran”. De alli su
imperiosa necesidad de ejercer el
periodismo, aun sin apartarse de esa
otra pasioén de producir para radio y
television.

Paloma fallecié el 3 de setiembre
de 1977. Apenas rodé por ellaalguna
lagrima en un pais ya vencido por el
silencio y el llanto. Pero nos dej6 25
anos de ensefanzas, de retos, de
lucidez, de agudeza. Con amor y
respeto. ¢
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OPINION

por LUIS BUERO

LA TELEVISION
Y LA “DEMANDA
DEL PUBLICO”

Una manana vi que en una es-
quina un hombre discutia ferozmen-
te con una mujer, a la que le propi-
naba golpes entre grito y grito. La
mujer le pedia por favor que no la
castigaramas, con untono de inde-
fensién conmovedor.

Me acergué a la parejay le exigi
al hombre que la dejara tranquila.
La mujer entonces muy enojada me
increpo: “4Y usted por qué se mete?
El es mi marido y si me pega o no,
es cosa nuestra”.

Anos después, recordé esta es-
cena siendo docente al participar
en encuestas callejeras en las que
le preguntabamos a la gente qué
opinaba de la television argentina,
y si pudiera hacerlo, qué progra-
mas sacaria de la pantalla. En for-
ma unanime las criticas se concen-
traron en dos de los programas
mas vistos de la dltima década. En
sintesis, las personas quitarian de
la programacion dos de los ciclos
de mayor éxito “por carecer de
contenidos” y rogaban que las emi-
soras pusieran en el aire mas pro-
gramas educativos y documenta-
les.

Si mis alumnos que entrevista-
ron a mas de 3.000 personas de
distinta edad, sexo, formacion cul-
tural y status econdémico, tuvieran
que asesorar a un programador de
contenidos en virtud de lo expues-
to, lo conducirian a un fracaso co-
mercial inevitable.

Poco después, el gerente de
una conocida medidora de rating
me contaba que era comun en
anos anteriores descubrir entre
algunos de los participes volunta-
rios de un muestreo, que se defi-
nian como televidentes fieles de

.4 | :—,i.

Sabor en ‘Tardes del Saber” [os pre-
mios a los escolares participantes eran
uno de los condimentos que asegura-
ban el exito del programa emitido por

Canal 9 en 1960.

“La Aventura del Hombre”, que el
aparato testeado denunciaba
electrénicamente que a esa hora
habian visto "Hola Susana”.

Existe un abismo inesquivable
entre la persistente esperanza de
los intelectuales de que la televi-
sién sea un medio de educacion y
difusion de los grandes productos
culturales de la sociedad, y la con-
ducta del publico de los medios
masivos. Este parece eludir olim-
picamente el esclarecimiento ofre-
cido, premiando con el control re-
moto a los programas mas super-
ficiales y triviales.

Desde el famoso “el medio es el
mensaje” de Marshall McLuhan,
pasando porlarivalidad entre “apo-
calipticos e integrados” de Um-
berto Eco, llegamos hasta los psi-
cologos que afirman que la televi-
sion facilita nuestra regresioén ha-
cia cierto egocentrismo infantil por
el cual las situaciones planteadas
en la pantalla siempre nos parece-
ran relativamente efimeras, en la
medida en que si apagamos el
televisor o cambiamos de canal
salen del campo de nuestra vision
y “"desaparecen”. También estan
los socidlogos que nos hablan del
televisor como de un objeto transi-
cional (como el osito con el que
dormiamos de chiquitos) que nos

da mensajes reconocibles, tranqui-
lizadores, previsibles, en los cuales
el orden siempre se restaura, "pro-
tegiéndonos del caos que reina en
las calles y en la vida"...y el “crimen
paga”. También serefieren ala "se-
guridad ontolégica” que buscamos
cuando preferimos ver en las ficcio-
nesloque deberiaserynoloquees.
Enlas dramatizacioneslarazon triun-
fa sobre la complejidad del incons-
cientey serestablece unaconfianza
basica en la sociedad, que nos per-
mite reordenar el mundo que habita
detras de las puertas del hogar.

Si llegamos a nuestros hogares
cansados y desesperanzados, no
es extrafio que elijamos mensajes
protectores y restauradores, o sim-
plemente efimeros, que nos ayuden
a "olvidar” el mundo, en lugar de los
mensajes que pretenden imponer-
nos un conocimiento.

Y asi es que latelevision vuelve a
ser el “chicle” del ojo, el “tio electro-
nico” que acompafa en un lugar
preferencial del living, alrededor del
cual se han dispuesto la mayor par-
te de los muebles. Algunos tedricos
ven al homo sapiens de hoy como
un Aome vidensincapaz de reflexio-
nar ante lo que muestra la televi-
sion, otros creen positivamente en
el feedback que realiza el publico
mediante el control remoto. Unos u
otros tratan de entender este extra-
No y 0Scuro romance entre las gran-
des masas y un medio que las con-
mueve a pesar del paso del tiempo,
ya que segun parece “cincuenta
afnos no es nada”.

Es hora de que reconozcamos
los pactos conscientes o implicitos
que tenemos con la television, a fin
de comprendernos y asumir que
nosotros, al menos en democracia,
colaboramos con nuestras eleccio-
nes a que la television sealo que es,
asi como yo tuve que comprender,
al intentar separar a ese matrimonio
peleando en la calle, que la aparen-
te relacion dominante-dominado
puede depararnos las mas variadas
sorpresas, como se ve. ¢
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CAMBIOS ECONOMICOS, SOCIALES Y TECNOLOGICOS

EL CONSUMO DE
TELEVISION

por ARIANA VACCHIERI

La television parece ubicarse a la cabeza de los consumos
culturales de la poblacién. A partir de este fenémeno, resulta
interesante analizar cémo configura el medio su oferta en forma-
tos y contenidos, y qué relacién mantiene la propuesta de los
canales con las preferencias de esa suerte de entelequia llamada
“publico”.

La television irrumpio en los hogares argentinos en la
década de ‘50 y a partir de de alli se instalo en la vida
cotidiana de la familia ocupando hoy un lugar central en
el esparcimientos de los sectores populares.
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Una encuesta nacional de 3000
casos sobre consumos culturales en
poblaciones urbanas, hecha a fines
del afio 2000 por la Secretaria de
Cultura de la Nacion, arroja en su
capitulo dedicado a la television, al-
gunos datos evidentes y otros sor-
prendentes. Los evidentes: casi la
totalidad de los entrevistados ve habi-
tualmente television; el promedio de
tiempo pasadofrentealatvseacerca
a las cuatro horas diarias. Estas ci-
fras, que siguen una tendencia mun-
dial, nos dicen sin lugar a dudas que
cuantitativamente la televisién ocupa
un lugar central en los consumos cul-
turales de toda la gente. Muchas son
las explicaciones que se han tejido
acerca de este fenémeno: simbdli-
cas, politicas, econémicas. Desde la
crisis de los lenguajes escritos hasta
el auge de la cultura de la imagen,
desde la privatizacion del espacio
publico hasta latele-politica, desdeel
empobrecimiento generalizado hasta
la inseguridad urbana. En general
estas explicaciones ponen el acento
en aspectos negativos: la gente se
sienta frente a la Tv en reemplazo de
cosas que yano puede hacer, lugares
alos queyanopuedeir, espacios que
ya no puede ocupar.

Los datos mas sorprendentes son
cualitativos: la v, que tradicionalmen-
te contaba con un porcentaje de cre-
dibilidad y de valoracién estética muy
inferior en relacién con otros medios,
es considerada hoy —con cifras muy
significativas— como un medio crei-
ble, que dice la verdad, que informa
convenientemente a sus publicosyes
un adecuado transmisor cultural y
estético. Es decir, juicios por la posi-
tiva. Esto nos habla a la vez de la
hegemonia cultural que adquirid y del
modo nuevo en que los publicos esta-
blecen pactos de lectura con ella. Y
permite afirmar que, al menos en par-
te, la gente ve televisién porque le
gusta.

En un articulo de los afos ‘80, el
semidlogo Umberto Eco instalé los
conceptos de paleoy neotelevision.
La paleotelevision hablaba del mun-
do exterior a ella, aspiraba a ser una
ventana que mostrara el mundo. Esta
primeratelevision, muy pegada al dia-
rioyalaradio, poniaenescenapocos
generos y bien divididos: el noticiero
eraclaramente un programainforma-



tivo, los documentales eran un ensa-
yo conimagenes sobre untema, etc.
La neotelevision, por el contrario, re-
sultacadavez mas autoreferente “ha-
bla de si misma y del contacto que
esta estableciendo con el publico”.
Esta afirmacién, hecha hace veinte
afnos, parece llegar hoy a su extremo
mas refinado: en la 1v proliferan vy
predominan los programas que ha-
blan, citan, parodian, critican, publi-
citan, se burlan, debaten otros pro-
gramas. Y los limites entre los géne-
ros se desdibujan de manera cre-
ciente. Ni siquiera el noticiero, géne-
ro por excelencia de la informacion,
se escapa de estatendencia: nosélo
es cada vez mas magaziney menos
noticiero por la amplitud de cuestio-
nes que incluye, no sélo ficcionaliza
cada vez mas la informacién por el
modo en que edita sino que, crecien-
temente, incorpora a sus temas los
acontecimientos televisivos.

Es en esta l6gica donde tal vez
encontremos algun principio de ex-
plicacién a este fendémeno de la cre-
dibilidad que sorprendia en la en-
cuesta: amedida que latelevisién va
renunciando a hablar delmundo para
hablar de si misma, es cada vez me-
nos comparable con los otros me-
dios. La tv dice la verdad porque es
la verdad en su mundo, crea sus
propiosreferentes culturalesy estéti-
cos y es fiel a ellos. En este sentido,
el televidente de hoy establece un
pacto de lectura que sélo podemos
llamar televisivo: no es ficcional al
modo de una novela donde debe
existir una verosimilitud adecuada al
género ni es informativo al estilo del
diario o la radio donde sus enuncia-
dos se confrontan con una realidad
exterior a ellos. El discurso televisivo
tiene una légica propia y diferente y
en relacion con él se constituye un
modo particular de consumo.

Como se ha senalado reiterada-
mente, la television se consume por
fragmentos. La fragmentacionesala
vez efecto de la programacion televi-
siva (todos y cada uno de los progra-
mas estan interrumpidos por tandas
publicitarias, flashes informativos,
adelantos de otros programas)y efec-
to del zapping, con el que cada uno
armasu propioitinerario televisivo: el
espectador se desliza por los cana-
les al ritmo del dedo en el control

Y B
El aparato de 1v es uno de los electro-
domésticos imprescindibles, tantopara
ver la programacion de afre o de la
senal de cable, como para su uso
como video pantalla de juegos electro-
nicos y de pelfculas.

remoto y construye con los retazos
unmix de génerosy de sentidos delo
que ve. No le interesa nada y le inte-
resatodo. Elige por dentro de la tele-
vision y no en base a una oferta
prefijada, se deja sorprender sin sor-
presa: al final la v es siempre la
misma, lo que cambia es la infinitud
de las combinaciones. No “compra”
ningun menu en blogque, pero com-
pralaTvensuconjunto, va probando
y descartando para volver a probar.
El publico se ha vuelto cada vez méas
evanescente, cada vez es mas dificil
entender sus gustos y elecciones. Y
encontrar un modo de fijar la atencion
y detener el zapping es uno de los
desafios mas complejos para quie-
nes construyen laprogramaciontele-
visiva.

De alli la creciente especializa-
cion de laoferta. Silaexpansién dela
prensaescrita, laradioy laprimeratv
fueunodelosfactorescentralesdela
formacién de la sociedad de masas,
de la agregacion de publicos, de
todos-vemos-lo-mismo (broadcas-
ting), hoy nos enfrentamos con au-
diencias segmentadas, el narrowcas-
ting, donde los publicos se clasifican
segunedades, intereses, gustos, etc.
Y en pocotiempo mas, conlaconver-
genciadigitalenmarchay el acerca-
miento de la Tv a Internet, estaremos
en el singlecasting, es decir, cada

miembro del publico sera un consu-
midor individual. Paradojicamente
estalégica de consumidores disper-
sos y fragmentados se corresponde
—desde la perspectiva industrial—
con una feroz concentracion de la
propiedady la produccion en grupos
multimedia con fuertes inversiones,
que tienen en sus manos tanto la
organizacion delos contenidos como
la provisién de los soportes.

Algunos autores utilizan el térmi-
no postelevision, parareferirseauna
serie de fendbmenos que abarcan
cuestiones de distinto tipo: desde la
tecnologia hasta los multimedia, des-
de la relacién del espectador con la
television hasta los nuevos lengua-
jes. La postelevision, a medida que
se aleja de la radio y los diarios y se
desliza hacia la Internet, nos esta
conduciendo hacia un nuevo tipo de
consumo cultural, ahora interactivo.
Esta por verse, entonces, si aquel
viejo objeto que hace mas de 50 anos
se denomind televisién y cred un tipo
de publico, no merece finalmente un
nombre distinto (luego de tanto paleo
y neoy posi), un nombre que termine
de sellar las innumerables mutacio-
nes que la han transformado, y a
nosotros, comotelespectadores, con
ella. ¢

Reflejar
con claridad los actos de gobierno

Responder
a las demandas de los ciudadanos

Comunicar,
al servicio de cada argentino

NUESTROS OBJETIVOS,
NUESTRO COMPROMISO CON LOS ARGENTINOS

SECRETARIA GENERAL
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OPINION

por CARLOS ULANOVSKY
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Creo que en materia de televi-
sion se haintentado practicamen-
te todo, menos aquel género que
nos posibilite sonar despiertos.
Pero si de suefos hablamos, ¢ po-
dria un canal de television ser
mejor, mas solido, mas imagina-
tivo que el pais en el que funcio-
na?. Intuyo que no. Pero de eso
se trata esta propuesta utopica:
la television de los grandes talen-
tos argentinos, un canal repre-
sentativo de los mejores suenos
de un pais fervientemente demo-
cratico, con proyecto cultural pro-
pio y que, especificamente, en
materia audiovisual, sea capaz
de asumir todos los riesgos que
no toman y que nunca tomaran
los que privilegian el negocio por
sobre todas las cosas. Me toma-
ré un momento parasonar. Trans-
porta lamente de uno, bien dicen
que no cuesta nada y que es lo
ultimo que se atreveran a extir-
parnos y a exigirnos que entre-
guemos.

En el caso de la television que
podria sery que no es, sueno con
un canal de los argentinos des-
collantes, aunque no sean lindos
ni necesariamente rubios. Un
canal de los que tengan cosas
para decir y para ensefar, que
les sobren razones y argumentos
para decirlo, pero, eso si, que
carezca casi por completo de
auspiciantes. Un canal cuyosres-
ponsables elijan de una lista de
virtudes contemporaneas los va-
lores, los principios, el esfuerzo,
el conocimiento, el humor, la cul-
tura, la inteligencia y los dere-
chos humanos. Y que de una
muy extensa lista de tentaciones
de la actualidad se distancie de
la timba, de los escandalos, de



los gritos, de los concursos, de
los esperpentos y de los ratings
portentosos.

Suefio con un canal que de-
muestre la inhumana exigencia
de resolver cualquier cosa en no
mas de tres minutos, porque de
lo contrario, correra el tremendo
riesgo de ser desprestigiado con
los calificativos plomo, aburrido,
lenteja, culturoso. Suefio con un
canal que consienta que peliculas
y obras de teatro deben exhibirse
sin cortes, como las concibieron
sus realizadores. Suefio con un
canal en el que la iniciativa privada
no advierta un escollo para sus
intereses, sino que pueda encon-
trar una vidriera en donde sus pro-
ductos se vean revalorizados.

Suefio con un canal que aspi-
re a convertirse en un modelo de
acumulacion, pero no tanto de
audiencia y fama televisiva, o de
pesos por segundo y negocios,
sino de acumulacién de orgullo,
de prestigio, de calidad artistica
e intelectual para exhibir dentro y
fuera del pais. Sueno con un ca-
nal que cuestione como idea Uni-
ca la de que todo debe ofrecerse
recortado a la medida de una
supuesta mentalidad promedio
de 12 a 14 afios, y esto ultimo
dicho con el debido por muchisi-
mos chicos de 12 a 14 afos.
Suefo con un canal que no justi-
figue la mediocridad en nombre
de instancias tan discutibles
como que esta es la television
gue el publico quiere. Suefio con
un canal creado y administrado
por el Estado, pero de ninguna
manera dependiente o al servicio
del poder politico, lo suficiente-
mente distanciado de las inter-
nas partidistas y de turbias am-

biciones personales. Suefio con
un canal que eduque sin decir
que transmite el primer canal
educativo del pais. Suefio con
un canal que haga docencia
etica y demuestre honestidad
incluso desde sus telenovelas o
programas de entretenimiento.
Suefio con un canal que intente
lo distinto cuando se convierte
en necesario, aunque con eso
pierda plata.

Suefio con un canal- escuela
que ensene a hacer las cosas
mucho mejor de lo que las hace-
mos, aun con lo poco que tene-
mos y lo atrasados que estamos.
Un canal que muestre el pais y el
mundo, ambos a la vez, porque
esa es la exigencia de los tiem-
pos que corren. Un canal que
aliente a crear y a ser original en
la creacion, en el arte particular
de hacer televisién. Suefio con
un canal para el que serian con-
vocados, tras rigurosa seleccion,
los técnicos mas idéneos de este
oficio singular, de este arte de la
instantaneidad, pero, eso si, em-
pezando por aquellos que no
hayan sido devorados por el es-
cepticismo, los que todavia
apuesten por el cambio, la evolu-
cion artistica y la transformacién
con investigacion. Suefio con un
canal que consagre como triun-
fadores no tanto a aquellos que
salen en las revistas y los diarios
0 que a su alrededor convocan
suefos masivos, sino a los que
se destaquen como ejemplares,
como dignos profesionales y dig-
nas personas.

Suefio y deseo compartir este
suefio con Ernesto Sabato, con
Ricardo Piglia, con Alfredo Al-
con, con Mercedes Sosa, con

Ariel Ramirez, con Miguel Angel
Estrella, con Félix Luna, con Adol-
fo Aristarain, con Les Luthiers,
con De la Guarda y con tantisi-
mos mas: Ledn Gieco, Héctor
Tizén, Héctor Alterio, Tulio Hal-
perin Donghi, Julio Bocca, Maxi-
miliano Guerra, Lalo Schiffrin,
PalomaHerrera, Sui Géneris, Pro
Mdusica de Rosario, Luis Sali-
nas, Maria Elena Walsh, Leda
Valladares, Hermenegildo Sa-
bat, César Milstein, Carlos Alon-
so, Norma Aleandro, Enrique
Pinti, Jorge Lavelli, José Larral-
de, Alfredo Rodriguez Arias, Ma-
rild Marini, el Cuarteto Cedrén,
Luis Alberto Spinetta, José Luis
Castifieira, Adriana Varela, Ri-
cardo Bartis.

Ya ven: un canal para los que
estan poco o para los que nunca
estuvieron. Suefio con que cada
uno de ellos, y muchos mas, pue-
dan tener un espacio propio cada
afio para que hagan lo que siem-
pre quisieron hacer y generar un
bastion televisivo de exportacion.
Suefio con un canal que encare
lo humoristico y lo noticioso, la
actualidad y lo deportivo de un
modo distinto, pero que también
encuentre la manera mas atracti-
va de mostrar la obra de artistas,
poetas, pintores y cientificos y
convierta en espectaculo apete-
cible alguna de las cientos de
mesas redondas y conferencias
y presentaciones de libros que
se realizan por dia.

Suefios, suefos, suenos, para
alejar el estigma de la mediocri-
dad. Suenos locos, suenos impo-
sibles, suefos varios, suefos
desvarios. Suefo y suefo hasta
quedarme dormido mirando la
television de siempre. ¢
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SUSCRIPCION ANUAL A TODO ES HISTORIA

Reciba en su casa los 12 ejemplares de 2002 + 6

glemplares de obsequio a eleccion (anos 1990-20017)

PROMOCION PARA

NUEVOS

LECTORES

Envie este cup6n y un cheque o giro postal a la orden de Todo es Historia S.A.,

Viamonte 773 piso 3° (1053) Ciudad de Buenos Aires.

1 —— \/iamonte 773 - 3° piso (1053) Buenos Aires
I HIS™ 3 :RIA Tel /Fax: 4322-4703/4803/4903
i W & .

l e ——————— ] www. todoeshistoria.com.ar
i E-mail: buzon@todoeshistoria.com.ar
: Nombre ¥ apellidor nisammaniimm v s s T R S T SR D R R e
I Edad: ... OICUDACIONS oo s s s s e S B R A v R B e oo e R R vy
i
I Direccion: .....cooviiviiiiiniiinciiiiiiinnns. ClUAAdD (CP)
i
| ProvVinela; esoassisisisssssisnsios Telefono: .sswisivsinssissinssioss  £F. b, GRS ——— | 22 111111 AT P
|
| anos enero | febr. | marzo| abril | mayo | junio | julio| agost.| set. oct. | nov dic.
i 1990 271 272 273 274 275 276 277 | 278 279 280 | 281 282
| 1991 283 284 | 285 286 287 288 289 | 290 291 202 | 293 2904
| 1992 295 206 | 297 298 299 300(25°Aniv.)| 302 303 304 | 305 306
1 1993 306 307 308 309 310 311 312 | 313 314 315 | 316 317
I 1994 318 319 320 321 322 323 324 | 325 326 327 | 328 329

1995 330 331 332 333 334 335 336 | 337 338 339 | 340 341
I 1996 342 343 344 345 346 347 348 | 349 350 351 | 352 353
1 1997 354 355 356 357 358 359 360 | 361 362 363 | 364 365
| 1998 366 367 368 369 370 371 372 | 373 374 375 | 376 377
| 1999 378 379 | 380 381 382 383 384 | 385 386 387 | 388 389
| 2000 390 391 392 393 394 395 396 | 397 398 399 | 400 401
I 2001 402 403 | 404 405 406 407 408 | 409 410 411

$70.-

hasta el 30 de diciembre de 2001

__—_—___--_——-_————_—-J

L-----------------------------—_—_———‘

Marque con una (X) los 6 (seis) ejemplares que desea recibir junto con su suscripcién. Si desea conocer los contenidos de cada uno de los
niimeros, puede visitar nuestro sitio en Internet (http://www.todoeshistoria.com.ar), adquirir el Indice General de la revista o comunicarse

con la editorial.
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teatro, plastica, musica, literatura, video

CETBQ ARIO: 0805)-599-4741

Para brindar alternativas a los adolescentes y combatir la desercion
escolar, abrimos centros culturales y deportivos en escuelas secun-
darias. Ahora los estudiantes de 13 a 18 anos pueden quedarse en la
escuela haciendo lo que mas les gusta.
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