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Entender varios medios simultaneamente
es la mejor forma de aproximarnos

a cualquiera de ellos.

Cualquier estudio de un medio

nos ayuda a entender a los demas

(Marshall McLuhan, 1964)
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Su contribucion a la consolidacion de la estructura mediatica en Jujuy
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Resumen:

Esta tesis se propone iniciar un recorrido por el desarrollo de los medios de comunicacion
jujefios, partiendo de las particularidades de las propaladoras ubicadas en tres puntos de la periférica
provincia argentina; prestando atencion a los aspectos que les permitieron “evolucionar” en otros

medios (como radio o television) o en estructuras multimediales mas complejas.

En ese extenso recorrido, se recuperan los origenes de la radio y de la television jujefia, se
detectan los aportes que las propaladoras hicieron al ecosistema mediatico de esa provincia,
vinculados con formacién de publicos, de recursos humanos y la generacion de capitales. Es un
trabajo que entiende a los medios como intervinculados, tejiendo experiencias culturales en Jujuy,
alejados del relato antonomasico que supone en los origenes de los medios de Capital Federal, el de

todos los existentes en el pais.
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En este apartado de la tesis, me tomaré la licencia de redactar en primera persona, pues

entiendo que es la mejor manera de de explicar las motivaciones de la investigacion.

Del abanico de medios de comunicacion existentes en la actualidad, la radio resulta para mi
una motivacion especial, pues a pesar de ser nativo audiovisual, o de pertenecer a una generacion
acostumbrada a la radio y la television, por razones particulares mi primera década de vida solo se
familiarizé con la radio, en especial con una portatil que con sus sonidos hacia de la ultima

habitacion del residencial de calle Alberdi, en San Pedro de Jujuy, un mundo mejor.

A los 16 afios pasé de la recepcion a la emision. De prestar oido y atencidén a pensar
estrategias para lograr participacion y audiencia siendo sélo un adolescente. Primero como
curiosidad, después como hobby y finalmente como profesion. Simultdneamente durante ese tiempo
supe cruzarme con comentarios de adultos mayores (y no tanto) que referia recordar experiencias
individuales y sociaeles asociadas a la escucha de emisiones de propaladoras, unas “radios” sin
antena que difundian su programacion por medio de altoparlantes ubicados estratégicamente en
troncos de arboles o postes de alumbrado. La manera en que aquella memoria de escucha pedia no
ser olvidada condujo a mi tesis de grado en Comunicacion Social a rescatar algunos aspectos de la

historia de la propaladora “Walber”, caso que también sera retomado en este trabajo.

Una propaladora es un medio de comunicacion, que a partir de una estructura eléctrica
relativamente simple, amplifica y difunde sefial de audio mediante bocinas, platos, farolas o

parlantes ubicados en postes de alumbrado o troncos de arboles.

Aqui se presenta un esquema que puede ayudar a la comprension, puesto que estos medios,

segun el pais o la region donde se los encuentre, pueden recibir diferentes denominaciones.
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Componentes: 1-Micr6fono uno. 2-Entrada de audio uno (bandeja giradiscos). 3-Micréfono dos. 4-
Entrada de audio dos (bandeja giradiscos). 5-Consola mezcladora de audio. 6-Altavoz de monitoreo.7-
Amplificador de reserva. 8-Amplificador maestro de audio. 9-Red troncal. 10-Red secundaria 1. 11-Red

secundaria 2. 12-Red secundaria 3. 13-Altavoz (bocina o caja acUstica). 14-Transformador adaptador de

impedancia.

Bocina Farola Plato
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Gran parte de las inquietudes que trae esta tesis nacen en el momento de exponer y defender
mi tesis de grado. En el afio 2001, defendi mi tesis de licenciatura en Comunicacion Social titulada
"Propaladoras. Historia de una alternativa de Comunicacion local en San Pedro de Jujuy", en el
marco de las primeras Jornadas de Periodismo y Comunicacion (JORPCOM) de la Facultad de
Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Jujuy, en un acto fundante para la
carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Jujuy, ya que se trataba de la
primera defensa y del primer graduado. Grande fue la sorpresa, cuando a pocos dias del evento
academico, el matutino Pregdn y el diario El Independiente publicaron la siguiente felicitacion de

las autoridades de Canal 4, de la empresa Music House:

Canal 4 Jujuy felicita al primer licenciado en Comunicacién Social que egresa de la
UNJu, sefior Marcelo Brunet por su tesis basada en la historia de una propaladora en
la ciudad de San Pedro de Jujuy, que contribuye a enriquecer la historia de la
radiodifusion en la provincia.

Efectivamente, las propaladoras (como medio alternativo de comunicacién social)
fueron importantes medios embrionarios de lo que serian hoy los modernos medios
audiovisuales de comunicacion social de Jujuy: la radio y también la television.

En nuestro caso los origenes de Canal 4 de television y de Radio City se remontan a
los afios 60 en la ciudad de Libertador General San Martin, donde Don Luis Jacquet
y su sefiora esposa Dona Evelia Elva Guelpa de Jacquet, adquirieron al sefior Miguel
Buendia, la propaladora PUBLICIDAD CITY que fue el primer medio de
comunicacién sonoro de esa ciudad.

Con el correr de los afios y muchisimo esfuerzo, la experiencia alli adquirida se
transformo en la ciudad de San Salvador de Jujuy, en lo que hoy es Canal 4 de
television por cable y Radio City cuyo nombre sirve de homenaje a nuestros
origenes de la propaladora de Libertador General San Martin.

Nuevamente felicitaciones sefior Marcelo Brunet, por haber sabido interpretar y
rescatar de la historia estas circunstancias. Canal 4.

Aquel texto, ademas de sorprenderme, movilizd mi curiosidad pues la investigacion de tesis
de grado no abordaba a la propaladora City como objeto de estudio, ni a Canal 4, ni a su radio FM.

Tampoco existia relacion alguna entre la empresa multimediatica y el autor de la investigacion.

! Pregén, martes 12 de junio de 2001, p. 4, y El Independiente, martes 12 de junio de 2001, p. 5.
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Cinco afios después y luego de entender que esas felicitaciones también eran una demanda social
para un investigador, aquel texto me condujo a reflexionar sobre lo que en principio parece una
particular forma de configuracion del sistema de medios de la provincia de Jujuy, y proponerlo en
I6gica de proyecto de investigacion de tesis doctoral, puesto que una superficial exploracion del
tema hace suponer que existen mas casos similares de medios importantes y/o multimedios en cuya

“ascendencia” o “arbol genealdgico” figura una propaladora.

Inicialmente, esta investigacion, en su etapa de formulacion de proyecto, se preguntaba por
las propaladoras de Jujuy que podrian haber sido el “germen” de medios o multimedios actuales en
la provincia. Sin embargo, y con el transcurrir del proceso, se hizo necesario que el trabajo
reconstruyera también, tanto la historia de la radiodifusion en Jujuy, como la historia de la
television, dados los vinculos descubiertos con aquellos protomedios sobre los cuales inicialmente

se queria indagar.

Esta apertura de la investigacion demandé mayor esfuerzo y tiempo. Sin embargo, la
demora en la presentacién de este documento para su evaluacion?, no obedece sélo a ello, sino a
diversas actividades que la vida, y especialmente la académica de docencia y gestion nos presenta

como urgentes.

Retomando el relato, debo decir que fueron varias las preguntas que motorizaron este
trabajo: Cémo fue que un medio con l6gicas comunitarias puede haber terminado dando lugar a
una fuerte estructura multimedial de naturaleza comercial? ¢Cudles son las particularidades del
origen del ecosistema mediatico jujefio a diferencia del de Capital Federal, que generalmente se nos
presenta como modelo antonomasico para Argentina? ¢Cuéles son los casos jujefios en que las

propaladoras dieron origen o sentaron las bases econdmicas, de recursos humanos y de audiencia

2 El autor de esta tesis concluy6 su cursada en el doctorado en el afio 2007.
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para la consolidacién de un sistema mediatico mas complejo? ¢Qué papel jugaron las politicas
nacionales y provinciales de comunicacion para el establecimiento del ecosistema mediatico jujefio?

¢Son las propaladoras un eslabon de la cadena evolutiva de la radio y de los multimedios jujefios?

Considero que una investigacion que se aboque a responder ese tipo de preguntas es
necesaria por varios motivos: hay contados estudios sobre la historia de las medios en Jujuy?, e
incluso en la regidn norte del pais. Existe una version sobre los origenes de la radio y la television
argentinas que toma como base la historia de la radio en Capital Federal sin dar cuenta de las
particularidades del proceso en el interior del pais. Hay escasa formacion en Historia de la
comunicacion o en Historia de los medios en Jujuy ya que las dos facultades que cuentan con la
carrera de Comunicacion Social (FHyCS-UNJu y UCSE-DASS) no contemplan en sus planes de
estudio catedra alguna sobre el tema®, por lo que una tesis de esta tematica al menos podria servir de

disparador para discutir sobre la historia de los medios en la provincia.

Esta tesis, plantea un grupo de hipotesis iniciales que articuladas orientaron la investigacion.

Ella son:

. Las propaladoras en la provincia de Jujuy sentaron las bases econdmicas, de recursos

humanos y de publicos para evolucionar luego en medios de comunicacién mas complejos.

. Las propaladoras son parte del sistema mediatico jujefio, estableciendo lineas de continuidad
con los sistemas de musica funcional, las emisoras de radio AM y FM, los canales de television por

aire y de circuito cerrado y con la actual configuracion multimediatica que contiene a ellos.

¥ Podemos hablar de s6lo tres trabajos: la tesis de grado de Sonia Zegada titulada Glostora, tango y club, defendida en
2005 en la Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de la UNJu, la tesis de Rubén Fajardo, titulada Las FM en
Jujuy. Historia del surgimiento y desarrollo (1983-1993) defendida en 2009 también en la Facultad de Humanidades y
Ciencias Sociales de la UNJu, y mi propia tesis Propaladoras. Historia de una alternativa de comunicacion local en
San Pedro de Jujuy (2001).

* Recién en 2012 dicté un seminario optativo “Historia de los medios, con especial mencion a Jujuy” en la UCSE-
DASS.
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. Las propaladoras utilizaron los espacios publicos para construir sus publicos, y con el

tiempo evolucionaron en medios que se fueron replegando al espacio privado.

Como objetivos, esta indagacion sistematica se planteo:
Obijetivo general

. Investigar el origen, desarrollo y transformacién de las propaladoras de la provincia de Jujuy

a fin de establecer su relacion con los multimedios actualmente existentes.
Objetivos Especificos:

. Determinar el rol desempefiado por las propaladoras de la provincia de Jujuy (entre 1937 y
1986)° en la consolidacion del sistema de medios de comunicacion actual en la provincia.

. Reconstruir la historia de las principales propaladoras de la Provincia de Jujuy Jujuy a partir
del anélisis de 3 casos significativos.

. Indagar en la relacion entre el modelo propaladora, la radio tradicional, la television abierta
y los sistemas de cable en la provincia de Jujuy.

. Integrar las propaladoras a la “cadena evolutiva” de la radio en Jujuy.

. Generar un conocimiento que aporte una mirada particular sobre la historia de los medios en
el norte del pais, descentrando en enfoque que sobre la consolidacion mediatica en Argentina se
produce desde los grandes centros urbanos.

. Indagar en las relaciones medios-comunidad, medios-ciudadanos y medios-consumidores
que se pueden haber gestado desde el modelo propaladora en marcos de “negociacion” (medios y

publico) histéricos y culturales especificos.

> El recorte temporal planteado establece como punto de partida el afio 1937, fecha en que se inician las transmisiones
experimentales de radio en Jujuy. Como limite temporal se propone el afio de fundacién de Canal 4, segundo sistema
de television por cable y altimo instalado en San Salvador de Jujuy.
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Debo hacer la aclaracion, que en razon de tratarse del primer estudio sobre la historia de los
medios en Jujuy, y del camino que la investigacion llevo a recorrer, explorando diversos medios en
un recorte temporal amplio, en las siguientes péginas encotrardn un trabajo cuyo eje es
fundamentalmente descriptivo, pues entendemos que es a partir de alli desde donde pueden

construirse indagaciones mas complejas.

La estructura del trabajo es clasica. Encontraran un capitulo conteniendo el estado de la
cuestion, donde se da cuenta de los trabajos vinculados con la historia de los medios, la historia
puntual de la radio y de la television en ambitos y niveles internacionales, nacionales y locales. Se
trata de investigaciones que en algin punto de su abordaje sientan las bases sobre las que se

construye el nuevo aporte que pretende ser el contenido de esta tesis.

Seguidamente se presenta un marco tedrico/metodolégico que se ocupa fundamentalmente
de conceptos y referencias tedricas en torno de la historia cultural, el ecosistema mediético, la
radiosfera, la historia reciente, y de la metodologia empleada, las técnicas y herramientas de
abordaje utilizadas, remarcando la importancia del relevamiento hemerogréfico, el documental y las

entrevistas.

A continuacion, encontraran un breve contexto geografico e histérico, que permitira al lector
o la lectora no junefio/a, situarse en Jujuy, en San Salvador, San Pedro y Ledesma para comprender

mejor lo que luego se presentara y analizara.

Luego, se presenta un capitulo sobre las decisiones politicas de los Estados nacional,

provincial y municipal que coadyuvaron a determinada configuracion mediatica a través del tiempo.

Seguidamente, y tomando como referencia el recore temporal propuesto se describe la forma

en que los medios graficos de Jujuy, fueron presentando a las “nuevas tecnologias” de la
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comunicacion (radio, television y television a color), centrandonos en la propuesta del discurso

publicitario de época.

Un apartado especial es el que reconstruye seguidamente, la historia de la radioifusion en
Jujuy. Aqui se debe recordar que la preocupacion originaria de esta investigacion se centraba en los
medios sonoros (propaladoras y radios). Los datos que brinda ese capitulo seran Utiles para

compreder el resto de la historia de los medios que luego se presenta.

Luego es el turno de cada uno de los casos en estudio. Primeramente se desarrolla el de la
propaladora Organizacion CARF Publicidad, de San Salvador de Jujuy y su desarrollo hasta

desembocar en el Multimedio Radio Vision Jujuy.

En segundo término se presenta el caso de la propaladora de Libertador General San Martin,

Publicidad City y se recorre su historia hasta llegar al multimedio Music Hause Jujuy.

El tercer caso que se presenta es el de la propaladora de San Pedro, Walber Publicidad. Este
caso especial se describe hasta la presentacion formulada para obtener una licencia de radio AM,

proceso licitatorio luego suspendido.

El capitulo siguiente presenta a las propaladoras como formadoras de recursos humanos e
incluso como posibilidad de movilidad social para algunos referentes de los sectores populares en

los tres casos abordados.

A continuacion se ofrecen ejemplos de los referentes mediaticos, politicos y sociales en
general que surgieron en las propaladoras y lograron trascenderlas. Se seleccionaron aqui ejemplos
de diversos ambitos: uno vinculado con el mundo empresarial, otro relacionado con la politica local

y otros que circularon por diversos medios sentando las bases de un estilo de comunicacion.

Por ultimo, y con toda la informacion ofrecida, se realiza un anélisis y cierre (o conclusion).
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Al final del documento encontraran las fuentes utilizadas, la bibliografia y documentos

anexos.

Ya que adverti anteriormente acerca del lapso transcurrido entre la finalizacion de mi
cursada y la presentacion de esta tesis, cabe mencionar que algunos pasajes de esta investigacion, en
versiones preiminares fueron presentados en Jornadas y congresos, y que algunos de ellos, ademas
fueron publicados en CDs de memorias de esos eventos y en alguna revista especializada. “De
propaladora a multimedio” es un articulo en revista Oficios Terrestres N° 23 que publiqué en 2008
y que expresa brevemente muchas de las preocupaciones que aqui se desarrollan detalladamente.
“La television en Jujuy. Apuntes para comprender su historia” integra el CD de Memorias del 8°
ENACOM de Fadeccos celebrado en 2010 y se trata de un avance que aqui presento en un apartado
del capitulo VII. “Sistema Mediatico jujefio. Revision historica y politicas de comunicacion” es un
avace del capitulo IV de esta tesis, presentado en el X ENACOM, “Nuevos medios de
comunicacion. Su proceso de instalacion en la sociedad desde la publicidad (Jujuy, 1937-1980)” fue
una ponencia en el X Congreso Regional de Ciencias Sociales celebrado en la UNJu en 2011;
mientras que “En el medio de la historia. Notas para un abordaje histérico de los medios de
comunicacion” es un articulo que anticipa el capitulo teérico/metodolégico y que fue publicado en
el libro La Comunicacion como objeto de estudio (Teoria, Metodologia y Experiencias en
investigacion), libro que compilé juto a César Arrueta y Juan Guzman, finalmente el capitulo que

desarrolla el caso de Walber Publicidad esta inspirado en mi propia tesis de grado.

Parte del trabajo de esta tesis pude realizarlo gracias al programa de mejoramiento de la
calidad docente de la UNJu que optimiza tiempos y retribucion monetaria a sus docentes-
investigadores, y al proyecto de investigacion “Sistema mediatico jujefio...” que me permitio dirigir
la Secretaria de Ciencia y Técnica de la UCSE, que nutre algunos pasajes del documento aqui

presentado.
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Solo resta invitarlos a desandar las proximas paginas, descubriendo o redescubriendo parte

de la historia contemporanea, centrandonos en los medios.



PRIMERA PARTE




I. ESTADO DE LA CUESTION
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La Comunicacion ¢una preocupacion con historia?

Si bien la comunicacion es inherente a los humanos y las personas pueden ponerla en practica
despojados de artificios como los medios; la historia de la comunicacion, generalmente ha sido
abordada a partir de las tecnologias, de los instrumentos, que permiten mediar entre los hombres.
Estas tecnologias pueden ser, desde las técnicas pictoricas, los dibujos y pinturas rupestres, los
quipus, el fuego, los ideogramas, el alfabeto, el telégrafo Optico, el telégrafo eléctrico, el cine, la
radio, la television, internet, etc. Aunque también es cierto que entre las preocupaciones de abordaje
de los medios, suele tener preponderancia lo visual. Pues el proceso que llevé a una hegemonia de
la vista no sélo se construyé con la llegada de la TV sino mucho antes, desde 1895, con la aparicion
y posterior masificacion del cine, que desde entonces disparé reflexiones intelectuales en torno a la

imagen en movimiento.

El bordaje de la historia de los medios, nos remite a la historia de las invenciones, que se
remonta al periodo del humanismo italiano, alrededor del siglo XV. Luego “en los siglos XVII y
XVIII aparecieron sendas monografias sobre dos invenciones muy apreciadas por los eruditos —la
escritura y la imprenta. La primera fue estudiada por Herman Hugo (1617) y Bernard Malickrott
(1638), y sus obras fueron utilizadas por Vico para sus famosas reflexiones sobre la historia oral y
escrita” (Burke, 2006: 30). Pero para el campo de las ciencias de la comunicacion, con pretensiones
de comunicologia, los estudios (historicos y no historicos) sobre los medios, comienzan con fuerza
a partir de los fendmenos generados por la radio, primero, y luego por la televisién. Como sostiene
Jestis Galindo Caceres (2003 en linea) “la comunicologia inicia con el estudio de los efectos de los
medios de difusion electronicos emergentes en el siglo veinte”. Ello dio lugar al menos a dos
enfoques preponderantes, uno preocupado por la mirada tedrica sobre los medios, y otro centrado en
la mirada tedrica de la comunicacion humana y social. Lo instrumental y lo relacional, que en

ningun caso se han explayado lo suficiente sobre aspectos historicos. De hecho, segun el
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ordenamiento que Galindo Caceres hace de la historia de los estudios en comunicacion, entre los
programas de investigacion englobadores que detecta (mediologia, cibernética, sociologia cultural,
economia politica, sociologia fenomenoldgica, semio-linguistica y psicologia social), no se
encuentra la historia, aunque podria atravesarlos a todos. La historia, como otras disciplinas,
sostiene este autor, se ha mantenido lejana de lo comunicacional “el tema de la comunicacion ha
sido algo del presente, casi de la segunda guerra mundial hacia el dia de hoy” (Galindo Céceres,

2003).

Desde el campo comunicacional no sélo habria que dar cuenta de la historia de los medios, sino
hacerlo sabiendo que la tecnologia se teje en las agujas del poder. Como lo explica Héctor
Schmucler “la tecnologia aparece como un proceso natural y no historico. El modelo occidental
vigente tanto en el mundo capitalista como en la mayor parte del mundo no capitalista es producto
de las condiciones histéricas de los pasados ochenta afnos” (1997: 66). Porque no siempre las
demandas sociales por tecnologia que satisfaga ciertas necesidades tiene esa direccion, es decir, de
las necesidades de la gente hacia la tecnologia; “ocurre que esas demandas son producto de un tipo
de relaciones sociales previamente establecidas y la respuesta tecnoldgica solo tiende a reforzarla”
(Schmucler, 1997) porque para este autor, las tecnologias de comunicacidn deben ser analizadas en
relacién a los modelos de desarrollo a los que se vinculan, pues se corre el riesgo de hacer

transparente o naturalizar los vectores de poder que las producen®.

Para encarar una historiografia de los medios es Gtil no sélo centrar la mirada en los grandes

sistemas mediaticos metropolitanos, sino tratar de comprender las estructuras mas profundas del

® Mucha de la tecnologia que usamos a diario se gestd en contextos bélicos (ver Mattelart, 2002). Pero ademas podemos
observar la propiedad de las principales marcas de tecnologia que consumimos en América Latina, para notar un

tremendo desequilibrio entre produccion y consumo.
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funcionamiento mediatico de un pais en contextos histéricos determinados. Para ello, apelar a

enfoques microhistoricos que logren articularse en programas de investigacion, puede resultar util.

“El enfoque microhistorico aborda el problema de cémo acceder al conocimiento del
pasado mediante diversos indicios, signos y sintomas. Es un procedimiento que toma lo
particular como punto de partida (particular que es a menudo altamente especifico e
individual y seria imposible calificar de caso tipico) y procede a identificar su

significado a la luz de su contexto especifico” (Burke, 2009 [1993]: 135).

La estructura social en la que nos movemos, cimentada en las instituciones, entre las cuales
se encuentran los medios de comunicacion, requieren de un esfuerzo por comprenderlos en
contextos histdricos, de hacer foco en ellos como institucion y como caso. Ese camino comienza
por investigar sus origenes, su historia, que en algin punto, también es la nuestra y la de las

sociedades en las que habitamos.

Trabajar la comunicacion desde la historia, parafraseando a Jacques Revel (2005), puede
llevarnos, desde la perspectiva practica, a conocer el pasado por medio de instrumentos y técnicas
que se renovaron y hacen progresar a la historia; y desde una perspectiva social, a cumplir con la
funcion de construir una relacion especifica con el presente y el pasado, con el pasado a partir del

presente.

Los estudios mas centrados en lo relacional, lo social o lo humano

Segun refiere Armand Mattelart en su libro La Invencion de la Comunicacion, durante el
siglo XVII, la Reforma intelectual incluye el programa de una ciencia Util y ligada a los hechos, la
que da lugar a la representacion de un mundo de cambios y en permanente movimiento. “El

advenimiento de la comunicacion como proyecto e implantacion de la razon, se inscribe en la
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misma linea que ese ideal de la perfectibilidad de las sociedades humanas. Se teje un primer
conjunto de problemas en torno a las vias de comunicacién y al vinculo que las une con la
formacion de un espacio nacional [...] donde el transporte de los cuerpos, de los bienes y de los
mensajes, y la instauracion de un mercado interior unificado tropiezan con el escaso desarrollo de
los canales y las carreteras” (Mattelart, 2007: 19). Por ello es que al momento de organizar la
produccion de conocimiento en torno a la historia de la comunicacion, debemos tener en cuenta que

segun cada momento histérico, la comunicacion refirié a diversas cuestiones.

Sin embargo podemos organizar algunos textos y autores (comenzando por los
internacionales) a partir de su mayor preocupacion por ciertos aspectos de la historia y la

comunicacion.

Primeramente se pueden citar a materiales que se han centrado mas en lo humano, lo social
y lo relacional (aunque también observaran lo instrumental y/o mediatico en dosis menores) y luego
los que dan cuenta de “progresos” y revoluciones técnicas de los instrumentos que permiten mediar

la comunicacion.

Para el primer grupo son los casos de Louis-Jean Calvet ([1996] 2008) con Historia de la
Escritura. De Mesopotamia hasta nuestros dias; Patrice Flichy (1993) con Una Historia de la
Comunicacion Moderna (1993), Manuel Vazquez Montalban con Historia y Comunicacion Social
editada por primera vez en Espafia en 1980 y reeditada de forma ampliada en 1997 y el ya citado
Armand Mattelart con La Invencion de la Comunicacion cuya primera edicion en francés data de

1994, la primera en castellano en 1995 y su reedicion es de 2007.

Louis-Jean Calvet cuestiona la idea fuertemente arraigada desde los momentos del

imperialismo europeo que consideré a la escritura como el complemento indispensable de la
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oralidad, y por tanto, sin ella no se alcanzaban niveles de civilizacion. Quien no poseia desarrollo

alfabético, era un barbaro.

La escritura, como tecnologia social, es para Calvet una construcciéon humana que fue
desarrollandose por las propias necesidades de los pueblos; y esta lejos de ser un invento de Toth
como lo sostenia la cultura egipcia; o de Chang Ji para los chinos; de Quetzalcéatl en la cultura
azteca, o Iltzamna en la maya. La cultura entonces no es un regalo de los dioses, no surge
instantaneamente, sino que posee historia independiente frente a la oralidad, de la cual no tiene por

qué ser transcripcion.

Lo valioso de este estudio del linguista francés, es que tiene la valentia de dar cuenta no s6lo
de la historia de la escritura en Oriente Medio (lo cual es bastante comun), sino que revaloriza las

culturas mesoamericanas y sus formas de comunicacion.

Vazquez Montalban y Flichy analizan procesos sociales cruzados por los medios y la
historia, el primero mas interesado en lo politico-econémico, mientras que el segundo se pregunta
por las “maquinas de comunicar” como tecnologias, sus usos sociales y la configuracion del espacio

publico y privado a partir de las modificaciones de vida que los medios provocaron.

Mattelart se interesa por los contextos y las ideologias presentes en determinados momentos
historicos que configuran el concepto de comunicacion de diversas maneras. El autor se pregunta
por lo social, la configuracion de los estados nacion, los mecanismos politicos y econémicos que se
han valido de la comunicacion para alcanzar sus objetivos, mientras va haciendo hincapié en la
carga de sentido que adquirié la comunicacion en diversos momentos de la historia, desde hacer
referencia a las vias de comunicacion y medios de transporte, hasta las redes publicitarias y el

marketing.
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Hasta aqui algunas obras europeas que como manuales, despliegan abordajes historicos de la
comunicacion en general. Pero para una tesis situada en Sudamérica, seria un grave error no
mencionar que un grupo de prestigiosos investigadores latinoamericanos se preguntaron por la
comunicacion en estas tierras antes de la “conquista” europea. Ellos son un equipo que encabez6 el
doctor Luis Ramiro Beltran Salmén, integrado por Karina Herrera Miller, Esperanza Pinto Sardon y
Erick Torrico Villanueva; quienes produjeron el libro La Comunicacion antes de Coldn. Tipos y
formas en Mesoamérica y los Andes, un texto que desde la estrecha relacion entre comunicacion y
cultura explora las formas de comunicacion y los elementos y objetos con los cuales los miembros
de las culturas originarias de Mesoamérica se comunicaban (y en algunos casos aun lo hacen). El
texto recorre la comunicacién oral y gesto-espacial, la musica, la poesia, los relatos, las fiestas y
ceremonias, la escritura, la iconografia (en piedra, en metal, en ceramica, en tejidos), el espacio y

los monumentos y la mensajeria entre otras.

Son objeto de investigacion las culturas de la costa del Golfo (olmecas y totonacas), de
Oxaca (zapotecas y mixtecas), mayas, del Altiplano central (teotihuacanos, Chichimecas, toltecas,
aztecas y mexicas), del occidente de México, de los Andes (uru-chipayas, ancénes, huaca prietas,
chavines, chiripas, wankaranis, paracas, pukaras, mochicas, nazcas, recuays, warines, collas,
mollos, chumdus, huarcos, chinchas, churajones, chuquibambas, incas), de la zona de la actual
Colombia (tumacos, quimbayas, calimas, sindes, pastos, quillacingas, tolimas, tironas, musicas,

chibchas), y del actual Ecuador (valdivias, machalillas, chorreras, tolitas, manabies, mantefios).

Dentro del eje que estamos abordando, pero con una mirada sobre lo nacional argentino,
debemos agregar el texto Medios de comunicacion y cultura popular de Anibal Ford, Jorge Riveray
Eduardo Romano (1985). Este pionero texto trabaja variados productos populares de la industria
cultural (radioteatro, teleteatro, historietas, humor grafico, tango y mausica popular como la de

Discépolo, Cortéz y Serrat, periodismo, literatura y cine) y los analiza en profundidad, con la
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agudeza de observacion de sus autores. El recorrido esta atravesado por una perspectiva desde las

letras pues es la formacidn de los tres intelectuales.

Otro nucleo de trabajos, podemos ubicarlo en un eje mas bien vinculado con preocupaciones
sobre las tecnologfas y los medios de comunicacién’. Entre ellos se pueden mencionar los dos
tomos® de Historia de la Comunicacién del inglés Raymond Williams (1992 [1981]), Historia de
los Medios de Diderot a Internet de los franceses Fredéric Barbier y Catherine Bertho Lavenir
(2007 [1996]) y Del Pedernal al silicio. Historia de los medios de comunicacion masiva del italiano

Giovanni Giovannini (1987).

Historia de la Comunicacion es una obra editada por Raymond Williams, al que él mismo
calific6 como un libro “analitico, historico y exploratorio” (1992 [1981]: 26). Para Williams
abordar la comunicacién es hacer converger los estudios, pensamientos y perspectivas de gente
preparada en campos diversos como la historia , la filosofia, la literatura, la filologia, la sociologia,

la tecnologia y la psicologia.

En su recorrido desde el lenguaje a la escritura, tal como se titula el primer volumen, apela
a textos de Ferrucio Rossi-Landi, Massimo Pesaresi, Arthur Schulman, Robyn Penman, Donis
Dondis y Jack Goody; intelectuales de Cambridge, Boston, Melbourne, Washington y Trieste, con
los cuales nos lleva a recorrer aspectos vinculados con la comunicacién interpersonal y grupal, el
lenguaje, los signos y simbolos, el alfabeto y la escritura; para mas adelante, en el segundo volumen
adentrarse en la sociedad de masas y luego llegar al “gran publico disperso [...] mucho mas tipico
de las modernas tecnologias de comunicacion que de las grandes multitudes y los grandes publicos”

(1992 [1981]: 32). Es justamente en el segundo volumen De la imprenta a nuestros dias donde la

’ Siempre aclarando que estas producciones no abandonan la mirada por lo social, pero a los fines de organizar el estado
del arte en esta tesis, resulta operativo organizarlas en este apartado en funcién de algunos aspectos predominantes en el
abordaje que esos trabajos hacen.

¥ Volumen 1 Del lenguaje a la escritura y Volumen 2 De la imprenta a nuestros dias
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obra se vuelca mucho més a la instrumentalidad de la mediacion, dando cuenta de la invencion de
la imprenta, de la radio, de la televisidn, la institucionalizacién de la comunicacion por parte de la
prensa, la religion, la propaganda politica y el mercado, la tecnologizacion por medio de la
informatica y culmina tratando de pensar como serdn los medios del futuro en base a explorar

tecnologias que fracasaron e interfaces que pueden ser bien recibidas por las sociedades.

En Del pedernal al silicio, Giovanni Giovannini realiza un planteo de historia circular por la
cual, sintetizando seis mil afios de comunicacion y cultura, partiendo de pedernal prehistorico,
hecho de piedra silex, el cual fuera utilizado como instrumento para el grabado de signos religiosos,
artisticos o informativos, llega a momentos contemporaneos, la misma materia por tanto un tiempo
abandonada, para ser utilizada con una fundamental y trascendental importancia en la tecnologia
informatica. El silicio constituye al chip, componente fundamental de cualquier computadora.
Giovannini, fue presidente de ANSA, y se dedicO a estudiar los medios de comunicacién en la
teoria y en la practica, sefialando al silicio como el protagonista de una nueva y tumultuosa
transformacion, evolucion, revolucion y mutacién en el modo de comunicar y de vivir entre los
humanos. Si bien es un argumento interesante, resulta al menos cuestionable depositar en manos en

un elemento externo al hombre (el silice), su historia de progresos y retrocesos.

Dotado del mismo perfil abarcador de la historia de los medios, pero centrado en el caso
argentino, encontramos Historia de las Comunicaciones argentinas de la Fundacién Standard
Electric (1979) que construye la historia local de los medios desde la instalacion del correo primero,
los telégrafos luego y la telefonia después; para adentrarse mas adelante en la historia del cine, la
radio y la television, concluyendo con un minucioso listado de los medios del pais que constituye
un interesante mapeo mediatico hasta finales de la década de 1970. La publicacion es un producto

en el marco de los festejos por los 60 afios de la empresa que sin modestias afirma “podemos
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reivindicar para Standard Eléctric el honroso blasén de ser la empresa privada que mas ha

contribuido hasta hoy al desarrollo de las comunicaciones en nuestro pais” (1979: 7).

En Historia de la Comunicacion. Los mensajes y sus soportes. Desde los primitivos
lenguajes y os tambores, al telégrafo, la radio, la television y la aparicion de internet (2008).
Esteban Magnani se muestra preocupado porque las tecnologias facilitan el olvido, y define a la
historia de la comunicacion como “una lucha por vencer las distancias lo mas rapido posible”

(2008: 14)

Siguiendo la linea del anterior trabajo citado, podemos ubicar a nivel local (de la provincia
de Jujuy) el texto El sistema de medios en Jujuy de Luis Alberto Quevedo y Ariana Vacchieri
(1994). Se trata de dos docentes de Buenos Aires que formaron parte del primer plantel de
profesores ‘“‘viajeros” en los inicios de la carrera de Comunicacion Social de la Facultad de
Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Jujuy quienes junto a sus
auxiliares y estudiantes autopublicaron a modo de cartilla el material producto del seminario
“Analisis de la realidad comunicacional contempordnea”. Se trata de un breve texto
contextualizador del desarrollo de los medios en el pais, que aporta algunos datos sobre la provincia
de Jujuy, y muy especialmente sobre su ciudad capital San Salvador de Jujuy, cuyo mayor valor
radica en las fichas anexas donde se cargaron los datos de cada medio (diarios, revistas, radios y
televisoras) existente hasta la fecha de publicacion, con especial preocupacién por el afio de
fundacion y datos de propiedad. Este material es el primer producto de conocimiento sistematizado

gue generd la carrera de comunicacion en Jujuy.
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Historia de la Radio

Partiendo de aquellas investigaciones que son un marco general de referencia para esta tesis,
Ilegamos a inquietudes mas especificas de nuestro objeto de estudio, pues en principio, éste
proyecto pretendia hacer foco en lo radiofonico, y aunque ya no es lo Unico que se abordaré, pues la
historia de la TV también serd relevante como lo veremos mas adelante, debemos dedicarle un

momento para poner cierto orden a las exploraciones previas sobre el tema.

Desde una mirada histdrica sobre los estudios académicos del medio radiofonico, existen
dos tradiciones: la que inaugura Rudolf Arnheim con Radio en 1936 y la que trabaja Paul
Lazarsfeld en The People Look at the Radio de 1946. Para Arnheim el interés se centra en
cuestiones estéticas y en la especificidad de la comunicacion radiofénica, mientras que para
Lazarsfeld el interés esta en la descripcion socioldgica de los habitos de consumo y recepcion de las
trasmisiones de radio (especificamente la estudia en tiempos de campafias electorales). Mientras la
tradicion arnheimiana privilegiard la mirada en el mensaje-canal-lenguaje, la tradicion
lazarsfeldiana concentrara el punto de vista en los efectos y el comportamiento de las audiencias-

consumidores (Paredes Quintana, 2005).

Este Gltimo enfoque, con el tiempo va desplazando al de Arnheim, y por cuestiones propias
de los mercados capitalistas donde la radio crece desde 1920, resulta mas util explotar el enfoque
instrumental-socioldgico a fin de estudiar a los radioescuchas a partir de focus group, estudios de
mercado, hébitos de consumo radiofénico y otros instrumentos. En el caso argentino, IBOPE®

1
I 0

realiza actualmente un relevamiento telefonico coincidental™ para establecer los indices de

% Instituto Brasilefio de Opinién Publica y Estadistica.

10 Segun IBOPE para los estudios de audiencias de radio “se seleccionan teléfonos de hogares particulares en forma
sistematica con arranque aleatorio y desde una base de datos de teléfonos para cada area geografica. En la segunda
etapa se selecciona al entrevistado en funcion de las cuotas establecidas”
(http://www.ibope.com.ar/servicios/medicionesradio.htm)
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audiencia radiofonica y los habitos de escucha puestos en practica en relacion a la radio el dia
anterior (ya que ain no hay un people meeter'! para la radio). En Europa los trabajos de reflexion

en torno a este enfoque los podemos hallar en Wimmer y Dominick (1996).

La linea de Arnheim, que puede considerarse hermenéutica culturalista, que va hasta la
arqueologia del receptor de radio, también dio lugar a que varios autores continuaran investigando
por esos recorridos. En Europa, uno de los méas reconocidos es Armand Balsebre con su Lenguaje
Radiofénico de 1996, mientras que en Argentina se destaca Ricardo Haye a partir de El arte
radiofonico de 2004 y José Luis Fernandez con Los Lenguajes de la Radio editado también en

2004.

Tal vez como consecuencia de aquel abordaje, existen varios trabajos que se preocupan por
el saber hacer con la radio y que estan dirigidos o a la practica profesional o a brindar las
herramientas para que los entusiastas puedan convertirse en emisores. Como referentes de estos
trabajos se pueden mencionar los textos de la coleccion Materiales de Trabajo editados por el
CIESPAL™, el libro de José Ignacio Lépez Vigil (1997) Manual Urgente para radialistas
apasionados que propone un ejercicio del periodismo desde contextos comunitarios, el texto de los
espafioles Miguel Angel Ortiz y Jesis Marchamalo: Técnicas de comunicacion en radio: la
realizacion radiofénica de 1994. Periodismo Oral. Hablar y escribir para radio y television de
Ivan Tubau (1998), y en Argentina Otro siglo de radio, noticias de un medio cautivante de Ricardo
Haye (2003) elaborado como un manual para taller de estudiantes de comunicacion, Locucién, el
entrenador personal de Alejandro Guevara (2003) que a manera de manual ilustra con texto y

gréaficos como sacar provecho de la voz para ser utilizada en la radio y La entrevista radial de

! Se trata de un dispositivo electrénico que registra los cambios de sintonia en televisores y envia informacién a una
central donde se procesa a fin de obtener un indicador de audiencia, el rating.

12 Centro de Internacional de Estudios Superiores en Comunicacion para América Latina
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Marcelo Pérez Cotten y Nerio Tello (2004) que intenta abordar a este género periodistico desde el

soporte del medio radiofonico, explotando sus especificidades.

Lenguajes de la radio es un libro que compilaron Daniel Cohen y Marta Pereyra (2010). El
libro contiene serios trabajos de Susana Sanguineti, Judith Gerbaldo, Enrique Hansen, Ivan
Lomsacov, Natalia Garayalde, Pablo Ramos Ana Hache, Fernando Pereyra, Vanesa GoOmez,
Jorgelina Rodriguez Jauregui, Marta Pereyra y de los propios compiladores. Es un trabajo
abarcador, desde aspectos historicos o introductorios al mundo de la radio, hasta capitulos
dedicados a la produccién, el periodismo, los géneros, las audiencias, el arte radiofonico, la

publicidad la tecnologia de la radio, etc.

En 2008, Mario Portugal y Héctor Yudchak publicaron Hacer Radio. Guia integral se
ocupan de instruir acerca de la creacion de productos ara la radio, desde el proceso de gestacion del
emprendimiento, los recursos, los roles, los tips para bautizar un programa, hacer su artistica o
vestimenta, redactar un guidn, conocer los recursos técnicos, ofreciendo ademas, el testimonio de

algunos trabajadores del medio con vasta experiencia..

Con un abordaje similar al texto anterior, pero desde una editorial mas modesta, Radio
Lienzo Sonoro. Apuntes para un radio posible de Sergio Armand (2003) ofrece informacion
necesaria para producir programas de radio, cuidando aspectos estéticos que exploten de buena

manera el lenguaje radiofénico.

Quien se centra en las fases de produccién en el ambito radiofénico es Pablo Tramezzani
(1997), quien en su libro En el aire. Produccion integral de radio brinda pormenorizada
informacién sobre el complejo proceso de crear sin improvisar, para sostener las propuestas

comunicacionales en el tiempo y hacerlas autosustentables economicamente.
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Las ondas de la radio y el arte de la radiodifusion de Sonia Castro (2007) es un texto
publicado en Bolivia, estd en sintonia con los materiales citados anteriormente entregando
conocimientos basicos para producir programas, en este caso un tanto mas preocupada su autora en
el proceso de planificacion, pues se pretende que el libro sea un “puente” entre el conocimiento
sistematizado en la universidad y las practicas de comunicacién que debe necesita ejecutar la

sociedad.

En Radio itinerante. Radio en la escuela y en la comunidad Andrea Holgado (2010) se
propone generar empatia con los sectores populares para quienes el medio radiofénico puede
resultar accesible y Gtil para dinamizar procesos comunitarios ya sea en un barrio o en la escuela
construyendo procesos de didlogo, acercando tematicas locales o de la agenda problematica de la

gente.

Entre los textos académicos internacionales que hacen un importante aporte al
entendimiento del medio desde sus origenes histdricos hasta sus configuraciones actuales esta el de
los ingleses Peter Lewis y Jerry Booth The Invisible Medium. Public, Comercial and Community
Radio de 1989, editado en castellano traducido por Elisa Sanz en 1992 y cuyos capitulos 2 y 3
abordan los antecedentes, evolucion técnica, legislacion sobre radiodifusion, la aparicion de la

publicidad, los modos de financiamiento de la radio, y el modelo publico.

Un parrafo merece un material orientador sobre la historia de la radio en Espafia, que por
tratarse de una sociedad con la que compartimos idioma, ademés de vinculos tejidos a partir de
procesos migratorios, resulta antecedente de peso. Lo anterior sin mencionar que la coleccién
Historia de la Radio en Espafia (1874-1985) vol. 1 y Il, a la que nos referimos es un trabajo muy
serio, encarado por el reconocido investigador Armand Balsebre (2001 y 2002). Alli narra desde los
primeros ensayos radiofonicos en el periodo de la Restauracion, la radio en tiempos de la segunda

guerra mundial, hasta la proclama de la victoria de Franco, en el volumen I; y desde la Radio en la
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Espafa falangista y nacional-catolicista de la autarquia, hasta el nacimiento de la COPE (Cadena de

Ondas Populares Eclesiasticas).
Historia de la Radio en Espafia también se acompafia con un CD de audios historicos.

Especificamente sobre la historia de la radio en Argentina se pueden encontrar varias obras,
las que por lo general comienzan relatando aquel, ahora “mitoldgico” origen de la radiodifusion en
el pais a partir de la experimentacion de Enrique Telémaco Susini, Miguel Mujica, César Guerrico y
Luis Romero Carranza®™ (conocidos como Los locos de la azotea) ** como si cada vez que se toma a
la radio como objeto de estudio hubiera que comenzar de cero y en muchos casos los relatos se

hunden en lo anecdotico.

Los textos més exhaustivos sobre la configuracion de la radiodifusion en Argentina son de
Ricardo Gallo (1981) Ese mundo tan sonoro, tomos | y Il en los que el autor se centra en la radio
como medio, su organizacion, programacion y desarrollo historico. EI primer tomo aborda los
primeros pasos o afos iniciales de la radiodifusion en el pais, es decir la década de 1920. Con
pormenorizado relato desanda los caminos de la primera transmision desde el teatro Coliseo de
Buenos Aires, describe las primeras emisoras que se instalan inmediatamente después, da cuenta de
la expansion del fenémeno en algunas provincias argentinas, reconstruye la organizacion del dial en
esa década, brinda datos acerca de los contenidos de las programaciones dando cuenta de programas
y artistas, rescata aspectos de la organizacion interna y el trabajo dentro de las radios por medio del
rescate de testimonios y finalmente explica el marco juridico que permitio y regulé la existencia de
las primeras radios. El segundo tomo trabaja sobre la “década de oro” de la radio argentina, la

década de 1930; es un texto mas extenso que el primero, que comienza dando cuenta de las

13 Ricardo Gallo (1991) indica que podria nombrarse también como integrante del grupo a Ignacio G6mez que por un
periodo estuvo trabajando con los ya citados.

14 Ese mote le quedd al grupo de médicos y estudiantes de medicina a partir de experimentar desde los techos de
algunos edificios de Buenos Aires hasta lograr trasmitir la 6pera Pasifal desde el Teatro Coliseo.
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principales emisoras de Buenos Aires y su posterior constitucion en cabeceras de cadenas
nacionales como las de radio Belgrano y ElI Mundo, luego recorre algunos contenidos musicales
como la masica ciudadana y el jazz, también se aborda el radioteatro, el humor, los infantiles, los
programas femeninos, el deporte, los informativos y finalmente se sumerge en el anecdotario de

locutores y animadores de antafio.

Por ese camino, es complementario el libro de Martin Berrarde (2009) E! Mundo, la radio...,
pues relata con precision la historia de Radio EI Mundo, otra de las emisoras que se constituyo en

cadena que cubrid gran parte de Argentina, incluida la provincia de Jujuy.

El relato de Berrarde comienza con la radio antes de EI Mundo Yy recorre especialmente las
décadas de 1930, 1940 y 1950. Para el autor, esta emisora fue la BBC Argentina, una hipérbole a la

que justifica por su despliegue, cobertura.

Otro trabajo pequefio en tamafio, pero importante es el de Oscar Bosetti, Radiofonias.
Palabras y sonidos de largo alcance de 1994. Un afio después se publica en edicion de lujo y con
un CD con archivos sonoros de la radio entre 1920 y 1990 el libro de Carlos Ulanovsky, Marta
Merkin, Juan José Panno y Gabriela Tijman Dias de Radio. Historia de la Radio Argentina que
resulta rico en anécdotas, ilustraciones, documentos y entrevistas, pero que no profundiza sobre el
rol del Estado en la radiodifusién, ni parece tener pretensiones académicas, en el sentido de dotar de
rigor y método analitico al relato, sino méas bien resulta una valiosa publicacion de divulgacion
general. Tampoco lo hace el libro de Enrique Bravo (1998): Serioras y Seriores... la radio estd en el
aire donde recorre desde la experiencia personal y a partir de entrevistas, la historia de la radio en

Buenos Aires y tangencialmente en algunas provincias.

Debemos agregar a nuestro recorrido por los antecedentes de las investigaciones sobre la

historia de la radio, el libro de Daniel Cohen (1983) La Comunicacién radiofonica, cuyos tres
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primeros capitulos se internan en un abordaje histérico-técnico: Evolucion historica de la
radiodifusion, Desarrollo de la radiodifusion y Tecnologia de la radiodifusion. EI material no ha
circulado lo suficiente por tratarse de una pequefia tirada de la editorial EI Oeste de la provincia de

Cordoba.

Otro trabajo importante de Daniel Cohen es Radiografia de la radio publicado en 1999
también en la provincia de Cérdoba y con el financiamiento de la Fundacién para la Investigacion y
el Desarrollo de la Ciencia (FIDEC). Este texto aborda el nacimiento de la radio, los origenes de la
radiodifusion en la Argentina (con especial mencion al caso cordobés), la propaganda y la
tecnologia del medio radiofonico. La segunda mitad del trabajo se centra en aspectos propios de la

produccion y el hacer radiofénico.

Erase una vez... La radio, de Daniel Camporini (2000) es un abordaje similar al de Dario
Gallo, bien documentado y centrado en la radio argentina. Comienza con datos sobre la técnica que
hace posible comunicar el sonido, repasa aspectos de la primera transmision de Susini, describe la
radio de Onda Corta, indaga sobre algunas emisoras de provincias, comenta aspectos de contenidos
vinculados a la propaganda politica y religiosa, las radios piratas, y aporta recortes, graficos y

documentos.

También es pertinente mencionar Los inicios de la radiodifusion argentina. Desde Enrique
T. Susini hasta Jaime Jakelevich de la Dra. Elsie Yankelevich (2008), cartilla que anticipa un libro
aun no editado. El texto es rico en documentacion y fotografias (muchas del archivo familiar de la
familia Yankelevich) y explora uno de los intereses méas recurrentes de la autora: los radioteatros

desde sus aspectos discursivos hasta la construccion de sus estrellas populares.

En EEUU se publicé en agosto de 2007 el libro From Parsifal to Perén: Early Radio in

Argentina, 1920-1944 del Dr. Robert Claxton, muy rico por su mirada desde el exterior del
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fendmeno radiofénico argentino y cuyo capitulo tercero Early Comercial Radio in the Argentine
Interior aporta datos Utiles a la presente investigacion ya que considera que el desarrollo de la
radiodifusion en las provincias se debe, en primer lugar, al rol desempefiado por los

radioaficionados y no a la broadcasting tradicional.

Un excelente aporte dese las ciencias sociales al fendmeno de la instalacion del medio
radiofénico en el seno de la vida cotidiana es el libro Locos por la radio. Una historia social de la
radiofonia Argentina, 1923-1947 basado en la tesis doctoral en Historia de su autora Andrea
Matallana (2006) y que recorre la historia de la radio a partir de lo que llama “momentos” que
tienen que ver con el contexto social de cada instancia de recepcion analizada y que le sirven para
construir un camino para contar la historia del medio, con un enfoque que se preocupa por el

contexto histérico/social.

Siempre los escucho: retratos de la radio argentina en el siglo XXI es una obra de Carlos
Ulanovsky (2007) resulta una continuacion de la obra Dias de Radio del mismo autor. En esta
ultima, Ulanovsky repasa la historia méas reciente de la radio comercial de Buenos Aires, desde
1995 hasta 2006. Repasa los programas, sus protagonistas, el rol de los movileros y movileras, los

géneros Yy las anécdotas del periodo.

Especificamente sobre la historia de Radio Nacional, Carlos Ulanovsky (2011) publicé La
Radio Nacional. Voces de la Historia 1937-2011, material que incluye dos CD con archivos de
audio. El autor parte del anecdotico origen privado de la radio publica argentina y llega hasta la
actualidad, en un material con pretensiones de divulgacion general. Alli hay unas breves referencias
a dos emisoras de Jujuy: LRA22 Radio Nacional Jujuy (pp. 246-247) y LRA16 Radio Nacional La

Quiaca (pp. 248), descriptas por sus propios directores.
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Sobre la radio en la region

Un trabajo colectivo que sirve de contexto general es La Radio en Iberoamérica. Evolucion,
diagnostico y prospectiva, compilado por Arturo Merayo ([2007] 2009) como resultado de
intercambios con académicos de toda América en el marco de la tercera bienal de radio realizada en
el afio 2000 en México. Alli Merayo detecta la necesidad de que cada investigador de la radio, tenga
elementos para poder conocer la forma de producir y consumir radio en cada uno de los paises que

habian participado del evento.

Si bien no se trata de un texto de abordaje historico, a cada articulo (distribuido por caso-
pais: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador, ElI Salvador,
Guatemala, Honduras, México, Panama, Paraguay, Perd, Puerto Rico, Republica Dominicana,
Uruguay y Venezuela) lo precede una contextualizacién historica para poder entender el presente de

la radio coyunturalmente emplazada.

En ese sentido, el capitulo dedicado al caso argentino, escrito por Oscar Bosetti, destina sus
doce primeras paginas a abordar los comienzos de la radio y la evolucidn de las normas a las que

fue sometida desde las politicas de comunicacion.

Como puede observarse en este rastreo de antecedentes, existen pocos trabajos de
profundidad y academicismo, cercanos al tema que esta tesis indaga. Pero encontramos en Chile un
magnifico exponente. Se trata de la tesis doctoral en Historia de Chile, de Ricardo Paredes

Quintana, dirigida por Maria Elisa Fernandez Navarro.
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El trabajo se titula Explorando los primeros tiempos de la radio en Chile, 1922-1944%
(Paredes Quintana, 2010). Alli se describen e interpretan los origenes de la radiodifusion trasandina

en todas sus regiones, como un fendmeno multidimensional.

La tesis describe la dimension tecnoldgica del fendmeno; la dimension regulativa y de
politicas de comunicacion; la dimensién radiosférica™®; la dimensién del oyente; la dimension

industrial; y analiza a Chile como imaginario radiofénico y comunidad radiofénica imaginada.

La tesis se preocupa por dos momentos histéricos relevantes para la historia del medio: la
instancia de radio-aficion y la de radio-difusion, sin descuidar sus vinculos, evolucion y

consecuencias. La técnica y lo cultural estan presentes en el documento.

Para este investigador chileno, la radio es un fendmeno multidimensional evanescente, y
como tal lo estudia. Para él, la radio tuvo relevante importancia en la construccion identitaria de un
pais tan extenso, por ello trabaja bajo la idea de “medio electromagnético de conexion simbolica”

(Paredes Quintana, 2010: 8).

El trabajo es minucioso, se embarca en un trabajo documental nunca antes abordado y
demuestra una seriedad y profundidad que se constituye en obra basal para cualquier indagacion

posterior no sélo en aquel pais, sino que orienta abordajes histéricos de los medios fuera de Chile.

La tesis fue enriquecida con multiplicidad de imagenes (graficos y fotografias) que ilustran
los momentos del desarrollo radiofénico. Tan rico es el material, que luego con él se concretd la

muestra itinerante Cuando Chile era Radio para celebrar los 80 afios de la radio chilena, con el

5 pyblicada luego como libro, por la Editorial Académica Espafiola, bajo el titulo Cuando Chile era Radio: 1922-1944.
18 para Paredes Quintana la radiosfera es “el universo sonoro producido en el estudio de radio, donde el micréfono

recogia la voz, el sonido instrumental ejecutado ahi o reproducido desde un graméfono, con la intencién comunicativa
de ser transmitido hacia multiples puntos geograficos que ingresaba al oido del oyente tras ser amplificado por el
parlante” (Paredes Quintana, 2010: 79). La radiosfera incluye la esfera de produccion y la esfera de recepcion, la radio
por dentro y lo que le sucede a la gente con lo que escucha en la radio.
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auspicio de Fundacién Telefonica, y el portal web www.cuandochileeraradio.cl que ademéas suma

documentos sonoros y fotografias.

Historia de la radio en el norte argentino

En la region norte solo encontramos un articulo de Ricardo Bocos (2006) titulado La
radiofonia tucumana como constructora de la identidad en la década de 1950, incluido en el libro
Imaginario, representaciones sociales e identidad en la comunicacion, publicacion coordinada por
Maria Soledad Alonso de Ruffolo y Pedro Arturo Gomez desde la carrera de Comunicacion de la

Facultad de Filosofia y Letras de la universidad Nacional de Tucuman.

En ese trabajo, Bocos contextualiza la década de 1950 en una Tucuman siempre activa
politicamente. El peronismo y la “Revolucion Libertadora” son instancias que interesan al autor
para indagar en las experiencias de algunos trabajadores de la radiodifusion tucumana de esos
momentos. El trabajo resulta interesante, pero es una breve produccion que obviamente no logra

ofrecernos un panorama general de la region norte.

En cuanto a trabajos sobre la historia de la radio en la provincia de Jujuy se deben
mencionar primero las investigaciones de Sonia Zegada: Glostora, Tango y Club y Glostora, Tango
y Club. Memorias del tango, la radio y la construccion de la identidad nacional. El primer trabajo
es su tesis de grado en Comunicacion Social, defendida en la Facultad de Humanidades y Ciencias
Sociales de la UNJu en 2005 donde evidencia que entre los afios 1930 y 1950 la radio en el interior
del pais colaboraba con la construccion de la identidad nacional necesaria para los gobiernos de
turno, acercando el tango, producto cultural portefio, pero ofrecido como sinénimo de argentinidad

en marcos de simultaneidad de escucha y acceso desterritorializado a la sefial. El segundo trabajo es
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un articulo publicado en 2007 donde recupera conceptos del anterior y los presenta de forma més

amena y sintética.

Por ultimo, en la Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de la universidad Nacional
de Jujuy existe la tesis de grado en Comunicacién Social de Rubén Fajardo (2009) titulada Las
radios FM en San Salvador de Jujuy. Historia del surgimiento y desarrollo, la cual aborda el
periodo 1983-1993, momento en el cual se da el denominado boom de las FM en el pais. Fajardo
indaga sobre los origenes del movimientos de transmisiones clandestinas, los pioneros, los grupos
juveniles que se apropian del dial para colar un discurso diferente al de la radio AM LW8 y
reconstruye un mapa del dial donde rescata emisoras que fueron trascendentes pero que al mismo

tiempo resultaron experiencias fugaces.

Sobre las propaladoras

Las propaladoras fueron medios de comunicacion cuyo apogeo se dio a mediados del siglo
XX: radiobocinas o radiopostes’’ (denominaciones méas empleadas para designar a este medio)
resultaron muy utiles en pueblos y ciudades pequefias del interior del pais. En la mayoria de los
casos porque las sefiales de radio resultaban tan débiles que era necesario contar con un medio de
comunicacion local que supliera aquella ausencia y en otros, por las Idgicas de sociabilidad puestas
en juego en el espacio publico que obligaban a los medios a buscar y construir sus publicos en la

calle.

A pesar de la escasa produccion académica, encontramos algunas referencias en las “radios
por cables” que describe Raymond Williams (1992: 109-113) cuando se refiere a “la radio

propagandistica” correspondiente al modelo totalitario aleman y al de la Rusia soviética.

Y Aungue para los oyentes de su época en el norte del pais se trataba de “la publicidad”.
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La naciente radio tenia para los alemanes la mistica de la Ultima tecnologia, generaba la
imagen de poder y dominio que pretendian. Por su parte la URSS le habia dado gran importancia a
la radio creando en 1918 un laboratorio de radio para iniciar emisiones regulares en 1922. Como los
aparatos receptores eran caros, los soviéticos empleaban algunos medios para amplificar la sefial de
radio y ampliar el alcance de escucha de modo econdémico. Asi surge la escucha colectiva en clubes,
fabricas y calles gracias a "la radio por cable”, muchos altavoces conectados a un Unico receptor.
Esta practica, segun Williams, se extendié hasta 1964 afio en el que la cantidad de receptores
comenz6 a igualar la de altavoces. En la década del ochenta todavia China empleaba el sistema de

"radio por cable", apropiado de Rusia.

Afirma la brasilefia Cicilia Krohling Peruzzo (1998: 35-46) que en América se conocieron
como "radios populares de altoparlantes”. La diferencia con la "radio por cable™ europea es la
autonomia, vale decir que las radios de altoparlantes tenian un estudio y emitian programas
generados para la red y no amplificaban sefial de radio tradicional por aire como en el caso aleman

0 ruso.

Cada pais le imprimi¢ singularidades a la denominacién. "Réadio-poste™ se llamé en Brasil al
medio que transmitia a traves de altavoces sujetos a postes de alumbrado y troncos de arboles, cuyo
apogeo, segun la caracterizacion por ciclos de Peruzzo, se vivié en los afios ochenta cuando se
convirtié en vehiculo de comunicacion para organizaciones comunitarias, por ello también se las
denomind "Radios del pueblo”, ya que eran el Unico medio accesible en pequefias comunidades.
Pedro Sanchez (1989: 61-62), habla de "Radio-bocinas™ instaladas en las zonas pobres que rodean

las grandes ciudades y en algunos poblados campesinos que cuentan con servicio de electricidad.

Como bocinas se referencias estos medios en Republica Dominicana, asi lo consigna el

trabajo Las Bocinas: una forma viable de comunicacién popular de Fausto Rosario Adames (1988).
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En bibliografia nacional se encuentra un titulo que parece introducirnos en el tema de las
propaladoras y radios de pueblo: La bocina que parla (1997) de Gustavo Cimadevilla, pero su tema
son las radios rurales y su vinculacion con el desarrollo y la extension agropecuaria y no las
propaladoras como se entienden en este proyecto. Caso similar es el del trabajo Entre propaladoras
y satélites de Edgardo Carniglia (1997) presentado en las Il Jornadas Nacionales de
Investigadores en Comunicacion Social de Mendoza, cuyo titulo es una referencia de color para

hablar de lo rural y la radio regional en Cérdoba, pero su preocupacién no son las propaladoras.

Como antecedente de un estudio de este medio cito mi propia tesis de grado: Propaladoras.
Historia de una alternativa de comunicacion local en San Pedro de Jujuy, que aborda la historia
(entre 1943 y 1976) de la propaladora “Walber” y la analiza como una alternativa de comunicacion
al sistema radiofdnico centralizado que se estaba gestando en el pais y del que la Provincia de Jujuy

no escapaba.

En articulos méas recientes también abordo el tema. Es el caso De propaladora a

multimediom (Brunet, 2008).

En el documental de Juan Mascardi, “Gud mornin Colon” (2005) —una produccion que
explora el rol de la muasica popular en radios de baja potencia en Colon (provincia de Buenos
Aires)—, encontramos un relato muy claro sobre la propaladora que existio en aquel lugar. Oscar
Bobet, uno de los trabajadores de radio entrevistado, declara: “All4 por el afio 1950 mi papa era
propietario junto a su hermano de la entonces tienda San Martin. Para promocionar sus ventas tenia
un auto con dos parlantes que recorria distintas zonas del campo, las chacras; y para anunciar su
Ilegada utilizaba un microfono y los parlantes. Entonces era un poco el bochinchero del pueblo, ya
que cuando llegaba una liquidacion se repartian boletines con musica y se anunciaban las ventas de
la tienda. En aquel entonces estaba como intendente Juan Marenzi y con la idea de darle al pueblo

un poco de alegria a la tardecita le pidio a mi papa, que era el Gnico que hacia un poco de ruido con
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su Pregdn callejero, que se instalara en algun local y pusiera lo que en aquel entonces se Ilamaba
una propaladora. Se inici6 el 12 de octubre de 1950 con cinco parlantes en algunas zonas
estratégicas, y con el devenir del tiempo Colon fue creciendo y lleg6é a tener entre 80 6 90

parlantes”.

Acerca de la historia de la Televisién

Otro de los ejes fundamentales para este trabajo es la historia de la television. Resulta
relevante para la tesis, en funcion de que, como veremos mas adelante, dos de las propaladoras
investigadas devienen en emisoras de television (una abierta y otra por cable). Pero también se debe

mencionar la incidencia cultural y politica de ese nuevo medio en territorio jujefio y saltefio.

En 2002 Guillermo Orozco coordind una publicacion de la editorial Gedisa titulada
Historias de la televisiobn en América Latina, centrandose en los casos de Argentina, Brasil,
Colombia, Chile, México y Venezuela. El libro recoge articulos de Nora Mazziotti (para el caso de
Argentina), Sérgio Capparelli y Suzy Dos Santos (para el caso Brasilero), German Rey (para el caso
de Colombia), Valerio Fuenzalida (para el caso de Chile), Guillermo Orozco (para el caso de
México) y Marcelino Bisbal (para el caso de Venezuela). El trabajo explora las particularidades del
surgimiento del “nuevo” medio en contextos regionales mas o menos similares, desde la precursora
experiencia cubana. Se preocupa por la contextualizacién, los modelos de estado que le dan origen,
los hilos de andlisis y la politica, lo social del consumo intrahogarefio y la consolidacion de una

industria, por supuesto que no se olvida de la telenovela.

En el afio 2007 se publicé el libro (en edicion de lujo) Los primeros 50 afios de la television
chilena de Fernando Acufia, Soledad Gutiérrez y Adrian Puentes (editores). Son particularmente

interesantes para esta tesis, el capitulo dedicado a “La extension de la television nacional y la
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llegada del color” y “Nace la television nacional” que dan cuenta del fin de la etapa de gestion
universitaria y el inicio de la apmpliacion de la cobertura por parte del gobierno chileno,
abandonando un modelo educativo, para centrarse en uno de entretenimiento, “un servicio de

informacion y de control politico para el gobierno” (Acufia; Gutiérrez y Puentes, 2007: 73).

Historia de la TV en Argentina

Uno de los trabajos mas relevantes sobre la historia de la television en el pais es la tesis
doctoral de Mirta Varela (2003), Cultura de masas, técnica y nacién. La television argentina 1951-
1969 que con inquietud por las culturas populares, la memoria asociada con los consumos
culturales y la identidad, rescata relatos de historia oral fundamentalmente vinculados con los
primeros afios del “nuevo” medio en Buenos Aires, desde su fundacion por Jaime Yankelevich y el
gobierno de Juan Domingo Perdn, hasta la transmisién de la llegada del hombre a la luna en 1969.
Esta tesis doctoral, presentada en la Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad de Buenos
Aires, fue luego editada y publicada como libro bajo el titulo La televisién criolla. Desde sus inicios

hasta la llegada del hombre a la luna 1951-1969 (2005).

Una obra que acopia innumerable cantidad de datos (aunque escaso analisis) sobre la
historia de la television en Buenos Aires, y especialmente de su programacion, es la coleccion de
Jorge Nielsen (2004-2005-2006-2007-2008), La magia de la television argentina, autor que en seis
tomos ha compilado la cronologia del medio, sus artistas y producciones, acompafiando el texto con

historicas fotografias.

'8 publicada en 2005 por Edhasa como La television criolla. Desde sus inicios hasta la llegada del hombre a la luna
1951-1969.
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El primer tomo recorre desde la fundacion de LR3 Television Radio Belgrano, Canal 7.
Parte de la historia de su pionero, Jaime Yankelevich, hasta 1960 afo en el que se instalan dos
nuevas emisoras en Buenos Aires (canal 13 y canal 9), comienza a expandirse el fendmeno
televisivo a lugares como Cordoba, Santa Fe y Mar del Plata; mientras que la utilizacion del
videotape a mediados de la década de 1960 introduce nuevas légicas en la produccion y la

programacion.

El tomo 2 aborda el periodo 1961-1970, desde la prevalencia de canal 13 gracias al trabajo
de Goar Mestre y su constante preocupacion por la programacion quien instalo el slogan “en el 13
no hay verano”. Este libro también da cuenta de la fundacién de otro canal en Buenos Aires, el
canal 11 conocido como ‘“el canal de los curas” por haber sido un emprendimiento del jesuita
Héctor Grandinetti. EI tomo llega hasta el momento que el autor denomina de “argentinizacion” de
los canales, pues capitales locales van haciéndose de las acciones que hasta entonces estaban en
manos de, por ejemplo, la CBS y Time Life. Junto a ese proceso se comienza a dar la constitucion
multimedial por el ingreso de las editoriales Cronica y Atlantida al negocio de la television

argentina.

El tomo 3 abarca el periodo 1971-1980, desde el éxito de las transmisiones deportivas de
encuentros de box y partidos de futbol, sumado al acentuado fendmeno de Sabados circulares de
Nicolds Mancera, hasta la invasion de series enlatadas y las modificaciones estructurales y el

control ejercido por la dictadura militar desde 1976.

Por su parte, el tomo 4 trabaja sobre el periodo 1981-1985, desde el humor y la television
pasatista de Operacion Ja-ja, Polémica en el bar o Almorzando con Mirtha Legrand en pleno
“proceso de reorganizacion nacional”, hasta el incipiente destape de la television, el éxito de
Alberto Olmedo y los noticieros sensacionalista con sello propio como Nuevediario con José de Ser

en tiempos de recuperacién democratica.
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El tomo 5 repasa el periodo comprendido entre 1986 y 1990, desde el éxito de las novelas de
Grecia Colmenares en nuestro pais, pasando por el incremento de programas de entretenimiento
como Seis para triunfar y el rol del teléfono en la participacion del pdblico en Hola Susana por
ejemplo. También se destaca la consolidacion de Futbol de primera a partir del mundial de México

y el fendbmeno de la aparicion del cable en Argentina.

Finalmente el tomo 6 (el mas reciente hasta que se presentd esta tesis), transita por los afios
1991 a 1995 y predominan en sus paginas los datos y relatos en torno a dos figuras: Marcelo Tinelli
y Mario Pergolini, sin descuidar los contextos menemistas de una television predominantemente

privada y regida por los indicadores del rating.

Con similar abordaje al de Nielsen, pero de lectura mas fluida, pues fue publicado con
intensiones de difusién masiva®, Estamos en el aire. Una historia de la television en la Argentina
se erige como una obra de consulta obligada. Escrita por Carlos Ulanovsky, Silvia Itkin y Pablo
Sirvén (1999), el voluminoso texto de 639 péaginas recorre cronolégicamente la histérica de la
television de Buenos Aires a la que se construye como la television argentina. El relato comienza en
1951, afio de la primera transmision de Canal 7 y concluye el mismo afio de edicion del libro: 1999.
Descripciones, anécdotas, fotografias, recortes periodisticos y otros recursos hacen del trabajo un
material de lectura amena y didactica. Se percibe ademas, lo aceitado del proceso de recoleccion de
datos, pues se trata de un equipo que ya habia trabajado en otras investigaciones como Paren las

rotativas y Dias de radio.

9 °El prélogo esta redactado por un referente de la pantalla chica como Jorge Guinzburg, una figura reconocida
popularmente.
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En la region del Tropico de Capricornio

El texto que aporta relevante informacion sobre los comienzos de la television en un pais de
la region que atraviesa el Tropico de Capricornio, como a Jujuy, es el del economista Ricardo
Sanchez Gonzalez (2010) Origenes de la television boliviana, que aunque producido fuera de los
ambitos universitarios, resulta un material bien organizado y documentado, que ayuda a comprender

la tardia aparicion de la television en el limitrofe pais de Bolivia.

Es un trabajo que pretende dar explicaciones sobre los origenes de la television publica
boliviana en contextos de un pais politicamente inestable y a merced de negocios que beneficiaron a

capitales extranjeros.

El momento histérico en que se instala la televisién y las particulares dificultades
topogréficas para una cobertura nacional, son elementos similares y muy Gtiles cuando observemos

los origenes de la television en Jujuy.

Para Ricardo Sanchez Gonzales, la programacion boliviana fue muy reducida y
reproductivista de contenidos foraneos en sus comienzos. Por ello también se centra en reconstruir
la historia de algunos programas emblema de aquellos comienzos televisivos y dar cuenta de las
figuras locales. Tito Landa y Maria Eugenia Landa ocupan varias paginas, asi como los programas

Telenoticioso boliviano, Deportivo 7, El abuelito Tino y EI Arlequin.

Al igual que remarcamos con el trabajo sobre la radio en Chile, este libro también se nutre
de importante cantidad de imagenes que documentan y hacen mas amena la lectura de un material

divulgatorio.
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En Paraguay encontramos un articulo de Manuel Cuenca (2009), Historia del Audiovisual en
el Paraguay®® que si bien no se centra en la television, sino que recorre la historia del cine en ese
pais, al abordar el periodo que va de 1900 al afio 2007, menciona los origenes de la television en la

segunda mitad de la década de 1960 de la mano de Canal 9 TV Cerro Cora.

Sobre la historia de la television en Chile, podemos mencionar el trabajo de Maria de la Luz
Hurtado (1989), Historia de la TV en Chile (1958-1973) y el texto titulado Los primeros 50 afios de
la Television Chilena, editado por Fernando Acufia (2007), y publicado con motivo del aniversario
namero 50 de la television trasandina. Es de especial interés para esta tesis, las menciones a la
fundacion de la television en la region norte de ese pais. Concretamente la creacién en Antofagasta,
de la Red Educativa de la Universidad del Norte, cuyas emisiones experimentales iniciaron en 1966,

pero se establecieron formalmente en 1973.

En la regidn norte de Argentina

En la region norte del pais tampoco no se encuentran demasiados trabajos sobre la historia
de la TV en la zona. Pudimos dar con cinco trabajos sobre la televisién en la provincia de Salta.
Cuatro son producciones académicas de Gustavo lovino, y dos de ellas resultan méas cercanas al

tema de esta tesis.

El primer trabajo de lovino (1998) es Comprension del impacto de la TV de sefialas
multiples en el contexto latinoamericano. El caso de Salta, Argentina, un articulo publicado en la
web por la Revista Latina de Comunicacion, y que resulta un anticipo de los temas que el autor

presentaria dos afios mas tarde en su tesis doctoral titulada La television de sefiales multiples /

20 http://www.recam.org/_files/documents/historia_de_cine_paraguayo.doc.pdf
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Impacto de la TV por cable en las audiencias: el caso de Salta, Argentina, presentada y defendida
en el programa doctoral de la Universidad de La Laguna en Espafia donde se exhibe una descripcion

de las transmisiones de television por cable y su correspondiente estudio de audiencias locales.

Otro trabajo de Gustavo lovino es el publicado en el numero 14 de la Revista chilena Tercer
Milenio, cuyo titulo es Surgimiento y desarrollo de la television en Salta, donde el autor marca las
particularidades de los origenes de la television en esa provincia, detallando que a diferencia de
otros puntos del pais, incluida la provincia de Jujuy, la TV saltefia nace como circuito cerrado por
cable, para mas adelante dar lugar a la television abierta. “El primer gran proyecto fue la
construccién de un edificio propio en Zuviria 20, frente a la Plaza principal, lugar donde el 29 de
agosto de 1959 se realizaron las primeras emisiones televisivas por un sistema de circuito cerrado
gestionado técnicamente por una empresa tucumana denominada Tonsa TV” (2007: 52), luego

vendria la experiencia de Mercurio S.A. y finalmente las de Canal 11.

En el marco del X Congreso de la Red de Carreras de Comunicacion y Periodismo
(REDCOM) en 2008, lovino presentd Los Periodos Econdmicos y Tecnoldgicos en el Estudio de la
television Saltefia un rico articulo que sistematiza los periodos del desarrollo televisivo saltefio en a)
El de los primeros emprendedores b) EIl del monopolio del capitalismo tradicionalista c) El de los
nuevos emprendedores d) El del desarrollo del capitalismo local €) EI del monopolio transnacional;
que luego articula con otros como 1) Insercion de las primeras tecnologias televisivas 2)
Incorporacion del video 3) Emisién y recepcion en color 4) Distribucion de sefial multicanal para
los receptores mediante sistemas de Pago 5) Distribucion de programacion satelital para las
emisoras Yy luego para los receptores en forma directa 6) Digitalizacion de los procesos de registro,
produccion, distribucién, emision y recepcion. Esta sistematizacion sera recuperada mas adelante en

esta tesis.
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Zulma Aramayo en un proyecto vinculado con las inquietudes de lovino desde la misma
Universidad Catdlica de Salta, presentd en el congreso ya citado, el articulo Ensayos de
programacion en los inicios de la television en Salta. Periodo 1959 —1963, que forma parte del
proyecto de investigacion de catedra “Surgimiento y desarrollo de la television saltefia”®!, un
proyecto que se fundamentd en los aportes efectuados desde los estudios de rutinas de produccion y
de economia politica, dentro de un estudio que Aramayo caracteriza como exploratorio, descriptivo,
longitudinal, orientado a la interpretacion y a la comprensién, preponderantemente de indole
cualitativo. El articulo pretende dar respuestas a interrogantes sobre el fendmeno “en tanto ensayos
de programacion” en los inicios de la television saltefia, tales como los géneros empleados, ss
protagonistas, sus anunciantes, etc. para pensar y reflexionar la oferta programatica televisiva

saltefia desde sus comienzos y considerar su contribucion de partida a la conformacion de nuestro

imaginario colectivo.

En Jujuy

En bibliografia jujefia solo existen dos articulos que abordan la historia de la television local.
Uno es La conformacion hegemdnica del modelo de television hertziana en la frontera norte de
Argentina, de Leonardo Sosa (2007), publicado en el libro Hay alguien ahi..? Estudios de
comunicacion en la frontera, que trabaja sobre las condiciones politicas y técnicas que fueron
dando lugar al desarrollo de la television abierta provincial, a través de Canal 7 de Jujuy y sus
principales repetidoras, y posteriormente las redes de television mediante vinculo fisico (cable) y
algunas incursiones de la TV satelital. En la ponencia se mencionan también algunos datos

vinculados con la propiedad de los medios que describe.

?! Res. Rec. 203/2006 Consejo de Investigacion UCASAL
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El otro articulo existente es de mi autoria y se presentdé en el marco del 8° Encuentro
Nacional de Carreras de Comunicacion Social organizado por FADECCOS en el afio 2010. Se titula
La television en Jujuy. Apuntes para comprender su historia. Alli abordo los primeros pasos de la
television abierta en Jujuy, fundamentalmente describo el periodo de los pioneros centrando mi
interés en figura de Fernando Pérez Paz, por ello el periodo que trabajo es 1966 afio de la fundacion

de Calan 7 de Jujuy y 1986, afio de la muerte de Pérez Paz.

Sobre politicas de comunicacion

Uno de los trabajos que organiza las discusiones producidas en América Latina en torno al
rol de los Estados frete a la comunicacion es el de José Luis Exeni (1998) que rescata el espiritu
setentista de las Politicas Nacionales de Comunicacion ofreciendo un marco teérico anclado en el
contexto historico de las discusiones latinoamericanas sobre el tema con la intencién de ofrecer una
propuesta actualizada que denomina Politicas Publicas para la Comunicacion Publica (PPCP). El
libro es producto de la tesis de grado del autor y lleva por titulo Politicas de Comunicacion.
Andares y sefiales para no renunciar a la utopia. Alli rescata la definicion de Politica Nacional de
Comunicacion (PNC) que diera su compatriota, el boliviano Luis Ramiro Beltran Salmén en 1973 e

intenta actualizarla haciéndola operativa en la América Latina de la década de 1990.

Uno de los trabajos que marcan el campo de la politica y economia de la comunicacion es el
de Heriberto Muraro (1987) titulado Invasion cultural, economia y comunicacién, que a su vez

toma elementos de Neocapitalismo y comunicacion de masas de 1974.

Segun Martin Becerra y Guillermo Mastrini (2006), aquel texto fundante ofrecia un
memorandum que planteaba los temas que debian preocupar al campo de las politicas y economia

de la comunicacion en Latinoamérica, como el analisis de las industrias culturales, las correlaciones
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y determinaciones existentes entre los procesos macroecondmicos Yy los comunicacionales, la
incidencia de las nuevas tecnologias, el papel de los medios en la toma de decisiones de los agentes
econdmicos ante politicas gubernamentales, y la elaboracion de modelos de accion para los

procesos de informacion y comunicacion.

El libro coordinado por Alfonso Gomucio Dagron y Karina Herrera Miller (2010) Politicas
y legislacion para la radio local en América Latina también es una obra necesaria para este trabajo,
pues reune el pensamiento latinoamericano en torno a las politicas de comunicacion y los invita a
diagnosticar y proponer alternativas para una América Latina en profundos procesos de cambio.
Luis Ramiro Beltran, Cicilia Krohling Peruzzo, Carlos Arroyo, José Ignacio Lépez Vigil y Rosa
Maria Alfaro son algunos de los referentes del campo comunicacional que aportan lucidez a un
material de excelencia. Es una mirada critica sobre la dimension de las decisiones politicas de la

region, que repercuten en las experiencias comunicacionales no comerciales de sus ciudadanos.

En Argentina, resulta de referencia la obra de Guillermo Mastrini, Mucho ruido y pocas
leyes. Economia y politicas de comunicacion en la Argentina (1920-2004) editado en 2005 que
recorre la evolucién de las politicas de comunicacion en el pais y que aborda el periodo que a este
proyecto le interesa. Los periodos presidenciales y las decisiones tomadas por los mandatarios son

la forma en que se organizan los capitulos de ese libro.

En 2009 y en el marco de las discusiones en torno al, por entonces proyecto de Ley de
Servicios de Comunicacion Audiovisual, la Facultad de Periodismo y Comunicacion de la
Universidad Nacional de La Plata publico una obra dirigida por su propio decano, Alejandro
Verano, titulada Medios de Comunicacion en la Argentina. Diagnostico y prospectiva. El texto
compuesto por articulos de autores como Analia Eliades, Alfredo Alfonso, Martin Becerra, Esteban
Rodriguez, Washington Uranga, Claudio Panella, Miguel Mendoza Padilla, Claudia Jofre, César

Diaz, Maria Marta Passaro, Martin Malharro, Sandra Massoni, Leila Vicentini y Luciano
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Sanguinetti. En sus péginas se contextualizan algunas politicas de comunicacion a partir de hitos o
momentos de la historia Argentina, se da cuenta de situaciones contemporaneas al momento de
edicidn en torno a la relacion gobierno y campo y se preocupa por visualizar el futuro de los medios
en el pais exponiendo el caso de la television digital, todos estos items, atravesados por fuertes
relaciones de poder; el poder del Estado, el poder del gobierno, los poderes facticos de grupos

empresariales, sectores capitalistas del campo y otros.

En consonancia con el trabajo anterior, Analia Eliades (2009) publica EI derecho a
comunicar y la actividad radiodifusora, un texto que aborda la legislacion de la comunicacion
desde su perspectiva historico-politica que claramente se aprecia en el capitulo Il Panorama de la
historia legal de la radiodifusion en Argentina, donde la autora repasa la legislacion y las decisiones
de gobierno desde 1913, luego ofrece un cuadro donde compara las regulaciones entre paises
latinoamericanos. Finalmente en el capitulo 1l El disefio de un régimen democratico de
radiodifusion se toma posicion y se hacen criticas a la legislacion de la dictadura que adn seguia
vigente en democracia, se expresa la necesidad del reconocimiento de la radiodifusién comunitaria

y otros aspectos luego tenidos en cuenta por la ley de servicios de comunicacion audiovisual.

En el mismo sentido, Mariana Baranchuk y Javier Rodriguez Usé (2011) coordinaron Ley
26522. Hacia un nuevo paradigma en Comunicacion Audiovisual que analiza el estado previo a la
ley de servicios de comunicacion audiovisual (LSCA), las necesidades de la sociedad actual, la

aprobacion de la LSCA y los primeros pasos de la misma en la Argentina actual.



II. ASPECTOS TEORICO - METODOLOGICOS
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Abordar una tematica implica siempre elcciones. Trabajar la historia de los medios lleva a decidir
enfoques y perspectivas, que podran ser, a interpretacion del lector, mas o menos acertadas, pero se
trata de marcos de referencia desde donde se mira la problematica, y explicitarlos es necesario y un

acto de honestidad intelectual.

Desde el abanico de posibilidades historiogréaficas, esta investigacion se asume entonces en
los contextos conceptuales de la historia cultural. Pero también entiende necesario ubicarse en los
ambitos de la ecologia de los medios; y para una porcién del periodo abordado, en los territorios de

la historia reciente.

En este trabajo, la comunicacion no sera un concepto que refiera solo a lo técnico o
instrumental, sino a lo relacional, a las mediaciones, al con-saber. En ese sentido la radio no es para
este trabajo sélo instrumental, sino una experiencia cultural de los pueblos. Pasquali en su ya
clasico texto Comunicacién y cultura de masas escribe “por comunicacion o relacion
comunicacional entendemos aquella que produce (y supone a la vez) una interaccion biunivoca del
tipo del con-saber, lo cual sélo es posible cuando entre los dos polos de la estructura relacional
(Transmisor-Receptor) rige una ley de bivalencia: todo transmisor puede ser receptor, todo receptor
puede ser trasmisor” (1990 [1972]: 49). Para la mirada latinoamericana a diferencia de los primeros
estudios de la Mass Communication Research, no todo el poder reside en el emisor. “Comunicarse
—que no es comulgar, fusionarse o alienarse- implica en uno de sus momentos un aporte
trascendental de objetivar, de poner al otro en cuanto tal, como alteridad vinculada a un sujeto que
no se enajena en esta operacion” (Pasquali, 1990 [1972]: 50). Jestis Martin-Barbero (1986) ha
definido a las mediaciones como el lugar desde donde se otorga el sentido a la comunicacion. El
mundo del trabajo, el de la politica, la produccion cultural, son junto a la etnia, el nivel
socioecondémico, el género, etc. configuran fuentes de mediacion de los procesos comunicativos.

“Una relacion dialogal o de auténtica comunicaciOn se reconoce en que la persona objeto de una
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interpelacion discursiva ‘contrahabla” en virtud de un coherente e irresistible impulso” (Pasquali,
1990 [1972]: 51).

Es asi que la comunicacion resulta un proceso de construccion colectiva de sentidos, donde
los medios técnicos no son determinantes en la recepcion y menos aun las Unicas formas de

comunicar; y donde el componente cultural micro o local es fundamental a la hora de interpretar el

fenémeno.

Sintetizando, se trata de un abordaje de la historia de los medios, que entiende que los
mismos no s6lo son productos de la técnica, sino que en relacion con sus productores de mensajes o
contenidos y sus publicos, se configuran como experiencias culturales. Esas experiencias a su vez se
van encadenando, pues sostenemos en este trabajo que a partir de la estructura técnica, de
propiedad, los contenidos y la configuracién de experiencias de recepcion, la formacion de recursos
humanos y de publicos, unos medios nutren a otros 0 mutan a estructuras mas complejas: de
propaladora a radio, o de radio a canal de television, de canal de televisién a multimedio regional,
etc. Todo ello en contextos socio historicos y politicos de coyuntura relevante, como la Gltima

dictadura militar y su afan por cubrir con sefiales mediaticas las fronteras norte de Argentina.

Sobre la historia cultural

¢Por qué preguntarnos por los medios de comunicacion? Una de las razones es porque no
fueron lo suficientemente estudiados”, porque las nuevas tecnologias nos traen nuevas

preocupaciones que nos hacen olvidar que ellas fueron gestadas en otro tiempo y que sobre esa base

22 Cuando afirmo esto, no quiero significar que no existen estudios en torno a la temética, sino que tal vez no fueron los
suficientes, y fundamentalmente no fueron lo abarcativos que necesitamos que sean. EI mayor volumen de produccién
en torno a la historia de los medios centra su preocupacién en los medios de las grandes urbes (las metrépolis, las
capitales de paises), por lo que las experiencias provincianas o pueblerinas generalmente quedan de lado, con la riqueza
que esa diversidad otorgaria.
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las utilizamos en el presente?®. También porque este es un tiempo de centralidades mediéticas, que
deben hacernos reflexionar sobre las mediaciones, cosa imposible de concretar si no se piensa-
estudia-investiga a los medios en sus contextos, pues la tecnologia por si misma no constituye un
hecho cultural. La técnica y la tecnologia son s6lo un componente del complejo proceso de
mediatizacion donde se debe tener en cuenta la apropiacion que la gente hace de ellas (y las cosas
que hace con ellas). Las précticas sociales moldean a las tecnologias y, al mismo tiempo, éstas

sufren transformaciones alentadas por las primeras.

Lo que planteo es la necesidad de considerar importante para el campo comunicacional, la
relacién Comunicacion-Historia, y para ello, dada la centralidad mediatica actual y la vertiginosidad
de los cambios tecnoldgicos incorporados en y por los medios de comunicacién, hacer foco en la(s)
historia(s) de los medios, resulta util y necesario; una plataforma desde la cual apoyarse para

analizar en perspectiva las coyunturas de los medios y las sociedades donde se insertan®.

Pero dar cuenta de la(s) historia(s) presenta complicaciones, pues hay que registrarla
mientras el investigador y ella se mueven répidamente. Es como escribir sobre una cinta
transportadora caminando a su par. Para Dominick Lacapra “la historia siempre esta en transito, aun
cuando ciertos periodos, lugares o profesiones alcancen ocasionalmente una relativa estabilidad”
(2006: 15). Desde la perspectiva de la historicidad, no sélo se mueve la historia del mundo, sino la

historia como disciplina que la estudia. Ni qué decir de las otras disciplinas que también construyen

2 Por ejemplo, el telégrafo senté las bases de la radiotelefonia, y esta de la radiofonia. El televisor como artefacto
tecnolégico fue dando lugar a la television como producto cultural. Los telegramas luego migraron su soporte en los
beepers y finalmente a las redes sociales como Twitter o Facebook.

* En Argentina, el uso explicitamente politico de los sistemas mediticos a partir de la resolucién N° 125/2008 del
Ministerio de Economia y Produccion que introducia un nuevo esquema de retenciones a la exportacion, evidencid la
relevancia de los medios (especialmente de los sistemas multimediaticos) y su incidencia en el “humor” social a partir
de posiciones cruzadas por intereses fundamentalmente econdmicos y de construccion de poder. Un ejemplo en ese
contexto es la confrontacion del Grupo Clarin y el Gobierno de Cristina Ferndndez. Proceso que posteriormente
continud con las instancias judiciales y medidas cautelares contra la ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual por
parte del oligopolio.



63

relatos desde una perspectiva historica, como la Comunicacion, que aun discute su objeto de estudio

y ensancha o contrae sus fronteras disciplinares a cada rato. Enorme desafio.

Hablar de historia de los medios de comunicacion requiere situarnos al interior de la Historia
Cultural, de la que, segun Peter Burke, podemos encontrar indicios con los humanistas de la Italia
renacentista o, incluso, en Grecia y Roma, pues alli “ya se afirmaba que el lenguaje tiene una
historia, que la filosofia y los géneros literarios tienen una historia y que la vida humana cambia en

virtud de una serie de invenciones” (2006: 17).

Durante mucho tiempo apegada al significado mas tradicional de la palabra “cultura”, como
un elemento privativo de los grupos sociales privilegiados, la historia cultural se traducia en una
historia de elites, preocupandose por los idiomas, la lengua y la literatura, los artistas, el arte y la
musica. También la Reforma dio lugar a otro interés de la Historia Cultural: la historia de la
doctrina. Textos protestantes, catolicos y seculares engrosaban las bibliotecas, y ello conjugado con
la revolucion cientifica del siglo XVII llevo a la produccion de publicaciones sobre la historia de las
ideas y de la filosofia. Siguiendo a la historia de la filosofia, afirma Burke, podemos encontrar la
historia de las disciplinas, como por ejemplo, una historia de la retorica, historia del derecho, la
historia de la escritura histérica, historia de la medicina, etc. Un desarrollo posterior de la historia de
las disciplinas fue la historia de los modos de pensamiento o razén de época que intentaba reconocer

rasgos particulares del pensamiento inscripto en culturas y tiempos especificos.

Durante la segunda mitad del siglo X1X el proceso de consolidacion y redefinicion de los
Estados-nacion europeos motivo la necesidad de crear historias nacionales sobre las que se
construirian las identidades de cada nacion con sus caracteristicas propias. La Historia se preocupo
entonces por dotar de legitimidad a los nuevos Estados, creando lazos de unidad nacional. Asi tomo
relevancia el concepto de kultur que, desde 1780, se empleaba en Alemania y que evidenciaba los

vinculos entre los cambios en el lenguaje, las leyes, la religion, las artes y las ciencias.
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También en el siglo X1X se impuso el paradigma tradicional de la historia, el que se conoce
como el de la historia rankeana por el historiador Leopold von Ranke®, quien marcaba la
importancia de los documentos oficiales como fuentes histéricas para dar cuenta de “lo que
realmente sucedio”, priorizando la historia politica. Para Burke (2009) se trata de la historia vieja,
frente a una “nueva” forma de hacer historia que consiste en, ya no s6lo prestar atencion a la
politica, sino a muchas otras actividades humanas (como incluso el suefio)®. El paradigma
tradicional llevaba a pensar la historia como una narracion de acontecimientos, desde una
perspectiva triunfalista del poder (llamada “desde arriba’). La historia rankeana (al igual que en
algin momento el periodismo) planteaba la objetividad de la disciplina, cuando lo valioso seré en
todo caso, lo humano y en cuanto tal, subjetivo, de quien elabora el registro histérico filtrando y
construyendo desde el tamiz de sus sentidos y de su propia cultura. El paradigma rankeano llevaba a
los historiadores a profesionalizar la disciplina y al mismo tiempo a aislarse, la “nueva historia”
contempla el interés de disciplinas tan diversas como la comunicacién®’, la antropologia y la
sociologia para encarar trabajos interdisciplinarios.

La primera gran ruptura con esa concepcion de la Historia, que dio paso a nuevas
propuestas, se produjo entre 1930 y la segunda posguerra con la denominada escuela francesa
de Annales que enfatizaba en sus estudios lo relacionado con la esfera econdmica y la social. Para

ella los sujetos de la Historia deben buscarse en las fuerzas colectivas de la sociedad. “El

%5 Naci6 en Wiehe, reino de Prusia. En 1814, Ranke ingresé a la Universidad de Leipzig, donde estudio a los Clésicos y
Teologia. En Leipzig, se convirtié en experto de la filologia y en la traduccion de autores clasicos al latin. Escribié
“Historia de los Pueblos Romanos y Germanicos (1.494-1.514)”. Entre sus postulados ensalza el método el filoldgico,
que consiste en el recurso de los documentos. Su forma de hacer historia tuvo un componente religioso, Ranke fue un
hombre al que le interesaba la historia porque creia que era un vehiculo para encontrar a Dios. Para Ranke, el
historiador es un evaluador de documentos con el fin de darle objetividad a la disciplina.

2% \er Burke (2006). Cap. 2, pp. 41-56.

2" Muchas carreras de comunicacion ofrecen titulos en Ciencias de la Comunicacién, o cuentan con departamentos de
investigacidn con esa denominacion en plural, lo que explicita que se nutre tomando técnicas o enfoques metodoldgicos
de diversas corrientes académicas.
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acontecimiento era la medida temporal elegida por los historiadores profesionales del siglo
diecinueve, mientras que los procesos de media y larga duracion llamaron la atencion de los
historiadores franceses. Por ultimo, mientras que la forma de los relatos histéricos decimononicos
respondia a la descripcion y a la narracion cronologica de hechos, los estudios historicos realizados
por los miembros de Annales estan orientados y articulados en torno a problemas.”® Asi surgen
otras preocupaciones entre los historiadores: los pensamientos colectivos (representaciones
compartidas por los miembros de una misma sociedad), las conductas y las actitudes difundidas en

los diversos grupos sociales, asi como los ambitos de lo inconsciente y de lo intencional.

Desde la década de 1980 aparecen nuevas tendencias en la Historia de la Cultura, alejada ya
de la preocupacion por la busqueda de estructuras generales y de los grandes procesos sociales, que
habia caracterizado a los Annales. Bruno (2013) distingue, entre muchas tendencias, tres abordajes

de historia de la cultura contemporaneos, caracterizdndolos como

-La historia intelectual en su version anglosajona. Robert Darnton, uno de sus mas ilustres
representantes, propone estudiar las creencias colectivas como un objeto etnografico, es decir,

explicar los hechos historicos buscando su contenido simbélico.

-la nueva historia cultural en su vertiente francesa, con Roger Chartier quien se ocupa de
realizar una historia de las representaciones colectivas del mundo cultural (las formas en las que el
mundo es dotado de sentido por los individuos y los grupos), para responder preguntas sobre la

sociedad. El objeto de la historia cultural, tal como lo define Chartier, es el estudio de la articulacion

8 Bruno, Paula, Apuntes historiograficos sobre la historia de la cultura, en Estudios de Historia Cultural.
http://www.historiacultural.net/



66

entre las obras producidas dentro del espacio particular de la produccién cultural y el contacto de

éstas con el mundo social, donde son llenadas de sentidos dados por las practicas-

-la microhistoria, vinculada estrechamente con la historiografia italiana, apunta a una
reduccion de la escala de observacion a fin de obtener informacion acerca de como los hombres y
las mujeres, insertos en determinado contexto espacial y temporal, experimentaron sus condiciones
de vida, es decir, se intenta rastrear las caracteristicas y la dindmica de las experiencias vitales de

determinados actores historicos

Nuestro propio enfoque, desde una perspectiva comunicacional en tierras de los
historiadores, requiere de algunas precisiones. Articular estudios historicos sobre los medios, lleva a
preguntarnos por los enfoques teodricos desde los cuales la comunicacion puede situarse. Aqui
mencionaré sélo dos, pues son los mas generales: la perspectiva instrumental y la perspectiva
relacional. Si nos situamos en la primera, seguramente elaboraremos una historia de la técnica, de
los avances tecnoldgicos del mundo mediatico, algo nada despreciable; pero si nos situdramos en la
segunda, entonces, deberiamos preguntarnos por la vida social de las cosas (medios y discursos), por
los usos que la gente hace de los medios, por coémo se estructura la imbricada relacion entre esas

tecnologias y la sociedad, y por las mediaciones que se introducen en las relaciones interpersonales.

Especialmente para esa perspectiva relacional, es relevante la historia oral como fuente para
la investigacion. Ya lo dice Washington Uranga, este tipo de perspectivas “implica entender la
comunicacion como una narracion que surge de la experiencia y de la practica, de la vida cotidiana
de los sujetos. No se trata de un grito aislado, sino de un llamado al didlogo que se hilvana en el

quehacer de los sujetos en la historia” (2009: 177).

Para ese autor, los investigadores de la comunicacion estan habituados a entender la historia

como al periodismo, como transmision de hechos aislados.


http://www.historiacultural.net/hist_rev_bruno.htm#_ftn26
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Para eludir la fragmentacion de los relatos historicos es necesario entender la comunicacion
historizada como proceso, como movimiento, como en transito. “Cuando afirmamos la necesidad de
entender a la comunicacién como proceso, estamos proponiendo al mismo tiempo recomponer el

sentido narrativo de la historia a través de los procesos comunicacionales” (Uranga, 2009: 178).

Entonces, para el campo comunicacional con enfoque relacional, las fuentes orales tienen
suma importancia pues dan cuenta de las practicas de los sujetos de los cuales esta hecha la historia.
Para la Comunicacion, alejarse del “manantial” de las fuentes oficiales escritas no es una herejia, es
casi una obligacién ética, no solo en los casos en los que no se hallan otras fuentes, sino en todos,

pues la polifonia daré riqueza a la narracion histérica.

Para Gwyn Prins, la evidencia oral “es aquella [...] que se obtiene de personas vivas, en
contraposicion a aquella obtenida a partir de fuentes inanimadas™ (1993 [2009]: 153). A partir de
esa definicion debemos indicar también la tradicion oral y el recuerdo personal. La primera es la que
se transmite de generacion en generacién en base a una seleccion de hechos recordables de acuerdo
a las necesidades de la particular estructura social que la produce. La segunda esta basada en las
experiencias del informante del historiador y rara vez pasan a otra generacion. Son importantes los
testimonios de los fundadores de los medios y sus primeros trabajadores, como asi también sus
publicos. Podemos también usar la idea de memoria colectiva que estaria dada por “el complejo
proceso de seleccion e interpretacion en una formula simple y pone de relieve el paralelismo entre

las formas en que el pasado se registra y recuerda” (Burke, 2006: 68).

En el terreno de la historia de los medios de comunicacion se esti haciendo frecuente la
utilizacion de una evidencia oral particular, la de las memorias de recepcion. Se trata de narraciones
de los publicos entrevistados, que dan cuenta de sus recuerdos en torno a determinados medios y/o
consumos culturales. Ello viene generalmente inserto en una trama memorable de consumo en la

cotidianeidad de las practicas sociales. “Trabajar con la memoria es reconocer y aceptar que nos
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manejamos con un material esquivo, lleno de recuerdos y olvidos, silencios y relatos desordenados
que la convierten en una fuente muy rica para el investigador siempre que se asuma su naturaleza
conflictiva” (Maronna y Sanchez Vilela, 2004: 24). En términos de Jérome Bourdon (2003), las
memorias de la television se erigen entre dos modelos, el destructivo y el integrativo. El primero
promueve el olvido a raiz de su vertiginosidad y la busqueda permanente de una nota mas atractiva;
los temas de la agenda televisiva tienen un alto nivel de rotacion®. El segundo propiciaria la
memoria colectiva, especialmente nacional, y a veces global, como las imégenes de la guerra de
Malvinas en 1982, el segundo gol de Maradona al equipo inglés en el mundial de México de 1986,
la humareda del atentado a la Asociacion Israelita Argentina (AMIA) en 1994, los aviones

comerciales chocando con las torres gemelas en septiembre de 2001, etc.

Para Bourdon, si bien la memoria es un proceso reconstructivo, y por lo tanto el investigador
al recuperar la memoria de recepcion no esta ante el acontecimiento mismo, sino frente a una
version reconstruida de él; “los recuerdos tienen alguna relacion con el acontecimiento original, al
menos con su mezcla con la vida diaria del individuo en el momento de mirar” (p. 31). Esa mirada
por lo general, suele estar vinculada con un fenémeno social y no sélo con una percepcion
individual. Estudiado esta que hasta los televidentes solitarios tienen a la familia como horizonte
social imaginario a la hora de encender el televisor. “La memoria de lo visto por imégenes
televisivas en directo no es individual —o soélo individual- sino colectiva, porque junto con un
discurso compartido, se ha construido una instancia supraindividual, el sujeto espectador” sostiene

Mario Carlén (2003: 162).

Si suponemos que emprender la historia de un medio es una empresa de caracteristicas

arqueoldgicas (Varela, 2004) debieran hallarse indicios, restos que orienten la interpretacion. “La

2% Casos que se pueden mencionar como ejemplos: el/la paciente en estado critico y en lista de espera para un trasplante,
las inundaciones; o los personajes mediaticos como Zulma Lobato o Ricardo Fort en Argentina.
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cultura material es, por supuesto, el territorio tradicional de los arquedlogos que estudian épocas
carentes de documentos escritos. Sin embargo, no hay ninguna buena razén para restringir los
métodos arqueoldgicos a la prehistoria” (Burke, 1993 [2009]: 28). Ella también se constituye en
fuente histérica. Podrian serlo peliculas, programas de television y radio, antenas y cableados

abandonadas o en uso, aparatos receptores, grillas de programacion, etc.

Las fuentes de la cultura material suelen estar principalmente en archivos personales o
familiares, para cuya obtencidn es necesario un proceso paciente de construccién de confianza para
que los propietarios acepten compartir esos objetos (fotografias, documentos, casetes, etc.). Estas

fuentes pueden llegar poseer material mas importante que algunos repositorios oficiales.

En Argentina, y especialmente en Jujuy, es muy dificil hallar archivos que se dediquen a
conservar documentos de los inicios de los medios (sean materiales sonoros, audiovisuales o
graficos), por lo que el emprendimiento por una arqueologia de los medios generalmente serd un
rompecabezas incompleto que necesitard de la interpretacion del historiador articulando diversas
fuentes. Por otro lado, los avances tecnoldgicos van haciendo mas relevantes los archivos personales

o los que se encuentran en la nube®.

Es recomendable no olvidar, como fuentes, los documentos legales de archivos
(gubernamentales, legislativos, etc.) que junto a otros orientan las narraciones y analisis sobre las

politicas de comunicacion de los medios que se trabajen en perspectiva historica.

Otras fuentes importantes son las visuales: graficos, fotografias, carteleria, etc. Ellas son un
importante complemento, aunque se debera recordar el cardcter de constructo de las mismas, el

estilo del autor, la lente del fotografo (sus filtros, su distorsion, su encuadre), etc.

% Del inglés cloud computing, es un paradigma que permite interpretar los servicios que la informéatica ofrece desde
Internet. La nube es una metéfora de Internet, hace referencia a todos los materiales alojados en servidores de la red y
no solamente a los alojados en el disco duro de una computadora personal.
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Los medios, una preocupacion con historia

El abordaje de la historia de los medios, nos remite a la historia de las invenciones, que se
remonta al periodo del humanismo italiano, alrededor del siglo XV. Luego “en los siglos XVII y
XVIII aparecieron sendas monografias sobre dos invenciones muy apreciadas por los eruditos —la
escritura y la imprenta. La primera fue estudiada por Herman Hugo (1617) y Bernard Malickrott
(1638), y sus obras fueron utilizadas por Vico para sus famosas reflexiones sobre la historia oral y
escrita” (Burke, 2006: 30). Pero para el campo de las ciencias de la comunicacion, con pretensiones
de comunicologia, los estudios (historicos y no historicos) sobre los medios, comienzan con fuerza a
partir de los fenémenos generados por el cine y la radio, primero, y luego por la television. Como
sostiene Jesus Galindo Caceres (2003 en linea) “la comunicologia inicia con el estudio de los
efectos de los medios de difusion electronicos emergentes en el siglo veinte”. Ello dio lugar al
menos a dos enfoques preponderantes, uno preocupado por la mirada teorica sobre los medios, y
otro centrado en la mirada tedrica de la comunicacion humana y social. Lo instrumental y lo
relacional, que en ningun caso se han explayado lo suficiente sobre aspectos histéricos. De hecho,
segun el ordenamiento que Galindo Caceres hace de la historia de los estudios en comunicacion,
entre los programas de investigacion englobadores que detecta (mediologia, cibernética, sociologia
cultural, economia politica, sociologia fenomenoldgica, semio-linguistica y psicologia social), no se
encuentra la historia, aunque podria atravesarlos a todos. La historia, como otras disciplinas,
sostiene este autor, se ha mantenido lejana de lo comunicacional “el tema de la comunicacion ha

sido algo del presente, casi de la segunda guerra mundial hacia el dia de hoy” (2003, Op. Cit.).

Desde el campo comunicacional no solo habria que dar cuenta de la historia de los medios,
sino hacerlo sabiendo que la tecnologia se teje en las agujas del poder. Como lo explica Héctor
Schmucler “la tecnologia aparece como un proceso natural y no historico. El modelo occidental

vigente tanto en el mundo capitalista como en la mayor parte del mundo no capitalista es producto
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de las condiciones histéricas de los pasados ochenta afios” (1997: 66). Porque no siempre las
demandas sociales por tecnologia que satisfaga ciertas necesidades tiene esa direccion, es decir, de
las necesidades de la gente hacia la tecnologia; “ocurre que esas demandas son producto de un tipo
de relaciones sociales previamente establecidas y la respuesta tecnoldgica solo tiende a reforzarla”
(1997, Op. Cit.), porque para este autor, las tecnologias de comunicacion deben ser analizadas en
relacion a los modelos de desarrollo a los que se vinculan, pues se corre el riesgo de hacer

transparente o naturalizar los vectores de poder que las producen®.

Para encarar una historiografia de los medios es atil no sélo centrar la mirada en los grandes
sistemas mediaticos metropolitanos, sino tratar de comprender las estructuras mas profundas del
funcionamiento mediatico de un pais en contextos historicos determinados. Para ello, apelar a
enfoques micro que logren articularse en programas de investigacion, puede resultar util y es

pretension de esta tesis.

La estructura social en la que nos movemos, cimentada en las instituciones, entre las cuales
se encuentran los medios de comunicacion, requieren de un esfuerzo por comprenderlos en
contextos historicos, de hacer foco en ellos como institucion y como caso. Ese camino comienza por
investigar sus origenes, su historia, que en algn punto, también es la nuestra y la de las sociedades

que habitamos.

Trabajar la comunicacion desde la historia, parafraseando a Jacques Revel (2005), puede
Ilevarnos, desde la perspectiva practica, a conocer el pasado por medio de instrumentos y técnicas

que se renovaron y produjeron cambios en la historia; y desde una perspectiva social, a cumplir con

1 Mucha de la tecnologia que usamos a diario se gesté en contextos bélicos (ver Mattelart, 2002). Pero ademas
podemos observar la propiedad de las principales marcas de tecnologia que consumimos en América Latina, para notar
un tremendo desequilibrio entre produccién y consumo.
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la funcidn de construir una relacion especifica con el presente y el pasado, con el pasado a partir del

presente.

Ecosistema Mediatico

Para este trabajo de tesis doctoral, resulté atil el concepto de ecosistema mediatico. Pero ¢ De
qué se trata? En principio, esta idea teérica es atribuida a Neil Postman®, tras brindar una
conferencia en 1968 en la que hizo referencia a la cuestion. Para Carlos Scolari (2010) la idea de
una vision ecolégica de los medios y de la comunicacion fue paralela a la difusion de ciertas ideas
ecologisistas en otros terrenos sociales alrededor de la década de 1960. “Si bien el concepto de
ecologia de los medios fue oficialmente introducido por Neil Postman en una conferencia del
National Council of Teachers of English en 1968, el propio Postman reconocia que Marshall
McLuhan lo habia utilizado a principios de esa década, en la época de mayor brillo intelectual del
canadiense (The Gutenberg Galaxy es de 1962 y Understanding Media de1964)” (Scolari, 2010:

18).

Cuando de teoria® o de marcos tedricos hablamos, nos referimos a varios aspectos
relevantes de la actividad cientifica. Conocimiento, serie de leyes, hipdtesis con consecuencias

aplicables a la ciencia; pero también discurso.

%2 Naci6 en Nueva York. En 1953, se gradud en la Universidad Estatal de Nueva York en Fredonia. Obtuvo una
Maestria en 1955 y un Doctorado en Educacion en 1958 y ejercié la docencia universitaria en la New York University
(NYU) desde 1959. En 1971, fundé un programa de postgrado en ecologia de los medios en la Escuela Steinhardt de
Educacién, conocido como SEHNAP de la Facultad de Educacién, Enfermeria, y Artes y Oficios, de la Universidad de
Nueva York. Fue presidente del Departamento de Cultura y Comunicacion hasta el 2002. Entre sus estudiantes estaban
los autores Paul Levinson, Meyrowitz Josué, Jay Rosen, Strate Lance, y Dennis Smith. Murié en Flushing, Queens, el 5
de noviembre de 2003.

% Del griego the-oros (espectador), formada a su vez por thea (vista) y horar (ver).
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Scolari sostiene que “un campo cientifico [...] es también una red de conversaciones, un

tejido de compromisos lingiiisticos” (Scolari, 2010: 17).

Centrandonos en el campo de la comunicacién, podemos decir que durante mucho tiempo, y
aun hoy, los comunicologos han construido teoria destinada a ir definiendo qué es la comunicacion.
Nuestras carreras han dedicado catedras en secuencias progresivas sobre Teorias de la
Comunicacién, y algunos textos “de cabecera” han dedicado paginas a integrar en complejos

cuadros, las teorias del campo comunicacional.

Sin embargo, ha predominado la fragmentacién y los enfoques parcializados en la

comunicacion.

“Las teorias especializadas se focalizan en un aspecto o proceso determinado de la
comunicacion y dejan otros fuera de su modelo explicativo. Las teorias de los efectos limitados, del
newsmaking, del agenda-setting o los modelos semiotico-textuales son ejemplos” (Scolari, 2010:

18).

Esa segmentacion se replica a la hora del abordaje de los medios de comunicacion: “los
discursos cientificos sobre la comunicacion siempre han manifestado una tendencia a hablar de los
medios de forma aislada: se estudia la television, la radio, el cine, etc.” (Scolari, 2010: 18). Eso es
justamente lo que pretende superar esta investigacion, encontrar las conexiones entre varios medios,
sus historias y sus publicos. Por ello, la ecologia de los medios es un marco teérico al cual en esta
tesis adheriremos. Pues “la ecologia de los medios no se concentra en ningiin medio en especial —
es una teoria transmediatica a todos los efectos— ni a un periodo de tiempo limitado: su reflexion
comienza con la transicién de la oralidad a la escritura y llega hasta nuestros agitados dias de vida

digital” (Scolari 2010: 18).
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Es un bordaje tedrico que abarca casi todos los aspectos de los procesos de comunicacion,
desde las relaciones entre los medios y la economia hasta las transformaciones perceptivas y
cognitivas que sufren los sujetos y las sociedades a partir de su exposicion a las tecnologias de la
comunicacion. Se trata de dar la importancia que se merece al estudio de los medios como

generadores de ambientes en la constante interaccion con los publicos.

Entre los referentes de esta corriente tedrica se encuentran Lewis Mumford, Jacques Ellul,
Harold Innis, Eric Havelock, Marshall McLuhan y Walter Ong como pioneros en el campo. El
argentino Carlos Scolari podria considerarse el referente contemporaneo local, mas cercano sobre

esta tematica aunque esté radicado en Espaia.

El libro Technics and Civilization (1934), de Lewis Mumford, puede considerarse como
fundacional del campo. “A lo largo de su vida, Mumford desarroll un programa de investigacion
de inspiracion ecologica basado en las coordenadas urbanizacion/comunicacion de masas/
tecnologia” (Scolari, 2010: 19). Mumford planteaba un paralelismo entre lo organico y lo técnico,
que lo convierten en uno de los pioneros en proponer una vision ecoldgica de la cultura tecnoldgico-

mediatica.

Por su parte Ellul intenté combinar el marxismo y el cristianismo en un mismo contenedor
tedrico. Su preocupacion por los procesos de deshumanizacion lo colocan también entre los padres

fundadores de la ecologia de los medios.

A los fines de esta tesis, la perspectiva de Innis resulta fundamental, pues es quien
inicialmente se preocupd por reconstruir aspectos historicos poniendo los procesos de comunicacion
como foco de sus estudios. “Innis pasé de analizar la economia de los ferrocarriles y las pieles a
focalizar su estudio en las tecnologias que permitian el flujo de la informacion y el conocimiento”

(Scolari, 2010: 19).
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Por su parte, tanto Havelock como Ong estudiaron las transiciones de la oralidad a la

escritura.

Dado nuestro interés mediatico, el concepto de oralidad secundaria que desarrolla Walter
Ong se torna herramienta aplicable al caso de los origenes de la radiodifusion. Para este autor “la
tecnologia electronica nos ha conducido a la era de la oralidad secundaria. Esta nueva oralidad
posee asombrosas similitudes con la antigua por su mistica de la participacion, su insistencia en un
sentido comunitario, su concentracién en el momento presente e incluso su empleo de férmulas”
(Ong, 1982: 113). Ong sostiene que la radio y la television han llevado la voz de figuras politicas a
donde antes no habia sido posible. La oralidad, asi recibe un reconocimiento, pero se trata de una

nueva oralidad.

Otro gran referente sin dudas en la ecologia mediatica es Marshall McLuhan. EI canadiense
“generd un doble efecto: por un lado, posiciond dentro y fuera del ambito cientifico una mirada
ecolégica de los procesos mediaticos contemporaneos; por otra parte, su fama tuvo efectos

contraproducentes, porque eclipsd a otros investigadores de los medios” (Scolari, 2010: 20).

Para McLuhan, los humanos modelamos los instrumentos de comunicacion, pero, al mismo

tiempo, ellos nos remodelan.

Sostenia que “cualquier estudio de un medio nos ayuda a entender a los demas” (citado por
McLuhan y Zingrone, 1998: 332), y es precisamente lo que se propone este trabajo de
investigacion, aportar al conocimiento de los origenes de varios medios en la provincia de Jujuy, y
entender sus intrincados vinculos e interdependencias.

Para McLuhan, los medios generan ambientes y “los ambientes no son s6lo contenedores,

sino procesos que cambian el contenido totalmente” (citado por McLuhan y Zingrone, 1998: 329)
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Pero cuando se esta viviendo en uno de esos ambientes, dificilmente se lo pueda percibir,
pues ¢l se torna invisible. “Parece estar envuelto en el proceso de filogenia. Cada nueva etapa de
crecimiento se convierte en el ambiente para todas las etapas precedentes. Pero somos conscientes
solo de las etapas precedentes o del contenido del ambiente” (citado por McLuhan y Zingrone,
1998: 329)

Un ambiente nuevo reprocesa al anterior, la television reproceso al cine, internet reproceso a
la television por ejemplo.

Para McLuhan, la nocion de ambiente es importante y justifica la idea de ecosistemas
mediaticos. “Los nuevos medios no son puentes entre el hombre y la naturaleza; son la naturaleza”
(citado por McLuhan y Zingrone, 1998: 325). Vivimos en un ambiente mundial, solia darse cuenta
McLuhan ya en la década de 1970, quien ademas sostenia que en el contexto de los nuevos sistemas
medidticos, lo simultaneo persistia por sobre lo armonioso.

Los medios en relacion con las sociedades donde se insertan, son usados y apropiados, se
constituyen no en figura, sino en trasfondo; “no el automovil, sino las autopistas y las fabricas.
También indico que en todos los medios el usuario es el contenido, y los efectos aparecen antes que
la invencion” (citado por McLuhan y Zingrone, 1998: 331).

Lo importante no son tanto los aparatos o el hardware, sino la informacion y las
configuraciones de datos codificados que por estas tecnologias circulan cada vez a mayor velocidad
y cubriendo mayores distancias. “El ambiente humanamente inventado de informacion eléctrica y
poder ha comenzado a tener presencia sobre el viejo ambiente de la naturaleza. La naturaleza, como
antes fue, comienza a ser el contenido de nuestra tecnologia™ (citado por McLuhan y Zingrone,
1998: 332)

Los nuevos medios generan un proceso de incomodidad y presion a los viejos medios, hasta

que estos encuentran nuevas formas y posiciones. En el caso de la radio, ante el avance de la



77

television hizo que la primera pasara de ser un medio de entretenimiento a uno informativo, pues el
otro rol ya lo habia fagocitado el nuevo medio.

Para McLuhan “la radio proporciond la primera experiencia masiva de implosion
electrénica, invirtiendo la direccion completa y el significado de la civilizacion alfabetizada de
occidente” (citado por McLuhan y Zingrone, 1998: 352)

El canadiense afirmaba que la mejor forma de estudiar la naturaleza de cualquier medio es
estudiar sus efectos en otros medios.

Otro referente de esta corriente de pensamiento fue Neil Postman, quien desarrollé una
vision ecoldgica, critica y ética del sistema mediatico estadounidense. Para él, lo nuevo en el
ambiente, puede cambiar radicalmente todo el ambiente. Una gota de tintura en el agua, modifica el
color de toda el agua, sostenia. Eso es lo que Postman entiende por cambio ecolégico. “La llegada
de un nuevo medio no se limita a agregar algo: cambia todo”. (Scolari, 2010: 20-21). Neil Postman
fue uno de los grandes pensadores de los medios entre los afios 1970-2000. Escribid libros como
Amusing Ourselves to Death: Public Discourse in the Age of Show Business (1985), Technopoly:
the Surrender of Culture to Technology (1992) y The End of Education: Redefining the Value of

School (1995).

La lista de grandes aportes en este campo puede completarse con Edmund Snow Carpenter -
coeditor junto a McLuhan de la revista Explorations, y el de James W. Carey, un investigador que
puede ser considerado el puente entre la ecologia de los medios norteamericana y los estudios
culturales britanicos. Lance Strate, profesor de Communication and Media Studiesen la Fordham
University de Nueva York. Joshua Meyrowitz, autor de No Sense of Place: The Impact of
Electronic Media on Social Behaviour (1985) es todavia hoy una referencia indispensable en la

reflexion sobre los medios de comunicaciéon de masas. Y Derrick de Kerkhove, director del
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McLuhan Program in Culture & Technology de la University of Toronto desde 1983 y reconocido

actualizador de la obra del canadiense.

El paso final, es dar el salto de la idea de ecologia mediatica a la de ecosistema mediatico.
El concepto de ecologia es atribuido al naturalista Ernst Heckel y originariamente hizo referencia al
estudio del medio natural y de las relaciones de los organismos entre si y con su entorno. Mientras
que el concepto de Ecosietema es acufiado por Arthur Tansley como la combinacion funcional de
los organismos con los factores ambientales, introduciendo dos tipos de componentes interactivos:

el abidtico y el bidtico.

Esto nos permite comprender que los medios pueden ser considerados componentes
abioticos que generan modificaciones en las sociedades en las que son adoptados, al mismo tiempo
que ellos son adaptados por las sociedades para sus propias pretensiones. El relato conceptual que
venimos sosteniendo, nos conduce a sostener que “la Ecologia de los Medios es la escuela de
teoricos de la comunicacion que se dedica al estudio del Ecosistema Mediatico” (Cavanilhas, 2011:

15).

Desde esa perspectiva, sostiene Jodo Cavanilhas (2011), en un ecosistema mediatico se dan
tres tipos de factores o niveles, los intermediaticos que remiten al estudio de los medios y sus
relaciones, los contextuales que ponen el acento en el estudio del espacio y la forma, es decir en la
ocurrencia de los consumos mediaticos, y finalmente los tecnoambientales que dan lugar al estudio

de las interfaces y de la accion del publico, consumidor o usuario en el ecosistema.

Estar atentos a los tres niveles, serd util en esta tesis que explora el paso de las
propaladaoras, generadoras de un ecosistema pequefio, Si Se quiere comunitario, a un ecosistema
multimediatico donde lo aprehendido de unos medios nutrieron a los mas recientes mientras

colaboraban con la ampliacion de las fronteras provinciales de Jujuy.
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Entndemos que estos conceptos recién expuestos, son en la actualidad més empleados al
estudiar las nuevas tecnologias de la comunicacidn, sus interfaces, usabilidades e interactividades,
pero como comprendemos a la historia de los medios en un proceso de interrelacion de unos con
otros, e incluso de adaptacion y readaptacion, estamos convencidos que un estudio como el que
propone esta tesis, puede colaborar en alguna medida a esas otras investigaciones méas preocupadas
por las nuevas TICS; pues el paso de un sistema media-céntrico a otro probablemente yo-céntrico al

que estamos asistiendo no se dio en un parpadeo.

Radiosfera

En la historia de la radio, debemos diferencias los momentos iniciales caracterizados por la
radioaficion; generalmente protagonizada por actores sociales ciertamente jovenes inquietos®
preocupados y ocupados por los avances de la ciencia y la técnica, especialmente vinculados con el
electromagnetismo, las ondas hertzianas y el sonido; y la radiodifusion, cuando aquel medio

explotado generalmente para establecer contactos punto a punto, deriva en un medio de

comunicacion de un punto a las masas.

En ese contexto de radiodifusion, se hace necesario utilizar en este trabajo, el concepto de
radiosfera, acufiado por Ricardo Paredes Quintana como “el universo sonoro producido en el
estudio de radio, donde el micr6fono recogia la voz, el sonido instrumental ejecutado ahi o
reproducido desde un gramo6fono, con la intencién comunicativa de ser transmitido hacia multiples

puntos geogréficos que ingresaba al oido del oyente tras ser amplificado por el parlante” (2010: 79).

% Al parecer de Paredes Quintana se trato de sujetos que han “transformado las radiocomunicaciones en ocio creativo™
(2010: 44)
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La radiosfera engloba &mbitos y momentos del proceso radiofénico, desde las instancias
técnicas situadas en el emisor, hasta la apropiacion del mensaje por parte del/los receptores. “Lo
que acaece en el estudio de transmision o ante el micréfono radiodifusor, constituyendo el mensaje
transmitido al receptor radial y, en Gltima instancia, el estimulo sonoro para la imaginacion del
oyente” (Paredes Quintana, 2010: 79). Se trata de un concepto integrador de, por un lado la
programacion, por otro el programa y la figura® de radio que adquirian o adquieren sentido para el

destinatario o radioescucha.

Para este autor chileno, la radiosfera permite abordar de mejor manera otros dos conceptos:
el de imaginario radiofénico y el de comunidad radiofonica imaginada. EI primero supone unas
ideas sobre el medio radiofénico®, difundidas generalmente por medios gréficos incluso antes de
que la radio se convirtiera en un medio masivo. El segundo concepto es del orden de la
planificacion y remite a como el Estado y la industria, por medio de las regulaciones y estrategias
de cobertura y produccion, pretendian o pretenden constituir un pablico o una multiplicidad de

publicos en un determinado territorio®’.

% paredes Quintana hizo operativo los conceptos para aplicarlos al analisis del periodo 1922-1944 de la historia de la
radio en Chile. “La programacién correspondia a la estructura horaria de programas, distribuida en unidades temporales
como dia, semana, mes afio o temporada, donde convergian las figuras de una estacion radiodifusora. EI programa era la
unidad sonora que constituia la programacion, siendo un flujo sonoro compuesto por entrada, presentacion, desarrollo y
cierre. La figura era la unidad menor cuyo desempefio sonoro ante el micréfono sustentaba al programa, aunque
también refiere a otros especialistas, como técnicos en radio-comunicaciones, radiodifusores, directivos artisticos o
comerciales de una emisora” (Paredes Quintana, 2010: 79-80)

% Como pasatiempo familiar, como ingenio tecnolégico, como mosaico textual, como estrellato, etc.

37 Como comunidad radiofénica central con base en una metrépolis (por medio de la reproduccion y las cadenas), como
comunidad de un punto hacia la Amércica (en el caso de las ondas cortas), etc.
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Historia Reciente

Los abordajes e investigaciones histdricas de momentos mas o menos cercanos al presente o
contemporaneos reciben el nombre de Historia Reciente®®, especialmente si se dedican a indagar en

procesos traumaticos por los que debi6 atravesar determinada sociedad.

La historia reciente (para el caso argentino) podria definirse como un periodo cuyo inicio
podemos ubicar tentativamente a partir de los hechos conocidos como el Cordobazo y que se
extiende durante toda la década del setenta atravesando el periodo de la Gltima dictadura militar

hasta el momento de la asuncion de Raul Alfonsin (Levin, 2011).

La historia reciente asigna un valor relevante a la memoria, pues ella es “un proceso activo
de elaboracion y construccion simbolica de sentidos sobre el pasado” (Jelin, 2000 en Levin,

2011).

Abordar la historia de los medios, y hacerlo desde la/las memoria/s en relacion a la historia
reciente tiene un valor agregado, pues no se trata ya de la capacidad pasiva de evocar eventos
pasados sino mas bien del proceso activo de articulacion de sentidos y representaciones sobre
ese pasado (Levin, 2011), desde una necesitada mirada desde el presente con la intencion de
construir otro futuro. Hablar en plural sobre la historia y la memoria se justifica al pensar ambas

como procesos compartidos por una comunidad.

En contextos actuales de centralidad mediatica, recuperar la preocupacion por los medios
puede resultar util para reflexiones que los excedan. Es de destacar la importancia del anélisis de
medios para desandar las miradas existentes sobre el presente, e interpretarlas a algunas, como

construcciones pregnantes de pasados mas o menos hegeménicas.

% En otros paises, en cambio, se emplean términos tales como historia actual, historia del pasado cercano, historia
inmediata, historia de nuestros tiempos o historia del tiempo presente para a recortes mas o menos similares.
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Escribir sobre la historia reciente en contextos de periferia, donde el entramado social es tan
comprimido, resulta muchas veces un riesgo digno de correr, pues lo que emerge con alta frecuencia
es el caracter “colaboracionista” de sectores e individuos locales, que han logrado perdurar y

sostener posiciones de privilegio aun luego, en contextos democraticos.

En la historia reciente, la cercania viene dada entonces no s6lo por una cuestion de
contiguidad cronologica sino fundamentalmente por el gran impacto y la vigencia de las
problematicas acontecidas en ese pasado y que, en la medida que siguen sin resolverse y

elaborarse colectivamente, son constitutivas de nuestro tiempo presente (Levin, 2011b).

En esta tesis abordaremos y describiremos, entre otras cuestiones, el rol y la conducta de la

empresa multimediatica Radio Vision Jujuy en relacion a la Gltima dictadura militar.

Trabajaremos bajo lo que podriamos denominar analisis del comportamiento durante el
Proceso, igual de interesante que el comportamiento de la prensa del Proceso que tan bien ha

trabajado Marcelo Borrelli (2011).

Por ejemplo, la inauguracién de la sefial de television abierta de Canal 7, propiedad de Radio
Vision Jujuy en la ciudad fronteriza de La Quiaca fue un hecho politico relevante en contexto de la
Doctrina de la Seguridad Nacional, segin la cual los militares latinoamericanos tenian por
mision principal combatir a los enemigos internos, es decir, “las quintas columnas del
comunismo internacional” (segun le llamaban), que actuaban dentro de las respectivas fronteras
nacionales, dejando la lucha contra el enemigo exterior -el blogque de la Union Soviética y

China Popular- a las fuerzas de la OTAN” (Ansaldi, 2011).

Incluso antes del golpe de 1976 esas ideas habian calado hondo en diversos sectores que
fueron ejemplos paradigmaticos de corrupcion gubernamental y militar y de una

“gangsterizacion” de las fuerzas armadas (principalmente en Bolivia, pero también importante
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en Argentina)” (Ansaldi, 2011). Ejemplo de ello es el episodio de enfrentamiento armado en la

localidad de EI Quemado, departamento San Pedro en la provincia de Jujuy en mayo de 1975.

Los medios de comunicacion resultaron necesarios a la dictadura. Su valor instrumental
y cultural los hacian actores politicos trascendentes. No son meros soportes de ideologias que
estarian por “detras” de ellas, sino vehiculos activos destinados a la conformacion de espacios
sociales, la construccion de publicos, la legitimacion de corrientes de opinion, la influencia
concreta en las decisiones politicas y otras decisiones de interés publico y amplia incidencia

social (Borrelli, 2011Db).

Sin embargo, nuestra Historia Reciente, difiere de las indagaciones europeas, tal vez mas
centradas en guerras, genocidios, atentados u otros episodios. En Ameérica Latina, la mayor parte de
las preocupaciones pasan por explorar los ultimos golpes militares y los procesos de transicion hacia

la democracia.

La historia del pasado reciente puede pensarse como la produccion historiografica que
tematiza acontecimientos o fendmenos de procesos sociales incorporados en la memoria inmediata
de grupos generacionales que comparten el mismo presente histérico. “Pretende historizar
acontecimientos que constituyen experiencias de miembros de generaciones vivas. También entran
en la érbita de su interés los modos de transmisidn de esas memorias colectivas a partir del contacto

entre generaciones” (Pescader, 2003: 6).

Lo que planteo también es la necesidad de considerar importante para el campo
comunicacional, la relacion Comunicacion-Historia (reciente), y para ello, dada la centralidad
mediatica actual y la vertiginosidad de los cambios tecnoldgicos incorporados en y por los medios de

comunicacion, hacer foco en la(s) historia(s) de los medios, resulta Util y necesario; una plataforma
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desde la cual apoyarse para analizar en perspectiva las coyunturas de los medios y las sociedades

donde se insertan.

Metodologia, técnicas y herramientas de abordaje

El tema abordado por esta tesis doctoral, no ha sido tratado aln por ninguna
investigacion. Notese que el campo de produccidn académica en Jujuy es acotado aunque la carrera
de Comunicacion Social en la FHyCS de la UNJu tiene veinte afios, pero sus indicadores de egreso
y produccion aun son bajos, tal vez alentados por la existencia de titulo intermedio con el cual los
estudiantes logran ingresar al campo laboral vinculado a las practicas periodisticas, alejandose de la

investigacion social.

Ante la ausencia de trabajos con el interés de esta investigacion, la tesis fue orientandose
a cubrir descriptivamente las ausencias de conocimiento en torno a las propaladoras, la historia de la

radiodifusion y de la televisién en la provincia de Jujuy.

Lo producido en este volumen podra utilizarse luego, como base informativa para futuras

investigaciones de la region que pretendan mayor analisis, reflexion y/o teorizacion.

El anclaje tedrico descripto en el apartado anterior, permite avanzar sobre el abordaje

metodoldgico y operativo de investigacion. Entendemos aqui que teoria y metodologia se imbrican.

El anclaje tedrico descripto en el apartdao anterior, permite avanzar sobre el abordaje

metodoldgico y operativo de investigacion. Entendemos aqui que teoria y metodologia se imbrican.

Sera de utilidad para esta investigacion, la estrategia puesta en practica por Mirta Varela

(2003) en su tesis doctoral (apelar principalmente a fuentes orales de dos tipos, a revistas
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especializadas y a periddicos de época), que aunque se centre especificamente sobre la historia de un

solo medio: la television, para nuestros objetivos es un valioso aporte.

Inicialmente se pensé esta investigacion centrada en el medio radiofénico. Su preocupacion
serian las propaladoras y ocasionalmente la radio, pero con el avance del trabajo, el conocimiento de
un medio y su historia, en virtud de sus ligazones y procesos de desarrollo, derivaba generalmente en
otro medio, por lo que se decidio recorrer un camino de reconstruccion de la historia, no sélo de las
propaladoras de Jujuy, sino de la radiodifusion y de la television. Consideremos importante el
tratamiento en conjunto, pues justamente hipotetizamos sobre las conexiones entre uno y otros
medios hasta consolidar el ambiente o ecosistema mediatico jujefio. Justificamos ampliar la mirada
sobre el sistema y no s6lo sobre un solo medio en razén de no existir aun un relato o descripcion

histérica de los medios en la provincia de Jujuy*°.

Lo fragmentario y deshilvanadas de las fuentes a recurrir, hacen de la investigacion historica
sobre medios, una arqueologia (Varela, 2003). Este trabajo entonces articulara informacion de
medios graficos de actualidad del periodo a estudiar (1937-1986), especialmente periodicos
informativos, los relatos de quienes participaron como propietarios o trabajadores de los medios en
cuestion, las memorias de las audiencias, los registros oficiales municipales (como libros copiadores
con notas y autorizaciones), legislacién local y nacional de la época, documentos de archivos
personales y familiares de actores vinculadas con los medios que aqui se estudian y documentos
fotograficos que ayudaron a reconstruir la esencia estética de la época y a imaginar ambientes de

trabajo.

Esta investigacion se centra inicialmente en el estudio de tres casos jujefios (propaladoras:

City de Libertador General San Martin en el departamento Ledesma; propaladora Walber Publicidad

%9 Un libro sobre la historia de la prensa en la provincia de Jujuy es el que el autor de esta tesis esta a punto de publicar
junto a César Arrueta como “Escrito en papel. Antologia del periodismo jujefio”.
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de San Pedro de Jujuy, departamento San Pedro y propaladora Organizacién Carf de la ciudad
capital de la provincia, San Salvador de Jujuy en el departamento Manuel Belgrano) a fin de
describirlas como casos, reconstruirlas en su desarrollo historico y determinar sus formas de
evolucion o desarrollo. Por tal motivo, ademés de la reconstruccion de los origenes y de la historia
de esos medios, este trabajo de investigacion ofrecera un completo panorama de interconexiones
medidticas que (ante la ausencia de otras investigaciones) llevaron a construir los relatos vinculados

con los origenes de la radiodifusion y la television (abierta y por cable) de la provincia de Jujuy.

Para tal emprendimiento se apeld a fuentes orales. Las entrevistas permiten en muchos
casos, completar informacion faltante a raiz de, como sostiene Varela darse una “singular paradoja”
(2010: 2) que consiste en que medios como la television, relativamente recientes y actuales no

poseen archivos o s6lo son parciales a raiz del diverso valor cultural asignado a esas fuentes.

Pero aln sabiendo de la ausencia de archivos de programacion de radio y television, no
debemos permitirnos que ello determine el periodo recorte de interés ni la seleccion de fuentes, pues

estos aspectos seran decision teorica.

En esta tesis hemos apelado a entrevistas en recepcion y a entrevistas en produccion (Varela,
2010: 6). Las entrevistas en recepcion son aquellas realizadas a las audiencias a raiz de nuestro
interés por los momentos de recepcién, consumo y apropiacion de los medios. Se trata de entrevistas
teflidas de condimentos de la memoria, que media en ese proceso subjetivo de reconstruccion. El
riesgo de este tipo de entrevistas es la distorsion que los relatos elaborados desde el presente®,
pueden aportarle al pasado, pero de todas maneras, trabajadas con el debido cuidado, han resultado

atiles. Las entrevistas en produccion son aquellas a quienes fueron propietarios, familiares de

%0 «Sj las audiencias son de por si fuentes problematicas, la memoria de las audiencias lo es doblemente. La memoria es
por definicion fragmentaria y presente. Recurre al presente del sujeto y a los relatos ajenos que han sostenido o
sostienen el propio para llegar a la reconstruccion” (Varela, 2010: 9)
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propietarios involucrados en la produccion de los medios objeto de este estudio, o trabajadores de
ellos. Sus relatos suelen ser mas técnicos y revelan aspectos de las dinamicas internas de los medios
de comunicacion. Su desventaja suele ser el tono de hazafia heroica que esas voces suelen darle a los

origenes de un medio.

La informacién vinculada con la vida cotidiana del periodo a estudiar, cruzada con datos
demogréaficos, dimension de los centros urbanos y disposicion de los espacios publicos y las redes de
propaladoras ofrece al trabajo de investigacion un cartografiado en el cual se estudiaran las
propaladoras jujefias y su evolucion en el tiempo acompafiando o no el crecimiento poblacional. El
concepto metodoldgico de cartografiado se tomara de Jorge Gonzalez (1995) quien realiz6 un
minucioso trabajo que dispone espacialmente ambitos e instituciones en periodos determinados en
México y que permite hacer lecturas e interpretaciones acerca de la sociedad a partir de las
instalaciones fisicas y datos censales e historias de vida. Las propaladoras en esta exploracion seran
equipamientos culturales que se entenderan como “instalaciones fisicas controladas por instituciones
precisas y especializadas en construir, preservar y difundir de manera especializada sistemas de

interpretacion de la realidad” (Gonzalez, 1995: 138).

Se procurd el didlogo de las ciencias de la comunicacién con otras disciplinas sociales
(especialmente la historia), partiendo de un modelo inductivo, ya que se supone la existencia de los
casos (propaladoras que dieron lugar al sistema de medios actual) y se intenté encontrar las l6gicas

(conceptuales) de construccidn de aquel sistema mediatico que entendemos da lugar al actual.

En la investigacion se recogieron datos descriptivos para abordar aspectos de la vida social,
se trabaj0o con metodologia cualitativa, partiendo de un disefio flexible con algunas hipotesis

preformuladas.
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En primer lugar se realizé un relevamiento bibliogréafico para la construccion de un marco
tedrico y del estado del arte sobre el tema. Posteriormente se procedid con la técnica hemerogréfica,
a la lectura de medios graficos jujefios que publicaron durante el periodo que esta tesis aborda,
buscando notas periodisticas que dieran cuenta de las propaladoras, de los origenes de la
radiodifusion y de los origenes de la television en la provincia de Jujuy (por lo que se exploro
principalmente en afios y fechas claves). Para ello se concretd un exhaustivo relevamiento y lectura
de los siguientes periddicos: El Dia (ejemplares de los afios 1937 y 1940), La Voz del Norte
(ejemplares del afio 1940), Accion (ejemplares del afio 1940), El Radical (ejemplares del afio 1940),
Cronica (ejemplares de los afios 1940, 1941 y 1942), Jujuy (ejemplares de los afios 1940, 1946, 1952
y 1953), El Orden (ejemplares de los afios 1941 y 1942), , La Opinion (ejemplares de los afios 1941
y 1946), Pregon (ejemplares de los afios 1956, 1958, 1959, 1965, 1966, 1970, 1979, 1980, 1981,
1982, 1983, 1984, 1985, 1986) y EIl Tribuno de Jujuy (ejemplares de los afios 1980, 1981, 1982,

1983, 1984, 1985, 1986).

También fue importante la lectura e interpretacion de documentacion de archivos
provinciales, en busqueda de legislacidn en torno a los medios estudiados o indicios de decisiones
que pudieran orientarnos a interpretar politicas de comunicacion que contextualicen el recorte
temporal que se trabajo. ElI material de archivos municipales ayud6 a determinar fechas de
habilitaciones de las propaladoras, identificar propietarios, partes de prensa enviados desde areas
municipales, quejas de vecinos por el funcionamiento de estos medios, etc. En tanto del COMFER se
requerié documentacion vinculada con la configuracién societaria de los medios en los cuales
evolucionaron las propaladoras a fin de identificar aspectos de la propiedad de los medios estudiados
y personas vinculadas a unos y otros medios, también servieron a estos fines licencias, permisos

provisorios, sanciones, etc.
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El segundo paso fue entrevistar a propietarios de las propaladoras o familiares de los mismos,
en el caso de los ya fallecidos, a trabajadores de aquellos medios: periodistas, locutores, técnicos,

guardahilos, operadores, etc. de modo de reconstruir el modo de producir de aquellos medios.

En tercer lugar se realizardn entrevistas a personas que hayan sido publico, radioescuchas,
audiencias Yy televidentes de propaladoras, radios y canales de television analizados en esta tesis, con
la intencién de reconstruir aspectos vinculados con el uso y la recepcion* en aquella etapa primaria

de la evolucidn de los medios de comunicacion en la provincia de Jujuy.

En cuarto lugar, con los datos obtenidos, méas planos de las ciudades donde se ubicaron los
medios estudiados y su cobertura e incidencia, se procurard generar recursos infograficos que

aporten nuevos elementos interpretativos a la investigacion.

Finalmente se analizara los datos obtenidos para realizar una minuciosa descripcion de los
origenes y desarrollo de las propaladoras, la radiodifusion y la television jujefias, elaborando
articulaciones que permitan una interpretacion profunda de los medios y ambientes generados, a fin
de construir las conclusiones contrastando las hip6tesis iniciales y evidenciando los aportes que este

trabajo pueda haber realizado.

1 «E] uso alude al modo en que una técnica materializa en un objeto —generalmente es percibido como un
electrodoméstico- es apropiado por parte de los usuarios y utilizado en un ambito social determinado —en este caso, el
ambito doméstico-. La recepcidn, en cambio, supone un trabajo interpretativo de la programacién del medio” (Varela,
2010: 11).
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Los casos que se analizan en esta tesis se ubican en la provincia argentina de Jujuy.

Entendiendo que este documento sera leido por miembros de la comunidad académica no
necesariamente residentes en esa provincia, se destina unas paginas a ubicar geograficamente y a
brindar algunos datos contextuales (histéricos, demograficos y de otra indole) a fin de que con ello

se pueda comprender mejor el resto del trabajo de investigacion.

No se trata de subestimacion del lector, sino de un aporte que puede evitar confusiones
posteriores, pues al redactar desde un determinado lugar en el mundo, se puede caer en la tentacién

de emplear supuestos propios, pero no socializados con los lectores.

Bien, una vez aclarado el tema, podemos repasar que la provincia de Jujuy se encuentra en el
extremo norte de la republica Argentina, posee una amplia zona de frontera, al norte con Bolivia, al

oeste con Chile y con la provincia de Salta al sur y al este.

La extensa frontera ya mencionada le otorga ciertas particularidades, pues los flujos
humanos y materiales, especialmente desde y hacia Bolivia son muy importantes y configuran una

poblacién heterogénea, pero con cierto rasgo cultural norandino, comin a los paises de la region.

La configuracion actual que podemos ver en el mapa (provincia con forma de bota) se
establece recién en 1943, pues hasta entonces el departamento de Susques (el taco de la bota antes

descripta) pertenecia al Territorio Nacional de los Andes.
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PROVINCIA DE
o JUuJuy

CHCAA 11 €0k 008

Provincia de Jujuy

San Salvador de Jujuy

San Salvador de Jujuy es la ciudad capital de la provincia de Jujuy, se encuentra en el
departamento Dr. Manuel Belgrano, emplazada en la zona de los Valles Centrales y enmarcada por

los rios Grande y Xibi-Xibi (0 Rio Chico) y concentra la mayor poblacién urbana de la provincia.

Departamento Dr. Manuel Belgrano
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En momentos previos a la instalacion de la propaladora Organizacién CARF, San Salvador
experimento un enorme crecimiento poblacional. Segin Marcelo Jerez (2010), la ciudad capital,

entre 1914 y 1947 aumentd su poblacién en un 300%.

En el periodo que nos interesa estudiar, en esta ciudad vivian 41.955 personas en el afo

1947, 72.062 en 1960, 108.378 en 1970 y 167.394 en 1980.

La construccion de puentes como el Lavalle y el Senador Pérez conectaron la ciudad e
incrementaron el flujo de personas entre las zonas de expansion de la ciudad y el centro historico.
Asi mismo, como plantea Alejandra Garcia Vargas (2000), los rios comenzaron a operar como
divisores sociales y “aislaron” al centro historico, politico, administrativo y comercial de los
sectores barriales. Tras los rios, la zona norte es considerada residencial y valorada positivamente,
mientras que el sur es estigmatizado como peligroso y pobre. Al turista sélo se le suele presentar la

zona céntrica del “entre rios”.

Municipalidad

de San Salvador de Jujuy

) H

iN+p  CRISTO DE LA HERMANDAD

San Salvador para la Municipalidad. La zona amarilla central del “entre rios” es presentada a los turistas
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Durante la primera mitad del siglo XX, es la ciudad de San Salvador de Jujuy la que se
constituye en receptora de beneficios y mejoras en el habitat en comparacion con otros puntos de la
provincia. Los cambios urbanos como volumen de crecimiento, instalacion de servicios, mejora en
los materiales de construccion, conformacion de villas, loteos de terrenos en la periferia, entre otros,

son posibles patentarlos principalmente en San Salvador de Jujuy (Jerez, 2010).

San Pedro

Para poder comprender la historia de la propaladora Walber Publicidad, ser& necesario situar

y contextualizar el departamento San Pedro y la ciudad de San Pedro de Jujuy.

Ubicado en la zona de valles subtropicales o Yungas jujefias, el departamento San Pedro
forma parte de las tierras bajas de la provincia de Jujuy. Se trata de una zona célida, con abundante
vegetacion y que desde finales del siglo XIX su fuerza econdémica reside principalmente en la
industria azucarera, aunque como en toda la provincia de Jujuy, la administracion publica es una de

las principales fuentes laborales.

A raiz de lo importante de la conexién de esta zona productiva de la provincia con otras
regiones del pais, y especialmente con el puerto de Buenos Aires, también es conocida como el
Ramal jujefio, debido al ramal del ferrocarril que desde 1904 llega hasta los ingenios de La

Esperanza, La Mendieta y Ledesma, parte del mismo corredor azucarero.

El departamento San Pedro limita con el departamento Manuel Belgrano (donde se
encuentra la capital de la provincia) al oeste, con el departamento Ledesma al norte, con Santa

Barbara al este y con el departamento EI Carmen y Salta hacia el sur.
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Departamento San Pedro

Los primeros habitantes de la zona pertenecian a la denominada Cultura San Francisco, eran
agroalfareros y los restos humanos, de vasijas y herramientas fueron fechados por el carbono 14

como del afo 800 a.C.

Segun Jobino Pedro Sierra e Iglesias, estas tierras tuvieron sucesivamente 15 “duefios”
incluyendo a los pueblos originarios de la Cultura San Francisco que fueron indudablemente los

primeros.

Martin Otero y luego Miguel Ardoz convirtieron a esta zona en tierras productivas de cafia
de azucar. Araoz continud con la naciente industria azucarera comprando de Inglaterra en 1876 un
trapiche de hierro y una planta purificadora de jugo de cafia de azlcar, fundando el Ingenio La
Esperanza que fabrico la primera azUcar blanca de la region. Francisco Araoz finalmente transfirio

la Finca a sus hijos Carlos, Manuel y Miguel que constituyen una sociedad (Sierra e Iglesias, 1996).

Los duodécimos duefios fueron los integrantes de la sociedad Araoz y Leach, hasta que la
Ilegada al pais de mas hermanos Leach (eran seis) procedentes de Inglaterra, da como resultado la
Sociedad Leach Hermanos y Cia. (décimo terceros duefios) que arriendan el Ingenio La Esperanza a

los Araoz. En 1912 los hermanos Leach celebran contrato en Inglaterra con Erlanger y Cia., dando
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origen a Compafiia Leach’s Argentine States Lted. En 1961 la Compafia vendio la empresa a

Ingenio La Esperanza Sociedad Anonima, Industrial, Comercial, Agricola y Ganadera.

Fue el gobernador Eugenio Tello quien creyd conveniente dotar al departamento San Pedro
de un pueblo que fuera su capital. Para ello gestiond ante los hermanos Aréoz, herederos de Miguel

Francisco Ardoz, una extension de terreno para que se fundara el pueblo de San Pedro.

Se considera fecha oficial de fundacion el 25 de mayo de 1883, aunque el historiador de la
medicina de la region, Jobino Sierra e Iglesias (1996), luego de una investigacion llegé a la
conclusion de que la fecha de fundacion debiera ser el 27 de julio de 1885, momento en que
confluyen cumplimentadas tres etapas indispensables para considerar la fundacion del pueblo de
San Pedro: la expropiacion de las tierras, el decreto fundacional y mensura, delineacion y

amojonamiento.

Con el tiempo, el pueblo de San Pedro fue extendiéndose hacia el este por la instalacion de
la Estacion del Ferrocarril y por la cercania con el pueblo e Ingenio de La Esperanza. Mas tarde la
dilatacion tomdé rumbo norte con nuevos asentamientos y villas. Actualmente la expansion no
planificada, con asentamientos ilegales y usurpacion de tierras ociosas y productivas volvi6 a dilatar

la ciudad un poco mas hacia el este, pero también hacia el sur.

Debido al crecimiento demogréfico experimentado, en 1947 y mediante ley 1.783, el
pueblo de San Pedro es declarado ciudad, ya que su poblacion urbana superd entonces los diez mil

habitantes.

A partir de alli el problema de viviendas se agudizo, implementandose politicas de
“emparche” en 1957 con expropiaciones al ingenio de los Leach y en 1964 con la creacion de la
Comisidn Pro-vivienda popular. En 1966 es el propio ingenio el que construye casi 200 viviendas

para sus empleados, fundando Barrio Parque La Providencia.
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Segun Omar Jeréz y Mario Rabey (1999), desde la década de 1960 se concretaron diversos

estudios y propuestas urbanas para San Pedro.

a) 1966 - Plan de Desarrollo para San Pedro de Jujuy

Dentro del marco de las actividades generadas por la Corporacion para el
Desarrollo de San Pedro, Ingenio La Esperanza encargd el estudio de la
situacién urbana a un grupo de arquitectos de la ciudad de Buenos Aires
(Elizalde y Fregonese 1966). El informe tuvo como corolario la fundamentacion y
justificacidon de la expansion de la ciudad sobre las lomadas del oeste. Esto
evitaria que dicha expansidn se produjera sobre las tierras productivas, que
el ingenio no tenia intenciones de ceder [...]

b) 1973 - Estudios de la Secretaria Técnica de la Gobernacion

Se efectuaron estudios sobre urbanizacion en distintos centros urbanos de la
provincia. Estos trabajos desaparecieron luego de 1976 [...]

c) 1977 - Diagnéstico y Propuesta Tentativa de Organizacion Fisica de San Pedro
(Garcia y Pereira 1977). Este trabajo fue realizado por los arquitectos Garcia y
Pereira. Su virtud fue la de marcar publicamente las diferencias conceptuales con
el Plan de Desarrollo para San Pedro de Jujuy, de 1966 [...]

d) 1980 - Bases para el establecimiento de controles preventivos, elaboracion de
zonificacion preventiva y planes urbanos (IVUJ y UNT 1980).Este trabajo se realizé
a través de un convenio entre el Instituto de Vivienda y Urbanismo de Jujuy
(IVUJ) y la Universidad Nacional de Tucuman (UNT). Se efectu6 un diagndstico
en veinte centros urbanos de Jujuy. Por cuestiones econémicas no se co
ncretaron las dos etapas siguientes al convenio: Zonificacion Preventiva y
Plan Urbano (Jeréz y Rabey, 1999: 4-5).

Los datos del censo nacional de poblacion de 1947, momento en que el pueblo es
reconocido por la legislatura provincial como ciudad, muestran un crecimiento demogréafico de casi
un cuarenta por ciento con respecto al relevamiento anterior de 1914: 15.218 habitantes frente a
23.579, haciendo visible una leve superioridad de la poblacion urbana por 627 personas. Ya en 1960
el Departamento San Pedro contaba con mayor concentracion de poblacion urbana: 22.653 frente a
15.971 de la rural, bajo un total de 38.624 habitantes. Finalmente en 1970 la poblacion rural fue
doblada por la urbana: 31.330 a 16.296.
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En la década del sesenta el comercio y la industria crecieron considerablemente en San
Pedro. En 1962 se instala la fabrica de bebidas gaseosas Chafii S.R.L. y el mismo afio
Establecimientos Molina Industrial y Comercial amplia su planta. Lo que diversifica la actividad
industrial local, hasta ese momento monopolizada por los ingenios que la rodeaban: La Esperanza

en el pueblo homonimo y Rio Grande en el cercano pueblo de La Mendieta.

Las sucursales bancarias y de crédito de la ciudad eran en los afios 1960, relevantes por su
movimiento. Se dice que la sucursal del Banco de la Nacion Argentina era la tercera en importancia
de Argentina por las cifras de dinero que manejaba a raiz de las cuentas de los ingenios, los cafieros

independientes, los madereros y el floreciente comercio.

En este marco, desde que San Pedro se convierte en ciudad en 1947, comienza a gestarse la
propaladora comercial como resultado de varios factores: la ausencia de medios de comunicacién
locales de acceso gratuito para informarse y entretenerse, desarrollo técnico de equipos de audio,
crecimiento demografico que ofrece un publico-audiencia, comunicadores locales surgidos de la
préactica en parques Yy bailes, una expansion de la ciudad que introducia el distanciamiento fisico de
las personas, la ausencia de energia eléctrica en asentamiento, villas y lotes, y un crecimiento

comercial e industrial que ofrecia posibles anunciantes.

Libertador General San Martin*?

La propaladora Publicidad City se fund6 en la ciudad de Libertador General San Martin
ubicada en el Departamento de Ledesma. Este departamento se encuentra al noreste de la provincia
de Jujuy en la zona de los valles subtropicales o yungas (al igual que San Pedro), a 110 kilometros

ciudad de San Salvador de Jujuy, capital de la provincia. Limita al norte con el Rio Piedras, al sur

*2 Para la elaboracién de este apartado se siguieron las descripciones histéricas de Ana Maria Tschamler (1998), Teruel,
Lagos y Peirotti (2007) y del libro conmemorativo de los cien afios de la empresa Ledesma



99

con el departamento San Pedro, al este con el departamento Santa Barbara, hacia el oeste con Valle

Grande, Tilcaray el Departamento Manuel Belgrano.

El Departamento Ledesma contiene a las localidades de Calilegua, Fraile Pintado, Yuto,
Caimancito, Chalican, Coronel Dorrego, San Borja, El Arenal, Palo Blanco, La Bajada, Jaramillo,
Prediliana, Bananal de Yuto, Ojo de Agua, Guayacan, Don Enrique, Normenta® y la ciudad de

Libertador General San Martin, donde se encuentra la planta industrial de Ingenio Ledesma.

Departamento Ledesma

Actualmente es el tercer lugar méas poblado de la provincia, luego de la ciudad de San
Salvador de Jujuy y de la zona de Los Pericos y su principal actividad es la agroindustrial. Alli se
encuentra emplazado el ingenio Ledesma que cultiva citricos y cafia de azucar, y produce, azucar,

alcohol, bioetanol, papel, frutas, jugos, carnes y granos.

Esta zona del pais, era tierra de tobas y wichis que luego se vincularon con otras tribus

guaraniticas que posteriormente se constituyeron mano de obra de la industria azucarera.

3 Muchos de estos pueblos surgieron como Lotes productivos del ingenio, donde la gente se radicaba durante las zafras.
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Alrededor de 1779, Gregorio Zegada instal6 la primera poblacién en la actual Calilegua.
Estableci¢ alli plantaciones de, entre otras especies, cafia de azUcar y levant6 La Casa Hacienda en
el lugar en el que Martin Ledesma y Valderrama habia construido una capilla dedicada a San

Lorenzo.

En 1870, la estructura estatal y las dindmicas del capital llevaron a las haciendas azucareras a
modernizarse haciendo en primera instancia que sus propietarios se organizaran empresarialmente,

buscando socios. Las experiencias de Ledesma y San Pero resultaron las exitosas en ese momento.

Lo siguiente era consolidar grandes plantaciones y montar fabricas con procesos modernos de

produccion. A esas fabricas de azlcar se las comenzé a conocer como ingenios azucareros.

A fines del siglo XIX, la necesidad organizativa de un estado provincial y la falta de
viviendas, llevd al gobernador Eugenio Tello a expropiar tierras para fundar un pueblo en los
alrededores del ingenio, que funcionara como cabecera del departamento. El proceso fue demorado

y recién se concretd en 1899 tomando el pueblo fundado, la denominacién Pueblo Nuevo.

Pero la modernizacion completa no se daria hasta conseguir mejores sistemas de conexién y
transporte entre los ingenios y el puerto de Buenos Aires, pues la produccion que se podia enviar

con mulas era relativamente poca y el traslado demasiado oneroso.

En 1905 se construye un “Ramal” del ferrocarril que unia Ledesma con la estacion de
Tucuméan y a su vez con el puerto, lo que provocé el crecimiento inmediato de las empresas

azucareras de la zona del ahora Ramal jujefio.

La mayor exigencia en la produccion debia estar acompafiada de tecnificacion que se
consigue gracias a maquinaria inglesa traida de Gran Bretafia e instalada por Roger Leach primero

en Ledesma y luego en La Esperanza.
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Los ingenios, y especialmente Ledesma, ejercian el control de los departamentos donde

estaban emplazados, se trataba de una estructura estatal dentro del estado provincial.

Con el fallecimiento de uno de los principales accionistas del ingenio, Henri Wollmann en
1927, adquiere importancia la figura de Herminio Arrieta quien era un ingeniero civil graduado en
la Universidad de Buenos Aires, que en 1923 fue empleado como director de la fabrica en el
ingenio Ledesma. En 1924 Arrieta contrae matrimonio con Paulette Wollmann, hija de Henri,
pasando a ser administrador del ingenio, aunque la presidencia de la sociedad estuviera ejercida por

Carlos Delcasse y Pauline Alibert (viuda de Wollmann).

Herminio Arrieta fue una figura influyente en el mundo empresarial y politico. En la década
de 1930 lideraba a los conservadores de la provincia de Jujuy. En 1934 fue electo diputado nacional

y en 1938 senador, cargo que ocupo hasta el golpe militar de 1943.

Entre tanto, el Pueblo Nuevo habia crecido enormemente y se habia convertido en una de las
zonas mas pobladas de la provincia junto a San Pedro. El 17 de agosto de 1950, al cumplirse los
100 afios de la muerte del General José de San Martin, Pueblo Nuevo es oficialmente denominado
Libertador General San Martin. Dieciséis afios después, el pueblo alcanza la categoria de ciudad en

1966.

Por entonces, Arrieta amplio la produccion y acentud el latifundio de Ledesma. En la década
de 1960 adquirio la firma Calilegua, propietaria de las fincas San Lorenzo y Calilegua (de casi 121
mil hectareas). También por entonces, la produccién se diversificd a la elaboracién de jugo de

citricos y la fabricacion de papel.

El 31 de mayo de 1970 fallece Herminio Arrieta quien habia estado a la cabeza de la firma
Ledesma por cuatro decadas. Es entonces que lo sucede su yerno, Caros Pedro Blaquier, quien

habia contraido matrimonio con su Unica hija, Maria Elena “Nelly” Arrieta.
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Blaquier, a la muerte de Arrieta, ya contaba con experiencia en la empresa, pues se habia
desempefiado como director y gerente general en 1962 y vicepresidente en 1967. Pedro Blaquier
repetia la sucesion machista del poder en la empresa, puesto que en su momento Arrieta se hizo
cargo de la conduccion a raiz de estar casado con la hija de Wollmann y ahora lo mismo hacia él,

por ser el marido de la heredera de Atrrieta.

Al asumir la presidencia de Ledesma, Pedro Blaquier expresa ante los medios

Se dice que somos un feudo. Puede ser, pero en un momento dado las cosas
tuvieron que hacerse de este modo porque la gran aventura ledesmense nacié en
medio de la selva, al margen de los territorios mas o menos civilizados de aquel
entonces. Es asi como la empresa tuvo que hacerlo todo: lo que hubiese
correspondido hacer al estado y también lo que hubiese correspondido hacer a otros
particulares. No se trata de discutir si esta etapa se ha prolongado en el tiempo mas
alla de lo necesario porque vamos a destruir el feudo. (AAVYV, 2008: 90)

A partir de ese momento, la politica de Blaquier fue ir desprendiéndose de muchas de las

responsabilidades que la empresa asumia para con la ciudad en la que estaba enclavado el ingenio.

No podemos dejar de mencionar que la empresa Ledesma es denunciada como
colaboracionista de la Gltima dictadura militar a raiz de lo sucedido los dias 20, 22 y 27 de julio de
1976, cuando grupos militares de tarea y la policia, tras suspender el suministro de energia eléctrica
a la ciudad de Libertador General San Martin, Calilegua y El Talar con supuesta anuencia de la
empresa Ledesma, y desplazdndose en vehiculos del Ingenio, secuestraron, torturaron vy
desaparecieron personas. Se estima que fueron detenidas en esos procedimientos, unas 250
personas, “muchas de ellas relacionadas con el activismo gremial, figuran en la lista de los 108

desaparecidos en la provincia” (Lagos et al, 2007: 250).

La vinculacion entre el Ingenio Ledesma y el accionar del aparato represivo fue denunciada

por organizaciones de derechos humanos y por numerosos testigos.
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Meses antes de “los apagones”, empresarios de Ledesma habian sido blanco de atentados.
Mientras tanto, en el terreno econémico, Blaquier pedia que su amigo Martinez de Hoz actuara sin
tibieza a fin de reducir la participacion del Estado en el Producto Bruto Interno “para no condenar a

muerte” a los sectores privados (Lagos et al, 2007).

A raiz de la importante actividad del ingenio, inmigrantes sirios e indues se radicaron en la
zona. Muchos de ellos trabajaron como personal técnico y al retirarse o jubilarse optaron por
permanecer en el lugar montando comercios, generalmente almacenes de ramos generales. Estos
inmigrantes se insertaban socialmente y eran mejor recibidos en los espacios urbanos que los

indigenas del chaco primero y los de las tierras altas de Jujuy, luego.

Volviendo a la dinamica de Libertador General San Martin; asi como San Pedro, es un pueblo
(luego ciudad) que encabeza los indicadores demograficos, su actividad principal ronda en torno al
ingenio azucarero y los espacios de mayor circulacién y socializacion son primeramente la plaza (y

en sus alrededores el centro civico-religioso) y luego de 1905, la estacion del ferrocarril.

Tanto en el caso de San Pedro como en el de Libertador General San Martin, hay varios
factores para que, entrada la década de 1950 la radio no se popularice: por un lado, no habia
emisoras instaladas en la zona, y la de San Salvador no tenia la potencia suficiente para llegar de
buena manera; en varios lotes productivos y villas no se contaba con electricidad; finalmente si se
posefa un receptor** y se sintonizaba alguna emisora de onda corta, sus contenidos distaban mucho
de las preferencias locales. Por todo lo anterior, pensamos, era un terreno fértil para la propaladora

que ademas, y gracias a la concentracion demografica podia sostener comercialmente una propuesta

* En 1932 “Eugenio Gil, duefio del Hotel Espafia, comprd la primera radio eléctrica marca Victor. Paso a ser la
novedad de la zona y el entretenimiento de muchos vecinos, quienes sentados alrededor de la misma, se enteraban de
los sucesos del mundo” (Tschamler, 1998: 108)
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de comunicacion local hasta que las politicas de comunicacion del pais permitieran la instalacion de

radios en el lugar.

Veremos mas adelante la importancia de la propaladora como elemento aspiracional de
algunos jovenes del pueblo quienes no contaban con muchas posibilidades de promocién social.
Vinculado a eso, cabe mencionar que la primera escuela de educacion secundaria del departamento

Ledesma se fundd por iniciativa de algunos vecinos, recién el 14 de mayo de 1956.



SEGUNDA PARTE




IV. POLITICAS DE COMUNICACION
(COMO CONTEXTO)
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Sistema Mediatico jujefio. Revisidn historica y politicas de comunicacion

La comunicacion innegablemente posee una dimension politica, y son los Estados quienes en
mayor o menor medida la regulan. Ejercer una politica de comunicacion es decidir intervenir en el

ecosistema mediatico de un pais, o decidir no hacerlo.

Hablamos aqui de ecosistema mediatico para referirnos a los medios como integrantes
articulados de un sistema, y al mismo tiempo como productos de una evolucion o desarrollo que
hace que los nuevos medios tomen logicas productivas o aspectos de los medios anteriores. Por ese
mismo motivo en este capitulo, no sélo trabajaremos sobre politicas de comunicacion que pudieron
haber regulado a las propaladoras, sino que exploraremos también los primeros momentos de la
prensa, la correspondencia, la radio y la television, entendiendo que aislarlos seria sesgarnos la

posibilidad de comprender historicidades, continuidades y rupturas.

A principios de la década de 1970, parte de la comunidad internacional, y especialmente los
paises denominados por entonces “subdesarrollados”, generalmente no alineados, pusieron en
discusion los flujos informativos y la necesidad de democratizar la comunicacion y expresando la

necesidad de plasmar ello en politicas de comunicacion.

Convocadas por la UNESCO, se realizaron encuentros en Europa y América del Sur para
analizar la cuestion. Fue por entonces que el organismo internacional encomend6 al investigador
boliviano Luis Ramiro Beltran Salmon la redaccion de una clara definicion. Beltran hizo el esfuerzo
de definir qué es una Politica Nacional de Comunicacion y redacto la siguiente: “es un conjunto
integrado, explicito y duradero de politicas parciales de comunicacion, organizadas en un cuerpo
coherente de principios de actuacion y normas aplicables a los procesos o actividades de

comunicacion de un pais” (Exeni, 1998: 10).
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Aquellas discusiones se convirtieron en un documento con compromisos firmados en San
José de Costa Rica recomendando a los Estados propiciar una comunicacion mas participativa y
democrética. Era ya el afio 1976 y Argentina, presidida por un gobierno militar al cual la idea de
democratizacion no le sentaba bien a sus fines represivos, censuradores, controladores y
propiciadores de emprendimientos comunicacionales cuyo fin sélo fuera el lucro, no adhirié a la

propuesta.

Pero nos remontemos un poco mas en el tiempo para comprender el rol del Estado en el

campo comunicacional que nos interesa.

Un poco de historia

Durante la época colonial era la corona espafiola quien autorizaba las publicaciones impresas
por estos territorios. En 1780 el virrey Vértiz fund6 en Buenos Aires la Real Imprenta de Nifios
Expdsitos con el objeto de que el gobierno tuviera un instrumento adecuado para difundir

noticias, bandos y proclamas.

La primera publicacion autorizada por la corona fue El Telégrafo Mercantil Rural, Politico,
Econémico e Historiografico que vio la calle el miércoles 1 de abril de 1801. Es la primera
publicacion periddica impresa aparecida en el Rio de la Plata, propiciada por el virrey Marqués de
Avilés y el consulado de comercio. Su vida fue breve. En 1802 fue prohibida por el virrey Marqués

del Pino (supuestamente por unas opiniones en torno a las islas Malvinas).

Francisco Antonio Cabello y Mesa fue el creador del Telégrafo Mercantil. Era espafiol que
curso filosofia y leyes en Toledo y Salamanca. En Madrid ya se habia vinculado al diario Curioso,
erudito, econdmico y comercial de donde adquirio experiencia. En 1789 se radico en Per y fundo el

1 de octubre de 1790 el Diario de Lima, curioso, erudito, economico y comercial. Este es
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considerado el primer periédico sudamericano (Gémez de Mier, 2003).

Sélo una carta

El territorio colonial del virreinato del Peru tenia su centro de comunicaciones postales con
Espafia en la ciudad de Lima, alli se concentraba la correspondencia; sostenida operativamente por
un sistema de postas que imitaban a los chasquis existentes antes de la conquista y el genocidio

espafol.

Interesante es un episodio que por 1806 se tom6 como emblema del 6ptimo funcionamiento
postal. Se trata de un mensaje desde el Rio de La Plata, tras la Reconquista de Buenos Aires, y que

debia llegar hasta Madrid.

Manuel Ladron de Guevara sale de Buenos Aires cuatro dias mas tarde [...] toma la
carrera de Potosi [...] se detiene el jinete en las nueve postas de la jurisdiccion
bonaerense, las dieciséis de Cordoba [...] las seis de Santiago del Estero, las cuatro del

Tucuman, las seis de Salta, las ocho de Jujuy, las siete de Chichas y las tres de Porcos.

Desde Potosi cabalga por la carrera de Lima, dos mil quinientos kilometros de rutas
escarpadas entre las montafias andinas. Por fin, Ladrén de Guevara llega a lima el 22 de
septiembre, despertando la admiracién de los funcionarios del Virreinato. jTreinta y seis

dias, tan solo, para recorrer mil leguas!

Treinta y seis dias, es cierto. El correo habia cumplido. Las comunicaciones, a su
manera, ganaban una batalla contra el tiempo y la distancia (Fundacion Standard

Electric, 1979: 22-23)

En el hoy territorio de Jujuy, durante la época colonial, la corona espafola habia dispuesto la
instalacion de postas. Luego de la Gltima de la administracion de Salta, que era Tres Cruces, estaban

ubicadas en Jujuy: La Cabafia, Hornillos, Humahuaca Cueva y Cangrejos. A partir de alli
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comenzaban las postas de la administracion de Chichas con siete postas entre las que se encontraba

la de La Quiaca (en el actual territorio jujefio) (Aban, 1988).

Segun da cuenta Leopoldo Aban (1988), en el periodo independentista se mantuvo un gran
porcentaje de la red de postas colonial. La primera posta era La Cabafia, luego Jujuy, Yala Belén,
Hornillos, Huacalera, Humahuaca, Cueva, Colorados, Cangrejos y La Quiaca. La distancia entre

postas solia ser de entre cinco y diez leguas™®.

Posterior a las postas, cerca de 1858 se crea una estafeta en Humahuaca, denominada Sub

Administracion de Correos.

Hasta 1872 aproximadamente, se van abriendo en el territorio jujefio una serie de estafetas
de correos. En 1863 es el turno de la de Yavi, en 1870 en Rinconada, Santa Catalina y Cochinoca.

En 1872 en Tilcara.
La prensa

Tras la revolucion de mayo de 1810, la Primera Junta de Gobierno toma la decision politica
de publicar su propio periédico que pudiera dar cuenta de las ideas de libertad. Es asi que el
emprendimiento queda bajo la responsabilidad de Mariano Moreno, quien logra imprimir La Gazeta

de Buenos Ayres el 7 de junio de 1810.

En Jujuy, se considera primer periddico a El Orden, que a partir de contar con el recurso
técnico de la imprenta, un joven llamado Macedonio Graz fundo el 6 de septiembre de 1856. El
peridédico se proponia como un espacio para vincular a Jujuy con el pensamiento nacional y

propiciar de superficie de emergencia para las ideas locales, reproduciendo documentos, cartas y

** Entre 20 y 40 kilémetros aproximadamente
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noticias llegadas hasta la redaccion o seleccionadas de fuentes oficiales y de otros periodicos del

pais.

A partir de agosto de 1863, El Orden pasa a ser Publicacion Oficial y comienza a imprimirse

en la imprenta del Estado jujefio.

El telégrafo
Antes de la radiodifusion, la preocupacion del estado argentino fue el telégrafo

A mediados del siglo XIX comenzaron las experimentaciones y emprendimientos privados
de la tecnologia del telégrafo eléctrico en la zona del Rio de La Plata. “A poco de terminada la
Guerra Grande*®, en 1855, el francés Adolfo Bertonet realizé los dos primeros usos de la telegrafia
eléctrica en el Plata con sendas pruebas, una en Montevideo y otra en Buenos Aires, pero las
autoridades de ambos paises no aceptaron la instalacion del servicio” (Sar, 2012: 4). Pero unos afios
después, en 1857 comenzo a funcionar en Buenos Aires el primer servicio telegrafico acompafiando

el servicio del ferrocarril, uniendo las estaciones del Parque y La Floresta.

El teléegrafo fue un instrumento de utilidad geopolitica, que los ingleses consideraban

indispensable a principios del siglo X1X para su injerencia comercial en la zona del rio de La Plata.

Segun hipotetiza Sar (2012), por entonces, los conflictos intestinos de los Estados Unidos,
complicaban la relacion comercial con Inglaterra. Especialmente la necesidad de algodén de esta
ultima hizo mirar con buenos ojos a Paraguay a la que debian conectar mediante el rio de La Plata

con Europa.

*® Conflicto que se produjo en el &rea del Rio de la Plata entre el 10 de marzo de 1839y el 8 de octubre de 1851. Los
protagonistas fueron los blancos del Uruguay, encabezados por Manuel Oribe, aliados de los federales argentinos,
liderados entonces por Juan Manuel de Rosas, enfrentados a los colorados, aliados de los unitarios argentinos.
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Con equipamiento y técnicos ingleses, el 6 de octubre de 1864 se produce en Paraguay, la
primera transmision telegréafica interna entre las localidades de Villeta y Asuncién a poco mas de 30
kilometros de distancia. Esta seria la primera etapa que luego conectaria Paso de Patria en Paraguay,
con Paso de la Patria en Corrientes, Argentina. En contextos de la Guerra de la Triple Alianza®’, esa
red fue parcialmente destruida y luego reconstruida. “El telégrafo era un instrumento estratégico que

servia para la guerra” (Sar, 2012: 9).

Volviendo al caso Argentino, en 1864 un emprendimiento privado logré un contrato de
concesién con exclusividad durante 15 afios para unir telegraficamente Buenos Aires con
Montevideo. En 1866, y tras lograr similares condiciones en Uruguay, el telégrafo por tramos
submarino, por tramos terrestre, funciond entre Colonia (Uruguay) y Punta Lara (Argentina). Esta

conexion estuvo disponible al publico en noviembre de 1866.

Tras esa experiencia privada al servicio del comercio en el rio de La Plata, el gobierno

argentino de Domingo Faustino Sarmiento inaugur6 en 1869 la Telegrafia Nacional.

Si bien este desarrollo estatal se publicitdé como de utilidad para los ciudadanos comunes, el
mayor uso estuvo orientado a la denominada Conquista del Desierto y a acompaiiar y permitir la
expansion ferroviaria en el territorio nacional, asi como a asegurar las operaciones comerciales y

financieras.

“El telégrafo eléctrico fue utilizado junto al fusil Remington porque eran dos artificios
tecnoldgicos con los que no podia contar el nativo que, por sus caracteristicas fueron fundamentales
para derrotarlo. Esas dos herramientas, junto a la imposicion de una hora oficial, producirian las
consecuencias mas radicales en el largo plazo para la construccion de un Territorio Nacional”

(Canaparo citado por Sar, 2012: 15)

*" Se conoce asi al conflicto bélico (1864-1870) en el cual la Triple Alianza —una coalicién formada
por Brasil, Uruguay y Argentina — luch6 militarmente contra el Paraguay.
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Sobre el territorio jujefio, el 14 de noviembre de 1872, la oficina de correos de San Salvador
de Jujuy fue enlazada telegraficamente con el resto del pais. El jefe de esa oficina era Eugenio Tello

(Aban, 1988), hombre que llegaria a gobernar la provincia.

A partir de alli, la mayoria de las estafetas postales de Jujuy comienzan a habilitarse como

oficinas telegraficas. En 1878 se habilita la de La Quiaca. En 1894 la de Tumbaya.

La Radiodifusién

Martin Becerra (2010) frente a sistematizaciones foraneas que organizan la historia de los
medios desde la economia politica, propone para el caso argentino, tres etapas: de 1801 a 1870
origenes de la prensa subordinada a las disputas politicas, de 1870 a 1976 momento del periodismo
profesional y autonomia relativa de las industrias culturales, y de 1976 a 2009 reformulacién de las

reglas del sistema de medios e industrias culturales.

El trabajo que aqui se presenta, puede ubicarse principalmente en la segunda etapa para el
analisis de la radio y las propaladoras, aquella de la profesionalizacion del periodismo, impacto de
la radio y la television en contextos de masificacién de los fendmenos culturales; y en la tercera
etapa para el abordaje de la television abierta y de pago en Jujuy. Predominaba en el segundo
periodo, la idea de objetividad periodistica, la censura y consolidacion de la radiodifusion, los
momentos de peronismo, luego de anti peronismo y de empate hegemonico; mientras que en el
tercero fue el momento de la conformacion de estructuras multimediales, de la censura de la
dictadura, luego de la abolicion de aquella con el retorno de la democracia y de la asignacion

discrecional de los recursos por parte de los gobiernos.

Las politicas de comunicacion sobre a la radiodifusién en Argentina estan ligadas

originalmente a las decisiones del Estado en torno a la telegrafia. Cuando el nuevo medio, la radio,
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comenzo a instalarse en Buenos Aires fue abarcada por la ley de Telégrafos (N° 750 %2), pues se
entendia que habia similitudes técnicas. Aquella ley establecia que para instalar lineas telegréficas
se debia contar con autorizacion del Poder Ejecutivo Nacional o del Congreso y que las mismas no
podrian ser explotadas por las jurisdicciones provinciales, ni trasferidas sin previo permiso. “El
caracter eminentemente nacional de las radiocomunicaciones fue ratificado por Ley 9.127 del 16 de

septiembre de 1913” (Noguer, 1985: 64).

Es en ese contexto de politica de comunicacion centralizada, que se hace muy dificil en la
provincia de Jujuy instalar una emisora legal, por lo que los aficionados recurren a la
experimentacién de hecho, camuflandose de emisoras de onda corta del Paraguay para evitar

sanciones.

Ya en 1933 se aprueba por decreto N° 21.044, el Reglamento de Radiocomunicaciones,
donde se publica un capitulo dedicado a la Radiodifusién. Ese documento fue complementado en
1934 por la Resolucion 21.585-SD que compilaba varias disposiciones para el funcionamiento de
estaciones de radio. Se incorporaban ademas, cuestiones de la Ley 11.620, sancionada en 1932 que

adheria al Convenio Radiotelegrafico Internacional suscripto en Washington en 1927.

Recién en 1946 se emitiran reglamentaciones especificas para la radio. El primer

instrumento fue el Manual de Instrucciones para las Estaciones de Radiodifusion (decreto 13.474).

Unas de las primeras leyes integrales de Radiodifusion en Latinoamérica es la que se aprobo
en nuestro pais en 1953. Se trata de la Ley 14.241 (reglamentada por el decreto 25.004) de
Organizacion de los Servicios de Radiodifusion. Alli se consideraba a los medios de comunicacion
como servicios de interés publico (y no servicios publicos), asegurandose que el estado pudiera
otorgar licencias a particulares. Esa ley también organizo el sistema nacional de radiodifusion por

medio de tres redes, mas la oficial.
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Es asi que en 1946 en Jujuy se instala como LW8, una emisora de la cadena Red Argentina
de Emisoras Splendid (RADES), para funcionar como su filial local. La politica de comunicacion
que permitio las cadenas, gener6 en las provincias practicas reproductivistas y consumidora de

medios, y poco generadora de propios contenidos.

Mas adelante y con la intervencion del peronismo, la emisora privada de Jujuy paso a
integrar la red oficial y por momentos a reproducir contenido de otra red, la Red Azul y Blanca de

Emisoras Argentinas (LR1) cuya cabecera era Radio El Mundo de Buenos Aires.

Otro hecho importante es la firma del Decreto Ley 15.460% en cuyo espiritu estaba el
impedir que los servicios de radiodifusion se constituyeran en trust o monopolios. Limitaba a los
licenciatarios a tener no mas de una licencia de radio y de television. Ademas instaba a que las
vinculaciones juridicas y comerciales entre medios fueran informadas para ser autorizadas por el
Consejo Nacional de Radiodifusion y Television (art. 14). La ley 14.560 habilitaba a las provincias,

municipios y universidades a tener sus emisoras.

En 1966 se decidié otorgar licencias para la explotacion de radios privadas de baja potencia,

es entones cuando Jujuy podra contar con dos radios de amplitud modulada.

En 1967 se promulgo el Decreto 3.737 que delined algunos otros aspectos de la politica de
comunicacion. Se determinaba que el Estado mantendria una red de Servicio Oficial; que se debian
privatizar todas las emisoras comerciales que hasta entonces estuvieran bajo la administracion del
Estado, y que las emisoras provinciales, municipales y universitarias debian ser incorporadas al
Servicio oficial de Radiodifusion. Es asi que en 1970, la emisora LW8 de Jujuy, pasa a manos de la

empresa Radio Vision Jujuy, y la vieja estructura se conserva como LW 6.

*8 Se reglamentd recién en 1965 mediante el decreto 5.490.
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Las Propaladoras

La instalacion de sistemas de amplificacion en la via pablica, en la mayoria de los casos
acompafio necesidades de difusion de ideas politicas o de informacion de gestiones

gubernamentales.

En Jujuy, desde la década de 1930 se utilizaron parlantes en la via pablica con diversos
fines. Durante las contiendas electorales ganaron la calle, con lo que esos medios de difusion
resultaban practicos, en sus variantes madviles o fijas. Asi en 1945, relata Adriana Kingard eran
comunes para ganar el Puente Lavalle, principal vinculo entre el centro y los suburbios de San
Salvador de Jujuy. “Los altoparlantes de propaganda tanquista*® saturaban el espacio citadino
acusando a los laboristas de vendidos al conservadorismo, entregados a Arrieta®®. La réplica del
laborismo se hacia en similares términos: Tanco es un vendido al Ingenio Ledesma y los cheques de
Ledesma. Abajo el Pulpo de Tusaquillas! Abajo el Rey de las Abstenciones pagadas!" (Kingard, 2009:

18)

La regulacion de estos sistemas de amplificacion por parte del estado municipal de San Salador
de Jujuy se dio a partir de 1933 cuando se promulgé la ordenanza 306/33 que prohibia los postes de
madera para la instalacion de bocinas y cables de todo tipo en el casco céntrico. Los mismos debian ser

reemplazados por postes metalicos 0 ménsulas.

En el afio 1943, la ordenanza 688/43 prohibe la colocacion de altoparlantes en el exterior de
edificios y vidrieras de comercios. Solo se podra difundir audio en el interior de viviendas y comercios,

bajo pena de multa de 50 pesos moneda nacional.

* Miguel Tanco encabez6 un movimiento que adherfa a la figura de Perén a nivel nacional. Era acompafiado por una
red de organizaciones locales que lo llevé a una gran victoria en 1945, tanto que los antiperonistas no lograron ni una
banca en la legislatura tras las elecciones del 24 de febrero.

*® Herminio Arrieta fue propietario de Ingenio Ledesma (ver en esta tesis Contexto geografico).
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En 1947, la ordenanza 732/47 prohibe ruidos molestos. En realidad regula los mismos para que
sean los menores posibles entre las 24 y las 7 horas. En esa franja “queda prohibido [...] el uso de
difusores o amplificadores de voz y de todo sonido”. Las sanciones van de los 10 a los 100 pesos

moneda nacional y de los dos a los veinte dias de arresto.

En 1948, la ordenanza 797/48 obligaba a “la difusion de una pieza folclorica por cada cinco de
otro caracter”. Esta ordenanza regia especialmente para la difusion de musica en via publica y en

bailes.

En 1953 y ante un aparente caso omiso a las anteriores normas sobre ruidos molestos, se insiste

en lo mismo con la ordenanza 28/53.

El articulo 5° de la ordenanza 51/1955 explicita que “los altoparlantes, amplificadores, etc.
colocados en la via o lugares publicos, asi camiones de propaganda oral autorizados por el
departamento Ejecutivo, no deberdn hacer trascender su musica, sonoridad o ruidos, a méas de
cincuenta metros del lugar de funcionamiento, durante las horas del dia. Después de las 22 horas y

hasta las 8 horas, queda prohibido el uso de estos elementos sonoros”.

Ante la queja de ciudadanos, en 1956, la ordenanza N° 72 fija nuevos horarios para la actividad
de la publicidad rodante o de altoparlantes, atendiendo al reposo o siesta de los habitantes. El articulo
2° expresa “los vehiculos de propaganda que transiten por la via publica, con fines de propaganda
comercial, deportiva o de reuniones sociales, solamente seran autorizados dentro del siguiente horario,
de 11 a 12 horas y de 17 y 30 a 20 y 30. Los altoparlantes, amplificadores con fines de propaganda
colocados en la via publica o lugares publicos, no deberan trascender sonoridad o ruidos, a mas de

cincuenta metros del lugar de funcionamiento, en el horario prefijado anteriormente”.
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Saltando hasta la década de 1970 encontramos la ordenanza impositiva N° 108/1974 que
menciona a las redes de altoparlantes y rodantes en el capitulo de Derechos de Propaganda (Capitulo

XIV) estableciendo sus tasas de impuestos.

Sin embargo la modalidad de red de altoparlantes fue desapareciendo en la provincia de Jujuy a
mediados de la década de 1970 a raiz de los controles del gobierno de facto sobre las intervenciones en

el espacio publico.

Ya con el retorno de la democracia se promulga la ordenanza 517/84 que prohibe la circulacion
de vehiculos con publicidad callejera a través de altavoces en todo el ejido del municipio de San

Salvador de Jujuy.

En los casos de las propaladoras de San Pedro y Libertador General San Martin, los gobiernos
municipales otorgaron los permisos respectivos desde comienzos de la década de 1950 y se
preocuparon especialmente por legislar y ejercer un control estricto sobre los horarios de transmision.
Por ejemplo, la Resolucion N° 161/56 de la municipalidad de San Pedro de Jujuy estableci6 en su
articulo 1 “autorizar a la Publicidad Radio Walber, de esta ciudad, a ampliar el horario de su
transmision publicitaria, la que a partir de la fecha se efectuara dentro del siguiente: de 10 a 12 y de 17

a 21 horas”. Estas ampliaciones se ejercian en periodos de verano.

Cabe aclarar que en el caso de San Pedro, fue el propio Estado Municipal el primero en instalar
una propaladora en el propio edificio comunal y que mas tarde decidid dejar ese tipo de

emprendimiento en manos privadas.

Otras cuestiones reguladas por las municipalidades fue el volumen de los altoparlantes, pues en

algunos casos, era receptora de notas de quejas de algunos comerciantes y vecinos

Con respecto a los tributos que las propaladoras debian tributar a las municipalidades, existio

un vaivén de acuerdo a quien estuviera a cargo de la intendencia. En 1961, la resolucion N° 90/61
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eximia a Walber publicidad de pagar impuestos, a cambio de emitir de forma gratuita, informacién

municipal.

En otro momento se les exigia abonar. Por ejemplo, la ordenanza N° 64/74 establecia un

canon de un 5% por ocupacion de la via publica y del espacio aéreo.

Cada instalacién de nuevos altavoces que implicaban ampliacion de las redes en Ledesma o
San Pedro debian ser autorizadas por la Municipalidad. Sin embargo, los desperfectos o la no
emisién algun dia ameritaba una notificacion de las municipalidades por incumplimiento de

servicios, pues trataban a estos medios como servicios publicos.

La Television

En 1951, Jaime Yankelevich introduce en la Argentina la television con pretensiones de
masividad™. Yankelevich por entonces se desempefiaba como administrador de Radio Belgrano,
una emisora que supo ser de ser propiedad, pero que luego pasé a manos del Estado en contextos de
peronismo. El canal que monta este inmigrante bulgaro oficializa las transmisiones el 17 de octubre
de 1951, en el marco del sexto aniversario del dia de la Lealtad a Peron. Es asi que de una iniciativa
privada (de alguien que se desempefiaba administrando un medio en poder del Estado) se funda LR3
Television Radio Belgrano Canal 7, televisora que aln conserva el Estado argentino y que en algin
momento se denomind Argentina Televisora Color (ATC), luego Canal 7 Argentina y

recientemente La TV Publica.

Fue recién en 1958 cuando el Estado argentino decidio otorgar las primeras licencias de

television a emprendimientos privados, comenzando por Buenos Aires. Surgieron asi: LS 83 TV

*! Hasta entonces solo se habian concretado emisiones experimentales, de laboratorios y en ferias de tecnologias en el
territorio nacional.
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Canal 9 Cadete en 1960, LS 85 TV Canal 13 Rio de la Plata en 1960, y LS 84 TV Canal 11 en

1961.

Recién en el afio 1961 y mediante la resolucion 54-SC, la Secretaria de Estado de
Comunicaciones de Argentina llamo a concurso publico para la concesion de licencias de estaciones
de television en localidades de provincia, entre ellas, la ciudad de San Salvador de Jujuy. Ese

Ilamado a licitacion tuvo algunas demoras y recién pudo ejecutarse en el afio 1963.

Es asi que junto a Jujuy, varias provincias comenzaron a contar con ‘“‘el nuevo medio” a
mediados de la década de 1960. Entre ellas, San Juan habilité en 1964 LV 82 Canal 8, en Santiago
del Esterose funddé LW81-TV Canal 7 en 1965, en Tucuméan LW83 Canal 10 en 1966, en la

provincia de Salta LW82 Canal 11en abril de 1966, etc.

Otra politica importante en torno a la television fue la de financiar la expansion de las
sefiales hacia las zonas de frontera. En el caso de Canal 7 de Jujuy, la dictadura militar financio la
Ilegada del canal abierto de Jujuy, por medio de repetidoras, hasta la ciudad de la Quiaca, cubriendo

parte de la Quebrada y la Puna jujefias.

La emisidon cromatica de iméagenes televisivas, también fue una decision de Estado, y llegd
un tanto retrasada a la Argentina. Si bien desde 1978, Argentina comenzé a utilizar la tecnologia
video cromatica para las transmisiones televisivas al exterior, del campeonato mundial de futbol que
se desarrollaba en el pais. En 1979 “la situacion de la industria no es floreciente: después de la ley
gue autoriza e impone dieciocho meses de plazo para su instrumentacion, los fabricantes han tenido
que esperar ocho meses para conocer las normas para el desarrollo industrial contenidas en la
Resolucion ME 751 de julio de 1979” (Ulanovsky et al, 1999: 380). Finalmente el 1° de mayo de

1980, Argentina Televisora Color (ATC) emite en color para el pais. Canal 9 de Buenos Aires hace
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lo propio el 9 de mayo, mientras que Canal 13 intercald peliculas en color en su programacion

blanco y negro.

En Radio Vision Jujuy, la puesta a punto de las imagenes a color se concretd en octubre de

1980, con las emisiones cromaticas de LW80 TV Canal 7.

Finalmente se debe marcar que la provincia de Jujuy estuvo en gran medida supeditada a
Nacion en materia de politicas de comunicacion. Y aunque hay exepciones como la constitucion
provincial de 1986, pionera con su articulo 12 en materia de publicidad de actos de gobierno y su
ley 444 de Publicidad de los actos de gobierno y de libre acceso a la informacion del Estado, de
1989. No fue, sino hasta el 29 de enero de 2013 en que se cred y puso en funcionamiento la

Secretaria de Comunicaciones de la Provincia de Jujuy.



V. LA EMERGENCIA DE LOS “NUEVOS MEDIOS”
EN LA PRENSA JUJENA
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Que los medios generan ambientes, y que a su vez entre ellos construyen un ecosistema que
hace interactuar a unos medios con otros y a unos medios frente a la llegada de otros, es algo de lo

que esta tesis ha venido hablando.

Bien, apelando nuevamente a la técnica hemerogréafica, a la basqueda de informacion del
pasado en las superficies de emergencia discursiva de los periddicos, es que se describira y
analizara como los periddicos de Jujuy como medios de comunicacion, difundieron y publicitaron la
aparicion e instalacion de nuevos medios en la sociedad. Este apartado en la tesis trata acerca de
como los diarios resultaron constructores de narrativas sobre la radio, la television blanco y negro y
luego la televisidn cromatica. Si emplearamos referencias teoricas actuales, esto podria considerarse
una narrativa transmedia® (Scolari, 2013).

La preocupacion por detenernos también en las propuestas publicitarias de los diarios,
obedece a varias razones, por un lado, por considerarlas lenguaje social dominante, y por el otro,
por tener el autor de esta tesis un vinculo con la docencia de la publicidad en contextos de carreras
de Comunicacion.

Este capitulo pretende entonces dar cuenta de la forma en que parte de la sociedad jujefia fue
incorporando las “nuevas tecnologias mediaticas” entre 1937 y 1980, periodo que trabaja esta tesis.
Resulta interesante observar como fue empleada la publicidad gréfica en los diarios de la provincia
de Jujuy para introducir e instalar nuevos medios de comunicacién masiva. Para ello se proponen
tres momentos o hitos a observar: el primero es la aparicion de la radiofonia en Jujuy, el segundo es
la insercién de las propaladoras, el tercero la fundacion del primer canal de television de la

provincia y el cuarto es la apertura de las transmisiones de la televisién a color.

°2 |as narrativas transmedia “son una particular forma narrativa que se expande a través de diferentes sistemas de
significacion (verbal, iconico, audiovisual, interactivo, etc.). Las NT no son simplemente una adaptacién de un lenguaje
a otro” (Scolari, 2013: 19)
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La particularidad de este pasaje de la tesis es que pretende describir las piezas publicitarias
sobre medios de comunicacion, cuando sabemos que es justamente la actividad publicitaria la que
sostiene el sistema de medios, en gran parte del mundo®®. La propuesta publicitaria en analisis, es en
definitiva una metapropuesta: compren o incorporen este medio en su vida por donde yo les seguiré
hablando, gracias a mi atributo de pervasividad®. Asi, ademas, la publicidad podra asegurarse como
lenguaje social dominante.

En este capitulo vamos a transitar un periodo de la vida jujefia, bastante amplio comprendido
entre 1937 y 1980, tomando algunos momentos clave en la introduccion de nuevas tecnologias de

comunicacion en esa sociedad.

Compre la magia de la radio

Contexto histérico de la instalacién de la radio en Jujuy

Como se relata en el capitulo VI, la radiodifusion se inicia en Jujuy a partir del movimiento de la
radioaficion, especialmente encabezada por Mario Caballero Fascio, quien instala la primera
emisora experimental en 1937; para luego solicitar al Gobierno de Jujuy la instalacién de una radio
provincial, hecho que se concreta el 1 de mayo de 1940, cuando comienza a funcionar LV13 Radio
Provincia de Jujuy. En la region, Tucuman ya contaba con radio en 1931 y la provincia de Salta
desde 1934.

La experiencia de la radio del gobierno jujefio dur6 casi dos afios, pero cerré en 1942,

>3 En el terreno de las politicas de comunicacién solemos encontrar una gran distincion entre el Modelo Americano y el
Modelo Europeo de constitucién de sistemas medidticos. El primero se rige por el ingreso publicitario y para ello la
medicién de audiencias es fundamental. El segundo tiene una mayor injerencia estatal y su financiamiento puede ser
responsabilidad del estado mediante la implementacion de canones.

> Orlando Aprile (2003) define a la pervasividad como “un neologismo que sefiala la capacidad publicitaria para
permear todos los &mbitos y estratos de la sociedad. En los hechos, por su capacidad de promocionar una enorme
variedad de productos, servicios y empresas. También por su estrecha vinculacion con los medios de comunicacion” (p.
20).
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Recién en 1946 la Red Argentina de Emisoras Splendid S.A (RADES) instala una filial en la

provincia de Jujuy, dando paso a la verdadera radio de modelo comercial.

Del mas alla al centro del hogar.
Es pretension de este apartado dar cuenta de los avisos publicitarios publicados en los
diarios locales a partir de la instalacién de emisoras en Jujuy, y de las cada vez més potentes sefiales

de emisoras metropolitanas (o de sus estructuras repetidoras) posibles de sintonizarse en Jujuy.

Cabe aclarar, que el fendmeno de la venta de aparatos de radio en Jujuy es coincidente con
la ampliacion de la red eléctrica a los barrios de la ciudad de San Salvador de Jujuy. Si bien en 1911
comienza la electrificacion en la provincia, no es sino hasta 1934 que las lineas comienzan a llegar a
los sectores barriales o populares. Un gran nimero de habitantes ain convivian con las

denominadas “usinas familiares”, como las del aviso de la Figura 1.

[ Usinas fam liares paraLuz y Radio

todo incluido desde ‘ '20 'dilponemoo equipos 6, 12, 32 voltios para capacidad
hasta 50 limparas, — Soliciten lista de precios y catdlego.

BATERIAS para autos Férd o Chevrolet § 28.—

con garactia de on afio. — Solicite lista de precios

FABRICANTES B DIPORTADORRS

V..NICHAN T

.R':vww- sooR Buogos 3ises U. T 61 «ases

s

Figura 1

Resulta entonces que tanto la electricidad como los aparatos receptores de radio eran
percibidos mas que como adelantos tecnoldgicos, como verdaderas maravillas sobrenaturales.

Veamos: el 10 de octubre de 1937, La Voz del Norte publica una pieza publicitaria de la Compafiia
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de Electricidad del Norte Argentino, donde se indican “los milagros de la electricidad”, tales como

hacer funcionar a una aspiradora o permitir la lectura por las noches (Figs. 2 y 3), actividades de la

vida privada que comienzan a hacerse publicas, pues “la publicidad transforma en publico lo

privado” (Ibanez, 1994: 169).

: - es una de las comodida-

des imprescindibles y

~ econbmicas que brindals
 electricidad.

100 Decalumen (79 Watt)
13 horas pace que recién
te

CAMPARA PRO
SALUD VISUAL

,_Anemlno, S.A,

Figura 2
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Figura 3

Esa etapa, la de la llegada de la electricidad a la vida cotidiana, permitio la instalacion de la

radio en esos mismos contextos diarios y familiares.

Observando los avisos del afio en que comenzaron las transmisiones oficiales de radio en
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Jujuy (1940), se encuentran piezas como la de Radios Ericsson (Fig. 5):

I Heagico chisol doric
o)

Figura 5

Radio Ericsson 1939.

Magico crisol donde la voz y la musica se purifican.

68 afios de experiencia en la técnica de la transmision y recepcién del sonido el mas
selecto cuerpo técnico y una de las mas antiguas y poderosas organizaciones,
respaldan la nueva linea de receptores 1939, que ERICSSON prestigia con su marca

consagrada en todos los paises del mundo®.

La pieza se completa con las imagenes de cinco modelos de radios, siendo sobrevolados por
una Ninfa con una lira en las manos. Lo mitico, lo magnifico, lo sobrenatural, lo espacial,
acompafian la construccion de sentidos en torno del producto receptor de radio.

Este argumento se puede reforzar posando la mirada sobre el aviso de la linea 1939 de
radios Philips titulado Estrellas Philips, y cuyos productos dispuestos en coleccion o repertorio

constituyen un sistema solar, con las radios Mercurio, Venus, Marte y Sol (Fig. 6).

> La Voz del Norte, 1940, 25 de abril, p. 7
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Figura 6

Nuevos receptores Estrellas Philips 1939.

El alto prestigio de PHILIPS, plenamente consagrado desde hace muchos afios en el
mundo entero, alcanza este afio su propia superacién en los nuevos receptores de la
serie Estrellas Philips 1939. Su magnifica sonoridad; su extraordinario valor en la
reproduccion de la voz y la musica; su gran calidad técnica, los adelantos e
innovaciones que reunen, y la belleza y variedad de sus gabinetes, nos permiten
asegurar — como lo asegura el pablico — que los receptores estrellas Philips 1939,

son receptores verdaderamente perfectos y definitivos®®.

La construccion discursiva del producto como maégico, luego va fusionandose hasta dar paso
a un discurso cuyo eje sera: la radio en el centro del hogar y el mundo en el interior de cada
receptor, argumento de venta muy utilizado para difundir la radio en las provincias argentinas.

Asi encontramos avisos que remarcan “Su casa, como por arte de encantamiento, se habra
trasladado al pleno centro de la capital”. Es la historia de un desplazamiento de lo publico a lo
privado y con mas fuerza aun en Jujuy, del centro a la periferia. Ahora las provincias, podran

“participar” de la vida de Buenos Aires (Fig. 7).

% La VVoz del Norte, 1940, 26 de marzo, p. 3.
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Figura 7

Su casa en pleno Centro Portefio.

Vivir en pleno centro, asistir a los teatros, oir a los grandes artistas, los conciertos,
los estadistas, las grandes ceremonias. Todo esto que antes era un privilegio de los
habitantes de la ciudad, estd ahora al alcance de todos los habitantes del pais.
Adquiera Ud. un PILOT vy estara de inmediato en contacto con la vida artistica,
multicolor y magnifica de la metrdpolis. Su casa, como por arte de encantamiento,
se habra trasladado al pleno centro de la capital. Vea los nuevos PILOT en casa del
concesionario PILOT.

Modelo 403 — Para corriente alternada. Un receptor moderno con gabinete
horizontal tamafio 30 x 53 x 22 cm. Tiene 3 valvulas metélicas (desempefian el
papel de 8), onda corta y larga (16 a 58 y 173 a 555 mts.) parlante dinamico de 20
cm, mando de sintonia de dos velocidades. Dial aeroplano gigante, de iluminacion
selectiva. Control de tono progresivo y anti-fading eficiente. Enchufe para pick up y

parlante adicional®.

Como plantea Patrice Flichy, estas técnicas mediaticas, como la de la radio, “[...] van a

5 El Dia, 1937, 17 de junio, p. 4.
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modificar las relaciones entre el espacio publico y espacio privado, van a revolucionar la
organizacion del trabajo y a transformar el funcionamiento de la democracia” (1993: 11).

Lo ausente de error se valoriza en las piezas publicitarias estudiadas, la novedad tecnolégica
se construye como sinénimo de perfeccion; perfeccion que trae al espacio privado del hogar toda la
voragine del espacio publico metropolitano.

Se alienta la difusion y recepcidn de piezas musicales clasicas (Fig. 8), homogeneizando
consumos culturales, que paraddjicamente en un pais tan extenso como Argentina rebozan de
diferencias y regionalismos. Posteriormente serd el tango, a partir de una politica de Estado, el que
refuerce la homogeneizacion nacional. Pues “la radio fue pensada entonces como un canal capaz de
recorrer el pais con un mensaje nacionalista e integrador con alto grado de eficacia mensurable”

(Zegada, 2007: 16).

Figura 8

La realidad sincera de una recepcion perfecta.

En un transporte casi real, caracterizados intérpretes del aire ejecutaran para usted y los
suyos, en su propio hogar, delicadas melodias, exquisitas canciones... Experimente la
realidad sincera de una recepcidn perfecta con un receptor Philips de la Serie Sinfénica, que

reproduce con fidelidad extraordinaria toda la gama musical. Un receptor Philips de Serie
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Sinfénica sera en su hogar, un nuevo motivo de orgullo®.

El espacio privilegiado de la radio en sus comienzos seré el domestico, el hogar. EI consumo
de radio se ir4 construyendo como colectivo-familiar. Para la actividad publicitaria, el centro del
hogar debia ser la radio, portadora de beneficios, incluida la alegria, como lo expresa el ejemplo de

la figura 8:

Ao ke ke e ol e e de e ke e 3 e ke e e s FH e e dedkede

LLENE SU CASA DE ALEGRIA

e PILOT de anda
vd, i o

Figura 9

Llene su casa de alegria.

En todo momento del dia o de la noche, aunque Ud. crea que vive en la soledad,
cruzaran por encima de su casa la musica de las mejores orquestas, las canciones de
los mas famosos artistas y las comedias y sainetes de los mas divertidos comicos del
universo. Con un receptor PILOT de onda corta y larga, Ud. podra oir no solo las

estaciones de Buenos Aires, sino las de onda corta de todo el universo. Llene su casa

%8 Crénica, 1937, 3 de noviembre, p. 6
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de alegria comprando un PILOT. Vea al agente PILOT maés cercano y solicitele una
demostracion.

Modelo 274 — Para ambas corrientes. Seis valvulas metalicas y ojo eléctrico. Onda
corta y larga de 12 a 90 metros y 178 a 555 metros. Etapa de radiofrecuencia en las
tres bandas que aseguran el mayor alcance posible de obtener. Dial aeroplano de
iluminacion selectiva y parlante dindmico de 20 cm. Un anti-fading eficaz que
asegura una reproduccion perfecta. Enchufe para pick-up. Gabinete de abedul duro
57x32x23 cm. $ 415,

Los esfuerzos por estar al dia con las noticias, ya no sera tal luego de comprar una radio, pues
entonces, como lo asegura la firma Pilot en un aviso publicado por el diario El Dia el 5 de julio de
1937 (Fig. 10): “[...] su casa sera el centro del mundo. Todos los acontecimientos importantes
giraran a su alrededor y Ud. podra oir los grandes oradores politicos y estadistas, los principales
artistas, cantantes y comicos, ademas de mil informaciones y sucesos interesantes si es Ud. el feliz
poseedor de uno de los nuevos receptores PILOT” (p. 4). La misma pieza remata con una frase de
fuerza para quienes desde una provincia periférica como Jujuy recibian el mensaje de la grafica: “No
hay por qué vivir aislado en 1937” (ibid). Al mismo tiempo, este tipo de discursos reforzaban la idea
de un modelo de programacién centrada en contenidos generados en Buenos Aires y reproducidos
(sintonizados) en diversos puntos del pais. Asi se alimentaba un modelo de radiodifusion o

broadcasting reproductivista.
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Figura 10

% El Dfa, 1937, 10 de agosto, p.3
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La radio, segun la publicidad, acerca lo lejano y nos pone en situacion de privilegio. Siendo
poseedor de una radio, nuestra Unica consecuencia posible serd la de ser felices (Fig. 10) y estar
“Siempre al lado del Orador. Preparese para las grandes ceremonias que este afio ocuparan la
atencion mundial. No se aisle de la marcha del mundo y conserve su lugar en primera fila. Desde su
casa comodamente podra Ud. ahora seguir con toda facilidad las grandes reuniones politicas de este
afio, los acontecimientos de la vida europea y todo lo que en el mundo sucede de notable, que
llegara a Ud. con un PILOT, vivido, real, impresionante”®. Cabria agregar que, estar cerca de los
grandes discursos a la distancia, también constituyen una forma de pasividad. “La publicidad nos
encierra fuera del mundo: de modo que nuestros caminos eviten los lugares/momentos en los que se

toman las decisiones y se disefian las acciones” (Ibafiez, 1994: 233).

Sl

EMPRE AL LADO DEL

Distribuidores en lo sonar bl ':‘

5 CASA ALFONSO ..~ |

LAVALLE 56 R \~ wa“
Figura 11

Cuatro argumentos mas, fueron utilizados para instalar la radio en el hogar: a) su origen en
el desarrollo cientifico: “Un receptor Philips es el resultado de varios lustros de estudios e

investigaciones; la expresion de una sélida experiencia basada en una constante y fecunda labor

% EI Dia, 1937, 15 de julio, p. 4.
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cientifica: la representacion del maximo prestigio técnico y comercial” (Crénica, 1938, 27 de mayo,
p. 2). Esto es comun en procesos de instalacion de nuevos medios, el paso del aparato al medio
social. b) la satisfaccion de los otros: “Miles de personas han escuchado estos receptores y se han
convertido en felices poseedores. Es esta la mejor prueba que podemos ofrecerle de la bondad de
los receptores Philips de la Serie Sinfénica 1937-38” (Jujuy, 1938, 10 de julio, 2). Esos felices
poseedores se transforman entonces en emisores (Ibafiez, 1994). c) el carécter de objeto importado,
valorando positivamente esa caracteristica, y d) la personificacion del aparato (Fig. 12), “Peabody
Radio... la Reina de 1940 encierra en sus magnificos gabinetes de lineas sobrias y elegantes
circuitos que son la ultima palabra de la técnica radiotelefonica. Ya sea que Ud. escuche estaciones
distantes o cercanas, en onda corta o larga, su receptor Peabody radio 1940 reproducira la masica y

la palabra con una fidelidad y riqueza de matices asombrosa”®".
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Figura 12

De ahi en mas, las piezas comienzan a intervenir, ya no tratando de instalar el aparato en el
hogar, sino de introducir mejoras, actualizaciones, personalizaciones, mas funciones, etc. (Fig. 12)
“El receptor SOL de la sene. Estrellas Philips 1939. Una de las mas grandes creaciones de Philips,

va provisto del nuevo sistema de SINTONIA AUTOMATICA, bastando oprimir un botén para

%1 E| Radical, 1940, 4 de mayo, p. 8.
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Las propaladoras

Tal vez por tratarse de medios invasivos, que el pablico no elegia voluntariamente, sino que
se colaban en el aire de la ciudad, los periédicos no publicaron publicidad sobre ellas. Organizacién
CARF se dedicé a publicitar mas sus servicios graficos de carteleria y sus cursos de dibujo, que la

propia propaladora. Tal vez ella, no necesitaba de promocion.

€STUDI€

Aviso de curso de dibujo en CARF (diario Jujuy, mayo de 1953)

52 El Dfa, 1940, 2 de enero, p. 5.
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Cuando las propaladoras aparecen en los diarios, 1o hacen en momentos en que su vida
citadina se estd agotando, cuando los contextos politicos hacian mas dificil intervenir en el espacio
publico. Un ejemplo de ello es la nota fotografica donde se expone el supuesto malestar de un sector

de la comunidad en 1970%.

Figura 14

Sonria, llega la TV
Origenes de la Television

La television en Argentina se inicia oficialmente el 17 de octubre de 1951, luego que un
pionero de la radiodifusion, Jaime Yankelevich, mientras se desempefiaba en el gobierno de Juan
Domingo Perén como administrador de Radio Belgrano, decidiera que traeria la televisién al pais
con o sin la ayuda del gobierno. La intervencion y el control del gobierno peronista fue tal que la
fecha de la inauguracion se dispuso a raiz de conmemorarse esa jornada, un aniversario mas del Dia
de la Lealtad Peronista.

En las provincias Argentinas, el arribo de la television debio esperar. En el caso de la

% Pregén, 1970, 26 de marzo, p. 7.
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provincia de Jujuy, como en otras, el proceso de concesidn de licencias se inicié con la resolucion
54-SC/61 de 1961. Veremos mas adelante en este trabajo, como la empresa Radio Vision Jujuy S.
A. conformada por el impulso de Fernando Pérez Paz®, locutor y fundador de una pequefia
propaladora, junto a comerciantes y terratenientes de la zona, obtuvo la licencia para instalar el
Canal 7 de television.

Recién en 1966 se oficializa la inauguracion de la sefial. Es en ese contexto, en que

analizaremos los avisos publicitarios que pretenden vender televisores.

Operativo desembarco de la TV

Durante todo el mes de abril de 1966 los diarios de Jujuy se ocuparon de publicar avisos que
daban cuenta de la llegada de los televisores a los comercios de San Salvador.

La sociedad Radio Visién Jujuy tenia entre sus integrantes a comerciantes de
electrodomésticos, cuya participacion en la empresa estaba dada en funcion de alentar la venta de
televisores, que era verdaderamente su negocio. Es el caso de los hermanos Rafael Isaac Marciani®
de Casa Marciani, y Angel Leonor Marciani®® de Tradicional Casa Marciani. De aquella época se
rescata esta pieza que da cuenta de la complejidad del negocio de la venta de televisores, pero
también del éxito del rubro. “Sefiores clientes: Tradicional Casa Marciani de Belgrano 782, frente

al Cine Marconi, pide disculpas por la demora involuntaria en la entrega de los Televisores Philips e

% Fernando Isidoro Pérez Paz habia montado una red de altoparlantes (propaladora) en el centro de San salvador de
Jujuy junto a otros amigos a la que denominaron CARF Publicidad, la que luego se transformé en una agencia integral
de publicidad. Ver capitulo VII.

% Naci6 en San Salvador de Jujuy, el 3 de junio de 1905. Inici6 su actividad como electricista en el afio 1928. En 1930
se inicié comercialmente en la venta de articulos para el hogar. Fallecié en Jujuy el 8 de enero de 1995 (Belaunde,
2004: 39).

% Naci6 el 5 de julio de 1912 en San Salvador de Jujuy. A los 11 afios de edad viaja a Buenos Aires, regresando a la
provincia a los 19. Comercialmente se inicia en “Marciani Hnos.”, separandose de esta firma, estableciéndose solo en
calle Belgrano al 700 a fines de 1941, vendiendo primero radios, ampliando luego con otros rubros, hasta llegar a tener
uno de los més importantes negocios de articulos del hogar y electrodomésticos. Fallecié en San Salvador de Jujuy el 23
de agosto de 1994 (en linea en http://www.retratosdejujuy.com.ar/angel_leonor_marciani.php).
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informa que antes del dia 30, fecha del Gran Show inaugural todos estaran instalados. Dejamos
aclarado que el atraso se debe a que nuestros técnicos no pueden colocar méas de cinco televisores
diarios™®’.

En torno a la venta de los televisores era habitual encontrar promociones asociadas, del tipo
combo (o gift pack) que proponia el televisor, la antena (elemento sin el cual por entonces seria
imposible captar las debiles sefiales de Canal 7) y un sillén para ver comodamente la programacion,
pues se esperaba que el living fuera el espacio para el televisor.

La venta de televisores también incluia su instalacion del aparato y su antena, por lo que se
trataba de un verdadero operativo contrarreloj. Asi lo explicaba una camparfia publicitaria de Casa
Lauandos, propiedad de Felipe Lauandos, otro socio de Radio Vision Jujuy: “Operativo TV Casa
Lauandos. Instalamos funcionando el TV de su preferencia. Representamos a las mejores marcas.
Colocacién de antenas y materiales sin cargo alguno. Servicio especializado con instrumentos de
precision. Amplios planes de financiacion”®.

Por su parte Rafael Marciani apuntaba a instalar marcas (Fig. 15). “No se rompa la cabeza..! su
televisor de MARCA estd en RAFAEL MARCIANI [...] con un televisor de marca Ud. tendra,
calidad de primera [...] service responsable, [...] repuestos permanentes a su alcance, [...] ademas
de la MARCA, la garantia de Rafael Marciani que representa un prestigio comercial en nuestro
medio™®.

Las marcas que por entonces se comercializaron en Jujuy fueron Phlips, Marshall, Hartman
Player, Motorola, Ranser, Hallicrafters, Stromberg Carlson, Ménaco, Diamond, Nobleza y Omnia

entre otras. “[...] con solo $ 5.000 Ud. tiene su televisor Marshall, el televisor de la Nueva

Dimension por la calidad de su imagen y sonido...! Es que hay marcas y Marshall...! Nuestra

%7 Pregén, 1966, 20 de abril, p. 3.
% Pregén, 1966, 11 de abril, p. 5.

% Pregon, 1966, 30 de abril, p. 6.
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Figura 15

Los ejes desde los cuales se estructuraban las piezas publicitarias fueron: a) las marcas, b) los
servicios de instalacion y post venta, c¢) las promociones al estilo gift pack (el sillén o la antena de

regalo) y d) las salutaciones al flamante canal (Fig. 16).
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Figura 16

70 pregén, 1966, 30 de abril, p. 5.



140

Televisor Monaco. Presente en la inauguracion de Canal 7 de Jujuy.

Argentel S.A. saluda y felicita a LW 80 — Canal 7- Jujuy en el dia de su puesta al
aire. Auguran a esta nueva y pujante expresion de la T.V. argentina una alta y
fecunda trayectoria al servicio de la cultura y el adelanto no solo de esta progresiva
ciudad, sino también de su vasta y rica zona de influencia. Al mismo tiempo anuncia
la presentacion en esta ciudad de Jujuy de los televisores MONACO de su

fabricacion, exponente de su industria de vanguardia en plena superacion técnica’.

Llega el color a tu vida

La tecnologia de la television cromatica en la Argentina estuvo disponible a partir de 1978,
afio en que se disput6 la XI Copa del Mundo de Fuatbol en este pais, y el canal estatal se equipd para
emitir sefial color al exterior, pero internamente seguia vigente la tecnologia monocromatica.
Recién en 1980 se realiza una actualizacién general en el pais para dar paso a la tecnologia color.

Es asi que el 11 de octubre de 1980 Canal 7 de Jujuy comienza a emitir sefiales
multicromaéticas.

Las piezas publicitarias analizadas hablaban de todo el color y se encargan de aclarar que
los televisores promocionados eran aptos con la norma usada en el pais’, ya que resultaba frecuente
que los argentinos que viajaban al exterior volvieran con televisores incompatibles™ en lo que se
conoce como “Argentina afio verde” por lo ventajoso del cambio con la divisa norteamericana. Pues
antes de la llegada de la TV color a las plantas transmisores, ya se sentia la necesidad innecesaria
de poseer un TV color estando “modulados por la moda” (Ibanez, 1994: 172).

“Para ver todo el color! Tenga en cuenta que en Argentina se emite una de las mejores

sefiales color del mundo y Ud. puede receptarla y disfrutarla en su totalidad.

" Pregén, 1966, 30 de abril, p. 4.
2 PAL-N o Phase Alternating Line (linea de fase alternada)

73 Con norma NTSC (National Television System Committee) es un sistema de codificacion y transmisién de
Television a color analdgica desarrollado en Estados Unidos en la década de 1940.
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Entonces, no se conforme con menos...”" " figura 17.
Los televisores color resultaban onerosos y por ello se recurri6 a promociones para su
comercializacion. Algunos comercios los ofrecian en 40 cuotas. Otros armaban combos como éste

que igualaba en la dimension simbdlica, al TV color con un automovil 0 km:

Para ver i
todo |
el color! |

Cinevisor color

Clewvel=zmd
Color 100%

LUINOR S.R.L. ADRIAN RIOS
Jujuy Jujuy

SANCHEZ TUDELA
Sy Joluy-

Figura 17

Usted no pensé que puede tener las dos cosas al mismo tiempo?...
Sil.. pero en la economia familiar dos cuotas se hacen bastante pesadas, nosotros

también sabemos eso.
Y es por eso que le damos la oportunidad para que tenga las dos cosas al mismo

tiempoé una sola cuota.

Un Fiat 0 Km y su televisor color. Lastima que disponemos de una cantidad limitada
de unidades.

Apdrese, visitenos y le diremos como se hace. Automotores Santa Maria piensa en

, 7 7
usted por eso ésta propuesta... pero también esperamos la suya >

En esta etapa, la marca comienza a destacarse incluso méas que el propio producto,

“Ud. tiene muchas razones para querer un Sepm Color, la mas importante es que lo fabrica

" Pregén, 1980, 13 de octubre, p. 5.

" Pregén, 1980, 13 de octubre, p. 5.
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Semp Toshiba”’®. Para autores como JesUs Ibafiez, la publicidad marcaba al producto, pero
con el tiempo, la marca, marca al consumidor. “Cuando la marca marca al consumidor, la
publicidad metonimiza el consumidor y lo desplaza [...] Ahora, la marca garantiza la
disponibilidad del consumidor (a quien sirve): connota las propiedades del consumidor (a qué

propiedad pertenece” (Ibaniez, 1994: 178)

——

* muchas razones
para querer un

SEMP COLOR
. lamas
importante @

Figura 18

A manera de cierre

Las piezas descriptas en el capitulo introdujeron a la sociedad jujefia al consumo mediatico e
implicitamente al consumo de mas publicidad. Poseer una radio o un televisor fue sinénimo de
progreso por el cual no se debia esperar més, “gozaréis. Es el mensaje publicitario [...] el mensaje
publicitario ofrece un intercambio sin mas del sufrimiento real por un goce imaginario. Aqui y
ahora: carpe diem” (Ibafez, 1994: 191).

Los avisos de la etapa en que se introduce la radio resultan mas elaborados graficamente. Es
decir, presentan una elaboracién mayor en la estructura superficial, pues los recursos eran otros.
Incluso las imagenes son dibujos a mano.

Para instalarse como institucion social de accion ideoldgica, la actividad publicitaria se
esfuerza en conquistar la mayor cantidad de soportes. Aqui sélo vimos el avance sobre la radio y la

television en un contexto de periferia provinciana.

78 Pregén, 1980, 6 de octubre, p. 5.
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No hay que descuidar plantear que también esos “nuevos medios” que la publicidad
proponia, lograron luego, articulandose con los usos que la gente hizo de ellos cambios sociales
importantes en el uso de los espacios domésticos, en el nivel de informacion, en la construccion
identitaria, etc.

Este apartado descriptivo resulta un pantallazo del tema que permite contextualizar la

historia de los medios de Jujuy que en los capitulos subsiguientes se relata.



VI. LOS ORIGENES
DE LA RADIODIFUSION EN JUJUY
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La radio en la provincia de Jujuy, ha tenido histéricamente que cumplir con una demanda
social, con un “deber ser”: la integracion de la provincia al marco general de la Argentina. El
acortar las distancias, acercar las novedades, la cultura y la politica a una provincia distante y
fronteriza. En este capitulo se abordard su desarrollo desde la voluntad y perseverancia de
radioaficionados, pasando por la aparicion de las propaladoras a las que consideramos pate de la
cadena evolutiva del ecosistema mediatico de Jujuy, el proceso de consolidacion de la radio

comercial hasta llegar al denominado “boom” de las frecuencias moduladas.

Para comprender los primeros pasos de la radiodifusion en la provincia de Jujuy, se optd por
organizar una secuencia de hitos o0 momentos que guiaran al lector o la lectora con méas orden por el
recorrido historico necesario para contextualizar el objeto de estudio de esta tesis. Propondré
entonces los siguientes apartados: a) Los pioneros por una radio jujefia (de 1937 a 1938), b) La
radio del gobierno jujefio (de 1940 a 1942), c) La radio de Buenos Aires en Jujuy (de 1946 a 1970),
d) El Radio Club (de 1950 a nuestros dias), €) Las propaladoras (de 1952 a 1976), f) La radio

comercial jujefia (de 1970 a nuestros dias) g) Las FM de Jujuy.
a) Los pioneros por una radio jujefia (de 1937 a 1938)

La radiodifusion en la provincia de Jujuy presenta un desarrollo tardio con respecto a otras
provincias de la region norte. Si se buscan referencias, encontramos que LV7 de Tucuman se funda

el 29 de noviembre de 1928”", LV12 de Aconquija, Tucuman el 17 de marzo de 1937 y LV9 de

" La fecha es deducida de articulos periodisticos de La Gaceta de Tucuman ya que los libros sobre historia de la radio
no se ponen de acuerdo con el dato. En un diario tucumano encontramos: “Cumple hoy 42 afios de vida LV7, Radio
Tucuman. Fundada por los sefiores Avelino Mufioz Aldao, que la dirigiera hasta hace poco, y Alberto Gonzalez Acha,
ya fallecido, sali6 al aire por primera vez el 29 de noviembre de 1928 bajo el nombre de Tucumén Broadcasting” (La
Gaceta, 1970, 29 de noviembre). En otro articulo se lee “Desde aquel 29 de noviembre de 1928, se hace interminable el
desfile de inquietudes y de esfuerzos, apuntalados con el apoyo incondicional de autoridades, banca, industria, comercio
y el Gran Publico que siempre nos acompafié” (La Gaceta, 1968, 29 de noviembre). “El 46° aniversario celebr6 ayer LV
7 Radio Tucuman” (La Gaceta, 1974, 30 de noviembre, p. 4).



146

Salta en 1934’8 mientras que en Jujuy, las primeras transmisiones experimentales de aficionados

datan de 1937,

Los registros documentales y hemerograficos indican que la primera emisora montada en
Jujuy fue estructurada bajo el modelo de radiotelefonia (no de radiodifusora masiva). Se trataba de
la radio de la empresa aérea Panagra que operaba en el Aeroclub Jujuy ubicado en la zona de Alto
Comedero. Por entonces la prensa informaba que “desde ayer se encuentran en esta [ciudad], el
Técnico de la Compariia Panagra, sefior C. V. Cornwell quien ha iniciado hoy la instalacion del
aparato receptor y transmisor en el aerddromo del Aero Club Jujuy”®. El sentido de aquella
instalacion para los jujefios era expresado por el periodico El Dia asi, “viene a colocar a Jujuy en un
nivel de progreso que verdaderamente ha de causar intensa sensacion de alegria por esa maravilla
que llega a nuestro ambiente”®. La inauguracion de la estacién se concretd el 14 de julio de 1937.

[...] fue inaugurada ayer por el jefe de Comunicaciones de dicha Compaiiia, sefior J.

Ross. A ultimas horas de la tarde, el sefior Ross después de verificar el funcionamiento

del aparato se puso en comunicacion con las otras estaciones de la Compafiia, logrando

comunicarse con la de Cérdoba, Tucumén, Mendoza y Buenos Aires.

En ese acto, el Presidente del Aero Club local, Ingeniero Adrian Garcia del Rio y el
Secretario de la misma, Hugo F. Cornejo, hicieron uso de la nueva tecnologia, manteniendo un
inercambio con el Director de Aerondutica Civil, Fancisco Méndez Goncalvez y con el Presidente

de la Compafiia Panagra, Eduardo Bradley, quienes en el curso de charla tuvieron frases de elogio

® En el caso de LV9 de Salta, la fecha tomada es la que indica Andrea Matallana (2006: 203) pues en Ricardo Gallo
(Vol. 11, 2001: 72) aparece sin datos.

" para Leopoldo Abéan (1988), estas transmisiones recién se registran en 1939 (p. 142), pero el resto de las fugaces
referencias bibliograficas coinciden en ubicar estas experiencias a finales de 1937.

% El Dfa, 1937, 19 de junio, p. 1

811937, 4 de junio, p. 1.
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para las actividades desarrolladas por el Aero Club local y para el Gobierno de la Provincia que tan

colaboré en el desarrollo de la aviacion Civil y Comercial de Jujuy.

Aurribo de un avién de Panagra a Jujuy (Archivo Historico de la Provincia de Jujuy)

Pero aquella tecnologia punto a punto, no es la que interesa a este trabajo. Antes que la

radiotelefonia, interesa a esta tesis, la radiodifusion o broadcasting.

Para esta investigacion no se hallaron referencias hemerograficas sobre la instalacion de
una emisora tipo broadcasting (de un punto a varios receptores) en 1937, tal vez por tratarse de una
experiencia no muy difundida dado su estado experimental y de caracteristicas artesanales. Segun
las pocas referencias bibliograficas de textos no especificos sobre tema (Aban, 1988; Paleari 1992;
Montalvetti, 2005), aquellas primeras transmisiones fueron producto del entusiasmo de algunos

aficionados y artesanos de la electrénica encabezados por Mario Caballero Fascio®

8 Caballero Fascio era hijo de Gregoria Maria Mercedes Fascio y Manuel Caballero Bertrés, y descendiente lejano del
fundador de San Salvador de Jujuy®?, Francisco de Argafiaras y Murguia. Naci6 el 18 de enero de 1916 y falleci6 el 26
de junio de 1990.
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M

Mario Caballero Fascio (fotografia, gentileza de Enrique Belaunde)

A los 21 afios y junto a amigos como Guillermo Augusto Torres, Leopoldo Budde y Néstor
Zenarruza, fabrica un equipo transmisor con la intencion de instalar la primera radio jujefia. “Se
trataba de un pequefio transmisor de dos valvulas con un micr6fono construido con una capsula
telefonica obsequiada por el Ing. Piai de la empresa de teléfonos jujefia, ademas de un tocadiscos
que contenia un solo plato” (Montalvetti, 2005: 472), dispositivos, que funcionaban con electricidad

de corriente continua que era la que se suministraba a los domicilios jujefios por aquella época.

Los equipos de la precaria primera emisora jujefia (tipo broadcasting) fueron instalados en
el salon anexo de la capilla de Santa Barbara de calle Lamadrid, cerca del centro de la ciudad y la

pequefia antena fue colocada entre la torre de la capilla y la casa del Dr. Jorge Cornejo Arias.

Al tratarse de transmisiones de aficionados sin ninguna legalidad, se llegd a presentar la emisora
como perteneciente a otro pais para evitar sanciones, camuflandose como una radio de onda corta.
Relata Montalvetti que “los tres aficionados [por Fascio, Zenarruza y Torres] decidieron que las
primeras salidas al aire se identificaran como ZP 9 Emisora de Asuncion del Paraguay. Pero esta
maniobra fue pronto descubierta, debido a que el éxito de las transmisiones hizo olvidar la

discrecion comprometida” (Montalvetti, 2005: 472).
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Iglesia Santa Béarbara

La experiencia fue corta, pero gener6 adhesion en el publico jujefio que incluso llego a
colaborar con la donacién y el préstamo de discos. Las transmisiones duraban entre dos y tres horas
diarias entre las 18 y las 20 0 21 horas. La radio era interpretada como un simbolo de progreso para
una ciudad que muy de a poco comenzaba a crecer y expandirse. Por ejemplo, en aquel 1937
comenzaron a circular los primeros colectivos urbanos, de lo que dio cuenta El Dia: “desde mafiana
se pondra en circulacién en esta ciudad un regio coche micro 6mnibus que ha sido adquirido por la
empresa Gil y Robles [...] no hay dudas que este acontecimiento significa un esfuerzo para la

empresa que lo adquirié y un notable progreso para Jujuy”®.

Asi, con la llegada de la tecnologia, primero sélo con fines internos de conectividad punto
a punto de una empresa area como Panagra y luego en manos de aficionados a la electrénica,

comienza la historia de la radiodifusion en Jujuy.

%16 de junio, p, 4.
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b) La radio del gobierno jujefio (de 1940 a 1942)

Dado a que, entre otros factores, ya no se podia mantener la radio en la clandestinidad, y
alentado por la instalacion y consolidacion de radios en otras provincias del norte argentino, Mario
Caballero Fascio inicia en 1938 diversas gestiones para instalar una radio en la legalidad apelando
a la voluntad del gobierno. Desde algln sector del periodismo de la época apoyaron su iniciativa. Es
el caso del diario La Voz del Norte que el viernes 29 de diciembre de 1939 publicaba una editorial
al respecto, con clara intencion de instalar el tema y marcar un reclamo a las autoridades pero
también, con cierto anhelo en que la nueva tecnologia radiofénica cumpla una funcion muy dificil,

la de llegar a otras provincias para difundir a Jujuy como destino turistico:

Era ya tiempo de que alguna iniciativa surgiera con animos tan dignos de apoyo
como cuanto signifique atraer hacia la provincia contingentes de veraneantes que
afio a afio se vuelcan hacia otros centros menos atractivos y menos beneficiados
por las maravillas de la Naturaleza, como consecuencia, mas que nada de la
propaganda amplia que se realiza en tal sentido. Nosotros, en cambio, con rincones
tan bellos como los de la Quebrada de Humahuaca, nos cruzamos de brazos, como
si, confiados en la generosidad de los dones de la region, esperaramos que de otras
provincias nos lleguen los turistas sin que les recordemos que en Jujuy podemos

ofrecerles lo mejor.

Con una broadcasting bien atendida, por la que se propale todo cuanto constituya
un incentivo de atraccion, habremos dado un gran paso en la conquista del
turismo. Para que esos anhelos de sabernos visitados con grado de privilegio
Ileguen a cristalizarse, se impone arrimar un apoyo entusiasta a favor del éxito de
la empresa en perspectivas. En esa forma sera dable conseguir que Jujuy ocupe el
lugar que le corresponde como provincia vanguardista por la benignidad de su

climay la maravilla de sus cerros y colinas.

Obra de buen gobierno ha de ser el fomento del turismo, porque con ello se

propugna por el acrecentamiento del comercio®.

# La Voz del Norte, 29 de diciembre de 1939, p. 8.



151

También se remarcaba en estos reclamos, la inutilidad que tendria cierta infraestructura
incipiente de hoteles en zonas termales y la construccidn de restaurantes en San Salvador de Jujuy,

si no era acompafiada por una politica comunicacional como la instalacién de una emisora estatal.

El imaginario periodistico indica que se estaba pensando en una emisora de onda corta
capaz de cubrir grandes distancias y de llevar el mensaje a todo el pais para captar el turismo
interno. Esto se planteaba en un contexto politico donde se discutian las inversiones para incentivar
el turismo y se habia inaugurado hacia pocos afios el hotel Termas de Reyes, concesionado por Juan
Masuelli. “El lujuriante panorama de las Termas de Reyes, es uno de los mas hermosos de Jujuy. Si
Ud. busca salud y un lugar encantador, las Termas de Reyes es un prodigio de la Naturaleza para
todas las gentes. Visitelo” publicaba el diario EI Dia®. El Hotel fue inaugurado a fines de junio de
1937 y se promocionaba como un lugar donde “los turistas y pensionistas contaran con
comodidades y una esmerada atencion del personal. El Hotel de las Termas tendra diariamente un
excelente menu. Se preparan minutas a toda hora. Licores de las mejores marcas. Conservas de

superior calidad, etc.”®®

Por entonces la iniciativa privada de los tres amigos encabezados por Mario Caballero
Fascio debi6 ceder terreno para buscar ayuda en el gobierno de Pedro Buitrago®” (y no en el de
Bertrés, como sostiene Aban, 1988: 142). Asi lo hace saber también La VVoz del Norte en un articulo
titulado “Se gestiona instalar una broadcasting en Jujuy. El gobernador Dr. Buitrago se interesa por

esa iniciativa’:

¥ 1937, 12 de junio, p. 2.

% EI Dfa, 1937, 28 de junio, p. 2.

87 Gobernador de Jujuy entre 1936 y 1940.
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Hotel Termas de Reyes en la década de 1940

Su caracteristica sera L.V. 13 Radio Provincia de Jujuy. Habiéndose iniciado el

tramite de rigor ante la direccién de Correos y Telégrafos de la Nacion.

Desde hace varios dias el sefior Mario Caballero Fascio venia realizando las
gestiones necesarias para instalar en nuestra ciudad una estacion radiodifusora,

gue operara en banda de onda larga.

Los tramites del caso parecen haber llegado a un punto halagador. Entrevistado
con el Gobernador de la provincia, doctor Pedro Buitrago, el primer mandatario
se mostré entusiasmado por la empresa, por cuanto entra en el propdsito de su
gestor destinar la broadcasting de manera preferente, a realizar propaganda a

favor del turismo.

La prensa del momento se enterd que el gobernador Buitrago y el Mario Caballero Fascio
habian elevado un pedido para la instalacion de una emisora, al director de Correos y Telégrafos de
la Nacion, Adrian C. Escobar, solicitando el permiso reglamentario para la instalacion y
funcionamiento de esa estacion radiodifusora, la que operara con la caracteristica de L.V. 13 radio

Provincia de Jujuy.
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Se espera en consecuencia, la contestacion de la mencionada reparticion nacional, para
poner manos a la obra y poder, asi brindar a Jujuy una broadcasting a tono con los merecimientos de

esta provincia®.

El gobernador Buitrago, quien brinda su apoyo a Caballero Fascio, no ve concretada la
obra, pues quien podré hacer uso del medio sera el sucesor de Eliseo Pefia, Raul Bertrés®, cuyo acto
de asuncion se transforma en la primera transmision de LV13 Radio Provincia de Jujuy, el 1 de

mayo de 1940.
Unos dias antes ya se anunciaban en la prensa las transmisiones de puesta a punto:

[...] esta tarde se haran las primeras experiencias para poner en funcionamiento la
broadcasting jujefia L.V. 13, disefiada y construida por los técnicos radio-

electricistas Mario Caballero Fascio, Leopoldo Budde y Guillermo Torres.

[...] hace algin tiempo habiamos informado que los técnicos nombrados habian
construido un aparato radio-transmisor de regular potencia y que los primeros
experimentos realizados habian dado resultados satisfactorios por lo que se solicitd
la autorizacion necesaria para efectuar transmisiones diarias, en forma de

broadcasting oficial de la provincia.

[...] por el momento, el alcance de la recepcion de nuestra estacion radio-
transmisora llega a los 70 kilometros, de manera que en nuestra ciudad es posible
escucharla con gran potencia y en forma muy nitida y mas fuerte que en la forma en

que se escucha a Radio EI Mundo o Belgrano, por ejemplo®.

El permiso otorgado a esta radio era provisorio y le fue comunicado al gobernador interino

Eliseo Pefia, mediante telegrama, el dia 29 de abril de 1940.

% La Voz del Norte, 1939, 29 de diciembre: 6.
8 Gobernador de Jujuy entre 1940 y 1942.

% | a Voz del Norte, 1940, 30 de abril: 5.
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La primera transmision de LV13 Radio Provincia de Jujuy seria el traspaso de mando del
gobernador interino a Raul Bertrés. Al respecto, La Voz del Norte anticipaba esa programacion
especial:

[...] la primera transmision se efectuard mafiana a las 15 horas, directamente desde
la Legislatura de la provincia, donde se instalaran dos micréfonos ex profeso.

Luego, a las 18 horas, aproximadamente, la transmision se efectuara desde el Salon
de la Bandera, en la Casa de Gobierno, en ocasion de la recepcién ofrecida a las

nuevas autoridades.

La transmision estara a cargo de un conocido relator del ambiente, quien ira
narrando todos los pormenores de los actos, tales como la llegada de las autoridades,
el discurso del Dr. Bertrés, y el nombre de las piezas musicales a ejecutarse en la
recepcion, etc. para que las personas que sintonicen sus radio-receptores, estén al
tanto de la forma en que se desarrollan los actos y de acuerdo a lo que se acostumbra
en otras capitales™.

La misma nota periodistica se mostraba muy optimista sobre la primera transmision y
anticipaba “Sera un éxito”, aunque luego veremos que no fue asi: “Tenemos fundados motivos para
creer que esta primera transmision habra de constituir un éxito, para lo cual no se ha escatimado
ningun esfuerzo y los aparatos, tales como los micréfonos, conexiones y demas, son objeto de

continuos ajustes”®.

Aqguel optimismo de las transmisiones de prueba se traslada un dia después al anuncio de la

primera emision oficial, aunque en virtud del tipo de habilitacion, todavia de caracter experimental:

! 1bid.

*2 |bid.
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[...] se han ultimado todos los detalles a objeto de que la transmisidn experimental
que efectuara hoy, por espacio de varias horas, la estacién radio-transmisora jujefia
L.V: 13, sea un éxito.

Sus técnicos disefiadores y constructores [...] han efectuado ayer a la tarde y
anoche, transmisiones experimentales, las que han dado muy buenos resultados;
confidndose en que la prueba enérgica a que serd sometido el aparato transmisor,

hoy, dé la pauta de la potencia de nuestra pequefia, pero potente broadcasting jujefia.

Las pruebas efectuadas ayer, han satisfecho a sus directores técnicos que confian en
gue la prueba de hoy sea un verdadero éxito, pues no se han escatimado ni esfuerzos
ni fatigas para que podamos contar dentro de muy poco tiempo, con una

broadcasting que nada tenga que envidiar a las de otras provincias.

[...] Latransmisién de hoy, empezara a las 14 horas con grabaciones fonoeléctricas,
continudndose sin interrupcion hasta las 16 horas, en que se transmitira desde el
recinto de la Legislatura de la Provincia, hasta las 18 aproximadamente vy
directamente desde el Salén de la Bandera, desde esta hora hasta las 20

aproximadamente®.

La hora de inicio de la emisién se anunciaba a las 14 horas, con material musical grabado. A
las 16 horas estaba previsto que se comenzara la transmision desde la Legislatura de la Provincia,

para luego a las 18 horas comenzar a transmitir desde la misma Casa de Gobierno.

La transmision de LV13 se emiti6 en la frecuencia de 1430 kilociclos-segundo, y segun el
optimismo de los medios gréaficos de la época podia cubrir hasta el entonces pueblo de San Pedro de
Jujuy (a 60 km de San Salvador) hacia el este, y hasta la localidad de Volcan (a 49 km de San
Salvador) por el norte; un radio de cobertura extremadamente exagerado para equipos construidos

artesanalmente por aficionados.

* La Voz del Norte, 1940, 1 de mayo: 5.
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El acto de jura del gobernador Raul Bertrés se concret6 en la Legislatura de la Provincia de
Jujuy, por entonces en calle Alvear, a las 16:30 horas (y no a las 15 como estaba previsto
inicialmente) del 1 de mayo de 1940. Los estudios de transmision de la radio se encontraban

ubicados en el segundo piso de Casa de Gobierno.

El primer locutor de la radio, quien relato el acto de asuncion, fue Carlos R. Mazzuchelli, un

hombre que también se dedicaba al periodismo grafico.

Las primeras palabras transmitidas por una radio legalmente habilitada en Jujuy fueron las
de Mazzuchelli presentando el discurso-programa del Gobernador Raul Bertrés pronunciado en la

Legislatura:

Honorable Legislatura: El pueblo de Jujuy ha dado su veredicto en expresién de
voluntad categérica. Ha pensado en un partido y en un hombre, como guia de su
destino. El ultimo decenio ha sido de prueba y ha dejado su leccion y su dolor. La
Provincia ha aprovechado aquella y ha tenido la experiencia de que lo adventicio
puede florecer en esperanzas, pero no se mide ni fructifica, asi en el arbol como en
la sociedad. Y vuelvo los ojos a la obra bruscamente interrumpida, el pueblo de
Jujuy ha manifestado su decision de encauzar su vida por el viejo cauce
democratico, bajo el signo de un partido que velara por todos, pobres y ricos, para
hacerles llegar el amparo de la ley, que es la suprema garantia del derecho, de la paz

y de la prosperidad [...]

[...] S6lo deseo esto para mi conciencia y para el bien de mi pueblo: No ser un
gobernador mas. No ser un hombre alejado de las vitales palpitaciones del corazén
de mis comprovincianos, no pasar por la vida efimera y la significacion

momentanea del poder que ejerzo.

Deseo ser un gobernador de quien se diga: Fue un patriota, un dedicado a sus tareas,

un hombre de ley.
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Seriores legisladores, principiemos a cumplir con nuestra mision: trabajar por el bien

y la prosperidad de Jujuy. He dicho [...J**

Gobernador Raul Bertrés
La primera transmision tuvo algunos inconvenientes que hicieron que no se pudiera emitir
toda la ceremonia a plena potencia. Segun La Voz del Norte “La transmision efectuada desde la

5995

Legislatura fue débilmente escuchada debido a una falla del aparato transmisor”>, a pesar de lo cual

el mismo medio calificé de “muy satisfactorias” estas primeras pruebas al aire, ya que “en algunas

oportunidades la transmision [...] resulté perfecta, siendo acogida con beneplécito general”®.

LV13 comenz6 la cobertura de los actos de asuncién del nuevo gobernador radical alrededor
de las 14 horas, pero a raiz de un desperfecto del que no se conocen detalles “s6lo podian captar la

onda los radiorreceptores de gran potencia y de mucha sensibilidad™®’.

Podemos sospechar que técnicamente la radio aun no estaba preparada para resolver una
transmision desde exteriores, por ello la primera parte del evento que se desarroll6 en la Legislatura
provincial present6 problemas, mientras que la segunda parte de los actos de traspaso de mando ya
en casa de gobierno, en cuyo segundo piso se encontraban los estudios de la emisora, resultaron

impecables. “El desperfecto pudo ser subsanado a las 18 horas, iniciandose una buena transmision,

* Crénica, 1940, 3 de mayo, p. 1, 4.
% La Voz del Norte, 1940, 1 de mayo, p. 5.
*® La Voz del Norte, 1940, 3 de mayo, p. 1.

7 |bid.
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Ilegando la voz del speaker en forma correcta y muy nitida, lo mismo que con las grabaciones fono

eléctricas” (La Voz del Norte, ibid.).

Por los mismos motivos, cerca del final de la emision se leyo un boletin elaborado por La
Voz del Norte dando cuenta de la primera parte de los actos. “En vista de que los detalles del
juramento del Dr. Radl Bertrés y del Ingeniero Alberto R. Pasquini no habian podido ser
escuchados por gran parte de los propietarios de radio receptores, que habian sintonizado L. V. 13,
la Direccion de la broadcasting resolvid solicitar un boletin noticioso a la Direccion de LA VOZ
DEL NORTE™®. La lectura del boletin se concreté minutos antes de las 20 horas, convirtiéndose en
el primer informativo de radio jujefio que luego adquiri6 continuidad a las 20:30 horas, a partir del 6
de mayo de 1940. “Desde anoche nuestro diario ofrece un noticioso por los microfonos de la
broadcasting local L. V. 13 [...] En lo sucesivo, todos los dias, a la hora indicada, se irradiara este
parte noticioso en el que solamente haremos una resefia del movimiento de caracter administrativo;

en razoén de que el permiso acordado por la Direccién de Correos y Telégrafos de la Nacion [...]7%.

La necesidad del medio juejefio se percibe en los relatos de la prensa que hablan de “nuestra
broadcasting”. Esa necesidad social de una emisora local se hizo sentir y la inauguracion de LV13
generd ansiedad. “Gran expectativa habia logrado rodear la salida al éter de la voz de nuestra
broadcasting y no fueron pocas las llamadas dirigidas a nuestro diario, solicitandonos informes
acerca de la altura del dial en que se escuchaba a L. V. 13 y la hora en la que se ejercitaria la

. ., 5100
transmision” .

La programacion, mientras duro la experiencia estuvo estructurada a partir de masica clésica

y popular, en vivo y grabada, informativos, servicios a la comunidad y radioteatros. Ademas de

*® Ibid.
% La Voz del Norte, 1940, 7 de mayo: 7.

1% |a Voz del Norte, 1940, 3 de mayo: 5.
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Carlos Mazzuchelli, otros locutores fueron Juan H. Passini Bonfanti, Manuel Corte y David

Aguirre.

La vida de LV13 fue breve y se prolong6 por menos de un afio. Si bien algunos cronistas
(no especializados en la historia de la radio en Jujuy) como Aban (1988); Paleari (1992); y
Montalvetti (2005) indican en esquemas cronoldgicos que LV13 desarrollo sus tareas hasta 1942,
afio en que comienza una sucesion de intervenciones federales'®:. En enero de 1942 se intervienen
los poderes, ejecutivo y legislativo, y es enviado a Jujuy como interventor, Nicolas Gonzalez
Iramain, quien inmediatamente comienza anulando decretos firmados por el radical Bertrés sobre
erogaciones provinciales de todo tipo. Tan inestable se torna la situacion politica, que el propio
Interventor renuncia a fines de abril. Es alli que asume Francisco Galindez, dirigente del partido

democrata de Catamarca.

Se puede sostener sostener que en septiembre de 1940, el personal que trabajaba en la
emisora ya se veia en serias dificultades econdmicas para sostener el emprendimiento pues no
percibian remuneracién alguna del Estado. Tal es asi que deciden organizar un baile para recaudar
fondos. El “Festival de la Radio” se concreta el sabado 28 de setiembre de 1940. Otros medios de
comunicacion como el diario Accion se solidariza.

Adhiriéndose al Festival de la Radio, vermouth baile que es organizado por el

personal artistico y técnico de L.V. 13, Radio Provincia de Jujuy, para el préximo

sabado a las 20 horas, en los salones de la Sociedad espafiola, nuestro director,

sefior Fernando Seminario, ha resuelto donar, en nombre de Accion, un valioso

obsequio para ser rifado gratuitamente entre los concurrentes a esa fiesta.

1011 os interventores nacionales en Jujuy, de ese periodo fueron, en 1942 Nicolas Gonzélez Iramain, Roberto Repetto,
Francisco Galindez; en 1943 Argentino Garriz, Fernando Navarro, Manuel Suieiro, Carlos Kunz, Emilio Forcher y el
1945 César Méndez Chavarria. Ellos en conteto de las presidencias de facto de Arturo Rawson, Pedro Pablo Ramirez y
Edelmiro Farrell.
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De esta manera, nuestro diario se adhiere a esa fiesta, que como se ha anunciado, se

efecttia a beneficio del mismo personal organizador. *%?

La importante cantidad de donaciones de comercios para ser rifadas esa noche, se expuso

dias previos en un local de calle Belgrano al 700.

Los vaivenes de la politica impactaron directamente sobre la radio que dependia del Estado
jujefio, y que ademas ocupaba como estudios y planta transmisora un espacio en el segundo piso de

la casa de gobierno.

Con respecto a por qué cierra esa emisora y por qué no la utilizan las intervenciones
sucesivas, se puede hipotetizar que en el medio de las nueve intervenciones se vencid la
autorizacion y que en momentos de crisis politica y econdmica los esfuerzos no se orientaban a

sostenerla emisora que podria haber sido percibida como gasto.

C) La radio de Buenos Aires en Jujuy (de 1946 a 1970)

Entre 1942 y 1946, Jujuy se queda sin emisora local ante el cierre de LV13. Recién en el afio
1946 se instalara LW8, emisora perteneciente a la Red Argentina de Emisoras Splendid S.A.
(RADES). Segun indica el diario Jujuy, el 27 de octubre de 1946 “un acontecimiento por demas
auspicioso tiene lugar en el dia de hoy, con la inauguracion de la emisora L. W. 8 de Jujuy [...] por

cuanto indica el progreso que en todos los érdenes se va registrando en la vida jujefia™®,

192 Accion, 23 de septiembre de 1940, p. 2.

193 Jujuy, 1946, 27 de octubre, p. 6.
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Para los/las jujefios/as de la época’® volver a contar con una radio en ese contexto,
implicaba ser tenidos/as en cuenta a nivel nacional por una gran cadena de broadcastings. “La

habilitacion de esta emisora constituye un paso mas en el adelanto de la provincia [...] enviamos

nuestro cordial saludo al nuevo colega del aire que se inicia en la vida diaria lugarefia [...]"%.

La programacion del primer dia fue la siguiente:

9:55 - Iniciacion de la transmision: Marcha Militar.

10:00 — Cadena Radio Splendid: Boletin informativo.

10:04 — Informativo local de la oficina de prensa de LWS8.

10:15 — Cantor Rufino Geréz.

10:25 — Recitador Rodoo Pioli Bouvier.

10:30 — Variedades selectas, grabaciones.

10:45 — Mdsica espafiola, grabaciones.

11:00 — Ritmo de Jazz, grabaciones.

11:15 — Cancionista Cora Yolanda Lenz.

11:30 — Conjunto Folclérico Los Changos Humahuaquerios.

11:45 — Valses célebres, grabaciones.

11:54 — Cadena Radio Splendid: Boletin Asoc. Radiodifusoras Argentinas.
12:00 — Cadena Radio Splendid: Boletin informativo.

12:04 — Audicion Club de la Amistad: disertacion de la sefiora de Chagra.

12:09 — Variedades selectas, grabaciones.

104 En realidad se deberfa hablar de los habitantes de San Salvador de Jujuy, pues LV13 no cubria el interior provincial,
por sus precarios equipos.

105

Jujuy, ibid.
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21:00 — Cadena radio Splendid desde Buenos Aires, especialmente dedicada a la
inauguracion de LW8. Palabras del Director General de Correos y Telecomunicaciones,
doctor Oscar Nicolini. Palabras del Presidente de la Red Argentina de Emisoras
Splendid, ingeniero Devoto. Palabras del Gobernador de la Provincia de Jujuy, ingeniero
Alberto J. lturbe.

21:30 — Bendicion de la emisora a cargo del Obispo Diocesano Monsefior Enrique L.
Muhn. Palabras del Ministro de Gobierno de la Provincia de Jujuy, José H. Martiarena.
Palabras del Gerente de LWS8, José Alberto Rivera.

21:45 — Actuacién del conjunto folclérico del doctor José Torres Aparicio. Recitador

José Lozano Mufioz.
22:00 — Profesor Laureano Rodriguez. Conjunto del doctor José Torres Aparicio.
22:30 — Msica bailable por orquestas tipicas, grabaciones.

24:00 — Fin de la transmision. Marcha militar®,

El primer locutor de la emisora fue Carlos Cura, hombre conocido en Jujuy por difundir, de
adolescente, en Mateo y con un megafono las peliculas de los cines de la época. También supo
instalar una pequefia propaladora en los altos del Hotel Via Libre (Montalvetti, 2005) que se

hallaba frente a la estacion del ferrocarril.

Si bien LW8 fue oficializada el domingo 27 de octubre de 1946, el festival inaugural se

realizd el 11 de noviembre de ese afio en los salones de la Sociedad Espafiola.

Un mes antes de su apertura, la radio convocd por medio de los diarios a los artistas,
comerciantes y periodistas locales. Invitaba “a todas aquellas personas que sientan alguna inquietud
artistica o cultural, a colaborar en las audiciones que se estan programando [...]. Si se tratara de

aficionados poseedores de algun arte vocal, instrumental, declamatorio, etc. debera pedir hora por

106 jujuy, 1946, 27 de octubre, p. 6
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Diario Jujuy, martes 23 de octubre de 1946

teléfono (al 781) para ser escuchado™®’. A los comerciantes les decia “[...] estando esta Emisora
preparando sus programas para salir al éter, tiene sumo placer en ofrecer al comercio en general de
Jujuy, espacios para PROPAGANDA™®. Durante los primeros afios de funcionamiento, esta radio
comercial, se sostuvo vendiendo espacios publicitarios con una tarifa que cubria el rango entre $0,35
y $10.000 por aviso. Los primeros auspiciantes fueron “Zarif Hermanos, Panaderia Labarta,
Muebleria Vinograd De Miguel Hermanos, Juan Garcia Rubio, Antonio Taibo, Muebleria Pedicone,

Peluqueria y Casa de Peinados para Damas Roberto, Conservatorio lvanisevich, Médena y Cia.,

Y a los periodistas les proponia “esta Emisora, en su afan de servir al pueblo jujefio, tendrd en sus

programas diarios, un espacio dedicado a cada Departamento o centros poblados de la Provincia, que

107

La Opinion, 1940, 26 de septiembre, p. 1.

108

La Opinidn, ibid.
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se llamara El Diario Oral de Jujuy donde se daran noticias locales y de interés general, para cuyos
fines pide a todos los que deseen colaborar remitiendo informaciones para este fin, lo hagan a la

Seccién Prensa de esta Emisora”%,

La emisora fue instalada en calle Ramirez de Velazco N° 253 y su teléfono era el 781. Segun
relata Ramon “Rudy” Casas, uno de los primeros locutores de la emisora, “[...] no teniamos campo
de antena [...], estaba puesta en una casona mas vieja que tenia un patio grande en la vereda de

enfrente de la misma radio en la Ramirez de Velazco [.. .]”110.

En la memoria de Casas, el periodo
de LW8 bajo la tutela de RADES no fue mayor a cinco afios para pasar a depender luego de El

Mundo, también de Buenos Aires.

Imagen Diario Jujuy, 1946

1% La Opinién, ibid.

10 Entrevista del autor a Ramon “Rudy” Casas, 19 de octubre de 2008.
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Personal de la emisora, en el acceso principal a la misma (foto archivo personal de Ramon Casas)
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José A. Rivera fue el primer director-gerente de LW8 de Jujuy. Se trataba de un hombre
extrovertido y con una veta artistica, que en una entrevista concedida al diario jujefio Cronica, hizo
que lo catalogaran de esteta. Rivera sabia de la necesidad gubernamental de difundir la cultura de la
provincia con fines de promocion turistica, y tal vez por eso apenas llegado a Jujuy se encargé de
alimentar esperanzas; “[...] deseo hacer obra cultural y quiero hacer conocer en el pais las
semblanzas de esta tierra tan rica en tradiciones espirituales legendarias, donde todavia se mantiene

el ambiente incontaminado de la influencia exdtica de la nueva sensibilidad que deforma y

5111

desnaturaliza la luz fisonémica de la idiosincrasia nativa

N
XY

Y4

Mausicos en los estudios de LW8 (fotogrfia de Archivo personal de Ramon Casas)

111

Crénica, 1946, 1 de septiembre, p. 1.
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Madsicos en los estudios de LW8 (fotogrfia de Archivo personal de Ramon Casas)

En ningln momento de la entrevista explicita los fines comerciales de la Cadena RADES, se
preocupa por marcar el supuesto sesgo nativo que le dara a la radio, “[...] he venido pues a trabajar
por la cultura estética jujefia, a darla a conocer tal cual es, por lo que mis colaboradores, el cuerpo de
mis asesores, estara integrado por jujefios, pues yo y el técnico (sic) seremos los Gnicos con carta de

ciudadania portefia [...]".

La entrevista estd cargada de adjetivaciones Yy se percibe cierta demagogia por parte de
Rivera, que le sirve para que el periodista valore la propuesta foranea a partir de prometer la
participacion jujefia en la programacion. “Sabe que en Jujuy no hay profesionales de la musica nativa
y no ignora que los que la cultivan son aficionados, y la mayoria sin técnica ni escuela, pero el
mérito de los nativos reside en las exteriorizaciones, en el caudal emotivo que dilatan”. La nota
remata pidiendo la participacion de locales en los espacios de la radio, convencido que “la Radio
Splendid L.W. 8 — Jujuy, estéa pues, llamada a ser la institucion cultural que ha de sacar del olvido la

preciosa herencia de un pasado remoto, rico en matices estéticos y que si todavia se conservan, es
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gracias a la ley del atavismo que en este caso es simbolo germinal de argentinidad”**2. Se percibe
aqui un discurso nacionalista popular. Una intencion de generar idea de nacién a partir de
expresiones nativas e incluirlas en el repertorio de muestras argentinas que la radio debia exponer a

la sociedad.

Poder contar con equipos transmisores industrializados y no artesanales como los de la
anterior LV13, constituia todo un avance para los jujefios que comenzaban a valorar la calidad del
sonido y el pasaje a la profesionalidad de la programacion. “Ha dejado entre todo el ptblico de esta
ciudad, una buena impresion la emisora inaugurada. Su tono, su claridad, la emision vocal del

locutor y de las personas que se enfrentan al micréfono y la ausencia de todo ruido parasito [...]"**.

Tan asombrados de la nueva tecnologia estaban que trasladaban al terreno radiofénico la
histérica rivalidad con Salta***: “Radio Jujuy se ha presentado con mejor prestancia que la difusora

. . . .. . 115
de Salta, la cual tiene programas precarios y deficiente nitidez en su sonoridad™ ™.

En 1948 Radio Splendid es expropiada por el gobierno nacional y pasé a integrar la Comisién
Administradora de Emisoras Comerciales y de Television, funcionando por otro lapso como
reproductora de parte de la programacion de Radio ElI Mundo. Es asi como se pasa de escuchar una

programacion mas popular como la de Splendid a una més selecta y refinada como la de EI Mundo.

12 pid.

113

Cronica, 1946, 28 de octubre, op.cit.

114 para Brunet y Burgos (2001), esta oposicion de los jujefios a los saltefios es constructora de identidad y se puede
“leer” en ambitos tan diversos como la politica o el fatbol. Para los autores, los origenes de la rivalidad puede rastrearse
hasta el afio 1834 “cuando Jujuy se proclamé provincia autébnoma, rompiendo los lazos politicos que la unian con Salta”
(p. 37). Se trataria de la perdurabilidad de “lazos segmentarios” que mantenian pueblos preindustrializados compitiendo
como oponentes por la subsistencia, para pasar luego a tener que convivir con “lazos funcionales” impuestos por la
nacién cohesionadora donde cada provincia aporta lo suyo al Estado nacional. Brunet y Burgos sostienen que la
diferenciacion y rivalidad entre jujefios y saltefios en el terreno simbolico (y a veces no tanto) se inscribe en un contexto
de enfrentamientos territoriales, étnicos y politicos.

3 |pid.
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Esta dltima era una emisora perteneciente a Editorial Haynes que ya contaba con un periddico: El
Mundo y varias revistas. Se trataba, probablemente de la emisora con la tecnologia més reciente y
con estudios impactantes construidos a semejanza de la BBC que al poco tiempo debi6 reorientar
contenidos. “La radio que [...] se escuchaba demasiado refinada y un tanto alejada del gran publico,
por lo cual los directivos de la emisora decidieron cambiar rapidamente el rumbo” (Berrade, 2009:

26).

d) El Radio Club (de 1950 a nuestros dias)

Tal vez habria que abrir un paréntesis para desarrollar la historia del Radio Club Jujuy, pues
ya no se trata de comunicacion masiva unidireccional, sino de intercambio de técnicos aficionados,
en sistemas interactivos punto a punto. Es decir méas cercanos a la telegrafia que a la radiodifusion.
Sin embargo considero que para este trabajo académico resultard util detenernos brevemente aqui,

pues en el Radio Club Jujuy se repiten nombres de pioneros de la radio local.

Si bien por 1950 hacia tiempo que habia concluido la experiencia de LV13 Radio Provincia
de Jujuy, su mentor, Mario Caballero Fascio ain seguia siendo un referente en materia de
comunicaciones eléctricas en Jujuy y radioaficionado (cuya sefial distintiva era LU7TA)*®. El, junto
a otros aficionados entre los que se encontraban Néstor Zenarruza, Arturo Easlade, Enrique Brandan,
Antonio G. Lépez, Fernando Delgado, Maximiliano Busti, Alvaro Cuellar, Asencio Sanchez, Jorge
Gonzélez Lépez, Enrique Martinez y otros, comenzaron a reunirse en la Escuela de Educacion
Técnica N° 1 Escolastico Zegada, y luego de algunos encuentros dieron nacimiento al Radio Club

Jujuy, LUATC, el 29 de julio de 1950. Su primer Presidente fue Mario Caballero Fascio.

18 |nformacién brindada en comunicacion personal del autor con Enrique Belaunde.
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La sede del Radio Club fue ndmade por mucho tiempo hasta que el gobierno de la provincia

les dond un terreno en la esquina de Alberdi e Independencia, que ocupa hasta la actualidad.

También en 1950 se crea la Direccion de Comunicaciones de la provincia de Jujuy,
dependiente del Gobirno Nacional y destinada a regular aspectos técnicos de las nuevas tecnologias

que se estaban instalando en la provincia.

e) Las propaladoras (de 1952 a 1976)

Las propaladoras en la provincia de Jujuy tuvieron su desarrollo y auge entre las décadas de

1950 y 1960, pero algunas se extendieron hasta la intervencion militar de las comunas en 1976.

En general se tratd de iniciativas con un alto potencial generador de experiencia, recursos

humanos y capitales luego invertidos nuevamente en el sistema mediatico jujefio.

Los casos que se estudian en este trabajo son tres considerados representativos de la
provincia, dos en la zona denominada EI Ramal jujefio, una zona de Valles donde se destacan los
departamentos de San Pedro y Ledesma, y uno de ciudad capital de la provincia, San Salvador de
Jujuy. Si bien se conocen casos como el de la propaladora de la ciudad de Palpala denominada
Radiotec y otras instaladas en la zona de la Quebrada de Humahuaca, consideramos que las mas
interesantes de estudiar son las ya mencionadas, por estar instaladas en las zonas mas densamente

pobladas y por entender a priori, que imprimieron cierta impronta al sistema mediatico de Jujuy.

En la ciudad de Libertador General San Martin, departamento de Ledesma, se describira el
caso de la propaladora City Publicidad. En la ciudad de San Pedro de Jujuy, en el departamento San
Pedro, se estudiara el caso de Walber Publicidad y en la capital provincial se tomara la experiencia

de CARF Publicidad.
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En principio, los tres medios se erigieron como propuestas discursivas locales sostenidas por
el ingreso publicitario. Los casos de City y Walber fueron de mayor relevancia para sus publicos en
funcion de la escasa posibilidad de acceder a otros medios, dada la ubicacion geogréafica, cuya

distancia dificultaba la recepcion de la emisora capitalina de AM.

Por otro lado, la evolucién de CARF en San Salvador, permitié a su fundador insertarse en la

sociedad que instalaria el primer canal de television de la provincia de Jujuy.

Pero dado a que todo esto es eje de otros capitulos, lo/la invitamos a seguir leyendo sobre

estos casos en los capitulos VII, VI y I1X.

f) La radio comercial jujefia (de 1970 a nuestros dias)

Por el Acuerdo N° 30 del 13 de junio de 1967, modificado por los Acuerdos posteriores N°
47 y 63 del mismo afio, el Consejo Nacional de Radiodifusion y Television (CONART) llamé a
concurso publico para adjudicar licencias de estaciones de radiodifusién en Capital Federal y en

otras ciudades del resto del pais.

Es asi que en Jujuy se licita una frecuencia de radio para la explotacion comercial con la
sefial distintiva ya existente de LW8. La licencia es concedida a la Sociedad Radio Vision Jujuy S. A.
(por entonces con 22 socios) mediante el decreto N° 7482 del 27 de noviembre de 1968, que ya se

habia hecho de la licencia de la estacién de television local LW80.

Entonces, la emisora LW8 que venia funcionando y estaba a cargo de la Comision
Administradora de Emisoras Comerciales y de Television desde 1948, pasa a denominarse LW6

temporalmente, para ceder su denominacion distintiva a la nueva emisora comercial.
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José Ramon Casas, locutor de aquella emisora relata “[...] entonces en ese momento ellos
empiezan a utilizar la sigla LW8. Y para nosotros poder continuar un afio mas, en vez de LW8 nos
9117

ponen LW6 y en ese periodo chico vuelve a ser de Splendid. Eran circunstancia politicas [...]

sostiene.

!

SIGA EN LA ONDA
SIGA EN EL 830 DEL D
CON LA NUEVA DINAMICA 1

@ RADIOTEATRO CARI CORES
DIAZ QUlROGA-mlAIﬁ'm
a viernes a las 16.30 horas),
® DIMENSION 70 - Un
un GRAN pablice. La diaria y
toda la familia - 13 horas, -
© EL CARRUSEL DE LA JUVENTUD conlen
co y los temas que apasionan a la aueye.
racién. L, M y V a las 18,05,
@ ALDO OLIVARI y SU ORGANO LA
S0. (Jueves a las 21.30), ?
® MERCEDES MANSILLA - Presencia
el folklore. Sébados o las 22, i
@ Lo Nueva Generacién con LOS TRINER'S.
mingos a las 13.05. i
@ JUJUY EN EL DEPORTE ~ Todas las manil
taciones deportivas en una dioria "

'
'l

’
4

-’

~
~..---——

20.05 con un nuevo equipo do.
@ LA DISQUERIA DEL 830 - La audicién que
reclomaba de la radio. Cantagiro nocty
fos 22 horas.
© EL UNIVERSO DE LA MUSICA - Los.
sicos. Los Grandes Maestros o través|
sica y su historia. Lunes, 3

a las 24,

© ARGENTINISIMA - EI
refleja toda la actividad y la
populares figuras del
mayor raiting en Bs. As. Di

@ PETER FOX... LO
mas fameso

de suspenso.
Y SIEMPRE: NOTAS
CACION

Aviso publicado en Diario Pregon en junio de 1970

El 28 de abril de 1970 la vieja LW8 pasa a denominarse LW6, y en diario Pregdn, pedia

“Tome nota! Desde hoy LW6 Radio Jujuy de la Red Azul y Blanca de Emisoras Argentinas en su

nueva frecuencia: 830 Kilociclos™ .

Aviso publicado en Diario Pregon en junio de 1970

Y7 Entrevista del autor con José Ramoén “Rudy” Casas, 9 de octubre de 2008.

1181970, 28 de abril, p. 2
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Mientras tanto, la inauguracion oficial de LW8 en 630 Kcs de la empresa Radio Vision Jujuy

se concreto el 6 de junio de 1970. El slogan era “Su nuevo radio de accion”.

Mas tarde, el 1 de agosto de 1971, aquella LW6 producto del desplazamiento por la llegada
de la frecuencia comercial, terminara siendo LRA 22 Radio Nacional Jujuy, ubicandose en el 790

Khz del dial y formando parte del Sistema Nacional de Radiodifusion.

) Las FM en Jujuy

La primera frecuencia modulada asignada legalmente sobre territorio jujefio fue la 97.7 MHz,
otorgada a Radio Vision Jujuy S. A. al momento de concederle la licitacion de LW8, AM 630 KHz
en el afio 1968, para su posterior instalacion en 1970. Sin embargo esa frecuencia modulada sé6lo
fue utilizada hasta la década de 1980 como enlace con la estacidn repetidora de La Loma en Palpala
para amplificar la sefial de la radio en AM, LW8; y no para emitir programacion diferenciada.

El verdadero surgimiento del movimiento de radios de frecuencia modulada se registra recién
a partir del retorno de la democracia al pais, luego de la asuncién de Radl Alfonsin en la
presidencia, y de Carlos Snopek en la gobernacion de Jujuy.

Segun lo entiende Rubén Fajardo (2009), la primera emisora en frecuencia modulada que
transmitio programacion propia en San Salvador de Jujuy fue Radio Rocket, estacién que comienza
a emitir regularmente (aunque sin licencia) en el afio 1984.

Su mentor fue Alejandro Romero Dolz, quien admitié haber incursionado en el mundo de la
radio, gracias a la revista espafiola Electrénica Viva, la que por aquellos afios acompafié a uno de
sus nimeros con una plaqueta para la construccion de un transmisor de radio de un vatio.

Dolz, ademas cargaba con la experiencia de haber trabajado un tiempo en una compafiia

discogréafica de Buenos Aires, por lo que la musica fue impulso y contenido para Rocket. EI nombre
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se lo debe a “Leo” Guzmén, un operador que convencid a Dolz que esa radio era un hito en sus
vidas, como la llegada del hombre a la luna para la humanidad, que el hombre habia llegado en un

cohete y que cohete en inglés es Rocket.

Luego de Rocket vino Tahos, de Arturo Siles, un técnico de radio y television, quien
también a finales de 1984 comienza a trasmitir en frecuencia modulada con la intencién de difundir

los grupos musicales que asistian al boliche Keoma.

Ya en 1985, se funda una Radio FM musical, Crash Panamericana, emisora de Eduardo
Contreras quien se desempefiaba como movilero de Radio Nacional Jujuy, su radio estuvo pensada

para sostener la propuesta del boliche Crash. Con el tiempo lleg6 a denominarse solo Panamericana.

Otro hito en la historia de las radios de frecuencia modulada en Jujuy, lo constituye la
instalacion el 7 de octubre de 1987, de Radio Transamérica, emprendimiento de Gustavo César
Ponce, un adolescente que se habia formado desde los 15 afios en Radio Nacional Jujuy y luego en el

incipiente videocable de Canal 4.

Esta emisora logré generar empatia con los sectores juveniles de clase media y en poco
tiempo su audiencia y sus ingresos crecieron exponencialmente, constituyéndose en un referente para
la juventud jujefia. Eventos solidarios y recitales de rock organizados por la radio concentraban

multitudes. Su modelo era la Rock&Pop de Buenos Aires.

La primera radio confesional, fue Radio Santa Maria, una emisora dependiente del
Obispado de Jujuy, fundada el 18 de junio de 1988 por iniciativa del por entonces sacerdote de la
iglesia catedral de San Salvador de Jujuy, el presbitero German Maccagno.

Un caso especial lo constituye Radio Universidad, dependiente del Rectorado de la

Universidad Nacional de Jujuy.
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En el afio 1988 varias Universidades Nacionales hicieron llegar al Comité Federal de
Radiodifusion petitorios firmados por los Rectores de las universidades nacionales de Jujuy, Lomas
de Zamora, Rosario, La Patagonia San Juan Bosco, Santiago del Estero, Misiones, Entre Rios, del
Centro de la Provincia de Buenos Aires, Catamarca y Salta, donde advertian la necesidad de
emisoras que den prioridad a los aspectos culturales y educativos, al realizar actividades ligadas
tanto a la transmisién y formacién de conocimiento, cuanto a la difusion por parte de sus programas
de educacion a distancia (Fajardo, 2009).

Es asi que por decreto 783/89, el Poder Ejecutivo Nacional autoriza a la UNJu a instalar y
operar una emisora en frecuencia modulada.

La tarea de hacer efectiva la instalacion recayo en la Secretaria de Extension y Bienestar
Estudiantil, quien a su vez promovid la firma de un convenio con Sociedad Mundo SRL para que
fueran ellos quienes prestaran equipamiento, realizaran la instalacion operaran técnicamente,
explotaran el medio y pagaran al personal, con lo que el rol de la Universidad quedo
sustancialmente reducido. Desde sus origenes en el afio 1991, la emisora de la Universidad de Jujuy
fue entregada a las légicas comerciales del mercado.

Otras emisoras que integraron el “boom” de las radios de frecuencia modulada en su
primera etapa fueron: Popular, Stper, Integracion, Profesional, 23 de agosto, Sol, Sensacién, Latina,
Provincia, Top 40 y Universal. Muchas de ellas fueron experiencias fugaces que no lograron
sostenerse en el tiempo.

Uno de los factores que debilitd a las noveles iniciativas comunicacionales fue la vigencia
de la Ley de Radiodifusion (22285) y las denuncias que Radio Vision Jujuy formulaba ante la
justicia en contra de los nuevos medios, lo que llegd a generar que algunas emisoras de FM fueran
nomades, transmitiendo desde diversos lugares para no ser ubicadas por los funcionarios judiciales;
en otros casos las radios eran allanadas y sus equipos decomisados. Esto ultimo generé marchas de

apoyo de la sociedad para con las pequefias emisoras, especialmente en el interior de la provincia,
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donde no habian medios con cobertura de actualidad local. Tal es el caso de los actos publicos en
defensa de Radio Satélite en San Pedro de Jujuy, radio que luego adopto el eslogan “la radio de la

ciudad”, en clara referencia a la empatia generada.
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Para abordar la historia de la propaladora Organizacion CARF Publicidad de San Salvador
de Jujuy, es necesario detenernos en la biografia de Fernando Isidoro Pérez Paz, quien la fundd

junto a tres amigos al iniciarse la década de 1950.

Retrato de Fernando Pérez Paz (foto archivo familiar de Fernando Pérez Paz h.)

Fernando Isidoro Pérez Paz nacié el 4 de abril de 1931 en San Miguel de Tucuman, hijo de
Felipe Segundo Pérez y de Dolores Benita Paz. El mismo afio de su nacimiento, y por razones
laborales de su padre, la familia se traslado a la provincia de Jujuy; concretamente a una de las
unidades productivas del Ingenio Rio Grande, Lote Barro Negro (hoy Rosario de Rio Grande),
cerca de la localidad de La Mendieta, donde su padre fue empleado. Pérez Paz vivio su infancia en

el lugar, hasta que sus padres deciden separarse, entonces su madre se radico en San Salvador de
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Jujuy, capital de la provincia, junto a sus cuatro hijos: Fernando (Bebo), Jorge (Lolo), Ricardo

(Chacho) y Carlos Alberto (Pipo).

Fernando Pérez Paz a los dos afios (fotografia archivo personal de Amalia Pérez de Pérez Paz)

Al encontrarse desmembrada la familia, la madre se topa con serias dificultades econdémicas

al quedar sola, aunque aun recibia la ayuda de su ex marido.

Cuando Fernando Pérez Paz, ya adolescente, se encontraba cumpliendo con la conscripcién
obligatoria, su padre fallece. Segun Amalia Pérez de Pérez Paz, viuda de Fernando, “viene y se le
muere el padre cuando él ya tenia 19 afios y le toca el servicio militar. Lo liberan después, fue un
mes Nomas porque, creo que asi es la ley [...] no tenia padre y era el sostén de la casa entonces lo

dejan libre del servicio militar”**.

Entonces Fernando, siendo el mayor de los hijos, se ve obligado a trabajar desde

adolescente para ayudar a su madre y a sus hermanos. “El tenia tres hermanos y la madre, alquiler

119 Entrevista del autor con Amalia Pérez de Pérez Paz, 10 de abril de 2008.
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que pagar, porque no tenian propiedad, nada aca. Un muchacho humilde porque el padre, si bien es
cierto ha sido [...] administrador del ingenio en La Mendieta, en Barro Negro [...] pero se separa de
la madre, y ella se viene a vivir aca [a San Salvador] con los hijos varones y el padre les mandaba

un poco de plata™?°,

Entre las primeras actividades que emprende Pérez Paz, simultdneamente al cursado de su
ultimo afio de secundaria en la Escuela de Comercio Mariano Moreno, esta la venta por comision de
pautas publicitarias para LW8 Radio Jujuy. Con el tiempo también comienza a producir algunos
programas para la misma emisora. Pero a poco de comenzar, se radica en la ciudad de Rosario,

provincia de Santa Fe, para estudiar Ciencias Econdmicas.

Al ser por entonces Jujuy, una plaza sin universidades, Fernando Pérez Paz emprende su
formacion universitaria en la Facultad de Ciencias Econdmicas de la Universidad Nacional de
Rosario, lo que le resulta extremadamente sacrificado, ya que debia seguir trabajando para, no sélo
mantenerse, sino también sostener la casa que habia dejado en Jujuy, con su madre y sus tres

hermanos. “El a los 18, 19 afios, era un muchacho que mandaba guita para su vieja, para sus

59121

hermanos mas chicos, él era el mayor de cuatro hermanos” " cuenta su hijo Fernando.

Motivado por su experiencia laboral en LW8, Pérez Paz logra desempefiar idénticas tareas

122
3

en LT 3, Radio Cerealista, una de las emisoras mas antiguas de Santa Fe, fundada en 1923, que

120 1hid.

121 Entrevista del autor a Fernando Pérez Paz (h), 10 de abril de 2008.

122 Eta emisora fue pionera del interior del pais.Se acuerda en que su fundacion se dio un 10 de noviembre de 1923.
“Tuvo distintas iniciales: F2, LOG, hasta que termina siendo LT3. La emisora se origina en un grupo de acopiadores de
granos que funcionaba con el nombre de Sociedad Rural de Cerealistas. Ellos, al comienzo de los afios 20, tuvieron la
idea de hacer conocer las cotizaciones del mercado cerealero, a todos los acopiadores que estaban en los limites de las
provincias aledafias a Rosario [...].Los asociados Justo Villavencio, Domingo Benvenuto, José S. Garcia y Arnolfo
Calvo, que habian convenido la instalacién del equipo transmisor con la Compafiia Teleradio, constituida por técnicos
rosarinos, complementaron con musica los cuatro boletines diarios que, con cotizaciones de distintos mercados
cerealistas, se venian transmitiendo como Servicio Informativo Radiotelefénico, desde el 1° de noviembre de 1923~
(Bicciré et al, 2009). La emisora cumplia la funcion fundamental de emitir en clave los precios de los cereales.
“Con el tiempo, comienzan a aparecer programas culturales, musicales, con horarios establecidos, sumado a los cuatro
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hasta 1953 estuvo a cargo de la Sociedad Rural de Cerealistas. Su incursion fuera de Jujuy dura

aproximadamente un afio y debid regresar, abandonando los estudios universitarios.

Al regresar, recupera su espacio en LW8, emisora que le propone incorporarlo a la planta de
locutores, pero para ello debio dejar su actividad publicitaria. “La gente de alli le dice que elija entre
ser empleado y vender publicidad o que se dedique a vender publicidad pero tenia que renunciar, no
lo dejaron hacer las dos cosas™?. Entonces, toma la decisién que marcarfa su futuro: no ser
empleado, sino gestar sus propios emprendimientos; por lo tanto siguié vinculado con la emisora

para ubicar los anuncios de sus clientes, mientras va dando forma a su propia empresa.

Fernando Pérez Paz conduciendo un concurso con oyentes en la vieja LWS8, filial de Radio Splendid

(fotografia archivo personal de Amalia Pérez de Pérez Paz)

boletines diarios que transmitian informacion de los mercados cerealistas.La administracion recayd en un concesionario
llamado Anibal Montano. Se llamé Radio Montano porque la costumbre de entonces era denominar a la radio con el
nombre de su titular.Montano falleci6 el 21 de marzo de 1929, pero la firma siguid con la concesidn radial hasta 1937.
A partir de este momento, pasa a ejercer la direccién una nueva comision constituida por Luis Ferrari, Miguel Calan
Carrillo y Alfredo Luis Stramazzo, los que estuvieron al frente hasta el afio 1953, en que la emisora fue vendida a la
empresa Haynes de Buenos Aires, propietaria de Radio EI Mundo.Hasta su privatizacion, en 1953, LT3 estuvo a cargo
de la Sociedad Rural de Cerealistas” (Bicciré et al, op. cit).

123 Amalia Pérez de Pérez Paz, ibid.
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Sabida su condicion humilde, Pérez Paz recurre a amigos para fundar Organizacion CARF,

una propaladora con aires de agencia integral de publicidad.

El nombre del emprendimiento surge de unir las iniciales de cada uno de los socios-amigos:
Carlos Alfonso Garcia, Antonio Sfeir, Rubén Reynoso y Fernando Pérez Paz, son quienes “instalan
una red de parlantes en la calle Belgrano, en lo que fue el origen de la floreciente empresa [Radio

Vision Jujuy]”,

La fundacién de Organizacion CARF se concret6 el 10 de mayo de 1952. Este dato, faltante
en los archivos municipales y poco claro en los testimonios, surge de un aviso que la propia CARF

publica al cumplir un afio de su fundacion, en 1953 (ver imagen).

élera Publicitaria

Diario Pregon, domingo 10 de mayo de 1953

Fernando Pérez Paz “comenzé en Jujuy con la red de altavoces que por medio de cables

pasaba publicidad [...] tenia la red de altavoces en la calle Belgrano, desde Lavalle a Balcarce, de

124 Fernando Pérez Paz: su fallecimiento (1986, 15 de diciembre de), Pregén, p. 7.
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Belgrano a Balcarce y de Balcarce hasta Alvear; bajaba y daba la vuelta a calle Necochea. Era una

95125

red de altavoces ciudadana, digamos afirma Miguel Angel Visuara Olmos quien tenia gran

13

responsabilidad sobre ese tendido: “yo arreglaba los cables en la calle, porque era por cables,

bocinas. Entonces ibamos arreglando porgue se vivian cortando los cables en la calle”.

N‘%gym

*'rIJBm,lTAmA

Aviso de CARF (1953). “La publicidad es el eje del mundo comercial”

Esa primigenia red de altavoces fue extendiéndose con los afios y en su apogeo tenia una

gran cobertura.

Tenia uno en el mercado central uno para acd y otro para el otro costado, tenian dos
en la Necochea uno mirando a la Fascio y el otro mirando para la calle Belgrano.
Tenia dos en la Belgrano, donde era el famoso café Dos Chinos, habia dos parlantes.
Uno mirando para abajo, para La Fama, otro mirando para arriba. Habia dos en el
puente Lavalle y habia dos alla abajo cerca del cruce, digamos donde estd Avec
construcciones, hasta ahi llegaba la red. Era una red de altavoces. Pero ademas ellos

hacian servicios de amplificacién. Ellos tenfan una estructura que abarcaba todo*?®.

12 Entrevista del autor a Miguel Angel Visuara Olmos, 13 de mayo de 2008.

126 Entrevista del autor a Juan Carlos Andrada, 21 de julio de 2008.
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En coincidencia con esa descripcion, Alfredo Guilarte apunta: “fue consolidandose, la red de
altavoces era en el centro, después se extendié por toda la [calle] Juana Manuela Gorriti hasta el

cruce”,

La caracteristica de apertura de la programacion fue incorporandose al ritmo de la ciudad y
fijandose en la memoria de los transeuntes. “No me olvido nunca el tema musical con que se abria
la transmision: Glenn Miller, Serenata a la luz de la luna... tan irara... y empezaba: organizacion

Carf inicia su transmision” dice Hugo Conde, ex redactor publicitario de la propaladora..

Ramon Casas, al momento de recordar el afio de origen de la propaladora, asocia ese evento
a otro: La Fiesta de los Estudiantes. “Yo te diria... y seria muy cercano o en coincidencia con la

Fiesta de los Estudiantes, asi que seria por los afios 1952 por ahi” indica.

La Fiesta Nacional de los Estudiantes, nacié en Jujuy como una estudiantina que en 1918
comenzd a denominarse El Vejigazo en alusion a una vejiga inflada con aire, que al golpear no
dafa, pero despierta. Se trataba de obras de teatro donde los estudiantes se mofaban principalmente

de los politicos.

Este evento que naci6 casi paralelo con la vida del Colegio Nacional y que cumplié
una etapa importante en los fastos populares de la ciudad, no puede catalogarse
como teatro experimental, mas bien podemos expresarlo como un diario abierto a
las inquietudes estudiantiles de cada afio con repercusiones politicas-sociales
satirizada al mas alto nivel del humor por una estudiantina pensante de la
problematica de la época con chispazos sorprendentes, volcados hacia una caricatura
revisteril de extrema comicidad [...] Aquellas revistas de humor incomparable,
aquellos grandes boletines tipo sabana que el publico devoraba con frenesi,
gratuitamente, las fotografias de Gaite y Cuevas, las canciones, las famosas parodias
[...] El escenario del Teatro Mitre es mudo testigo de tantos hechos reideros”

(Pasini Bonfanti, 1998: 8-9).
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El punto mas alto de El Vejigazo tal vez se dio durante la década de 1930 cuando las fiestas
estudiantiles (de varones) en espacios cerrados colaban cataratas de criticas y discursos con picardia
hacia las figuras politicas, durante la gobernacién de Benjamin Villafafie quien habia llegado al
poder con una coalicion entre radicales antipersonalistas y conservadores. Recién en 1947 se
prohiben estas manifestaciones y la fiesta se desplaza del teatro a las calles con desfiles de carrozas
que se realizan por primera vez en 1948, con eleccion de reina. Mé&s tarde, en 1949, estas

expresiones se convirtieron en la Fiesta Nacional de la Juventud.

Coronacion de reina de los estudiantes en 1952 (archivo, diario Jujuy)

Durante el primer peronismo se iniciaron en varias provincias las fiestas del trabajo y de las
producciones locales, o como en el caso de Jujuy, se resignificaron festejos preexistentes que
pasaron a formar parte de una politica nacional que apuntaba a la “creacion, difusion e
internalizacion de simbolos y fechas conmemorativas que utilizaba una amplia variedad de
materiales significantes como objetos, esléganes, exposiciones de productos regionales de cada area

del pais, publicaciones, peliculas y noticieros” (Lobato, 2005: 11).

Con el tiempo, la presencia del Estado en la Fiesta de los Estudiantes fue cada vez mayor,

acarreando una “disminucion de la presencia de representantes estudiantiles en la organizacion y
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con la inclusion y la participacién de sectores y actores sociales antes excluidos de este evento
como los estudiantes de las escuelas técnicas y bachilleratos provinciales” (Ficoseco, 2007: 15).
Este proceso trajo mayor heterogeneidad de actores sociales involucrados en el desarrollo del
evento, lo despolitiza y lo masifica, en consonancia a lo que sucedia en la sociedad, con la
emergencia de nuevos actores sociales en espacios de visibilidad social, aunque cada vez més vacio

de contenido critico.

“En el Colegio Nacional comenz0 a acariciarse el suefio de la Fiesta en codigos de belleza.
Registros de los afios 1950/51 hablan de una que otra carroza paseando por la plaza Belgrano. En
1952 fueron siete las carrozas que pasearon a decenas de reinas y princesas. Siete los trofeos
(iguales) que entregd a los estudiantes el gobernador de la provincia, Dr. Jorge Villafafie”?’. Pero la
etapa consagratoria de la Fiesta Nacional de los Estudiantes como tal comienza en 1952, pues ya se
habian fundado la Escuela de Manualidades, la Escuela Industrial, el Colegio del Salvador y

Colegio Santa Bérbara.

“A partir de 1952 se inicia otra etapa de la FNE. Comienzan a tomar forma algunas de las
caracteristicas de la Fiesta que se mantienen hasta el presente, como la construccién de carrozas con
motivos primaverales para homenajear a la reina y las alegorias que acompafian a las mismas,
ademés de la importancia de las elecciones de reinas como eventos centrales de los festejos”
(Ficoseco, 2007: 15). Aquellos eventos que comenzaba a generar la Fiesta de los Estudiantes en el
espacio publico jujefio: desfiles de carrozas, elecciones de reinas, necesitaban de amplificacion y de
auspiciantes.

Ha celebrado la juventud estudiantil su fiesta clasica del 21 de septiembre. Anoche,

con proyecciones apoteosicas, se llevo a cabo una de las manifestaciones que han

127 Web oficial de la Fiesta Nacional de los Estudiantes:
http://www.fne.org.ar/index.php?option=com_content&view=section&layout=blog&id=8&Itemid=141 consultada el
15 de junio de 2009.
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provocado en la atencion publica no s6lo expectacion unanime, sino el aplauso

prodigado con frenesi inusitado.

Ha sido la verdadera festividad de la Primavera. El acto central tuvo lugar en frente
de la Casa de Gobierno. Alli, en un palco levantado sobre el veredén del sud de la
Plaza Belgrano, la Reina fue coronada. Y, a continuacion de esta ceremonia, el

desfile de carrozas ofreci6 una fisonomia y un colorido espectacular.

La Reina, su corte y los nucleos de “damas” que formaron en la marcha alrededor
de la Plaza conquistaron la admiracion de una enorme masa de espectadores de
todas las edades y sexos. Estos nucleos femeninos representaban a los diversos

sectores estudiantiles.

A su vez los estudiantes de los distintos establecimientos, hicieron escoltas a las
carrozas habilmente adornadas y ocupadas por alumnas de las aulas secundarias,

normales y de los ciclos especiales.’”®

La fiesta creceria de local a nacional, hasta llegar a tener su eleccion de la reina

Latinoamericana de los Estudiantes entre 1984 y 1993.

Fue Fernando Pérez Paz quien desde un primer momento apostd a esa fiesta popular que
crecia en Jujuy con proyeccion nacional. Organizacion CARF Publicidad estuvo ligada
estrechamente a la Fiesta Nacional de los Estudiantes. Asi lo indican los testimonios recabados para

esta tesis.

Ramoén “Rudy” Casas relata que en los ultimos afios de estudios secundarios comenzd a
vincularse con la actividad de locutor en Organizacion CARF. “Yo justo cuando terminé los

estudios, coincidiendo con la Fiesta de los Estudiantes que tuve el placer de trabajar, de hacerla con

128 Cronica, 22 de septiembre de 1952, p. 1.
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todo el carifio del mundo, desde la primera salida, desde el primer desfile. Desde el afio 1952 hice

una continuidad de 26 afios en la fiesta™'%°,

Seglin el testimonio de Estela Marciani “yo me acuerdo cuando Organizacion CARF

transmitia los desfiles, transmitia los bailes de los estudiantes con las voces tradicionales: el Gringo

5,130

Casas, [Hugo] Conde y Bebo Pérez Paz que era La voz

Eleccidn de reina de los estudiantes, década de 1950, en el Teatro Mitre (Foto Archivo Histdrico de Jujuy)

La propaladora de San Salvador de Jujuy tejia su red de cables por las calles y en el
entramado social de la época, apostando a fendmenos populares como la Fiesta de los Estudiantes y

los eventos deportivos (especialmente el futbol y el basquet).

Segin Amalia Pérez de Pérez Paz, “el jingle de la Fiesta de los Estudiantes lo hicimos
nosotros. Mi marido lo encargd a una gente de Mendoza, [Agencia] Crear. Nosotros le hemos

hecho la letra, lo hemos corregido, les hemos dicho mas o menos lo que queriamos [...] Rodriguez

129 Entrevista del autor a Ramén Casas, el 9 de octubre de 2008.

30 Entrevista del autor a Estela Marciani, 10 de septiembre de 2008.
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Cobo se llama el duefio de la agencia que grabd. El cantante que pega el gritito auuuuu!, se fue a

Chile y ya muri¢”*3.

Organizacion CARF Publicidad se instalé primeramente en un edificio ubicado sobre calle
Necochea N° 160, entre San Martin e Independencia, en pleno centro de San Salvador de Jujuy
frente al edificio de la Escuela Normal, porque a Pérez Paz “resulta que se le ocurre, entre otras
cosas, poner una red de altavoces que funcionaba desde las 6 de la tarde hasta las 12 de la noche a
lo largo de la calle Necochea desde la San Martin hasta la esquina de Belgrano y desde Belgrano

sobre la peatonal habian parlantes™®. Esta red entonces, cubria gran parte del casco céntrico.

Hugo Conde cuenta que cuando la propaladora inicié “habian parlantes que se colocaban
en la pared, en los negocios, unos cinco o seis parlantes y los chicos transmitian desde la oficina de

la agencia” en calle Necochea.

Segln Ramoén Casas “de ahi por la misma calle Necochea se iba hasta donde esta la galeria
Impulso, por ahi, por el Cine Marconi, ahi teniamos en varios lugares de la [calle] Belgrano, casi

teniamos hasta el diario Pregon”. Es decir, una cobertura de unas 8 cuadras céntricas.

Al tiempo, los estudios de Organizacion CARF Publicidad se trasladan a unas cuadras del
primer edificio, en San Martin N° 682, un local que le alquila el comerciante Angel Marciani,
amigo Yy cliente de Pérez Paz, cuyos capitales luego, tendrian importancia para la fundacién de la
television jujefia. Posteriormente CARF instala un estudio mas modesto que los anteriores en calle
Independencia, “después nos vinimos a la Independencia donde hicieron una especie de... era un
cuartucho” relata Juan Carlos Andrada quien agrega “le deciamos La Bichera, no porque tenga

bichos, sino porque ahi tenia guardado todo, los parlantes, los cables, todo”, detalle que también

B! Entrevista del autor a Amalia Pérez de Pérez Paz, ibid.

132 Entrevista del autor a Amalia Pérez de Pérez Paz, ibid.
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recuerda Alfredo Guilarte: “me incorporo a la Organizacion CARF en la época en que tenia un
modestisimo estudio al que llam&bamos La Bichera que estaba en un zaguén en la Independencia,
de la Necochea caminando cinco metros habia una casa y La Bichera funcionaba ahi”. Finalmente
ya convertida en agencia integral de publicidad, CARF ocupa un gran edificio de calle Sarmiento N°

132, frente a la casa de gobierno, hasta su cierre definitivo.

La estructura que nacié con la sociedad informal de cuatro amigos (Carlos Alfonso Garcia,
Antonio Sfeir, Rubén Reynoso y Fernando Pérez Paz) pronto solo gird en torno a Fernando Pérez
Paz y a su hermano. “La mano derecha de él fue el menor de los hermanos, mi tio, [...] Carlos
Alberto [Pipo] Pérez Paz que fue el administrador general. Y bueno la tipica estructura familiar, con
la salvedad que él era solito [...] No hered6 nada. Todo lo hizo de abajo”‘**. Para Juan Carlos
Andrada “[Carlos Alberto] Pipo [Pérez Paz] manejaba toda la plata en CARF, era el cajero de

CARF”134.

Alli también trabajo y se form6 como locutor Ricardo “Chacho” Pérez Paz. “Era un
hermano més chico, y como todo hermano menor se iba a meter ahi. Todo el mundo iba” sefiala

Amalia Pérez de Pérez Paz, quien agrega “tenia muy buena voz”.

Fernando Pérez Paz fue asi consolidando a Organizacion CARF Publicidad como una agencia
integral de publicidad que incluso compraba espacios en la emisora donde se habia iniciado como
locutor, la vieja LW8. Alli CARF tenia varios programas como Complaciendo al Oyente donde
hacia locucion y produccion junto a quien lego fue su esposa. Uno de los programas era auspiciado

por Diario Pregon y era de preguntas y respuestas. Se consultaba a radioescucha, por ejemplo “en

133 Entrevista del autor a Fernando Pérez Paz (h), ibid.

134 Entrevista del autor a Juan Carlos Andrada, 21 de julio de 2008.
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la p4gina 3 hay un aviso en la columna tal, se refiere a tal cosa, qué dice el aviso. Tenian entonces

59135

que comprarse y leerse el diario. Sobre eso se preguntaba

San Salvador de Jujuy (plano 1955)
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135 Entrevista del autor a Amalia Pérez de Pérez Paz, ibid.
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Segun Estela Marciani, hija del propietario del comercio Casa Marciani, Fernando Pérez
Paz “le hacia la publicidad en lo que era Radio EI Mundo [...] por ejemplo Casa Marciani
patrocinaba un concurso llamado Coctel de letras. Después patrocind [...] a Los Arrieros de Yavi,
gue era un conjunto folclérico de Jujuy, y esas eran las publicidades en radio”**®. Ramén Casas
indica que “estando en la propaladora haciamos producciones independientes [...] y
simultaneamente haciamos programas de radio también”. Dato que ratifica Juan Carlos Andrada
cuando expresa “cuando yo trabajaba en la propaladora, yo hacia algunas cosas en la radio a la

noche en espacios que compraba la agencia CARF”.

Para Visuara Olmos “él [Pérez Paz] era el creador de los mejores programas de la radio en
esa época [...] €l hacia los programas para los negocios mas importantes de Jujuy [...] €l les creaba

los programas [...] y compraba micros [...] y asi iba poniendo sus programas ahi”

Los protagonistas de CARF

Segun los testimonios recogidos para esta investigacion, los recursos humanos con que
contd Organizacion CARF publicidad fueron en sus primera etapa: Fernando Isidoro Pérez Paz,
Alfonso Sfeir quien se dedicaba fundamentalmente a coberturas deportivas y tenia una trayectoria
en medios graficos locales, Rubén Reynoso, un comerciante de muebles, quien se ocupaba
principalmente de aspectos técnicos “se encargaba de arreglar todos los amplificadores, las bocinas,
los cables, todo eso”™’, Carlos Alfonso Garcfa, un locutor reconocido que posteriormente se radicé
en la ciudad de Salta, Amalia Pérez por entonces novia de Fernando Pérez Paz, luego su esposa,

cumpliria con tareas de locucion, Ricardo “Chacho” Pérez Paz, hermano de Fernando y quien

136 Entrevista del autor a Estela Marciani, 10 de septiembre de 2008.

137 Entrevista del autor a Miguel Angel Visuara Olmos, 13 de mayo de 2008.
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también se destacaba como locutor y Carlos Alberto “Pipo” Pérez Paz, hermano de Fernando quien

se ocupada de los aspectos econdmico-contables de CARF.

En una etapa posterior se sumaron Hugo Cid Conde™*®

quien haria una extensa carrera como
locutor, pero que también se destacé como futbolista en el Club Gimnasia y Esgrima de Jujuy, y
que posteriormente, a través de su militancia politica llegd a ser tres veces intendente de San
Salvador de Jujuy, Miguel Angel Visuara Olmos, quien se ocupaba de mantenimiento de la red de
altoparlantes, Alfredo Guilarte, locutor, Juan Carlos Andrada®®, locutor que posteriormente fue en
varias gestiones del gobierno provincial (gobernaciones de Ricardo De Aparici, Eduardo Fellner y
Walter Barrionuevo) director de Prensa y Difusion de Casa de Gobierno, Ramén “Rudy” “El
Gringo” Casas, locutor, quien luego lleg6 a ser director de Radio Nacional Jujuy. Otros que pasaron
por CARF son Gallardo, Yazle, Guido Cortéz, Andrés Rivarola, Alberto Fiorito, Chela Benavidez y

140

Edmundo Asfora y Carlos Casas™™ ilustradores de publicidad gréfica.

De CARF a Radio Vision Jujuy, el saltoa la TV

Por medio de la resolucién 54-SC, en el afio 1961, la Secretaria de Estado de
Comunicaciones de Argentina llamé a concurso publico para la concesion de licencias de estaciones
de television en localidades de provincia, entre ellas, la ciudad de San Salvador de Jujuy, capital de

la provincia. El llamado habia previsto la instalacién de una estacién secundaria en el canal 7.

% Nacido el 9 de marzo de 1933.
139 \/és mas informacion en el cap. XI
140 Casas dictaba cursos de dibujo e ilustracion publicitaria en CARF

141 Decreto N° 6043 del Poder Ejecutivo Nacional, 23 de julio de 1963.
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Por entonces, Fernando Isidoro Pérez Paz, propietario de Organizacion CARF (propaladora
y agencia integral de publicidad) se informa del llamado y se entusiasma con la posibilidad de

fundar la television en Jujuy.

El emprendimiento excedia ampliamente las posibilidades econdémicas personales de
Fernando Pérez Paz, por ello se dispuso a conseguir socios capitalistas, tal como lo habia hecho a la
hora de fundar CARF. Es asi que inicia una ronda de conversaciones primeramente con los
comerciantes de la ciudad que habitualmente eran clientes de su agencia y propaladora CARF. Esa
tarea no fue sencilla; segln su esposa, al momento de convencer a quien luego seria su principal
socio, Angel Leonor Marciani, propietario de Tradicional Casa Marciani, un local de muebles y
electrodomésticos, Pérez Paz esgrimio el siguiente argumento, “me acuerdo que delante de mi le
dijo: pero don Angel asi como usted ahora vende radios, maquinas de coser... va a vender
televisores, asi que lo hizo socio a don Angel Marciani. Necesitaba los capitales, costaba mucho.

Entonces cada uno puso”.

| e oy oo - o — — ’ﬁ'i"’ﬂ‘ﬁﬁwum—‘—k
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Aviso de Marciani Hermanos (diario Crdnica 1941)
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Taller de los hermanos Marciani

(Fotografia de archivo personal de Estela Marciani)

Angel Leonor Marciani en su comercio (fotografia del archivo personal de Estela Marciani)

Estela Marciani, hija de Angel Marciani, el comerciante de electrodomésticos, recuerda que
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“Bebo [Pérez Paz] lo habla a mi papa. Entonces mi papa ¢qué ve? El de television, de
radio, nada, pero para él, el negocio era vender los artefactos [...] cuando Pérez Paz le
trae esto, dice ¢y de dénde sacamos plata? Y bueno hay que empezar a hablar a los
jujefios y asi empezaron. Mi papé lo hablé a mi tio Rafael para que ponga, para que
haga su aporte, lo hablé a Alberto Ricciardi que era [propietario] de tiendas La Fama,
también al doctor Quevedo Cornejo que era, digamos, de la parte de los agricultores,
tabacaleros; después a un sefior Peralta que era amigo de mi padre, después al doctor
Mallagray, después el doctor Najar, el bioquimico, y asi gente comuln, gente del
quehacer diario, habia profesionales y no profesionales, comerciantes... Garcia Rubio,
"Chiquito” que era de la Agencia Chevrolet, bueno, asi formaron la sociedad para hacer
frente, porque tenian que embarcarse en una compra de equipos, tenian que empezar

de cero”.
La sociedad motivada por Pérez Paz se construyd en base a un mix de capitales de
comerciantes de la ciudad de San Salvador y de “terratenientes” de la provincia de Jujuy (como

Quevedo Cornejo™*?, un tabacalero de la zona con importantes contactos politicos).

Aquel llamado a concurso de 1961 se concretd recién en 1963 y es entonces que se

conforma Radio Vision Jujuy Sociedad Andnima.

Finalmente al concurso publico por el canal 7 sélo se presenta Radio Vision Jujuy S.A.,
aunque segln algunos entrevistados para este trabajo, también hubo cierto interés de capitales

saltefios que no se llegaron a formalizar propuesta alguna.

Bajo el marco de las resoluciones 54-SC/61 y 599-SC/61 de la Secretaria de Estado de

Comunicaciones y la 3-CONART/61 del Consejo Nacional de Radiodifusion y Television, se le

142 Abogado graduado en la Universidad Nacional de Cérdoba, contrajo matrimonio con Susana Carrillo con quien tuvo
tres hijos: Teresa, Marcelo y Eulalia. Fue Juez de Primera Instancia. Fue presidente de la Corte de Justicia de Tucuman.
En Jujuy fue fundador y presidente de la Camara de la Produccion. Socio vitalicio de la Sociedad Rural Jujefia.
Presidente de la Camara del Tabaco de Jujuy. Fue socio fundador y Presidente de la Federacion de Productores de
Tabacos Claros. Presidente del Banco de la Provincia de Jujuy. Socio fundador de la Cooperativa de Tabacaleros de
Jujuy. Falleci6 el 12 de julio de 1980.

Su hija Eulalia contrajo matrimonio con el abogado Guillermo Jenefes quien tuvo y adn tiene una importante
participacion en la historia de reciente de Radio Vision Jujuy.
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concede a Radio Vision Jujuy S.A (aun en formacién), la licencia para la explotacion y
funcionamiento de una estacion de television secundaria, canal 7 en la ciudad de San Salvador de
Jujuy, provincia de Jujuy, por el término de 15 afios y para cubrir el area primaria de servicio que se

le asigne y la o las estaciones satélites para cubrir sombras dentro de esa area.

En el decreto de otorgamiento de la licencia, fechado el 23 de julio de 1963, la Sociedad en
formacion estaba integrada por: Leonardo Antonio Garcia Petruzzi, Carlos Marcelo Quevedo
Cornejo, Fernando Isidoro Pérez Paz, Ernesto Félix Apud, Alberto Julio Ricciardi, Francisco Yapur,
Juan Guillermo Eduardo Weibel (h), Rafael Isaac Marciani, Gaston Enrique del Valle de la Pefia,

Angel Leonor Marciani, Hugo Alberto Carrizo y Roberto Garcia Petruzzi.

Segun los archivos del Registro Publico del Comercio de Jujuy, la sociedad se funda
formalmente luego de conocerse el otorgamiento de la licencia, el 31 de octubre de 1963 con un
capital inicial de quince millones de pesos moneda nacional ($15.000.000 m/n)**®. EI por entonces
juez de Comercio, Miguel Angel Cabezas resolvié inscribir a Radio Vision Jujuy como Sociedad

Anonima en la matricula de comerciantes'*,

Radio Visién Jujuy fue inscripta a los fines legales, como dedicada a la explotacién de

estaciones difusoras de radiotelefonia, television y como empresa periodistica'®.

El directorio de la sociedad andnima resolvid que sus primeras autoridades fueran Angel
Leonor Marciani, como presidente y Fernando Pérez Paz, como director del canal. La decisién

dejaba al frente a los iniciadores del emprendimiento y mas importantes motivadores del grupo,

3 Libro V S.A., folio 1717, Registro Ptblico del Comercio.
144 Visto el expediente N° 146/63

' Segn el folio 1717 del libro V de S.A.
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logrando también que se articulara la experiencia comercial de Marcani, con los saberes técnicos, de

generacion de contenidos y de gestion publicitaria de Pérez Paz.

Una vez conseguida la licencia, Radio Vision Jujuy necesitaba materializar el canal de
television. Segun Amalia Pérez de Pérez Paz “me acuerdo que [Fernando] hablé con gobernadores,
que en esa época eran interventores. Les cayd bien, le dieron el terreno. El consiguid ese terreno
fiscal cedido por el gobierno y él hizo todo ese tramite”. El terreno conseguido esta ubicado en un
predio alto de barrio Mariano Moreno (donde ain hoy funciona la planta transmisora de Canal 7 y

LWS8).

Los equipos transmisores fueron adquiridos a la empresa Philips ya que Angel Leonor
Marciani era el representante de la firma en Jujuy y tenia importantes contactos en la gerencia
nacional de la firma. Estela Marciani relata que “por medio de Phillips compran los primeros
equipos para el canal. Y me acuerdo yo, que en mi casa, en la casa de mis padres en la [calle] 19 de
abril ahi pusieron un aparato los técnicos y ahi hicieron las primeras pruebas, los ajustes antes de

salir al aire”.

Miguel Angel Visuara Olmos, quien comenzara a los 13 a afios a trabajar de guardahilos en
la propaladora CARF y luego como técnico en el canal de television y la radio, recuerda que “con el
tema de la tele, las primeras transmisiones se hicieron desde la calle Necochea, desde la casa de
Rafael Marciani. Necochea entre Alvear y Giliemes, donde esta el negocio de Rafael Marciani”.
Segun Visuara Olmos las pruebas continuaron en otras propiedades. “De ahi se pasa a hacer la
prueba en la calle Lamadrid y Belgrano [...] Era una casa que alquilaron ahi y hacian pruebas con la
television, pero ya se tiraban los cables desde ahi hasta la esquina de la plaza. Entonces todos los

comercios iban tomando la television”.
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En este punto podemos plantear cierto paralelismo con el caso saltefio, pues el origen de su

television es por cable. Primero, en 1959

, con las pruebas de la sociedad entre Grupo Horizonte,
de Roberto Romero, propietario de diario El Tribuno y Tonsa S.A., una empresa tucumana del rubro
del calzado. Y luego fue el turno de Mercurio S.A. en 1963'. En ambos casos se trat6 de
experiencias fugaces, mas abien orientadas a promocionar la tecnologia en lugares de alta

circulacién de transeuntes, pero no se tratd de una programacion televisiva intrahogarefia. De hecho,

Mercurio era el representante de la firma Grundig en la region norte del pais.

Una experiencia similiar, de promocion de las “virtudes de la TV”, se habria concretado

también en La Quiaca, antes de la instalacion de la TV abierta.

Pero el caso de Canal 7 de Jujuy fue distinto, pues era un medio que se instalaba
definitivamente. Olmos afirma que las primeras pruebas de transmisién de imagenes en Jujuy
fueron via cable y no por aire, hasta que estuvieron listas las instalaciones de barrio Mariano
Moreno donde se erigiria la antena. Esto acerca la experiencia jujefia a la que se dio en Salta, donde

la TV comenzo por vinculo fisico via cable.

Olmos también indica como lugar de experimentacién, el Monoblok H, ubicado en la
esquina de las calles Lavalle y 19 de abril, donde Pérez Paz, ademas, tenia su departamento. “El
vivia ahi. Y ahi se alquilaban como 5 o0 6 oficinas. En una parte estaba la parte administrativa, en
otra la parte técnica y de ahi se empez0 a transmitir ya con antena... pero era una cosa muy chica
todavia, hasta que se instalo la planta de arriba... ya vino otro equipamiento ya definitivo para la
television, con proyectores, las antenas y todo ya profesional se va montando arriba del terreno ese

que esta en Mariano Moreno y ahi empieza ya digamos, la television profesionalmente a trabajar”.

148 |_a primera transmision para 12 aparatos receptores conectados por cable en vidrieras del centro saltefio, se realiz6 el
29 de agosto de 1959. La experiencia durd 18 dias (Aramayo, 2008).

17 Mercurio S. A. emiti6 sefial de television por cable desde el 19 de noviembre de 1963, hasta el 28 de diciembre del
mismo afio (Aramayo, 2008).
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Fueron casi tres afios de intenso trabajo y fundamentalmente de inversion por parte de la
sociedad Radio Vision Jujuy. Para Estela Marciani, hija del primer presidente, luego de cada
inversion, venia otra mas importante “y habia que seguir poniendo, poniendo, siempre poniendo

plata”, recuerda.

Descarga de los equipos para montar los estudios de Canal 7 en 1965

(fotografias de archivo personal de Estela Marciani)

Finalmente en 1966, Radio Vision Jujuy S.A. estuvo lista para comenzar las trasmisiones

regulares de Televisora 23 de agosto'*®

Canal 7 desde su planta ubicada en barrio Mariano Moreno,
no sin antes solicitar prdrrogas a los entes nacionales para la inauguracion, pues debian iniciar el

emprendimiento entre febrero y marzo, pero finalmente se concret6 a fines de abril.

148 E| 23 de agosto se conmemora en Jujuy el (primer) Exodo jujefio, considerado sinénimo de sacrificio y heroismo del
pueblo de Jujuy para consolidacion de la patria, hecho ocurrido en 1812. Si bien se lo erige como un gran hito en la
lucha por la independencia, algunos estudios sostienen que se trata de varios éxodos sucesivos y no de un solo
desplazamiento. Se tratd de una estrategia de Manuel Belgrano para que las fuerzas realistas, al llegar a Jujuy, no
encontraran nada (pues el éxodo hacia Tucuman implico la quema de viviendas y cultivos), para reforzado el ejército
patrio hacia el sur, pudiera hacer frente a la amenaza que venia del Perd.
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Equipos a la espera de su instalacion 1965 (fotografia archivo personal de Estela Marciani)

Ya el 3 de enero de 1966, la prensa local se interesé en la llegada de la television a Jujuy.

Da cuenta de ello, esta detallada nota de diario Pregdn titulada “Television: Inminencia”.

Culminan preparativos en primer canal local

En préxima fecha —no fijada definitivamente- comenzara la propalacion de los
programas por el primer canal de Jujuy. En estos dias culminan los preparativos
en la instalacion del canal y se estudian y solucionan los ultimos problemas

técnicos y humanos [...].

Edificio: En el solar ubicado en el Barrio Mariano Moreno se ha construido el

edificio donde funcionara la planta transmisora.

El mismo, ejecutado por la Empresa Cosentini Hermanos, se adapta a modernas
exigencias, con un total de 284 metros cuadrados de superficie, contando con un
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salon de escenografia, box de locutor, editador, oficina de mantenimiento, lugares

destinados a transmisiones, operadores, equipos Y telecine.

Mastil y antena'®®: La antena transmisora de 8 metros de altura, estara ubicada
sobre un mastil de 60 metros de alto, construido en hierro perfilado y tendra
seccion triangular. Dicho mastil que instalara en los préximos dias la empresa
Tele Torre ha sido calculado para soportar vientos de hasta 170 kilbmetros por

hora, estando amarrado por riendas de acero en anclajes de hormigén armado.

Ajustandose a todas las disposiciones en vigencia, dicho mastil contara con

pararrayos y el correspondiente balizamiento.

Programas: El contrato suscrito por Radio Visién con la firma PROARTEL,
permitira al publico televidente ser espectador de los siguientes programas
originados en Buenos Aires: El flequillo de Bala, Viendo a Biondi, La revista de
Dringue, Los trabajos de Marrone, La familia Falcon, Dr. Céndido Pérez,
Telecomicos, etc.

A ellos se sumaran series de television producidas en los centros mas importantes
de Estados Unidos y Francia, que han ocupado los primeros lugares en los rattings
(sic) realizados entre los canales portefios.

Ademas, en los horarios de transmisién se programaran teleteatros, programas

infantiles, deportivos, noticiosos, musicales, locales y nacionales.

149 |_as especificaciones técnicas de la antena Tipo A/TV/Il modelo 2x4, finalmente instalada, que constan en el manual
entregado por la firma Marcelo Barbieri Telecomunicaciones a Radio Vision Jujuy S.A., y al que se accedié para esta
investigacion da cuenta de las siguientes especificaciones eléctricas, mecanicas y de materiales:

Eléctricas: Canal 7, banda de frecuencias 174-180 Mc/s, potencia pico admisible (audio+video) 4 KW, impedancia de
entrada 50 Ohms ROE menor 1.1, Conector de entrada tipo LC (macho), irradiacion omnidireccional, ganancia max: 9
dB med: 8 dB circ: 7,2 £1,8 dB, polarizacion horizontal.

Mecénicas: antena béasica con dipolo de media onda con reflector diedro, 4 diedros por piso, 2 pisos, peso total del
agrupamiento incluyendo transformadores RF y soportes 750 kg, carga por resistencia al viento 5 m?, velocidad maxima
de viento soportado 170 km/h (aunque la prueba de tanel indica 197,5 Km/h).

Materiales: los diedros son de aleacién aluminica “dural”, mientras que las dipolos, los baluns y trasnformadores son de
bronce. Los pilones son cinco tubos de acero de 61 mm de diametro externo y 6 m de largo c/u dispuestos en los cuatro
veértices de un cuadrado de 121 cm de lado, mas uno en el cruce de las diagonales del cuadrado. Ademas contiene
travesafios y diagonales de hirro en angulo de 32 x 32 x 5 mm. Tubos y ferreteria galvanizados al bafio caliente.
Buloneria cobreada y cadmiada.



204

Horarios: En principio L W 80 —-TV- Canal 7 comenzara su trasmision a las 8:30
horas para finalizarlas a las 23:00, de lunes a viernes. Los dias sabados, domingos
y feriados las irradiaciones comenzaran a las 18 y finalizaran a las 23:30 horas.
Esto puede ser incrementado a medida que aumente el caudal de teleespectadores,
habiéndose previsto transmitir peliculas de largometraje una vez finalizado el

horario antes mencionado.

Alcance: La licencia concedida a Radio Vision Jujuy, comprende la emision de

programas a toda la provincia de Jujuy.

En primer momento, es decir en los meses iniciales de transmision, se verificara
el alcance de la onda segun las condiciones topograficas del terreno, habiéndose
previsto instalar en las inmediaciones del Cerro Zapla de un equipo repetidor para
cubrir sin interferencias a la ciudad de San Pedro de Jujuy y toda la zona del

Ramal.

Preparativos: En la planta transmisora ubicada en el Barrio Mariano Moreno se

han instalado la totalidad de los equipos electrénicos de industria nacional.

El montaje de los mismos como asi también la de los equipos que lleguen del
exterior, esta a cargo de la firma Marcelo Barbieri, de la Capital Federal, que ha
destacado al efecto, personal técnico especializado encabezado por el ingeniero

Renison.

Por otra parte, Radio Visién Jujuy, por medio de su jefe Técnico esta dictando
cursos de especializacion a jovenes jujefios que tendran a su cargo el manejo y

mantenimiento de los equipos.™

La banda de emision autorizada fue la de la frecuencia frecuencia 174180 MC. El
transmisor instalado fue un Philips modelo 8 B2/750, de 75 W de salida pico de video, el mismo fue
despachado del puerto de Amsterdam el dia 22 de enero de 1965. El responsable técnico del

operativo de instalacion fue Roque Esposito.

130 pregén, lunes 3 de enero de 1966, p. 4y 7
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Luego de algunas postergaciones, era intencion del directorio de Radio Vision Jujuy,
inaugurar las transmisiones de television en una fecha significativa para la provincia. Por ello se

elige el 19 de abril, fecha en la que se conmemora la tercera y definitiva fundacién de Jujuy.

La expectativa social crecia con cada dia que pasaba, tal es asi que algunas casas de San
Salvador de Jujuy ya habian montado sus antenas de recepcion, gracias a las promociones de
comercios como Tradicional Casa Marciani, Rafael Marciani y Casa Lauandos (todos comercios
propiedad de socios de Radio Vision Jujuy) que ofrecian el televisor, la antena, la instalacion y el

sillén, en cuotas.

A pesar del elevado costo, las facilidades de pago y las competitivas promociones entre
comercios hicieron que los televisores se vendieran muy bien. Tradicional Casa Marciani se vid
obligada a emitir un comunicado a sus compradores:

“Sefiores clientes: Tradicional Casa Marciani de calle Belgrano 782, al frente del

Cine Marconi, pide disculpas por la demora involuntaria en la entrega de los

televisores Philips e informa que antes del dia 30, fecha del Gran Show inaugural,

todos estaran instalados. Dejamos aclarado que el atraso se debe a que nuestros

técnicos no pueden colocar mas de cinco televisores diarios. Agradecemos vuestra

atencion”

El 5 de abril de 1966, diario Pregén publica bajo el titulo “Jujuy también es asi”, la
fotografia de una de esas antenas para recepcion domeéstica, con el siguiente epigrafe: “Esté sola y
espera. Podria decirse asi de esto. Pero ésta es una de las muchas antenas de television que anuncian
55151

un paso mas de Jujuy en su busqueda de progreso. Hasta hace poco la fotografia era imposible

(ver imagen).

151

Pregon, martes 5 de abril de 1966, p. 4.
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Sin embargo, aquella decision de inaugurar la television el 19 de abril de 1966, se cumplid
a medias, ya que sélo se pudieron iniciar las transmisiones experimentales, o lo que la prensa local

denomind, una preinauguracion.

Informaciones emanadas del directorio de Radio Visién Jujuy S.A. anticipan que el
19 del corriente, coincidentemente con un nuevo aniversario de la fundacién de
Jujuy, se realizara la preinauguracion del canal 7 TV Jujuy con el comienzo de la
difusién de un ciclo titulado Revision de Cine Argentino, unido a la promocion de

programas que ocuparan posteriormente la pantalla.

El 30 de abril se transmitira el que se denominara “Gran Show” inaugural de cuatro
horas y media de duracién, y en él intervendran figuras de importancia en la
television y cine argentinos. Desde ese momento el canal 7 —TV- Jujuy continuara
con sus emisiones regulares comerciales con una programacion que se hara conocer
desde el 19 del corriente. De esta manera se concretard el esfuerzo de un grupo
empresario que como se informara oportunamente obtuvo la licencia de la
Secretaria de Comunicaciones de la Nacién para la explotacion comercial de la

primera estacion televisora en Jujuy. Los capitales y duefios de la empresa que
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explotard el canal —también esto se habia informado en su oportunidad- son todos

jujefios.™

Una importante campafa publicitaria de lanzamiento se publico en los diarios jujefios la
semana previa al inicio de la preinaguracion. “19 de abril... su hogar la television!. En adhesién a la
celebracion de un nuevo aniversario de la fundacion de Jujuy: LW 80 —TV- Canal 7 iniciara sus
transmisiones organicas con la difusion del ciclo Revision del Cine argentino”lsa. “Espérenos... en
154

su televisor..!” apelaba otra pieza de la misma camparia™" (ver imagen).

S

esperenos....
en su lelevisor..!

£

U

REVISION DEL CINE
ARGENTINO

GRAN SHOW INAUGURAL"

2w Troemisione

RADIO VISION S.A. |
LW 80 — TV — Canal 7. I

i iumam-mmmmumu'ullumu-

Canal 7 comenzé con una programacion, cuyo contenido, en gran parte era provisto por la
empresa PROARTEL (Producciones Argentinas de Television S.A.C.1.F), con quien Radio Vision

Jujuy habia firmado un contrato.

El primer canal de television de Jujuy (y aun hoy, el tnico canal jujefio de sefial abierta por

aire) tenia como caracteristica una placa con una imagen del monumento a la independencia que se

152 pregén, sabado 2 de abril de 1966, p. 5.
153 pregén, sabado 9 de abril 1966, p.4.

>4 Pregén, jueves 7 de abril 1966, p.4.
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encuentra en la ciudad de Humahuaca, y un slogan: “Voz e imagen de una tierra heroica”, aunque

en las promociones gréficas también se habia utilizado el slogan “sefial de progreso™*.

Ya el 19 de abril, fecha en que Jujuy conmemoro el 373° aniversario de su fundacion,
diario Pregon anuncio con detalles, el inicio de la programacion “promocional”.
Hoy a partir de las 20:30 comenzara sus transmisiones promocionales canal 7 —

Jujuy, que a partir de ese momento ocupara un lugar destacado en los hogares

jujefios.

Desde hoy, en que inicia sus transmisiones en adhesion de la fundacion de nuestra
ciudad, y hasta el dia 29 se difundird un ciclo denominado Revision del Cine
Argentino, en el que se proyectaran copias cinematograficas especialmente
realizadas para Canal 7.

Esta noche a partir de las 21 las pantallas recogeran las escenas de una gran pelicula

nacional: La Guerra Gaucha.

Mafiana, también en el horario de las 21 se proyectara Isla Brava, prosiguiéndose

con esas transmisiones de acuerdo a la programacién que se mencionara

diariamente®®®.

En conferencia de prensa celebrada en las oficinas de Radio Visién Jujuy, Pedro Bravo y
Rodolfo Faust Rocha, ejecutivo del departamento de interior y funcionario respectivamente de
PROARTEL (Producciones Argentinas de Television S.A.C.L.F), explicaron detalles del acuerdo
gue unié a ambas empresas y que logré los primeros contenidos para el nuevo canal de Jujuy. La
ronda informativa se centr6 en la emision de prueba prevista para el 19 de abril de 1966. Alli Bravo
dijo “puedo asegurarle que el suefio de esos visionarios ha eclosionado en forma brillante. Las

instalaciones que he conocido, no solamente significan un esfuerzo financiero de magnitud, sino que

155 Pregén, 19 de abril de 1966, p. 2.

158 pregén, martes 19 de abril de 1966, p. 6.
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conllevan una inteligente racionalizacion con modernos equipos holandeses, sino una habil

seleccion de personal totalmente jujefio”.

ACIONES ARG
DE TELEVISIO

»

Programa de Proartel (archivo canal Volver)

21 dias duré la programacion promocional, con contenidos de PROARTEL. El 30 de abril
de 1966, Canal 7 de Jujuy se inaugur0 oficialmente. “HOY. Canal 7 de Jujuy entrega a la
comunidad, el esfuerzo de hombres de empresas jujefios, que mancomunados en un mismo ideal
lograron esta sefial de progreso que se extendera por toda la provincia. Invitacién: en este dia, se
invita a participar a todos los hogares del Gran Show inaugural a partir de las 21 y, desde mafiana a
las 19, de las transmisiones regulares con la mayor programacion nacional y extranjera™’ (ver

imagen).

137 pregén, séabado 30 de abril de 1966, p. 5.
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RADIO VISION JUJUY S.A. -
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Auviso diario Pregén, 19 de abril de 1966

El dia de la inauguracion oficial, las paginas de los diarios jujefios se llenaron de salutaciones al
flamante medio: “Mucho éxito! Canal siete. Philips Argentina S.A. expresa sus méas cordiales
felicitaciones a LW 80 Canal 7 — Radio Visién Jujuy S.A., con motivo de la feliz iniciacion de sus
actividades, que se realizaran a través de un nuevo transmisor y equipos de estudios Philips de la
mas avanzada técnica. Llega asi a Jujuy junto a los numerosos pueblos y ciudades que componen su

zona de influencia la brillante imagen del Canal 7718,

158 pregén, sabado 30 de abril de 1966, p. 7
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Otro saludo publicado fue el de Telesud S.A. y los fabricantes y distribuidores de Zenith, “el
televisor mas fino del mundo, saluda y felicita a L.W.80 T.V. Canal 7 Jujuy en el dia de su puesta
en el aire. Calificada expresion de la television argentina, Canal 7 se suma al progreso de la ciudad.
Al congratularle por tan auspicioso evento, le auguramos una vasta y fecunda trayectoria en el que

sera amplio escenario de su influencia, en el patridtico servicio de la cultura y el desarrollo”®.

Tambiéen tiendas La Fama, de Alberto Ricciardi (miembro de la sociedad Radio Vision
Jujuy) “saluda a Canal 7 — Jujuy en su inauguracion oficial desedndole éxito a la Televisora que
llegd para hacer disfrutar al pueblo jujefio el diario hechizo del milagro del siglo: la

television. ..,
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"9 Preg6n, sabado 30 de abril de 1966, p. 5

160 pregén, sabado 30 de abril de 1966, p. 6.
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Casa Lauandos, de Felipe Lauandos™, otro vendedor de televisores que habia montado el
Operativo TV Casa Lauandos, una estrategia de promocion para la venta de aparatos receptores,
“adhiere al feliz acontecimiento de la inauguracion de la television en Jujuy y hace llegar a los
esforzados hombres de empresa que hicieran posible la magnifica realidad de LW80 — Canal 7 de
TV sus més expresivas felicitaciones y sus sinceros deseos de continuados éxitos en permanente

superacién”lez.

" QPERATIVO n

Instalainos funciorands el
televisor de su preferencia
Representamos a la: mejo
res marcas.

Colocacién de antena v ma
teriaies sin cargo aiguno
Service ospecializads con
Instrumentos de precisién
Amplies planes de finan-
ciacién

Consiltenos en Giomes
N? 838 o a los teléfonos
No:. 574 y 8362.

HARTMAN PLAYER
MOTO?DOLA - RANSER

HALLICRAFTERS

STROMBERG CARLSON
MONACO - DIAMOND -

181 Dos afios después se integraria a la Sociedad Radio Visién Jujuy.

162 pregén, sabado 30 de abril de 1966, p. 5.
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Por su parte, tanto la empresa Philips de Argentina, como los vendedores de los televisores
de esa marca expresaron sus augurios: “Philips Arg. S.A. sucursal Tucuman y sus concesionarios en
la provincia de Jujuy [...] desean el Mejor de los Exitos al novisimo Canal siete (LW 80 — Radio

Vision Jujuy S.A).

[

| TRADICIONAL CASA MAI

Belgrano 782 - Tel. 372-S.5.deJujuy

: ‘CELESTINO BLASCO e hijos
Tilcara (Prov, Juiwy)
JULIO ABRAHAM y Cia. HUMBERTO MARTINEZ
Eat. Perico (Pror. Jujuy)

La Quisca (Prov. Jujuy)

\\'_—Deseun el Mejor de los Exitos

AL NOVISIMO CARAIL SHEWE

LW 80 - RADIO VISION JUJSUY s.m;; P

~ Televisores IPHIELEF

-

PHILIPS ARGENTINA SA. expresa sus mas
t nes a LW 80 CANAL 7 - RADIOVISIOI
i motivo de la feliz iniciacion de sus

} través de un nuevo traasmisor y equipos de
la mas avanzads (écnica, Llega asi & Jujuy ju
pueblos y ciudades qué componen su zona de infly
imagen del flamante CANAL 7.
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® Imagen Liberada | R
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En general, los vendedores de televisores estaban muy agradecidos del hito técnico para
Jujuy, como Barrau y Compafiia que expresaba: “merced al esfuerzo de una pujante empresa
jujefia, cuya organizacion y funcionamiento han sido planeados segun los mismos sistemas
operativos que rigen en las mas modernas televisoras. Barrau y Cia. Expresa aqui sus felicitaciones

a Radio Vision Jujuy S.A., por haber entregado a Jujuy el maravilloso mundo de la television™®,

i

Dt
ol oS

TEeLESUD S.A.
Fabricantes y Distribuidores de

salud
pucblo jujeiio en @
del

373° Aniv
la Fundacién de
de San Salvador

asimismo la aj "
iniciacion de
promocionale:

En 1966, con $5.000 se podia acceder a un televisor Marshall, uno de los mas econémicos
en Casa Yapur Gas. Otras marcas disponibles en comercios jujefios, ademas de Philips y Marshall
eran: Stromberg Carlson que se podian adquirir en los comercios Hogaru de calle Belgrano 854,
Rafael Marciani de calle Necochea 464, Abraham y Almirén de calle Gliemes esquina Balcarce y

en el Palacio del Gas de Belgrano 677. También llegaban al mercado jujefio los Zenith, los Odedn,

163 pregén, sabado 30 de abril de 1966, p. 5.
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los Franklin, los Philco, los Hartman Player, los Motorola, los Ranser, los Hallicrafters, los

Monaco, los Diamond, los Nobleza, los Omnia, y los Emerson.

La mascota que exhibia la emisora desde la pantalla era un grafico simple de un habitante de
la quebrada o puna: un personaje masculino con sombrero, poncho con guardas andinas, pantalon
de barracan y sandalias. Este personaje (que nunca recibié un nombre, aunque los televidentes
solian llamar “el coyita”) comenzd a hacer apariciones en placas estaticas de pantalla y en avisos
publicados en los diarios locales, luego de la apertura oficial del canal.

Ya ingresé en la era de la Television. Canal 7 de Jujuy. Con todo el poder de su

pujante organizacion técnica y creativa. Con toda la autoridad y responsabilidad de una

gran empresa —Radio Vision Jujuy S.A.- 23 de agosto Canal 7 de Jujuy- ingresa en los

hogares jujefios. En ellos cumplird con su importante misién de moderno medio de

comunicacién, al servicio de los tradicionales valores e importantes intereses de la

. o~ 9164
comunidad jujefia™*®

Ese era el texto que acompafiaba la figura de “el coyita”, quien con la mano izquierda

sostenia un televisor y con la derecha en alto portaba una antena (ver imagen).

164 pregon, lunes 2 de mayo de 1966, p. 4.
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23 DE AGOSYO™ CANAL 7 DE JUIUY
@0 108 hogares jujonos. En ellos cumplird con sy importante mision deo moderno
iMedio do comunicacion, al servicio de ks tradiciunales valores o Importantes inloreses
go la comunidad jujea,

Segun recuerda Amalia Pérez de Pérez Paz, en aquella primera transmision local “primero
hablé mi marido. Pusimos la filmacion, porque era filmado, de unas palabras del Gobernador, de

distintas autoridades y después ofrecimos la Isla de Guilligan™*®.

El dia siguiente del Gran Show inaugural, la programacién de Canal 7 fue la siguiente:

19:30 Disneylandia

20:00 Accidn en el mar

185 Gilligans Island fue una exitosa serie de la CBS, protagonizada por Bob Denver, que se mantuvo al aire en Estados
Unidos entre los afios 1964 y 1967. Contaba con humor, la vida de un grupo de naufragos en una isla desierta.
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20:30 Detective millonario
21:30 Dick Van Dycke
22:00 Teatro 7'%°
Al poco tiempo, en 1967, Canal 7 suscribi6 un convenio con el Ministerio de Educacion de
Jujuy a fin de poner contenidos instructivos en su pantalla. Si bien aquello se cumplié a medias,
comienza a indicar un camino de relaciones con los gobiernos de turno a la hora de pensar la

empresa y su proramacion.

Firma de convenio entre RVJ y la ministra de educacion (diario Pregdn 1967)

La Instalacion de Repetidoras

Entre 1966 y 1970, el radio de cobertura de Canal 7 fue bastante reducido, podemos afirmar
que la sefal sélo se sintonizaba con relativa buena calidad en la ciudad de San Salvador de Jujuy, es
decir, ain no tenia aquella cobertura provincial que se pregond en su inauguracion. Para lograrla

hacia falta la instalacion de estaciones repetidoras.

168 pregén, 1 de mayo de 1966, p. 5.
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Canal 7 de Jujuy inicié un proceso de expansion de su cobertura inicialmente circunscripta a

la ciudad capital de la provincia. Se pueden identificar en cuatro etapas de cobertura:

1) 1966, cubriendo la ciudad capital. Al momento de fundarse, su radio de cobertura le permitia

tan sélo cubrir las demandas urbanas de San Salador de Jujuy.

2) 1970, de Zapla hacia EI Ramal. El 30 de marzo de 1970, RVJ instala su primera repetidora
en el cerro Zapla, punto de considerable altura, que funcionando como mirador hacia los Valles y
las Yungas le permitia llegar hasta la zona conocida como El Ramal jujefio (San Pedro, Ledesma,

Perico) donde se concentraba el segundo grupo poblacional, luego de la capital provincial.

3) Desde 1972 hasta Salta. Con diversas repetidoras y sistemas de enlace, Canal 7 de Jujuy fue
llegando desde 1972 a poblados pequefios del noreste jujefio y noreste saltefio. Como lo sostiene
Mario Andreani (propietario del primer video cable del norte saltefio) “Tartagal recibia desde 1976
la sefial de Canal 7 de Jujuy, y a partir de 1977 la de Canal 11 de Salta™®’ es decir, en muchos
puntos de la provincia de Salta se consumié Canal 7 de Jujuy, antes que cualquier sefial local o

provincial. Ver mapa figura 2.

4) 1980 a custodiar la frontera. Con aportes del gobierno militar, la empresa Radio Vision
Jujuy instalé repetidoras para cubrir la Quebrada y la Puna para llegar hasta la ciudad fronteriza de

La Quiaca.

De la primera etapa ya se hablo en esta tesis y es la que acompafa a la insalacion del canal.

Interesan ahora observar las restantes.

Desde el 30 de abril de 1966 una comision de personal de Radio Vision Jujuy, encabezada

por Jorge O Keeffe y Miguel Angel Visuara Olmos exploré las zonas altas cercanas a San Salvador

167 Emprender, agosto de 2012 en linea
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de Jujuy con el objetivo de detectar hasta dénde se podia captar la sefial de manera de luego

amplificarla por medio de una estacion repetidora.

“La sefal de Canal 7 del afio "66... no llegaba a San Pedro, no llegaba a Ledesma,
nada. Y se empezé a buscar la forma de poder llevar la sefial a esa zona, [...] Bueno
se anduvo mucho. Por medio de los cerros andabamos nosotros buscando...
Largdbamos [encendiamos] el canal de ac4 y anddbamos viendo donde podiamos
captar. Y el Gaucho Gallardo, Wenceslao Gallardo nos dice: “tienen que ir al Cerro

168

Zapla’. El Cero Zapla™ tiene 2.260 metros de altura, y era una huella... y ahi nos
ibamos caminando con un televisor portétil, baterias, antena, para ver si llegaba la
sefal. Y logramos en la punta del Cerro Zapla, [...] logramos encontrar el lugar
exacto con la cantidad de sefial necesaria para poner una repetidora”, relata Miguel

Angel Visuara Olmos.

Una vez definido el mejor lugar para la instalacion de una repetidora que asegurara buena

sefial al Ramal jujefio, se establecié un campamento.

“Se estuvo ahi haciendo experimentos como... mas de seis meses. Dejamos una
persona con carpa, con todo ahi para que vea television, si se cortaba, si bajaba la
sefial, con un medidor de sefial para ver si bajaba a la noche o durante el dia. Todo
a bateria. Pero una vez que largaban el canal desde aca, la sefial se mantuvo.
Después habia que ver de quién eran los terrenos. Y esos terrenos de Cerro Zapla

eran del Dr. Gamez [...] El doctor presto el terreno que era la cresta del cerro”.

A fines de la década de 1960 la zona del Zapla s6lo era transitada por personal de la mina 9

169

de octubre™, una explotacion de hierro que proveia materia prima al complejo de Altos Hornos

Zapla, por entonces una de las siderdrgicas mas importante del pais'’®. Recuerda Visuara Olmos

1% E| cerro Zapla forma parte de las Sierras Subandinas, que en territorio jujefio se presentan en dos grupos: las sierras

de Zapla y Calilegua, al este de la cordillera oriental, y las de Santa Béarbara, Centinela y Maiz Gordo, en el angulo
sudeste de la provincia (AAVYV, 2008). El cerro Zapla tiene una altura de 2.156 metros sobre el nivel del mar, se
encuentra a casi 30 kilometros de la ciudad de San Salvador de Jujuy, y ofrece una posicion estratégica que le permite

funcionar como pandptico de la zona del Ramal jujefio y parte de Salta.

189 Desde donde se extraia el hierro y era transportado por cablecarril hasta la planta y el alto horno.

1 Habfa comenzado a colar arrabio el 11 de octubre de 1945,
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que “se demoraba caminando una hora y media. Pero subiamos, por ejemplo el cable coaxil de la
antena que es un cable asi mas o menos (indica un diametro uniendo indices y pulgares de ambas
manos, como de 5 cm) que no se podia cortar. Entonces ¢qué haciamos nosotros? los obreros de la
mina que salian a la tarde, contratdbamos a 10 o 15 y cada metro o dos metros ibamos llevando el
cable como vibora iba subiendo y asi subimos los equipos, subimos la antena, subimos ladrillo,

subimos el agua, subimos todo”.

Era fundamental para montar una estacion repetidora, contar con energia eléctrica. “Se saco
energia de la guardia de la mina 9 de octubre. Cuando usted llegaba arriba para entrar a la mina ahi
habia guardia y ahi habia luz, y desde ahi un poste, un trasformador y una linea, una sola linea que
iba hasta la punta del cerro, era un polo y el otro lo tomaban por tierra, con palos de eucaliptos, caia

una tormenta, un rayo y se venia todo, se incendiaba, habia que salir corriendo... era una locura”.

Miguel Angel Visuara Olmos (fue Jefe de Operadores de LW8 y Jefe Técnico de Planta)

Técnicamente para la repetidora, se mont6 una antena, tarea a cargo de la empresa de
Marcelo Barbieri, previa construccion de Montejo Hermanos y “se trajeron tres equipos de 100

vatios para que trabajen en serie y hagan 300 vatios. Pero ponerlos en fase era muy dificil y aqui no
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habia mucha mano, y ahi es donde intervino este muchacho Oscar Argafiaras que es un técnico [y]
Gonzalez que ya muri6. Y bueno se puso en marcha eso con todos los problemas que hubo... y

empezo a funcionar” recapitula Visuara Olmos.

La inauguracion de la primera estacion repetidora en esta segunda etapa de epansion,
gener0 gran alegria y una sensacion de integracion provincial. Tal es asi que el personaje de tira El
Coya, que de alguna forma editorializa al diario Pregdn (Taché, 2006), se mostré el 29 de marzo de

1970, saltando de alegria frente a un televisor que en placa mostraba “Television en todo el Ramal

5171

jujefio y en Orén [provincia de Salta]”"*". El grafico fue titulado “Jubilo!” (ver imagen).

El 30 de marzo de 1970, Radio Vision Jujuy S. A. anuncia la inauguracion oficial de su

repetidora:

Canal 7 Jujuy es consciente de que un medio debe justificar sus fines frente a una

comunidad.

Debe traer progreso. Y comunicacion es progreso.

171 pregén, 29 de marzo de 1970, p. 6.



Por ello, ahora inaugura su repetidora de TV de 400 watts, en la cima del Cerro

Zapla, la primera de su tipo en la Argentina.

Esta repetidora hard llegar la television a San Pedro, La Esperanza, Chalicéan,

Libertador General San Martin, Fraile Pintado, Ledesma, Calilegua, Caimancito,

Urundel, Tabacal y muchos centros poblados méas de Jujuy y Salta.

Pero Canal 7 no esta s6lo en esta empresa.

Ledesma S.A.A.l, moderno complejo industrial de hondo arraigo jujefio, en su afan
de acercar a la zona de sus actividades, auténtico progreso social, cultural y espiritual

ha colaborado fundamentalmente en la concrecion de este proyecto.

Por eso, nos enorgullecemos junto con Ledesma S.A.A.l, de ser el medio que

justifica sus fines'™.

CANAL 7 JUJUY es consciente de
que un medio debe justificar sus
fines frente a una comunidad,

Debe traer progreso. Y comunica
cibén es progreso,

| Por ello, ahora inaugura su repeti
dora de TV de 400 watts, en la
cima del Cerro Zapla, la primera
de su tipo en la Argentina.

Esta repetidora hard llegar la tele-
vision a San Pedro, La Esperanza,
Chalicén, Libertador General San
Martin, Fraile Pintado, LEDESMA,
CALILEGUA, Caimancito, Urundel,

172 pregén, 30 de marzo de 1970, p. 4.

CANAL 7 JUIUY
Inaugura su repetidora
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El jueves 30 de abril de 1970, en la pagina N° 3 de Diario Pregdn, Radio Vision Jujuy
publicd un gran aviso con una infografia en la que daba cuenta de las zonas cubiertas por la antena
principal y la planta repetidora. “Al iniciar su 5° afio de vida Canal 7 duplicé su cobertura. En un
extraordinario esfuerzo técnico y humano, Canal 7 Jujuy amplié su area de comunicacion
inaugurando la mas moderna repetidora de TV. De esta manera alcanza a un importante y gran
sector de la poblacion, ofreciéndole un medio de difusion a la altura de las necesidades y progresos
de la provincia. Canal 7 Jujuy, un medio que justifica sus fines: entretener, informar y educar a

268.750 personas™’® (ver imagen).
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173 pregén, jueves 30 de marzo de 1970, p. 3.
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Radio Vision Jujuy S. A. pudo instalar la repetidora de Zapla gracias a la intervencion de

otras muchas empresas (principalmente Ledesma'”

). Asi lo hizo saber en un aviso publicado
también en diario Pregén titulado Nuestro “norte” es progreso, donde expresa: “en una nueva ctapa
de expansién, Canal 7 de Jujuy inaugura sobre la cima del Cerro Zapla, la Estacion Repetidora méas

»175 "alli se destaca la participacion de Benco Television Associated (de

alta y potente del pais
Ontario, Canada) de quienes adquirieron los equipos técnicos; Glucksmann Electronica S.C.A.
representantes importadores de Benco en Argentina; Organizacion Profesional Marcelo Barbieri a
cargo de la instalacion de la antena; Co-Na-Tel, sistema irradiante; Montejo Hermanos & cia. S.R.L.
que construy6é la antena; Sparvoli Lenarduzzi S.R.L., empresa constructora de obras civiles;
Ingeniero Hugo Lamas, encargado de las instalaciones de provision de energia eléctrica; A. Pescio
& Cia. S.R.L., despachante de Aduana; Del Rio Hermanos, a cargo de la carpinteria metalica;

Ampere Norte S.A.C.I.F.I., proveedora de materiales eléctricos; Wenceslao y F. Gallardo, acceso y

coordinacion de transportes y Alfredo logna, transportista (ver imagen).

ro "Nortg” es progreso

Ontario (Canada)

ORGANIZACION PROFESIONAL
MARCELO BARBIERI
s - Proyecto - Iestaiaciin
Teodoro Garcia 2276 - Buenos Aires

MONTEJO HERMANOS & CIA. 6. R. L.
Tormus para Televisice

Av. Cobo 1885/93 - Buenos Aires

INGENIERO HUGO LAMAS
Prowsion e Eoergin Electrics

de Jujuy

DEL RIO HEAMANOS S. M. C.
Corprtens Methica

Baicarce y 19 de Abril - S. S. de Jujuy

WENCESLAO Y F. GALLARDO
A ainac-en Transpories

22 Auta 56 (Zapla)

LEDESMA S. A. A I

SAN MARTIN DEL TABACAL §. A

174 Al departamento Ledesma tampoco llegaba sefial de radio adn. Contar con un servicio mas, era un deseo de la
comunidad que el Ingenio Ledesma con su rol paternalista casi de Estado paralelo cumpliria.

17> Pregén, jueves 30 de marzo de 1970, p. 9.
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La repetidora, que hasta el momento de redaccion de esta tesis continda funcionando,
retransmite el Canal 7 por medio de la frecuencia de Canal 13. Esta estacion repetidora en Cerro
Zapla fue bautizada Comandante General Marcelo Barbieri en reconocimiento al trabajo realizado
por Barbieri, primero en el montaje de la estacion trasmisora central y luego en la instalacion de la
repetidora de Zapla. EI Comandante Marcelo Barbieri fue Director de Radiocomunicaciones de
gendarmeria nacional y logro entablar una estrecha amistad con Fernando Pérez Paz. Barbieri habia
estado involucrado previamente en la instalacion de las antenas transmisoras de TV de Canal 12 de
Cérdoba montada en abril de 1960*"°, Canal 8 de San Juan instalada en marzo de 1964 y de Canal 7
de Santiago del Estero erigida en julio de 1965. También consta que se interesd en llevar sefiales de
television a otros muchos puntos del pais como por ejemplo a Olavarria, segun se refiere en la tesis
de grado de Jorge Arabito, cuando el entrevistado Reynaldo Warman relata “una de las primeras
tratativas para traer la television a Olavarria la realiza el Sr. Ripoli, a comienzo de la década de los
“60. El se contacta con el Comandante General de Gendarmeria Marcelo Barbieri, relacionado con
Olavarria por lazos personales. A través de esto se gestiona un canal propio para Olavarria. El
comandante Barbieri viaja a E.E.U.U., donde compra un equipo de transmisioén usado [...] empero
en el interin, diversos factores impiden que se realice la presentacion correspondiente [...] a los

fines de participar del concurso ptblico” (Arabito, 1994: 66).

La buena relacion entre la cupula de Radio Vision Jujuy y Marcelo Barbieri comenzo a

tejerse desde el momento de la firma del contrato de instalacion de la antena principal del Canal 7.

177

Ese momento es el que se observa en la siguiente fotografia™"* en la que vemos en el centro a

Fernando Pérez Paz, sentado, firmando el contrato de instalacion de la antena de Canal 7, detras de

176 E] 18 de abril de 1960 se pone en marcha LV81 TV Canal 12 de Cérdoba, el primer canal de aire provincial, los
principales socios de Telecor privado eran Marcos Ordéfiez, Juan Carlos Salazar y José Bonaldi, con el asesoramiento
técnico del comandante Marcelo Barbieri. Telecor fue el segundo canal de television, a nivel nacional, que la Argentina
tuvo, tras la fundacion de Canal 7 de Buenos Aires en 1951.

"7 Gentileza de Fernando Pérez Paz (h), archivo familiar.



226

pie, el Comandante Marcelo Barbieri; a la derecha de la imagen Angel Marciani; a la izquierda de la

misma, Alberto Ricciardi y otro miembro de la sociedad.

La programacion del canal, luego de la ampliacién de la cobertura, se desarrollaba desde las
17:30 horas (un hora antes los fines de semana) a 24 horas. Por ejemplo el lunes 6 de abril de 1970,

lo que se emitio fue:

17:30 Sefial de ajuste
18:00 Apertura de transmision. Santoral. Efemérides.

18:02 El juicio del gato. El programa mas inflexible de la television, enjuiciando a
destacadas figuras.

18:30 Canal 7 al servicio de la comunidad.

18:32 Tarzan. Reposicion de los mas interesantes capitulos en la Gltima semana de

este programa.

19:00 Hijitus



227

19:02 Prosigue Tarzan.
19:30 Una vida para amarte. Gabriela Gili-Sebastian Vilar.

20:00 Tomasa, la de San Telmo. Elizabeth Kilian-German Kraus. Ultimos capitulos
de esta telenovela.

20:30 Hijitus.

20:32 El mundo del espectaculo. Hoy “La ley de la montafia” con Robert Mitchum,
Gene Barry, Kelly Smith. Un drama que trata sobre la fabricacion y contrabando de

whisky en los Estados Unidos.
22:30 Hijitus.
22:32 Telenoticiero siete. Informativo.

23:00 Jerico. Serie de accion con la actuacion del comando “Jericod”.

A partir de 1972, Radio Vision Jujuy S.A., de la mano de Fernando Pérez Paz continuara su
politica de expansion de la cobertura de su sefial. Era un objetivo, cubrir toda la provincia de Jujuy

y gran parte de la provincia de Salta, incluso llegar al sur de Bolivia.

Como recuerda Visiuara Olmos,

“Después del afio setenta Pérez Paz siguio... ahora con la idea de que queria llegar a
Tartagal. Se instalé una repetidora en Senda Achada y se instalé otra en General Mosconi y
con esas se cubria toda la parte de General Mosconi, Campamento Vespucio y Tartagal,
tomando la sefial del 13. Se tomaba la sefial del 13 porque llegaba a Senda Hachada, ahi se
captaba esa sefial por UHF'"®, una sefial especial, se mandaba a General Mosconi que era
derecho. Ahi se bajaba la sefial, se la procesaba abajo y se la volvia a mandar a la antena

para que ya la largue para la zona esa”.

Senda Hachada en la provincia de Salta se constituyo en el hito de la tercera etapa de

expansion del Canal 7 de Jujuy. Esto solo era posible con la anuencia de las autoridades saltefias,

178 Siglas del inglés Ultra High Frequency (frecuencia ultra alta), es una banda del espectro electromagnético que ocupa
el rango de frecuencias de 300 MHz a 3 GHz
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quienes ante la ausencia de emprendimientos de esta envergadura en su provincia, acogian con
beneplacito las ideas expansionistas de Pérez Paz. “En Oran'’ se puso una repetidora chiquita
también para dar mejor servicio al pueblo. En eso ayudaba mucho la Municipalidad, en el
mantenimiento. Y el sefior Donat que tenia un comercio de televisores ahi. Le interesaba la
television para vender televisores y colaboraba con eso. Colabor6 muchisimo. Cuando se puso el
equipo ahi Oréan veian bien y para poder mantener, él mismo buscaba gente que venda publicidad, la
municipalidad...” sostiene Visuara Olmos para dar cuenta de la llegada a Oran, de la sefial de Canal

7 via frecuencia 4.
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Infografia de elaboracion propia sobre la ubicacion de las rpetidoras de Canal 7 de Jujuy, y sus areas de cobertura sobre
el territorio de la provincia de Salta.

1% provincia de Salta.
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La cuarta etapa de expansion de Canal 7 la constituyé fundamentalmente la llegada a la
Quebrada y Puna jujefias; para llegar al norte de la provincia (y al norte fronterizo del pais, 0 La
Patria en términos de la dictadura) hizo falta una politica de comunicacion del gobierno militar que
habia tomado el poder en marzo de 1976. Pues en principio, llegar a zonas rurales escasamente
pobladas, comercialmente no resultaba un plan seductor para un canal de television que buscaba
cubrir los principales centros urbanos de las provincias de Jujuy y Salta, donde poder construir

audiencias que redundaran en pauta publicitaria.

“Despues se salid con la television a La Quiaca. Se puso una repetidora en Mina Aguilar, en
el Cerro Esperanza a 4500 metros, se fue con un equipo, con unas antenas, por supuesto mucho mas
chicas ya, se subid al cerro, se hizo el camino, se hizo la piecita. Como Agua y Energia de esa época
hizo unos grupos electrogenos a nafta...”, afirma Visuara Olmos. Con apoyo gubernamental, Radio

Vision Jujuy avanzd a fines de la década de 1970 hacia el norte jujefio.

En una ceremonia cumplida ayer antes de las 20 en el Salén Blanco de la Casa de
Gobierno, fue suscripto un convenio entre el gobierno de la Provincia y la empresa
Radio Vision Jujuy S.A. titular de la licencia de LW 80 Canal 7 de Television. El
acto estuvo a cargo del gobernador, general Fernando Vicente Urdapilleta y los
sefiores Angel Leonor Marciani y Fernando Isidoro Pérez Paz, por la empresa. Por el
mencionado convenio, la empresa televisiva queda obligada a instalar repetidoras en
Humahuaca, EI Aguilar y la Quiaca, lo que posibilitara que una amplia zona del

territorio provincial sea cubierta con las emisiones del canal de television local.

[...] Segln el importante convenio suscripto en la vispera, el gobierno adquiere al
Canal 7 de TV la suma de cuatrocientos noventa y siete millones , novecientos veinte
mil trescientos cuarenta y cinco pesos ($497.920.345,00) en concepto de espacios
para promocion y difusion de campafas destinadas a los habitantes de las localidades
de Humahuaca, El Aguilar, La Quiaca y zonas vecinas, en el término de tres afios a
partir de la fecha en que se transmita la sefial de television del Canal 7 de Jujuy en las

zonas mencionadas.
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En el texto del convenio se indican ademas los espacios que el canal debera disponer

para realizar emisiones de programas de acuerdo a las necesidades de difusion del

gobierno por el término que se menciona arriba*®.

ik

Gobernador Urdapilleta
De acuerdo al convenio, la provincia debia abonar a Radio Vision Jujuy, la suma de
$290.072.049 maés el reajuste de acuerdo a la variacion del indice de precios mayoristas no
agropecuarios, nivel gerencial publicado por el INDEC a la firma del convenio. El resto,

$207.948.296 pesos, seria abonado por el gobierno a los 150 dias de la firma del convenio.

Por el contrato, la empresa mediatica se veia obligada a instalar las repetidoras y/o
trasladadoras de televisién en Humahuaca, EI Aguilar y La Quiaca, a los ciento cincuenta dias de la

firma, previa autorizacion del Comité Federal de Radiodifusion.

La finalidad del gobierno militar era “preservar la soberania” nacional y evitar el ingreso de

sefiales de canales de los paises vecinos®:.

180 pregén, 13 de octubre de 1979, p. 6.

181 | a repUblica de Bolivia habilita las transmisiones continuas de su primer canal estatal (TV Boliviana), el 30 de agosto

de 1969, pero no se registran en La Quiaca, recepciones de esa sefial.
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El gobierno apuntalaba la expansién de la television hacia la Quebrada y La Puna, pues se
apropiaba del discurso que las sefialaba como desvinculadas histéricamente en materia de

comunicacion con el resto del pais.

54

P

Firma del convenio (fotografia diario Pregén 1979)

Mediante el boletin oficial N° 21 del 18 de febrero de 1980, es cuando oficialmente se
publica la informacion relacionada con las firmas de los acuerdos entre el gobierno de Jujuy y
Radio Vision Jujuy S.A. que se convierten en decreto (con algunas correcciones menores) el 27 de
noviembre del mismo afio. Entonces, segun el decreto N° 6388-H surgido del expediente N° 525-G-
1979, el 27 de septiembre de 1979, Gobierno y Radio Vision Jujuy S.A. habian suscripto un
convenio que tenia como objetivo solo fijar las condiciones a las que se sujetaria el funcionamiento
de las Estaciones Repetidoras que se instalarian dentro de la provincia de Jujuy. Mientras que el 10
de octubre de 1979 se firma el contrato de anticipo de promociones y difusion, por el que el

gobierno adquiere de Canal 7, por $497.920.345, espacios televisivos para la difusién de campafias

182 Boletin Oficial N° 21. Afio LXVIII. Tomo | (01-51). Imprenta del Estado.
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destinadas a los habitantes de la Quebrada y Puna por el término de tres afios a partir de la fecha en
que se transmita la sefial del canal de Jujuy a esas zonas del norte provincial. El mismo decreto 525
en su clausula segunda autorizdé a Contaduria general de la Provincia a emitir libramiento de pago a
favor de la Secretaria General de la Gobernacion por la suma de $290.072.049 para abonar, a
manera de anticipo, a Radio Vision Jujuy S.A. con el fin de que esta empresa iniciara la instalacion

de los equipos retransmisores.

Se debe destacar la importancia de los convenios y el mencionado decreto por casi 500
millones de pesos, para Radio Vision Jujuy S.A., ya que, si bien la empresa que estaba acostumbrada
a contar con una pauta mensual del gobierno, esos montos habitualmente no excedian los 10
millones de pesos. Esta informacion se puede corroborar accediendo, por ejemplo, al decreto N°

6057-H correspondiente al expediente N° 79 del 14 de septiembre de 1979 en el que se indica:

Contratase con la firma Organizacion CARF Publicidad, la difusion por LWS8
Radio San Salvador de Jujuy y Canal 7 de Jujuy, notas de caracter oficial
suministradas por la Direccién de Prensa. Lo dispuesto por el articulo anterior se
extiende por el mes de agosto del afio en curso, por la suma de $9.871.875,00 cuyo
importe se afectara a la partida especifica asignada en presupuesto para Atencion de

gastos de difusion y publicidad'®.

H 184

Partidas del mismo tenor y monto se pueden encontrar en los decretos N° 6158- que

H 185

otorga publicidad oficial por el mes de septiembre de 1979 y el decreto N° 6297- que hace lo

propio en el mes de octubre del mismo afio, s6lo por citar algunos.

Era un proyecto politico en el que la frontera norte del pais resultaba un lugar a “proteger”

y un espacio de visibilizacion de la conservacion de las fronteras del pais desde argumentos

183 Boletin Oficial N° 8 (18 de enero de 1980). Afio LXVIII. Tomo I. Imprenta del Estado. p. 123
184 Boletin Oficial N° 9 (21 de enero de 1980). Afio LXVI111. Tomo I. Imprenta del Estado. p. 155

185 Boletin Oficial N° 13 (20 de febrero de 1980). Afio LXVIII. Tomo I. Imprenta del Estado. p. 212
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centrados en la seguridad, la cultura y la comunicacion, hasta se piensa en que en La Quiaca debiera
poder sintonizar el canal del Estado, Argentina Televisora Color (ATC). Tal es asi que el Gobierno
Nacional envio en abril de 1980 una antena parabdlica con la intencion de que se instalara en
modalidad comunitaria en La Quiaca para que los habitantes del norte argentino pudieran ver esa
sefial. Dicho emprendimiento estuvo plagado de complicaciones burocraticas que hicieron que la
iniciativa del gobierno provincial y Canal 7 de Jujuy se concretaran antes, como puede

comprenderse en la siguiente nota periodistica:

En la tarde de la vispera, en un avion Hércules L-100 fue trasladada a Jujuy la
antena parabdlica a instalarse en Humahuaca. Sin embargo, siendo esta una buena
noticia para todos los pobladores de la Quebrada en general, existe suma
preocupacion en la comunidad humahuaquefia ya que los tramites respectivos para
la instalacion de la misma en un terreno fiscal se encuentran demorados en la
Municipalidad de esa historica ciudad. Indudablemente que el esfuerzo que realiza
la comision designada al efecto para lograr fondos para la instalacion de un servicio
gue permitira a los pobladores de esa amplia zona, como Maimara, Tilcara,
Humahuaca, Tres Cruces y Mina Aguilar, entre otras, merece que las autoridades se
compenetren de los beneficios que significa este moderno medio de comunicacion.
Las cajas conteniendo la antena parabdlica, como puede apreciarse en la presente
nota grafica, se encuentran depositadas al aire libre, frente al galpon de cargas del
Aeropuerto Internacional Jujuy-El Cadillal. Es de esperar que se aproveche este
esfuerzo ya que se sabe que son muchos los puntos del pais que reclaman esta

antena®,

LW 80, Canal 7 de Jujuy continu6 su trabajo para dar cumplimiento a un anhelo
empresarial y al convenio suscripto con el gobierno de la provincia de Jujuy, para llevar sefal a la
Quebrada y la Puna. La idea de los gobernantes era hacer confluir la llegada de la electricidad, con

la llegada de la television. Por lo que “a partir de 1977, el gobierno militar decidi6 encarar trabajos

186 pregén, 28 de abril de 1980, p. 5
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de tendido de linea de alta tension de 33 Kw entre La Quiaca y Abra Pampa; con ello se completaba
la infraestructura primaria de instalaciones de 13,2 Kw (linea de baja tensién) para el transporte y

distribucion de energia eléctrica hacia Quebrada y Puna” (Sosa, 2007: 73).

Pero para poder llegar con Canal 7 de Jujuy a La Quiaca se necesitd de una serie de
repetidoras: desde el Cerro Esperanza de Mina Aguilar se captaba y replicaba sefial directamente a
Pumahuasi. En Pumahuasi se recibia la sefial y enviaba a La Quiaca. Las caracteristicas

topogréficas permitian montar esa red.

La ventaja de llegar a La Quiaca, era que ya existia una importante cantidad de televisores,
producto de los accesibles precios de lo electronico en Villazén (Bolivia), a raiz de demostraciones
sobre la televisiébn que se hacian instalando circuitos cerrados en comercios, y a pequefios
videocableados en la region. Asi también lo entendian los habitantes de la zona, quienes
consultados por un diario expresaban: “Basilio Tejerina, mozo de la confiteria Crystal: [...]
"Después que el canal local en circuito cerrado que existio en La Quiaca, dejara de funcionar,
hemos estado esperando ansiosamente este momento”. Atilio Cabrera, contador, sucursal Banco
Nacion: [...] "Debido al hecho de que antiguamente funcionaba en La Quiaca un canal de television
con circuito cerrado, existen numerosos aparatos, cuando viajo a Jujuy me agrada observar el

programa de Canal 7, el cual considero excelente™®’.

El 1 de junio de 1980 comenzaron a funcionar las repetidoras en forma experimental y lo
primero que se pudo ver en las pantallas del norte jujefio fue una carrera de Formula 1 que se

adjudico Alan Jones con el Williams FWO07 en el circuito de Jarama en Madrid.

Una recepcion televisiva experimental se realizard hoy en localidades de la Puna,

con la transmision de la carrera de automoviles de formula 1 en emisién directa

187 pregon, 5 de junio de 1980, p. 9.
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desde Jarama (Espafia). De este modo se pondra en marcha la utilizacion de las
antenas repetidoras de cerro Santa Ana, Mina Aguilar y Pumahuasi, cuya
instalacion financiara el gobierno de la provincia. El anuncio lo formulé el
secretario general de la gobernacion, doctor Roberto Manuel Cayo, quien destacd lo
beneficioso que resultara para los pobladores de esas alejadas localidades, tener
acceso a un medio de comunicacion de tanta importancia como es la television.
Dijo igualmente que ya se efectuaron algunos ensayos preliminares, con resultado
satisfactorio, y que las emisiones definitivas comenzaran el jueves venidero. Por
altimo anticipd que se estudia la posibilidad de que en el futuro se pueda utilizar
este medio televisivo en programas educativos o culturales para los vecinos de

aquellas regiones™®,

Las transmisiones oficiales de television a la Quebrada y Puna se iniciaron el 5 de junio de

1980, con discursos del Gobernador Urdapilleta y del intendente de La Quiaca Ricardo Giménez.

Era un hito para las comunidades de Humahuaca, EI Aguilar y La Quiaca. Hasta ese
momento se habian cumplimentado solo algunas emisiones experimentales y de prueba. Pero para la
lauguracion, se habia previsto un programa especial que se transmitié por las repetidoras 13 de
Cerro Zapla, 7 de Senda Hachada, 10 de General Mosconi, 9 de Humahuaca, 72 de El Aguilar, y 12
de La Quiaca.

En el transcurso de ese programa inaugural se emitira un discurso del Gobernador,

general (RE) Fernando Vicente Urdapilleta. EI mandatario aludira especialmente el

acontecimiento que significa la iniciaciéon de las emisiones de television en la zona

del norte jujefio.

188 pregon, 1 de junio de 1980, p. 6.
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También serd difundido por la pantalla de la television local, esta vez en toda la provincia, un
mensaje del intendente de la ciudad de La Quiaca, sefior Ricardo Giménez, quien destacara desde el

punto de vista localista, el progreso que significa la iniciacion de las transmisiones televisivas en la
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[...] la trascendencia de la realizacién que se concretara en esta oportunidad en
esfuerzo que contd con el apoyo del gobierno de la provincia, quedara expresada
especialmente en la posibilidad por parte de los pobladores de una importante zona
de la provincia de acceder a otra fuente de cultura y comunicacion. La regién mas
amplia del territorio provincial que ya cuenta con establecimientos de alto nivel
educativo, con una solida infraestructura en salud, adelantos edilicios de acuerdo a
los canones mas modernos, medios de transporte terrestre y aéreo, radio, teléfonos y
otros factores propios de constante progreso, agregara mafiana este importante factor

socio cultural.

Por otra parte, ademas de acercarse virtualmente el pais a la region, se podra llegar

con las emisiones a una zona de frontera que actualmente carece de este medio.

[...] Como parte de las acciones que se cumplen para lograr el mejor
aprovechamiento del sistema de difusion que de esa manera quedara implementado,
se realizan en estos dias estudios tendientes a elaborar programas especiales en
materia sanitaria, de educacidn rural, aprovechamiento de suelos, formas de higiene y
otros temas [...] estos programas seran difundidos en horarios especiales, es decir

fuera de la programacidn habitual, y especialmente en horas de la mafiana.

Tras las transmisiones de prueba, la gente de las zonas que ahora cubriria la television, ya
tenia una idea de como se veria Canal 7 de Jujuy. Esto es lo que muestra en breves entrevistas el

diario Pregon.

Como se sabe, desde hoy, localidades como Mina Aguilar, Humahuaca y la Quiaca,
en territorio argentino, y también Villazén en Bolivia, tendrén a partir de la fecha,
acceso al mas importante medio de comunicacion masiva de estos tiempos, como es
la television, con todos los beneficios que ello trae aparejado, no sélo como un
elemento informativo amplio, sino también por las enormes posibilidades de su
utilizacion futura en programaciones educativas o culturales especificas para esa
apartada zona. Para pulsar las reacciones y las impresiones de los directos
beneficiarios de la flamante presencia de la television, Pregén mantuvo una serie de
didlogos con gente de La Quiaca, representativa de diferentes actividades. Estas

fueron sus respuestas:
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Luis Tejerina (gerente de la sucursal del Banco de Jujuy). “en estos momentos (21:15
de anoche) estoy observando las sefiales del canal jujefio, llegan muy bien, lo mismo
gue sus sonidos. Es de gran significacion, arraiga la posicion geografica y afianza
nuestra soberania. También es beneficiosa para la juventud. Es meritoria decision de
las autoridades al haber colaborado para que para que se pueda concretar esto, que
junto con la implementacion de vuelos diarios y la demas accion gubernamental en la
zona de frontera, significa un gran esfuerzo, que todos debemos reconocer. Dijo que
junto con el personal de la sucursal habian remitido un telegrama al gobernador de la
Provincia haciendo saber de la satisfaccion y complacencia por ese logro.

Grover Ustarez, 18 afios, estudiante, 4° afio escuela normal. “estoy observando muy
bien las imagenes. Hay mucha emocion en La Quiaca y en Villazén, la juventud de
esta zona vive y seguird viviendo momentos muy felices por saber que ahora esta en
contacto directo con la provincia, el pais y el mundo ya que no solamente se trata de
“ver” television, sino que se participa de las actividades artisticas, culturales y
deportivas, y que sin duda en esta zona servird de un nuevo motivo para unir la
familia”. Agreg6 que "me agradaria que se exhibieran buenas peliculas y programas

deportivos™*®,

Como hemos venido observando en este trabajo, la Fiesta Nacional de los Estudiantes
tiene una fuerte presencia social que atraviesa los medios de comunicacién. Desde la propaladora
CARF, vimos cdmo el uso del espacio publico por parte de la fiesta fue acompafiado por aquel
medio, y méas adelante veremos como acelera la llegada de la tecnologia de la TV a color. Pero en
el momento de cubrir la Quebrada y Puna, un testimonio relevante era el de Maria Alejandra Silva,

190

la Reina Provincial de los Estudiantes™", puesto que lo que la hacia particular era que residia en La

Quiaca, hecho poco frecuente, pues los parametros de belleza con que se eligen reinas en esa fiesta

189 pregén, 5 de junio de 1980, p. 9.

%0 E| afio 1979, en que Silva fue electa Reina Provincial de los Estudiantes, el trono nacional le correspondi6 a Daniela
Cardone, representante de la provincia de Rio Negro.
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suelen hacer que las soberanas estudiantiles provinciales provengan de San Salvador, San Pedro o

Ledesma.

Consultada telefonicamente Maria Alejandra Silva, reina provincial de los
estudiantes jujefios en 1979, que vive en La Quiaca, dice que se observan muy bien
las sefales del canal de television. "Tendrian que implementarse programas para la
juventud a fin de que esta se quede en sus hogares, tanto en La Quiaca como en la
vecina localidad de Villazon’, agregd que en esa localidad boliviana, existe un gran
entusiasmo, se observan antenas en todos los techos y hay un incesante movimiento

para comprar televisores.

[...] "Ahora con la television en nuestra frontera, podremos mostrar las maravillosas
imagenes de los actos en que se eligen las reinas provinciales y luego la consagracion

de la soberana nacional’.

Dice también que "a falta de motivos de diversion, la television se constituira en una
gran compafiera de la juventud; como aqui en La Quiaca funciona una sola sala de
cine, la parroquial que exhibe peliculas el sdbado y domingo, el publico general y en
especial los jovenes, tenemos que ir a Villazon, donde existen dos salas que
proyectan peliculas muy buenas. Ahora con los frios preferiremos quedarnos en
nuestras casas y observar comodos aquellas que nos pasen por el canal jujefio, que

espero sigan siendo buenas™®,

Maria Alejandra Silva (foto archivo diario Pregon)

191 pregén, 5 de junio de 1980, p. 9.
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La inauguracion de la sefial de television abierta en La Quiaca fue un hecho politico
relevante. Fue presentado como un paso hacia el desarrollo al que conducian las fuerzas armadas.
En su discurso el dia de la inauguracion de las transmisiones a esa ciudad fronteriza, el intendente
Ricardo Giménez utilizé una hipérbole para calificar al hecho. “Con la salvedad que el tiempo
impone, nos animamos a comparar este acontecimiento con la llegada del ferrocarril en 1907, que

fuera portador del primer testimonio de progreso y acercamiento que recibieran los pioneros de este

59192

extremo patrio”~“ sostuvo. Y agrego que:

Esta realidad, producto de un esfuerzo mancomunado entre el gobierno de las
Fuerzas armadas en la provincia de Jujuy y una empresa privada jujefia, y a la vez
un aliento méas para que en esta frontera norte de la patria se siga levantando a
diario la bandera Argentina, al mastil de nuestra soberania [...] podemos decir, sin
temor a equivocarnos, gue la Quiaca ya esta realmente integrada al pais, lo cual
posibilitara que esta zona continle aportando, ahora con mas entusiasmo, su

modesto grano de arena, para consolidad las bases de la Nacién que anhelamos™®.

Intendente Ricardo Giménez

Ademas del “progreso” que significaba la llegada de la sefal del tnico canal abierto en la

provincia, se percibia aquello, como un gesto con &nimo de integrar al norte en el marco del pais y

192 pregén, 6 de junio de 1980, p. 7

193 pregon, ibid.
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“[...] poder decir con orgullo que esta ciudad también es argentina indicaba Giménez, quien

agregaba:

De ahora en més, veremos a través de las imagenes televisivas, a nuestra
provincia de Jujuy cafiera, tabacalera, minera, metalrgica y turistica, rebosante
en desarrollo a la cual pareciera que la prédiga mano de Dios la tocd con
especial interés, ya que en una superficie relativamente pequefia, y pasando por
todos los climas, podemos disfrutar desde la incontable gama de verde, en las
zonas bajas, la policromia de la Quebrada de Humahuaca y aqui en la altura, el

ancho y limpio panorama de esta esperanzada puna jujefia.

También vemos a cada rato al resto de nuestra Republica en su marcha constante
al progreso, gracias al trabajo de sus habitantes, la paz social en que vivimos y a

las ganas que tenemos los argentinos por salir adelante [...]

Pero, lamentablemente apreciaremos en su cabal expresion, el pais que tenemos,
cuando veamos los tristes acontecimientos que a diario ocurren en Europa, Asia,
Africa y hasta en nuestra América, y de los cuales nosotros hemos tenido una
reciente y triste experiencia, que gracias a Dios, a nuestras Fuerzas armadas y a
la voluntad de seguir siendo ciudadanos libres, pudimos sobrepasarla y con

seguridad no se repetird, pues estamos aprendiendo a tener buena memoria.

Indudablemente estas ondas televisivas emitidas o retrasnmitidas por Canal 7 de
Jujuy, llegaran hasta territorio boliviano, por lo que deseamos que las mismas
sean un lazo mas que alne nuestras inquietudes de progreso, a la vez que un

constante y fructuoso saludo de confraternidad.

La inauguracion de la sefial de television abierta en La Quiaca fue un hecho politico
relevante en contexto de la Doctrina de la Seguridad Nacional (DSN), “segun la cual los militares
latinoamericanos tenian por mision principal combatir a los enemigos internos, es decir, “las quinta
columnas del comunismo internacional” (segun le llamaban), que actuaban dentro de las respectivas

fronteras nacionales, dejando la lucha contra el enemigo exterior -el bloque de la Unidn Soviética y

194 pregon, ibid.
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China Popular- a las fuerzas de la OTAN” (Ansaldi, 2011). En ese contexto las fronteras internas de

Ameérica Latina era una preocupacion para poder ejercer un mejor control fronteras adentro del pais.

o B G

P

LA QUIACA(C). Con general .expectativa fue
recepcionada la television en esta ciudad y zonas ale-
dafias. La poblacion en general e§té de acuerdo en
que se ha dado un gran paso para integrar esta zona

con el resto del pais y del mundo.

Fuente: Pregén 1980

Antes del golpe de 1976 esas ideas calaron hondo en diversos sectores que “fueron
ejemplos paradigmaticos de corrupcion gubernamental y militar y de una ‘gangsterizacion’ de las
fuerzas armadas (principalmente en Bolivia, pero también importante en Argentina)” (Ansaldi,
2011). Ejemplo de ello es el episodio de enfrentamiento armado en la localidad de El Quemado,

departamento San Pedro en Jujuy en mayo de 1975.
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& Rep. Mina Pirquitas

Infografia de elaboracion propia de las estaciones repetidoras y zonas de cobertura de Canal 7 de Jujuy, sobre el
territorio provincial de Jujuy.

Con respecto a los programas acordados con el gobierno, sobre agricultura y ganaderia para
instruir a los pobladores de la region (especialmente a los de Quebrada y Puna), debemos indicar
que recién en 1982 comienza a emitirse como apertura de programacién de los dias sabados a las 13
horas, Campo jujefio, el primer programa del género en la television jujefia, pero que fue perfilando

una agenda sobre la ruralidad jujefia que paraddjicamente excluyd a la Quebrada y La Puna.
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Los contenidos de Campo jujefio y de los que lo sucedieron (hasta el actual Agrocampo, que
se mantiene en el mismo dia y horario que su predecesor) se centran en la produccion de las tierras
bajas jujefias (Valles y Yungas), por lo que los temas abordados desde entonces son la produccion
tabacalera, los citricos, la produccion cafiera y el tabaco. Pero escasamente ocupan espacio la
ganaderia camélida, la produccion andina, la produccion de queso de cabra, las técnicas de riego en

zonas aridas, etc.

El peso econdmico y politico de la produccion dominante, silencia otros contenidos y
produce una imagen de provincia, parcial, recortada; cuya parte excluida sélo es rescatada con fines

de difusion turistica: el coya y su produccién como paisaje.

El gobierno de Jujuy se siguié ocupando del servicio de repetidoras de television, incluso
una vez restaurada la democracia en el pais. La ley 4115, sancionada el 18 de octubre de 1984 y
promulgada el 22 de octubre del mismo afio declara “de interés provincial al servicio de television y

comunicacion en general para toda la provincia”.

No se habia tratado s6lo de dar el impulso inicial al proceso de expansién de canal 7 hacia El
Ramal, la Quebrada y la Puna, sino que el estado provincial asumia el compromiso de mantener el

sistema y asegurar la cobertura provincial.

El articulo 1 de la ley 4115 indicaba:

Declarase de interés provincial al mantenimiento, instalacién y ampliacion del
sistema de repetidora y de radioenlace que provea, progresivamente, el
mejoramiento y extension del servicio de television y de comunicaciones en
general, procurando que cubran todo el territorio de la Provincia progresiva y

regularmente [...].

Esta ley, si bien no menciona a Radio Vision Jujuy, ni explicitamente a canal 7 como

beneficiarios, indica que el poder ejecutivo adoptara las medidas para “[...] asegurar que las
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transmisiones televisivas del Canal local lleguen a todo el territorio de la provincia [...]”. Cabe
aclarar, que hasta 1986, el Unico canal local fue LW80 TV Canal 7 de Jujuy, perteneciente a la
empresa Radio Vision Jujuy S.A., pues ni siquiera se habian desarrollado los circuitos cerrados de

TV en San Salvador.

El inciso a) del articulo N° 2 de la ley 4115 explicita que el gobierno provincial “gestionara
ante las autoridades competentes, la coordinacion y concrecion de las obras que resultan necesarias
0 convenientes para el mantenimiento o ampliacién del servicio de comunicacion y de las

transmisiones televisivas en particular”.

Por otra parte, y tal vez lo mas destacado, es lo vinculado al financiamiento; que si bien se
desliza en algun inciso que se buscara la firma de convenios con el sector privado a los fines de
obtener “aportes financieros de particulares”; el articulo N° 3 es categorico e indica que

Los gastos que demande el cumplimiento de la presente Ley se atenderan con

rentas generales y se imputaran a las partidas a crearse o que se afecten en la Ley

General de Presupuesto y Calculo de Recursos.
Es probable que la influencia del nuevo presidente del Directorio de Radio Vision Jujuy,
Guillermo Jenefes, quien coincidentemente se habia incorporado al directorio de la empresa un afio

y medio antes de la sancién de la ley, haya resultado determinante.

En el siguiente cuadro se puede visualizar la configuracion completa de la red de

estaciones repetidoras de Radio Vision Jujuy hasta la década de 1980.
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Region Estacion Repetidora Frecuencia Zona de cobertura

Ramal jujefio: La Mendieta,

San Pedro, La Esperanza, El
Estacion Cabecera

Piquete, Santa Clara,
“Comandante Marcelo

Canal 13 Arrayanal, Libertador
Barbieri” - Cerro Zapla
General San Martin,

Calilegua, Chalican, Fraile

Pintado.

Humahuaca, Huacalera,

Uquia, Tilcara y zonas

Santa Ana (Humahuaca) Canal 9
aledanas.
Huacalera Canal 11 Huacalera, Tilcara y Maimara
Purmamarca Canal 9 Purmamarca y pueblos
aledafios
Volcan Canal 2 Volcan, Coiruro, Tumbaya
Cerro El Churbatal (Cordillera | Canal 6 Aguilar, Abra Laite

de El Aguilar)

Cerro Covalonga, Pirquitas Canal 2 Mina Pirquitas
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Estacion Aguilar (luego El Aguilar. Poblacién de 7
trasladada a Abra Pampa) mil habitantes a 4 mil metros
Canal 72 UHF

de altura

Cerro Pumahuasi Canal 12 La Quiaca, Abra Pampa,
Rinconada y Villazén
(Bolivia)

Coctaca Canal 11 Coctaca, lurbe, Tres Cruces
San Salvador de Jujuy,
Palpald, Reyes, Yala, Rio

San Salvador Canal 7
Blanco, Los Alisos, Juan
Galén.

San Ramén de la Nueva Orén Canal 4 Orén y Embarcacion.

General Mosconi (Salta) Canal 10 Mosconi

Campamento Vespucio (Salta) | Canal 7 Tartagal, Campamento
Vespucio, Coronel Cornejo,
Pocoy.

Rosario de la Frontera (Salta) Canal 6 Rosario de la Frotera
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Senda Hachada Canal 7 Embarcacion, Campichuelo,

Senda Hachada, General
72 UHF

Ballivian

Cuadro N° 1 de Elaboracion propia a partir de un cuadro de Leonardo Sosa (2007)

y de informacion surgida de esta tesis.

Durante la década de 1980, Radio vision Jujuy S.A. adopto el slogan “llegar cada vez mas
lejos”, en clara referencia a la expansion de la sefial de Canal 7 de Jujuy. Tal era la identificacion de
la empresa, con sus estaciones repetidoras, que publico en revistas y diarios un aviso titulado “Las

torres de la comunicacion” donde se exhibia la imagen de una antena con el siguiente texto

Nuestra meta inmediata se va concretando.
Cada vez mas torres para comunicarnos.
Estamos dando television a la frontera norte.

Y ahora contribuimos al esfuerzo del nuevo proyecto, que llevara imagen
argentina a nuestras areas fronterizas. Para traer a toda nuestra region, cada vez

més pais y mundo en imagen®®.

195 Pregén, 13 de octubre de 1979, p. 6.
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-

las torres
dela
comunicacion

Nuestra meta inmediata se va concretando.

Cada vez més torres para comunicarnos.

Estamos dando television a la frontera norte.

Y ahora contribufmos al esfuerzo del nuevo proyecto,
que llevara imagen argentina a nuevas dreas fronterizas.
Para traer a toda nuestra region

cada vez més pais y mundo en imagen.

RADIO VISION JUJUY S.A. Llegar cada vez més lejos.

Cuando se apela al “nuevo proyecto” debe interpretarse no so6lo un nuevo desafio
comunicacional para la empresa, sino una adhesion al proceso de reorganizacion nacional, gracias
al cual podia financiarse esa expansion. De hecho, a cuatro afios del golpe militar de 1976, diario
Pregon publicod un suplemento dedicado a los logros del “proceso”, entre los que se destacan, entre
otros, la instalacion de las estaciones repetidoras de television. “Jujuy como zona de frontera,
moderniza cada dia su aeropuerto internacional, inaugura la comunicacién aérea diaria con La
Quiaca, y desde abril, tres repetidoras serviran a las zonas mas alejadas, haciendo de la soberania,

Jvs] 1
un concepto practico” %,

Durante gran parte de la historia de LW 80 TV Canal 7 de Jujuy, Miguel Valdéz Canepa

fue responsable de las grillas de programacion y de las producciones locales. Valdéz es Director

1% pregén, 24 de marzo de 1980, p. 5.
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Integral de Television, egresado de las primeras cohortes de esa carrera en la Universidad del

Salvador (Buenos Aires); habia llegado a Jujuy para filmar un documental para Agua y Energia de

la Nacién, donde se mostrarian las Ultimas obras en el pais. En ese viaje, contacta a un ex
£ 197

compariero jujefio de la universidad, Santiago Manuel Sola™", quien lo convence de regresar a Jujuy

para abrir el campo laboral.

Una vez instalado en Jujuy trabajo haciendo prensa y difusion para la Universidad Nacional
de Jujuy y en emprendimientos de realizacién audiovisual por cuenta propia, contratando los
servicios de un camardgrafo de apellido Ardoz que trabajaba para el director de Canal 7, Fernando

Pérez Paz, es asi que por medio de esta persona, conocio al fundador de la television en Jujuy.

Valdéz colocdé micros de la universidad en Canal 7 y luego produjo un ciclo cultural
denominado “Jujuy, su musica y su gente” para la direccion de Cultura y Turismo municipal,. Al
poco tiempo produjo Telechicos, el primer programa infantil de la television jujefia, que conducia la
esposa de Pérez Paz, Amalia. “Los miércoles grababa Jujuy, su musica y su gente y los viernes los
musicales de Amalia. Todo era guionado. Eso se desarrollo, yo era externo digamos, hasta mayo de
1972 cuenta Valdéz Canepa'®®. La mayoria de aquellas producciones eran en vivo, y lo que se

grababa, se registraba en Ampex, cinta ancha.

El 1 de julio de 1977, Miguel Valdéz Cénepa pasa a ser empleado de Radio Vision Jujuy,
desempefiandose primero como Jefe de despacho de Fernando Pérez Paz y luego cumpliendo tareas
de Jefe de Programacion, “fui aprendiendo una faceta que yo no conocia que es la de la Jefatura de
Programacion, la compra de programas, que él se dedicaba a eso. Cuando estaba al lado de él fui

aprendiendo, me fue explicando ciertas cosas, como funciona el negocio. Ya decia: mire yo no voy

197 Santiago Manuel “Pila” Sola dedicé gran parte de su vida a registrar material filmico de fiestas populares del mundo
y desde la década de 1990 fue designado por el Gobierno de Jujuy como Presidente del ente Autarquico Permanente de
la Fiesta Nacional de los Estudiantes.

198 Entrevista del autor para esta tesis.
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a estar, si habla fulano, acuérdese. Hasta que un dia me dice, yo realmente me voy tranquilo porque
Ud. aprendi6é cémo hacer las cosas. Ud. sabe como yo pienso, entonces Ud. respeta ese esquema...

Y asi fui avanzando” sostiene.

Simultdneamente Valdéz Canepa dirigia el noticiero del Canal 7 y mantenia una relacion de
confianza y respeto con Fernando Pérez Paz. “Un dia me dijo, hacemos bien Valdéz en tratarnos de

Ud., porque si nos llegamos a tutear nos vamos a putear de arriba abajo” recuerda Valdéz Cénepa.

Valdéz armaba la grilla con material propio y con el proveniente de ARTEAR “entonces
Canal 13 se hacia cargo de la venta de la publicidad de Jujuy y cobraba un porcentaje de esto. A
cambio le enviaba contenidos para la programacién. Eso ocurrid hasta el afio, mas o menos 78 en
que aparece un personaje llamado Roberto Blanco”, quien se hizo cargo de la venta publicitaria a

cambio de un 15% de esa facturacion.

Valdéz Cénepa se retira de Radio vision Jujuy en 1996, sosteniendo que por entonces ya no
habia material para programar, pues el canal se habia convertido en reproductivista de la

programacion de Telefé.

Trabajé, hasta que en mi concepto es la muerte del federalismo, que es el satélite y de
ahi la firma del convenio con Telefé. Eso fue, digamos, lo que marca un antes y un
después. Porque nosotros, siguiendo el esquema de Pérez Paz estabamos a un paso

adelante de Salta en la programacion en las series.

Yo viajaba una o dos veces al afio y compraba 10 mil horas, iba con las
distribuidoras, me pasaba todo un dia viendo television. Viendo lo que ofrecian, me
mandaban un manual, antes, que yo lo estudiaba. Iba marcando lo que me interesaba,
lo que queria comprar. En ese sentido Guillermo Jenefes me decia, Ud. vaya
consulte, consiga precios, compre. Nosotros afinamos el lapiz, como diciendo que yo

podia tener algo, pero todos los descuentos eran para Radio Vision.

[...] Si mal no recuerdo, el convenio con Telefé fue en 1990 y ahi sonamos, porque

el trafico era muy importante, porque los videotapes venian en valijas, entonces cada



252

canal tenia un sector de trafico muy importante. Si los programas que salen, las
novelas, no llegaba un avién Ud. tenia que levantar la novela. ElI material del
noticiero venia en los videotapes. Nuestros noticieros y los de todo el interior eran
viejos porque era la grabacion del noticiero del dia anterior, asi que nosotros

actualizdbamos con fotografias. Yo tenia todo un archivo...

Segun Valdéz, hasta la década de 1990 su trabajo de programaciéon era considerado
importante, pero con la llegada del transporte satelital y reproductivista de contenidos todo cambio.
Recuerda que entonces solo se comenzd a poner un operador atento para controlar las descargas y

grabaciones. Este nuevo proceso también significd un ahorro para la empresa.

Tanta cinta se necesitaba, que gran parte de los programas locales registrados, se perdieron por el
proceso de regrabacion de contenidos externos (novelas, series, etc.). Esto esta ligado al proceso
licitatorio en el que intervino Televisora Federal, y Canal 7 de Jujuy, como miembro de ella.

Qué pasa con eso. De tal hora a tal hora van los avisos de tal, tal y tal, se graban

aca para mandar. Lo mas grave es que la programacién venia toda por el satélite,

entonces Ud. sintoniza Canal 7 y ve Telefé en directo. Entonces imaginese mi

situacion como Jefe de Programacion. De tener el 80 % de programacién a mi

cargo, yo armaba todo...

La ultima programacién que yo hice fue la de marzo de 1996. Alrededor del 82,

83 % Telefé, el 15 % restante local. Me estaba quedando sin trabajo.
El 21 de septiembre de 1989, Menem firmo el decreto N° 830/1989 llamando a la licitacion
de los canales 11 (LS 84) y 13 (LS 85) de Capital Federal. Como oferente para ambos canales se

presentd entre otros,'*® Televisora Federal S.A. (TELEFE).

99 Otros oferentes fueron: Arte Radiotelevisivo Argentino (ARTEAR), Productora Federal de

Comunicaciones, Argentevé, Tavemac S.A., Video Mundo e Imagen Vision.
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Televisora Federal S.A. estaba integrada, en gran porcentaje, por Televisoras Provinciales
S.A., un grupo de canales del interior que juntos aseguraban cubrir el 70 % de la poblacion del pais.
Entre esos canales socios se encontraba Canal 7 de Jujuy®® con sus cuatro repetidoras: Zapla, La

Quiaca, Humahuaca y General Mosconi.

Volviendo a la historia de Televisoras Provinciales S. A., se puede mencionar como
antecedente de dicha sociedad, la Agrupacion Productora Argentina (APA), fundada en noviembre
de 1987 con destacada participacion en la produccion de “Telenoticias”, un informativo que se
transmitio via satélite a los cables por Video Cable Comunicacion (VCC) vy que junto a emisiones
en directo y diferido cubrieron en detalle, gracias a la red de canales provinciales, la primera

campania presidencial de Carlos Menem.

Finalmente Television Federal S. A. (TELEFE) gana la licitacion de LS 84 TV Canal 11y
debe hacerse cargo del canal en diciembre de 1989. A partir de ese momento los canales que
integran la sociedad Televisoras Provinciales S. A. replican durante la década de 1990 el modelo de
cadena con cabecera en Buenos Aires, que las radios se habian encargado de instalar desde 1935.
Pero que hubiera sido prohibido en 1957. Ahora el decreto reglamentario 1.771 de 1991 ajustaba el
articulo 68 de la ley 22.285 permitiendo integrar una red de programacion siempre que se
mantengan los derechos de publicidad de cada emisora y que las estaciones afiliadas originen un

50% de la emisién diaria (Rossi, 2005).2%*

Integrar la sociedad promotora de TEFEFE obligaba a Televisoras Provinciales S. A. a

adquirir la programacion que produjera el canal 11 de Capital Federal por un minimo de 12 horas a

2% | os otros canales que integraron Televisoras Provinciales S. A. fueron: Canal 8 de Tucuman, Canal 9 de Bahia
Blanca, Canal 9 de Mendoza, Canal 11 de Salta, Canal 5 de Rosario, Canal 7 de Neuquén, Canal 8 de Cérdoba y Canal
13 de Santa Fe; todos con sus repetidoras.

201 Rossi, D., “La Radiodifusion entre 1990-1995: Exacerbacion del modelo privado-comercial”, en Mastrini, Guillermo
(editor), Mucho ruido, pocas leyes. Economia y politicas de comunicacién en la Argentina (1920-2004), Buenos Aires,
La Crujia, 2005.
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cambio de 125 mil ddlares por mes, durante cinco afios. Esto, sumado a la distribucion de esos
contenidos via el transponder del satélite Panamsat Pas |, redujo considerablemente la produccion
local de contenidos y adapté la grilla que organizaba Canal 7 de Jujuy?® a la que llegaba desde
TELEFE. Ahora en la programacion centralista se “colaban” algunos programas locales

(principalmente informativos), pero ya no al revés.

La historia no termina ahi, ya que en la segunda mitad de la década de 1990 los medios se
ven invadidos por capitales extranjeros, lo que no habia sucedido en los primeros afios menemistas.
Entonces entre 1997 y 1998 el grupo CEI-Telefonica se hace de Canal 9, de Canal 11 TELEFE “y
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de los canales provinciales vinculados a estos” " en diferentes porcentajes. En la red de Canal 11,

recordemos, estaba Canal 7 de Jujuy.

La llegada del color

Desde 1978, Argentina comenzd a utilizar la tecnologia video cromatica para las
transmisiones televisivas al exterior, del campeonato mundial de fatbol que se desarrollaba en el
pais. En 1979 “la situacion de la industria no es floreciente: después de la ley que autoriza e impone
dieciocho meses de plazo para su instrumentacion, los fabricantes han tenido que esperar ocho
meses para conocer las normas para el desarrollo industrial contenidas en la Resolucién ME 751 de
julio de 1979” (Ulanovsky et al, 1999: 380). Finalmente el 1° de mayo de 1980, Argentina
Televisora Color (ATC) emite en color para el pais. Canal 9 de Buenos Aires hace lo propio el 9 de

mayo, mientras que Canal 13 intercala peliculas en color en su programacion blanco y negro.

22 Antes de ese momento, habia personal responsable de la compra de series, novelas y de la contratacion de
transmisiones de espectaculos deportivos, ademas de la de producir programas locales, que luego redujo su labor
considerablemente.

203 Rossi, D., “La Radiodifusiéon ...op. cit., p. 263.
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En Radio Vision Jujuy, la preocupacion por no quedarse tecnolégicamente atrasados estaba
presente, y con seis meses de diferencia con respecto a ATC, logré transmitir en color para la

provincia de Jujuy, parte de Salta y sur de Bolivia.

Para ello fue necesario recurrir por asistencia técnica a la provincia de Cérdoba. Desde alli
Ilegd un joven ingeniero, Humberto Barboza, quien se ocup0 junto a otros técnicos en dejar los

equipos de Canal 7 en condiciones de emitir sefiales cromaticas.

Contactado por el gerente Técnico de la empresa, Jorge O"Keefe; Barboza lleg6 a Jujuy,
“¢l me contacta porque andaban buscando un ingeniero para venir a realizar la faz técnica [...] iban
a modificar equipos para que salga en color [...] entonces ellos me contratan para hacerle toda la
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transformacion del antiguo transmisor que ellos tenian”“™", sostiene Humberto Barboza.

Barboza habia trabajado en los Servicios de Radio y Television de la Universidad Nacional
de Cordoba y estaba vinculado con una empresa de jovenes egresados de ingenieria, denominada
I.LA., que se dedicaba a la venta de insumos para radio y televisién. Este ingeniero llegd en 1979
para cumplir con la tarea junto a otros cordobeses, pero tras recibir una propuesta laboral de Radio

Vision, decidio radicarse en Jujuy.

Los preparativos para poder realizar transmisiones cromaticas fueron largos y complejos, y
la ansiedad de gran parte de la sociedad jujefia se fue acrecentando. Era intencién de Fernando
Pérez Paz, transmitir la eleccion de la Reina Nacional de los Estudiantes en el marco de la 28°
Fiesta Nacional de los Estudiantes, es decir fines de septiembre de 1980. Pero el 22 de septiembre,

diario Pregon informoé que recién “dentro de quince dias emitiran los equipos en color de Canal 7

204 Entrevista del autor con Humberto Barboza, 6 de mayo de 2008.
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Jujuy”, la misma nota periodistica nos brinda informacién técnica relevante suministrada por

Barboza, sobre los equipos PAL-N llegados al aeropuerto El Cadillal®®.

De inmediato fueron trasladados a la planta ubicada en el barrio Mariano Moreno de
esta capital, en espera del arribo de los técnicos alemanes que colaboraran con el
personal especializado permanente del Canal, a fin de habilitar el sistema y entregar a
los telespectadores de Jujuy y el Norte de Salta, incluida la localidad de Guemes, las
sefiales en colores, difundiendo los programas que llegan en directo desde Buenos

Aires, a través de video-cassette y los propios de produccion local.

En la planta del canal jujeio PREGON dialogd con el ingeniero electronico
Humberto Barboza, graduado en la Universidad Nacional de Cérdoba, responsable

del departamento técnico de la empresa.

Ingeniero Humberto Barboza en 1980 al momento de la entrevista con diario Pregon,

y en 2009 entrevistado para esta tesis.

[...] Agreg6 que se contara con un sistema de produccion continuidad y periféricos;
en el sector funcionara un swicher de produccién, para 8 entradas, con mezclador
de efectos y cromakey, un swicher de conmutacion simultanea para rojo, verde y
azul; un amplificador- distribuidor de video doble; un ecualizador de video de 1
entrada por cinco salidas; un tras-codificador de alta calidad de broadcasting que es

el que realizard la trascodificacion del sistema PAL-B al sistema PAL-N; un

205 Actualmente se denmina Horacio Guzman.



demodulador profesional para chequear la sefial permanente que esta saliendo al
aire. Se contara también con una telecine profesional, dentro de la cual funcionara
una cdmara de 3 tubos, profesional TCF3.000 que dispondra de accesorios que
permitiran el mejoramiento notable de la imagen de la telecine; tendra un corrector
de apertura vertical, un médulo de balance automatico de color, monitores de
imagenes blanco y negro, multiplex profesional, transformadores de conversion,
proyectores de diapositivas, nuevos proyectores de 16 mm., un conjunto de
consolas, monitores para el control permanente de la sefial en color, controles
remotos, panel de control de proyectores de film, amplificador de monitores de
audio, distribuidores de audio y distribuidores de video.

En los estudios se contara con dos camaras profesionales, camara de color
TC3XKO9PI, con viewfinder electrénico de 14 centimetros de diagonal, unidad de
control cdmara, generadores de pulso, correctores de apertura vertical, o sea, que en
los estudios se dispondra de todos los elementos, completos, para una correcta
salida al aire de los programas.

Dijo el ingeniero Barboza, que en forma permanente se podra chequear, dentro de
la sala operativa, la sefial, a través de instrumentos, para los cual se dispondra de un
sistema especial. Un vetorosciloscopio que permitira ver en forma permanente la
correccion al aire, de todos los defectos que puedan producirse en las grabaciones
de las cintas de video-tape que llegan de Buenos Aires. También se contard con un
panel de monitores, para monitorear de correccion y continuidad blanco y negro,
color y que contara con un sistema de generacion de pulsos, que es, en realidad, el
centro de la estacion. Dentro de este sistema, se tendra un equipo centralizado dual
de generador, con operaciones que permitiran hacer mezcla en forma permanente.
Mezcladores de pulso, amplificadores y distribuidores de pulso, con dos entradas y

cinco salidas.

En la sala de video-tape, se cuanta con dos maquinas Sony, un monitor gigante

Blackpunt.

Siguio informando el ingeniero Barboza, que para obtener una buena puesta al aire
de T.V. color, se han debido realizar modificaciones en el transmisor que cuenta
actualmente la estacion; se realiz6 un trabajo de ingenieria en el cual participé un
ingeniero que lleg6 de Francia, cumpliendo asi las normas y especificaciones para
las emisiones cromaticas; en ese trabajo se colocaron 2 plaquetas Ilamadas

corrector de fase diferencial y de fase complementaria.
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Repetidoras

Ha sido tema de especial preocupacion, las nuevas repetidoras, para la puesta en
aire del sistema de color, para lo cual ya se cuenta en la actualidad con equipos-

color en las repetidoras de cerro Zapla, Humahuaca, Aguilar y Pumahuasi.

La potencia del equipo transmisor es de 2,5 Kw pico de sincronismo, una sefal
suficiente para San salvador de Jujuy y poblaciones adyacentes; para el ramal salto
jujefio se cuenta con equipo color en Cerro Zapla, de manera que todos los
televidentes tendran que sintonizar canal 13 para recibir dentro de pocos dias, las

emisiones cromaticas.

Simultdneamente, las emisiones de ese Canal 13, seran recibidas directamente en
La Quiaca, a través de las repetidoras mencionadas.

En la instalacién de la nueva estacion, se ha tenido un minucioso cuidado en la

eleccion de su equipamiento.

Todo el equipo es de origen alemén, marca Bosch igual al de A.T.C. Color. Se ha
tenido en cuenta también la presencia de ingenieros expertos en tele color, enviados
desde Alemania que han participado en la instalacion de Argentina Televisora

Color.
Iniciacion de las emisiones

El ingeniero Barboza sefial6 que era probable que las emisiones del canal 7 de

Jujuy, en color, puedan efectuarse dentro de los proximos quince dias.

Cuando ello ocurra, Jujuy se habra colocado a la altura de muchas otras vecinas
provincias argentinas- incluida nuestra vecina Salta- que ya estan ofreciendo sus
programas color, con el unanime asentimiento de los pobladores de la zona que

sirven con sus emisiones.

Hubiera sido interesante que toda la magia del color de las carrozas de los
estudiantes, pudiera plasmarse y mostrarse en los televisores en colores de los
jujefios y su area de influencia, pero la demora en recibir los equipos, ha conspirado

contra los buenos propositos de los ejecutivos de Canal 7 de Jujuy.

Sin embargo, trascendio que serd muy factible que la transmision de la eleccion de
la reina Nacional de los Estudiantes pueda efectuarse en color, con lo cual, no sélo

se haria un anticipo de ese servicio, sino que se cumpliria con el telespectador
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jujefio y de la region, a la par que permitiria a los miles de personas que no podran
presenciar el espectaculo, seguir paso a paso las alternativas de ese encuentro

nacional®®.

MADE IN
RERMANY .

Casetera Sony y equipos embalados a su llegada a Jujuy (fotografia de Diario Pregdn)

Las transmisiones a color de Canal 7 de Jujuy comenzaron oficialmente el sdbado 11 de
octubre de 1980, con un programa especial. “No se veia un perro en la calle. No habia nadie, todo el
mundo estaba esperando que empiece el color. Los que no tenian TV color se iban a las casas de

otros” apunta Amalia Pérez de Pérez Paz.

Para la oportunidad hubo un programa especial. “En ese momento se dijo 'y ahora en Jujuy,
el color” y yo levanté la llavecita y salio la transmision en color, que fue un boom porque la gente
no se imaginaba, nadie se imaginaba como iba a ver el color en la pantalla de la television [...] fue

un acontecimiento muy lindo” recuerda el ingeniero Barboza.

“La primera imagen en color fue emocionante, fue la flor del cardon, fue divino, una foto de
Toto Rivero” dice Estela Marciani, quien ademas explica que una copia de esa fotografia se
encontraba en el escritorio de Tradicional Casa Marciani, pero que al momento de cerrar el negocio,

se perdio.

206 pregén, 22 de septiembre de 1980, p. 4.
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Si bien para este trabajo se buscé intensamente aquella imagen, no se pudo hallarla. Lo que
se puede observar a continuacion es una imagen similar, de la misma época, tomada por el mismo

fotografo, sobre el mismo motivo: la flor del cardon (ver imagen).

La programacion de aquel primer dia a color estuvo organizada de la siguiente manera:

14:00 Jhonny Allon Show

15:00 Hola amigas, llega el tricot.

15:30 Matinee.

16:30 Don Quijote de la Mancha.

17:00 El maravilloso mundo de los animales.
18:00 El mundo del deporte.

20:00 Comicolor.

21:00 Alberto y Susana.

22:00 EI mundo del espectéaculo: Esplendor en la hierba. Natalie Wod-Warren Beatty. Direccion Elia

Lazan.

24:00 Los aventureros.
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01:00 Archivo confidencial.

B OLOR

Nos complacemos en celebrar con usted, la inauguracion de las
emisiones cromaticas de CANAL 7 DE JUJUY. ]

A partir de hoy. ouestras imagenes -que son entretenimiento, noticia,
deportes, servicio -tomaran las tonalidades brillantes de la vida.
Vida compartida con los hogares del noroeste, que constituyen nuestra -
gran audiencia. g
Por eso, con usted, damos la bienvenida al color...

EL COLOR DE JUJUY

.—). ot
t3

Aviso en diario Preg6n, octubre de 1980

Como en la mayoria de los emprendimientos de Radio Vision Jujuy, para los actos de
oficializacion de las transmisiones cromaticas, hubo presencia gubernamental. El director de Canal
7, Fernando Pérez Paz, expreso en el momento de habilitar el servicio: “pongo en manos del sefior
Gobernador, esta nueva etapa de este medio de difusion, para poder servir a la comunidad de la
region™®®’, luego agradecié la presencia de autoridades, periodistas y empresarios y dijo que
esperaba seguir por el mismo camino que trazado hace 15 afios, al que califico como “un derrotero

de progreso”.

27 Emisiones televisivas en color, Pregén, sébado 11 de octubre de 1980, p. 9.
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En Canal 7 de esta ciudad se realiz6 ayer al mediodia, la bendicion los nuevos
equipos para la emision de imagenes en color, a la provincia de Jujuy, parte de

Salta y un sector del sur boliviano.

Especialmente invitados, asistieron el gobernador, general de Brigada (RE),
Fernando Vicente Urdapilleta, el Obispo Diocesano, Monsefior José Miguel
Medina; el ministro de economia, ing. Roberto J. Alvarez; los secretarios de estado
de hacienda, contador Abel Antonio Cuadri, y de mineria, industria y comercio,
ingeniero Ernesto Benjamin Altea; y el jefe del GAM 5, teniente Coronel Jorge
Eduardo Suérez Tiscornia; el segundo jefe del RIM 20, teniente Coronel Néstor
Antonio Azuaga; el mayor Mario Goncevat, de altos hornos Zapla, el jefe de la
unidad regional, inspector General Teodolmiro Olmedo; el director de prensa de la
gobernacion, Lic. Carlos Alfonso Ferraro; el Presidente de Radio Vision, Angel L.
Marciani, el director de canal 7 y LW8, Fernando Pérez Paz y su esposa;
integrantes del directorio de la empresa permisionaria del canal 7 y de LW8 Radio
San Salvador de Jujuy y periodistas de medios locales.

[...] luego, los técnicos del canal explicaron al gobernador y demas asistentes
detalles de las transmisiones cromaticas y la versatilidad de los flamantes equipos,

respondiendo preguntas que se les formularon.

[...] El mandatario provincial, general Urdapilleta sefialo [...], que “era una gran
satisfaccion para todos los que nos encontramos en Jujuy; sobre todo la poblacion
debe estar contenta de asistir y compartir este adelanto, que puede permitir una gran

difusion de todo lo que acontece en el mundo y mostrado en sus colores originales”.

Acerca de la importancia politica, de la ubicacion de Jujuy y los alcances actuales
de los medios de difusion, el General Urdapilleta, destacé su complacencia, ya que

, . .. 208
“ahora se podia asegurar que se cubria totalmente la provincia®™ .

En las siguientes imagenes pueden observarse momentos de la inauguracion®®.

208 pregén, ibid.

29 Fotos del archivo personal de estela Marciani.
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De pie en la primera fotografia, Fernando Pérez Paz. En la segunda, a la izquierda Angel Marciani, en el centro Estela
Marciani y a la derecha Fernando Pérez Paz (fotografias archivo personal de estela Marciani). En la tercera imagen,

monsefior Medina bendiciendo los equipos (fotografia Diario Pregon)

Realizando un balance de la gestion de 15 afios al frente de Radio Vision Jujuy S.A.,
Fernando Pérez Paz, como director del Canal 7 — LW80 y de la radio LW8, y Angel Leonor
Marciani como presidente de la Sociedad expresaron sus impresiones a la prensa, dias previos al
hito de la inauguracion de las transmisiones a color. “Nuestros proyectos se han cumplido; estamos
dando servicio a muchas localidades del norte argentino y con la incorporacion del color,
esperamos satisfacer la expectativa de los pobladores de la zona. Poco a poco iremos
perfeccionando el servicio, ya que las repetidoras deben ajustarse a este nuevo sistema cromatico, a

pesar que sus equipos ya son para color"?*° declaraba Pérez Paz, quien ademés confiaba en que en

219 sequimos el camino de progreso que nos trazamos hace 15 afios, Pregén, 11 de octubre de 1980, p. 9.
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los préximos meses concluiria la etapa de expansion de la sefial para cubrir toda la provincia de
Jujuy, “en cuanto a los lugares donde actualmente no se recibe al canal jujefio, los estudios estan
terminados y de un momento a otro se encarard la adquisicion de los elementos necesarios para
realizar las instalaciones pertinentes, con lo cual, en 1981, toda la provincia de Jujuy y su zona de
influencia, estara atendida en forma integral”. Por su parte, Angel Marciani destacaba los logros de
la Sociedad, y aseguraba que “lo hemos hecho pensando en nuestra provincia. Nuestra mira,
también ha sido llegar a la tronera; logramos nacerlo a Tartagal y ahora, con la colaboracién del
gobierno de Jujuy, hemos podido entregar nuestras iméagenes en La Quiaca, Villazén y sud de

Bolivia en una decida contribucion a nuestra soberania en todo el norte argentino”.

Para comunicar la apertura de las transmisiones cromaticas, Canal 7 apelé a un aviso en
los diarios que decia: “Bienvenido el color. Nos complacemos en celebrar con usted, la
inauguracion de las emisiones cromaticas de Canal 7 de Jujuy. A partir de hoy, nuestras imagenes —
gue son entretenimiento, noticia, deportes, servicio-tomaran las tonalidades brillantes de la vida.
Vida compartida con los hogares del noroeste, que constituyen nuestra gran audiencia. Por eso, con

usted, damos la bienvenida al color”?!,

Para la ocasion, la mascota del canal, “el coyita”, se actualizo, se colore6 y comenzo a
aparecer en doce placas distintas: “un momentito por favor” era usado para cambiar la pelicula del
telecine o de los videotapes; “calor” lo mostraba bajo un arbol, sacandose el sombrero y
transpirando (también podia aparecer sin el poncho o jugando con una manguera), era usado para
los datos del tiempo en dias calurosos; “primavera” exhibia un grafico del “coyita” tratando de
atrapar un cupido con una red; “mate” era usado por las tardes, a la hora de la merienda donde se

podia observar al personaje cebando mate; “frio” compartiendo abrigo con su mula; “y luego”

211 pregén, sébado 11 de octubre de 1980, p. 9.
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anunciaba el programa siguiente; “nuestro programa de mafana” daba pie para comunicar la

programacion del dia siguiente al cierre de la programacion vigente; etc. (ver imagen).
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Placas de Canal 7 (archivo personal de Fernando Pérez Paz h.)
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Radio Vision Jujuy funda sus radios.

Fernando Pérez Paz no renunciaria a su verdadera pasion por la radio, ni aun
habiendo logrado la instalacion de Canal 7. Como sostiene Miguel Valdéz Céanepa “él era hombre
de radio, no de television”. Por ello impulsé a Radio Vision Jujuy S.A. a involucrarse en un
emprendimiento multimediatico, sumando a la empresa, una emisora de amplitud modulada y una

de Frecuencia Modulada.

Por acuerdo N° 30 del 13 de junio de 1967, modificado por los acuerdos N° 47 y 63 del
mismo afio, el Consejo Federal de Radiodifusion y Television (CONART), llamé a concurso
publico para la adjudicacion de licencias para la instalacién de estaciones de radio en la Capital
Federal y algunas ciudades de provincia. Ese llamado incluyé una frecuencia para la ciudad de San
Salvador de Jujuy, para ser utilizada por una estacion radiodifusora bajo la sefial distintiva de LWS8.
Radio Visién Jujuy S.A. presentd una propuesta y obtuvo la licencia correspondiente. Por decreto
7.482 del 27 de noviembre de 1968 se le concedid a la empresa encabezada por Pérez Paz y

Marciani la posibilidad de explotar LW8.

Por entonces la sociedad estaba constituida por: Fernando Isidoro Pérez Paz, Angel Leonor
Marciani, Rafael Isaac Marciani, Carlos Marcelo Quevedo Cornejo, Abraham Arturo Peralta, Julio
Antonio Uriondo, Nelly Caro, Alberto Julio Ricciardi, Hugo Alberto Carrizo, Rafael Luis Nan,
Leonardo Garcia Petruzzi, Pascual Angel Zarzoso, Luis Alberto Carenzo, Angel Gabriel Marquez,
Alberto Alfredo Ciadale, Carlos Gilberto Cidale, Humberto Consentini, Felipe Lauandos, Miguel

Angel Mallagray, Luis Andrés Najar, Attilio Palla y Arturo Vicente Sadir.

Desde la obtencién de la licencia de la TV, la sociedad Radio Vision Jujuy habia
modificado su constitucion, ahora sus miembros duplicaban la cantidad que figuraba en el decreto

de concesion de la licencia de TV de 1963; de 11 paso6 a 22 socios (incorporando a una mujer).
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La licencia para la instalacion de una emisora de radio AM se extendia por 15 afios,

renovable en periodos de 5 afios hasta completar un maximo de 30 afios.

Un paréntesis merece la aclaracion acerca de la sefial distintiva LW8. San Salvador de
Jujuy, desde 1946 contaba con una emisora cuya denominacion ya era LW8, que fue la primera
radio comercial de Jujuy y que dependio primero de la Red Argentina de Emisoras Splendid S.A.
(RADES) y luego, en 1948 pasé depender de la Comision Administradora de Emisoras Comerciales
y de Television, funcionando como reproductora de parte de la programacion de Radio EI Mundo.
El edificio de esa emisora se hallaba en calle Ramirez de Velazco N° 253, en el centro de la ciudad
de San Salvador de Jujuy. Cuando el Estado argentino decide reprivatizar la emisora, aparece Radio
Vision Jujuy S.A., quien se hace de la licencia y la denominacién LWS8, pero la radio preexistente
(la “vieja” LW8) continuard funcionando dos afios mas como LW6 en 830 KHz dependiendo de la
Red Azul y Blanca de Emisoras Argentinas, hasta reconvertirse en LRA 22 Radio Nacional Jujuy en

790 KHz.

Ao\
Y

Antiguos logotipos de LW8 (archivo personal de Fernando Pérez Paz h.)

PN

Los estudios de la “nueva” LW8 se montan en el mismo predio donde ya se encontraba el
canal de TV, en barrio Mariano Moreno y las aoficinas comerciales en el Monomblock H de calles

19 de abril y Lavalle. La planta transmisora y sistema irradiante, se instalan en la cercana localidad
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de Palpald a 15 kilometros de San Salvador de Jujuy, ocupando un terreno de 16 hectareas,
denominado Alto La Torre. Se levant6 alli un mastil de 150 metros de altura con una sombrilla
capacitiva de 10 metros de didmetro. También alli se instalaron los equipos transmisores Standar

Electric con una potencia de 25 kw y un equipo de emergencia de 5 kw.

Visuara Olmos cuenta que aquel lugar en Palpald se logr6 luego de muchas pruebas y

busqueda.

Se buscé en los terrenos del Dr. Guerrero mas alla de Reyes y no daban las tierras,
se buscd en La Vifia y no daban las tierras. Claro porque habia que buscar un
complemento de la tierra que sea apta para poner los radiales de la antena y las
tierras no daban, no tenian buena tierra.. y se encontrd en Palpald, esos terrenos
fueron alquilados a una familia Gonzalez que es donde esté la plata ahora, y habia
que alquilar 110 metros, habia que montar esa antena y a la vuelta iban enterrados

unos radiales de cobre asi (extiende los brazos para mostrar lo grande que eran).

Al poco tiempo de iniciadas las transmisiones de LW8, la antena tuvo que ser desplazada varios

metros, pues por alli decidié el gobierno que pasara la traza de la ruta nacional N° 66.
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ubicacion actual
de la antena

Infografia en base a mapa de maps.google.com

Pero hubo un problema porque cuando se va a montar la antena para el equipo de
25 kw se estaba proyectando la autopista que hay ahora [...] Cuando nos vamos a
Vialidad a pedir permiso, porque habia que pedir permiso, nos dicen miren acé
hay dos proyectos, puede ser por aca o puede ser por aca, si ustedes ponen ahi y
después pasa la ruta se la arreglan eh. Y si ponen acad y no pasa nada bueno.
Ustedes corren con riesgo propio. Bueno, deliberan ellos... que si, que no la
ponemos acd y resulta que después tuvimos que levantar toda la antena porque
tenia que pasar la ruta actual. Por ahi yo todavia veo los muertos [pilones] que han
quedado ahi a la orilla porque pasaba por el medio Tuvo que sacarse todo, bajar
todo, correr todo. Una vez que se corrid, ya estaba la traza de la ruta, de la

autopista y ya quedd todo 2,

Segun relata Miguel Angel Visuara Olmos, quien llegd a ser Jefe de Operadores de la
radio, gran parte del equipamiento menor y los muebles para LW8 fueron adquiridos en Mar del

Plata y habian pertenecido a LU9 de esa ciudad. “La radio de Mar del Plata se cerro y €l [por

212 Entrevista del autor a Miguel Angel Visuara Olmos, Op. Cit.
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Fernando Pérez Paz] compro todo el equipamiento completo: discos, muebles, equipos, vehiculos...
todo. Nos fuimos a traer de alla camiones, todo el equipamiento de la radio”. De alli se trajo a Jujuy

una rural Ika que tenia montado un equipo Motorola para realizar transmisiones desde exteriores.

HEE]
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Estudio principal de LW8 en 1970 (archivo diario Extra)

La instalacion de la radio de Radio Vision Jujuy se concret6 con el trabajo de las mismas
empresas y profesionales que habian intervenido en el montaje del canal de television: Del Rio

(carpinteria metalica), Ampere Norte SA (tablero eléctrico), FEMYA (carpinteria y obra),
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Organizacion Profesional Marcelo Barbieri (instalacion de antena y transmisor), Sparvoli y

Leandruzzi (proyecto de obra) y CO.NA.TEL (antenas).

Oficinas de LW8 en el monoblok H (archivo diario Extra, 1970)

La inauguracion de la emisora se concreta el 6 de junio de 1970 y fue transmitida también por

Canal 7 de Jujuy.

'hadlo San Salvador.de Jujuy

" ACTO INAUGURAL
- HOY
23,00 HORAS

Hoy comenzara sus transmisiones LW8 Radio San Salvador de Jujuy, la nueva
emisora de Jujuy. Radio Visi6on Jujuy S.A. propietaria de la emisora, ha
concretado asi un nuevo esfuerzo. Primero dicha empresa puso al servicio de
Jujuy, la estacion de television Canal 7 fue asi el eslabén inicial que continué con
la estacion repetidora Canal 13, ubicada en la cima del Zapla a 2.000 metros sobre
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el nivel del mar que llen6é una sentida necesidad del ramal jujefio y saltefio y

prosigue ahora con una onda de radio.

[...] El enlace entre los estudios del barrio Mariano Moreno y la Planta
Transmisora de “Alto la Torre” en Palpala serd efectuado mediante equipos de

frecuencia modulada (FM) gue asegura una extraordinaria calidad de sonido.

[...] LW8 Radio San Salvador de Jujuy, en la frecuencia de 630 kilociclos,

transmitira diariamente una selecta programacion.

Las emisiones comenzaran a las 6 horas para finalizar a la 1 del dia siguiente, con

excepcion de los sdbados que se prolongara hasta la hora 2.

Una variada programacién para la mujer, el hogar y el nifio, como asi también

para el caballero exigente, movilizard a un grupo de expertos.

El servicio informativo esta integrado en esa programacién, brindando cada 30
minutos un boletin sintético y tres panoramas diarios. A las 6,30 y 23 horas con

una duracion de 15 minutos, al igual que todos los dias a las 7,30.

[...] Ayer, al mediodia, en una ceremonia con asistencia de directivos de Radio
Vision Jujuy S.A. y personal de la Empresa, el obispo diocesano de Jujuy,
monsefior José Miguel Medina; procedera a la bendicion de las instalaciones de
LWS8 Radio San Salvador de Jujuy.

LW8 Radio San Salvador de emiti6 desde entonces (y aun lo hace) en el 630 KHz del dial,

tenia una cobertura cercana a los 300 kilémetros.
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LW8 desde el 6 de iunio.

6 3 OKecs
1 lg !II]IIII'!II!)!!III!II!]O |

Jujuy ya contaba con una emisora de radio en AM, pero LW8 de Radio Vision se
promociond también como una emisora que se podria escuchar por la novedosa frecuencia
modulada. Asi lo explicaba diario Pregéon “a la vez, Radio Vision Jujuy S.A. a través de LW8 radio
San Salvador de Jujuy, sera la segunda empresa del interior que daré servicio profesional de F.M.
en la frecuencia de 97.7 megaciclos”, claro que hasta la década de 1980 esas emisiones sélo eran
utilizadas para realizar el enlace con la antena ubicada en Alto la Torre. Afios después, la sefial de
frecuencia modulada de Radio Visién Jujuy (97.7 Mhz) se convirtié en FM Tropico. En la siguiente

imagen se puede apreciar el aviso de inauguracion de la emisora, que expresa:

Su nuevo Radio de accion.

LWS8 es el medio que Ud. esperaba para conquistar le avido mercado del
Norte Argentino. A partir del 6 de junio, ése riquisimo mercado potencial
estara a su disposicion, para que Ud. concentre sobre él sus impactos en
forma directa y efectiva. jLa nueva LW8 que nace dindmicamente

arrolladora, determinara en adelante su nuevo radio de accion!
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Potencia OM [Onda Media] — 630 KHz — 25 Kw.

FM [Frecuencia Modulada] 97.7 MHz — 2,2 Kw

Programacion excepcionalmente dindmica y moderna.

Con toda la pujanza de una zona inquietantemente progresista®™>.

NUEVO RADI
DE ACCIO

LW8 es el medio que Ud. esperaba para conquistar el avido n
del Norte Argentino. A partir del 6 de junio, ese riquisimo
potencial estard a su disposicion, para que Ud. concentre
sus impactos en forma directa y efectiva. o
ijLa nueva LW8, que nace dindmicamente arrolladora, det:

adelante su nuevo radio de accién!

4
X
I

« Potencia OM - 630 KHz - 256 Kw
FM - 97.7 MHz - 2,2 Kw

« Programacién pi

CON TODA LA PUJANZA DE UNA ZONA INQU
PROGRESISTA

Y tal como sucediera en el momento de la instalacion de las repetidoras de Canal 7, El Coya que

editorializa a diario Pregon, hace referencia a la inauguracion de la radio titulando la vifieta

5214

“Progreso” ", conteniendo en su dibujo la frase “jJujuy avanza!” (ver imagen).

213 pregén, 5 de junio de 1970, p. 5.

214 pregén, 6 de junio de 1980, p. 6.
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De:de

LA«/é?v i

i Jvwuy i
Avanza!

Esta emisora ha tenido gran importancia para mantener comunicada a la poblacion rural,
especialmente a la Puna jujefia, pues ain hoy funciona como teléfono, con esto se quiere explicar
que los campesinos suelen dejar (por teléfono o por carta) mensajes del tipo “Pido a Barbara Quispe
que baje al cruce de Pumahuasi mafiana a las tres, con cinco cabras prefiadas para Don Braulio

Mamani”.

Por decreto N° 1375 del 1 de diciembre de 1982, Radio Visidén Jujuy es autorizada a
instalar otra emisora de radio, esta vez en la ciudad de Perico, distante 35 kildmetros de San
Salvador de Jujuy, en la frecuencia 1420 KHz (hoy LRK 221 Radio Perico) con una potencia de 1/0
25 Kw, y su correspondiente sefial en Frecuencia Modulada en el 85.5 MHz (FM categoria G de 37

Km de cobertura). LRK 221 Radio Ciudad Perico se inaugura oficialmente el 9 de julio de 1985.

LW5 Radio Libertador General San Martin es otra emisora de Amplitud Modulada,
propiedad de Radio Vision Jujuy, pero que la sociedad anénima adquirié ya establecida por el
comerciante y empresario Héctor Abdali Anauati. Esta radio fue fundada en 1973 y aun se
encuentra instalada en la ciudad de Libertador General San Martin, camino a Alto Calilegua.
Comenz6 emitiendo en 1530 KHz. “LW 5 Radio Libertador fue apadrinada por el gobernador de la

provincia, el Ing. Carlos Snopek y la Sra. Victoria de Anauati” (Tschamler, 1998: 152).
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DESDE LEDESMA
CORAZON AGRO INDUSTRIAL
DEL NOROESTE ARGENTINO

tRasmite Le W. 5

RADIO LDOR. GRAL. SAN MARTIN

33 CON SU PLANTA Y
Bk ANTENA TRASMISORA
CAMINO A ALTO CALILEGUA
EN SU FRECUENCIA DE 1.530 Khz.
HONDA MEDIA
JUJUY - ARGENTINA

Aviso sobre LWS5 (fuente: libro “El lugar donde vivimos”)

LWS5 se inauguré el 17 de agosto de 1973 y fue adjudicada a Héctor Anauati por decreto

5500/1971, renovada por el decreto 1077/1982. Actualmente transmite en 1230 KHz.

Inicialmente su slogan era “La mejor cobertura publicitaria de los Ingenios” por estar
enclavada en la zona azucarera de la provincia. Se jactaba de cubrir regiones productoras como
Ingenio Ledesma, Ingenio Rio Grande (La Mendieta), Ingenio San Martin de Tabacal (Salta),
Ingenio San Isidro (Salta), Citrus Calilegua, Yacimiento Petrolifero Caimancito y la zona horticola

de temporada invernal.
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Radio Vision adquiere la emisora en el afio 1990, pero se desconoce en qué términos, ya
que en el Comité Federal de Radiodifusion®®®, al menos hasta la documentacién del afio 2007,
seguia (en los papeles) bajo titularidad de Héctor Abdali Anauati, aunque en la web del grupo Radio
Vision Jujuy, no se oculta como perteneciente al complejo de medios con el que cubren la

provincia.

Luego de la fundacion de las radios, la sociedad fue por mas. Por Resolucion 663-
COMFER/92 del 2 de octubre de 1992 se habilita a Radio Vision Jujuy a instalar un Circuito
Cerrado de Television Codificada en banda de UHF (Ultra High Frecuency). Ese emprendimiento
fue bautizado CodiVisién S.A. TV Codificada. Los equipos debian emitir con una potencia irradiada
aparente de 10 Kw y una altura media de antena de 60 metros o equivalente, cuyo radio del area
primaria de servicio (60 dBu 1000 uV/m) no debia superar los 25 kilometros. Bajo la denominacion
de LRK 462. Comenzé transmitiendo 10 canales y luego, por Resolucion 874-COMFER/93 se

sumaron 9 mas.

Segln Radio Vision Jujuy, CodiVision “es un circuito cerrado por aire UHF, destinado a
las zonas rurales de la provincia de Jujuy [...] con una cobertura que abarca toda la zona del Ramal
jujefio y zona de los Pericos, acercando asi un paquete completo de noticias, deportes, cultura y

99216

variedades a las personas que no pueden tener acceso a un videocable”*", justificando asi su slogan

“Donde el cable no llega”.

Técnicamente CodiVision S.A. “consiste en una antena satelital CNV de seis metros de
diametro que recepciona las sefiales nacionales e internacionales, las que luego son enviadas hacia
la antena de Cerro Zapla, mediante microondas, que baja la sefial a un demodulador que, mediante

un transmisor emite en UHFF hacia los abonados al servicio” (Sosa, 2008: 84). Este sistema cuenta

215 Actualmente Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion Audiovisual.

21 http://www.radiovisionjujuy.com.ar/medios.aspx?id_medio=6
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con menor cantidad de abonados que la television por cable y ademéas puede ofrecer un menor
namero de canales, su ventaja radica en que puede ser utilizado en zonas rurales no cubiertas con la

TV por aire ni por la TV por vinculo fisico (cable).

Actualmente, Radio Vision Jujuy presentd a la AFSCA un plan de desinversion para
adecuarse a la ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual, que contempla deshacerse de

CodiVision.
Cobertura de CodiVisién Jujuy®’

Dr. Manuel San Salvador de Jujuy (areas no cableadas), Alto Comedero, Alto 13 Vifia,
Belgrano Guerrero, El arenal, Sargento Cabral, Los Perales, San Antonio

Palpald (Alto Palpald, La Merced, Alto |a Torre), Rio Blanco, Forestal, Mina 9

Easia de Octubre, EL Remate, El Algarrobal, Los Blancos

San Antonio San Antonio, Los Alisos, Los Manzanos, La Almona, La Toma, El Ceibal,
Los Pafios, Navea.
Perico, El Carmen, Santo Domingo, San Juancito, Pampa Blanca, Los

El Carmen Lapachos, Aguas Calientes, Barrio Cool, Bordo La Isla, San Vicente,
Manantiales, Pozo Cavado, Las Pampitas, El Milagro, Las Cafiadas, La
ovejeria.

San Pedro San Pedro, Lote Don Emilio, La Mendieta, Arrayanal, Barro Negro, El
Puesto, Palos Blancos, Piedritas, La Manga, El Piquete

Vodasian Colonia 8 de Setiemn(e, F_inca |a Bajada, Fraile Pintado, Yuto, Caimancito,
El Bananal, El Talar, Vinalito.

Santa Puente Lavayen, Las Paltas, Santa Clara, Arroyo Colorado, Finca Torino,

Barbara San Juan de Dios, Rodeito, Villa las Rosas, Finca la Cabafia, San Lucas,

Lobaton, El Acheral, Finca del Frari.

Si bien estas tltimas menciones (CodiVision) estan fuera del recorte temporal de esta tesis,
se hace referencia para dar una acabada idea de la dimension que adquirié Radio Visién Jujuy,

primero como multimedio y actualmente como un grupo empresario en crecimiento, pues también

21
d8

es propietaria de Finca Fruitland“™ y el hotel Howard Jhonson Plaza Jujuy.

217 Cuadro publicado en la web oficial de Radio Vision Jujuy: www.radiovisionjujuy.com.ar

218 Segiin la web oficial de Fruitland (www.fruitland.com.ar) “la Finca Vision es una empresa dedicada a la produccién
y comercializacién de productos para la alimentacion humana, principalmente frutales (aguacate y naranjas).
Pertenece a la firma Radio Vision Jujuy SA., empresa dedicada enteramente a los medios de comunicacion, esta
empresa con la finalidad de diversificar su actividad y por la capacidad de liderazgo de sus propietarios, en el afio 1999
incursiona en la actividad agropecuaria creando el Establecimiento Agropecuario Vision”.
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La muerte de Fernando Pérez Paz

El motor de Radio Vision Jujuy fue sin dudas Fernando Isidoro Pérez Paz, el Unico socio
que no sélo entendia de negocios, sino fundamentalmente de medios de comunicacion a partir de su
experiencia como propietario de la propaladora CARF, el mundo publicitario y la radio. Pero
aquella chispa de entusiasmo por los medios, encarnada en Pérez Paz se apag0 tempranamente,

cuando aun tenia muchos proyectos.

Fernando Pérez Paz

(fotografia de archivo personal de Fernando Pérez Paz h.)

Pérez Paz habia padecido problemas cardiacos severos desde enero de 1986. En junio de
ese mismo afio sufrié un infarto y tras sobrellevar una vida con habitos modificados a raiz de su
estado de salud, decidi6 someterse a un trasplante de corazon en Buenos Aires. Segun Fernando
Pérez Paz (h) “él se muri6 trabajando. Es mas, cuando él se muere en diciembre del "86. Bueno esta
la mistica... la cuestion que cae un rayo y se hace mierda la planta, porque como era a valvulas
viste. Y se quedo muda, no habia forma de difundir la noticia del fallecimiento de mi viejo, porque
él muere a las 6 de la tarde y a las 7 cae un rayo, el famoso rayo. No habia forma de hacerla andar, y
LWS8 arranca 24 horas después con la valvula que yo traia en mis manos en el avion con el féretro.

O sea que él tria la valvula”. Fernando hijo cuenta que personalmente junto al cajon con el cuerpo
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de su padre traia los repuestos para los transmisores dafiados por una descarga eléctrica que se

abatio el mismo dia en que Pérez Paz fallecio.

Sobre su muerte, El Tribuno de Jujuy informo:

[...] El extinto se hallaba internado en la clinica Anchorena desde hace una
semana, donde fue sometido a una delicada intervencién quirdrgica, que luego
tuvo serias complicaciones, lo que determind un cuadro clinico irreversible. [...]
A los 55 afios se apagé la vida de un empresario tenaz que sintio la radiofonia
como la pasién de su vida, haciendo de esa pequefia agencia de CARF en calle
Necochea, un estilo radial exclusivo, que luego junto a varios empresarios del
medio, volco en la creacion de Radio Vision Jujuy S.A. constituyéndose en la
primera empresa radial y televisiva del medio, dejando con su muerte, una escuela
dentro del empresariado jujefio y de todos los locutores que tuvieron algin

contacto durante su carrera.

Se fue un viejo luchador, que por mas de 35 afios estuvo en los medios de
comunicacion, luchando para lograr lo que significa hoy para la provincia la

empresa pionera de la televisién en nuestro medio®”.

Coincidiendo con El tribuno de Jujuy, diario Pregdn indic6 que

[...] profunda consternacion ha causado en la provincia de Jujuy y en la region, el
fallecimiento del Sefior Fernando Pérez Paz. [...] Su espiritu visionario y su
innata vocacién por las comunicaciones y la difusién publicitaria, le permitieron
incursionar con éxito en los proyectos que encard con decidida perseverancia y
gue le posibilitaron a la provincia de Jujuy contar con dos importantes medios,
LW8 radio San Salvador de Jujuy y Canal 7 de Television. En la actividad
empresarial fue titular de CARF Publicidad, empresa de raigambre en nuestro

medio.?®

219 E| tribuno de Jujuy, 15 de diciembre de 1986, p. 4.

220 pregén, lunes 15 de diciembre de 1986, p. 7.
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Pérez Paz habia integrado el plantel de locutores de la vieja LW8, “actividad por la cual

59221

sentia apasionada inclinacion”*“", y habia logrado la obtencion de su carnet profesional.

Al momento de su muerte, Radio Vision estaba concluyendo la construccién de nuevos
estudios. “Fernando Pérez Paz no podra contemplar esta nueva etapa de su obra, pero su voz, con
esa personal modulacion, que le habia hecho incursionar con tanto éxito en este campo de las

comunicaciones, proseguiré en los parlantes de las radios y de los receptores de la region”?%.

El féretro rodeado por, en el centro Fernando Pérez Paz (h) abrazando a su hermana Luciana Pérez Paz. Sobre margen

izquierdo Carlos Ferraro. Sobre margen derecho, Annuar Jorge (fotografia Diario Pregén).

[...] gran cantidad de personas, entre los que se pudo observar al gobernador
Carlos Snopek, funcionarios, familiares del empresario desaparecido, ejecutivos
de Radio Vision Jujuy, personal de LW8 y de Canal 7, el director de Pregon,
Annuar Jorge y periodistas de nuestro matutino, acompafiaron el cortejo funebre,
que trasladd la caja mortuoria hasta la necrépolis El Salvador. Frente a la capilla
del cementerio [...] visiblemente emocionado, Luis Najar [socio de RVJ] destaco
que “la vocacion de Pérez Paz fue la radio, a través de la cual logré transmitir las
vivencias, las vibraciones, con el apasionamiento de la comunicacion verbal, que
lo mostraron como un verdadero pionero de la radiodifusion, primero y luego de
la television, a través de las empresas que creara con un grupo de empresarios

jujefios. Esa vocacion estuvo unida a su triunfador espiritu empresario, por lo que

221 1hid.

222 pregon, ibid.



283

la comunidad pudo disfrutar de esos dos elementales servicios, a través de los
cuales continuaremos recordandolo. Con su ejemplo y accionar prosigue
marcando rumbos en el norte argentino. Los que tuvimos la oportunidad de
marchar junto a él, supimos comprender sus desvelos e impaciencias, que tenian
un sello tan personal. Pérez Paz continuara viviendo en los méas dulces recuerdos

de sus familiares y en el corazon de los que fuimos sus amigos”.

[...] Carlos Ferraro sefiald que en nombre de Pregon, “estamos aqui para
acompafar a la sefiora Amalia, a los hijos de Fernando Pérez Paz y a todos los
que forman parte de esta gran familia que él supo formar en sus empresas, a lo
largo de su prolifica vida, dedicada a las comunicaciones. Fernando Pérez Paz fue
el hombre que eligi6é el camino mas dificil ara trascender; eligié no ser uno del
monton; eligié ser fuente de trabajo, convertirse en un puente para que la
comunidad, a través de su ora, se pueda expresar, mientras estuvo con vida y aun
mas ahora, despues de su partida. Venimos con el homenaje sentido, pero también
estamos para rendir un reconocimiento al trabajo permanente y tesonero, venimos
a renegar de la muerte, que lo sorprendi6 en su plenitud, y por eso exteriorizamos
el afecto de sus amigos de diario Pregdn, ya que lo seguiremos teniendo a nuestro
lado con la memoria victoriosa de aquellos que supieron brindarse a la comunidad
y aqui tenemos la prueba, ofrendar su propia vida en beneficio de todos. Este
pionero, como Fernando Pérez Paz, que hizo por los medios de comunicaciones
de la provincia de Jujuy, lo que muy pocos han realizado a lo largo de la historia
de nuestra provincia, merece a partir de ahora, el compromiso de todos, de

respetar su memoria y enaltecer la obra que nos deja. Descansa en paz”.

Finalmente dijo el Secretario de Informacion Publica, [Ing. Luis A.] Battistella,
“en nombre de todos los integrantes del Gobierno de Jujuy, traigo nuestras
condolencias a la familia de Fernando Pérez Paz; es una desaparicion que no
solamente enluta a sus deudos y amigos, sino a toda la provincia de Jujuy, que
conocio el afdn emprendedor, el empuje, la constancia y los hitos de progreso que
fue dejando a lo largo de su intensa vida. Fue un creador de empresas, con el
criterio moderno del ejecutivo actual, que sostiene que toda empresa debe
propender al bien comdn. Estoy seguro que Fernando Pérez paz ya ingreso en la
historia y que serd recordado por todo el pueblo de Jujuy, como se recuerda a

. . . 223
quienes fueron servidores de la comunidad, que descanse en paz”~”.

223 pregén, miércoles 17 de diciembre de 1986, p. 5.
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El Tribuno de Jujuy también dio cuenta del sepelio, pero de manera menos detallada en

59224

, junto a una fotografia del cortejo.

una nota titulada “Sepelio de Pérez Paz

Féretro de Fernando Pérez Paz es llevado por sus amigos y colegas. Cargando el cajon del lado de la lente: adelante el

periodista Fernando Marcos, luego el locutor Hugo Cid Conde (fotografia diario EI Tribuno de Jujuy)

La muerte de Pérez paz provoca una serie de movimientos en la sociedad de Radio Vision

Jujuy. “Y a partir de ese momento lo que sucede es que [Guillermo] Jenefes??®

toma mayoria en el
directorio. Pasa que si tenés mayoria en el Directorio, tenés mayoria en la asamblea obviamente y
ahi es donde comienza todo el debacle. Que era una cuestion puramente societaria que ya te la

podés imaginar” sostiene Fernando Pérez Paz (h).

Segun relata Amalia Pérez de Pérez Paz, las grandes modificaciones en la constitucion de
Radio Vision Jujuy S.A. se dan tras la muerte de su marido, tienen su genesis mucho antes, a partir

de un episodio ocurrido a comienzos de la década de 1980. Por entonces, la hija del socio Rafael

224 E| Tribuno de Jujuy, miércoles 17 de diciembre de 1986, p. 16-17.

225 Entre su actividad privada fue abogado, gerente de Asuntos Legales y Apoderado del Banco de la Provincia de
Jujuy, Vice-Presidente de los Abogados de Bancos de Provincia (ABPRO), como asi también integrante de la Unidn
Empresarios de Jujuy, Consejero de la Cooperativa de Tabacaleros de Jujuy.
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Marciani??® quien habia fallecido, inicia acciones legales contra la empresa, lo que inhibe a actuar
en las decisiones de la sociedad a sus directivos Angel Leonor Marciani y Fernando Pérez Paz, por
lo que aparentemente, y para evitar que esa persona ingrese en la sociedad y por poseer mayoria de
acciones se haga con la presidencia o la vicepresidencia, Pérez Paz y Angel Marciani habrian
transferido muchas de sus acciones a otros socios para ponerlos en situacion de hacer frente a la
litigante. De esos movimientos es que la sucesion del accionista Marcelo Quevedo Cornejo (su
viuda y sus hijos) concentra la mayor cantidad de acciones, acto seguido designa como su
apoderado al esposo de Eulalia Quevedo Carrillo (hija de Marcelo), el abogado Guillermo Raul

Jenefes??’,

226 Rafael Marciani (hermano de Angel Leonor Marciani) nacié en Jujuy en 1905, iniciando su actividad laboral como
electricista en 1928, en 1930 se transforma en comerciante vendiendo articulos para el hogar. Falleci6 el 8 de enero de
1995 (Belaunde, 2004).

227 En cuanto a su labor pblica, mas alla del desempefio como Juez Sub-rogante del Superior Tribunal de la Provincia
en varias oportunidades, en el afio 1995 es electo como Diputado Provincial, con mandato hasta 1999, destacandose
como Presidente de la Comisién de Asuntos Institucionales y Vocal de la Comisiones de Finanzas y Legislacion
General. En 1999 es nuevamente electo pero esta vez como Diputado de la Nacion, siendo Secretario de la Comisién de
Libertad de Expresion, y miembro de las Comisiones de Asuntos Constitucionales, Economia, Finanzas y
Comunicaciones e Informatica.

En el afio 2001 es elegido como Senador de la Nacion por la Provincia de Jujuy, funcion que cumple actualmente. En el
afio 2003 es electo Congresal del Partido y designado Presidente del Congreso Partidario de la Provincia. Es presidente
de la comision “Sistemas, medios de comunicacion y libertad de expresion” en el senado (fuente: www.senado.gov.ar)

Actualmente es vicegobernador de Jujuy.
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TITULO ACCIONES

RADIO VISION JUJUY S.A.

CAPITAL AUTORIZADO $ 15.000.000.00 MONEDA NACIONAL
REPRESENTADO POR QUINCE MIL ACCIONES DE § 100000 MONEDA NACIONAL CADA UNA, DIVIDIDO EN CINCO SERIES DE TRES MIL ACCIONES CADA UNA

TITULO NOMINATIVO

AR SO AL SR

 Fernands §Pirer Bix

. UNA ACCION PREFERIDA
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En palabras de Amalia Pérez de Pérez Paz:

Anverso y reverso de una accion de Radio Visidn Jujuy (Archivo personal de Fernando Pérez Paz h.)
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[...] hubo un juicio que le hacia la hija del otro Marciani al tio, a don Angel
Marciani que era el presidente, y mi marido el vicepresidente del directorio. Les
hace un juicio ella. Entonces hay una asamblea y ellos dos, el presidente y el vice,
0 sea mi marido que habia fundado, estaban inhibidos, o sea que no tenian voz ni
voto. Ahi estaba en cuenta de don [Marcelo] Quevedo gque se habia muerto, [...]
[Guillermo] Jenefes, el abogado este que es el yerno de la sefiora Susana. Lo
ponen a él para que se haga cargo de las cosas, pero siempre estaban ellos ahi.
Don Angel y mi marido estuvieron en la asamblea pero muditos, inhibidos. Y
como [...] ella iba a salir presidenta, la “Kitty” Marciani [...] se avivan ellos, le
habran ensefiado abogados, no sé como ser, y parte de sus acciones mi marido le
pasa a otro socio que era Chiquito Garcia Petruzzi que tenia poquitas, entonces mi
marido le pasa un montén y se queda con un poquitito. [...] Don Angel
[Marciani] hace lo mismo y mi marido le pasa también a esta familia Carrillo, a la
sefiora Carrillo que era la sucesora de don Quevedo, era Carrillo de Quevedo, y
ella a quién le pasa, era su representante, a [Guillermo] Jenefes que era su yerno,
él hacia todo por ella, ella no tenia el secundario, no sabia nada, entonces él se
transforma en el mayor accionista por las accioncitas que tenian ellos y por todas
las que mi marido le presta, le presta, sin ningun papelito, sin ningun papel. Nada
mas hay un acta que dice que fulano tiene tantas, fulano tantas, etc. Don Angel
[Marciani] hace lo mismo y otro poquito le prestan a Garcia Petruzzi mi marido,
pero a él si le hizo firmar un contradocumento creo que se llama. [...] Entonces
qué pasa: mi marido queda chiquito, [...] don Angel [Marciani] queda chiquito y

los Quevedo se van para arriba.

Como lo narro en un articulo escrito junto a Alejandra Garcia Vargas y César Arrueta
(2009), ya en la década de 1990, y tras la muerte de Pérez Paz, la gestion de Radio Vision Jujuy S.
A. qued6 en manos del abogado Guillermo Raul Jenefes, que habia ingresado formalmente al
directorio de la sociedad en noviembre de 1982.%% Su presencia en la empresa se origina a partir de
contraer matrimonio con Eulalia Quevedo Carrillo, hija del socio fundador Carlos Marcelo
Quevedo Cornejo y de Susana Carrillo de Quevedo. A mediados de la década de 1990, Susana

Carrillo de Quevedo, Marcelo Quevedo Carrillo (h), Eulalia Quevedo Carrillo de Jenefes y

228 \/er Resolucién N° 620 del COMFER, basada en el expediente 2320/81.
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Guillermo Jenefes se consolidaron como accionistas mayoritarios, todos miembros de la misma
familia. A esta hegemonia contribuyd la salida de la sociedad de algunos miembros de peso, como

la viuda de Fernando Pérez Paz.

Hasta entonces, la experiencia laboral de Guillermo Jenefes no se habia rozado con los
medios de comunicacién. Pero desde entonces, le sirvieron para construir una ascendente carrera

politica.

La gestion Jenefes se encontré con un multimedio®®

ya instalado y con cobertura
provincial. Su perfil fue el de administrar la empresa en tiempos de crisis econdémicas nacionales,
optimizar recursos y tejer mas estrechamente los vinculos de la empresa con los gobiernos

provinciales de turno, lo que incluso le permitié proyectarse para acceder a cargos legislativos

primero y ejecutivos mas recientemente.

Con la muerte de Pérez Paz y la llegada al poder del Directorio de Guillermo Jenefes, Radio
Vision Jujuy culmina su etapa de los emprendedores iniciales e inicia la de consolidacion del

oligopolio y apertura a la estructura de grupo empresarial, no sélo dedicado a los medios.

Edificio de Radio Vision Jujuy (aspecto actual)

229 Radio Vision Jujuy ya posefa Canal 7, Radio LW8, FM Tropico y LRK 221 Radio Perico. Durante la gestion de
Guillermo Jenefes en los noventa, se incorpora el servicio de television codificada CodiVision y el Establecimiento
Agropecuario Vision.



VII. PROPALADORA PUBLICIDAD CITY
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Con la denominacién de Publicidad City se fund6 en 1954 la propaladora del, por entonces
pueblo de Libertador General San Martin, a 110 kilometros de San Salvador de Jujuy, sobre la

cuenca del Rio San Lorenzo, en la zona de valles conocida como EI Ramal jujefio.

Hacia sélo cuatro afios que el Pueblo Nuevo habia pasado a Ilamarse Libertador General San
Martin en homenaje al centenario de la muerte del libertador de América, cuando “el Sr. [Miguel]
Buendia, deseoso por ofrecer un medio de comunicacion en el sector del centro, decidio instalar,
previa aprobacion municipal, una cabina de comunicacién al aire por altoparlantes, denominada
Publicidad City, dandole una nota musical, e informando las noticias a los habitantes del radio del
centro, y a los vecinos que diariamente se acercaban a realizar paseos y compras a Libertador”

(Tschamler, 1998: 128).

Miguel Buendia era propietario de una pequefia tienda Illamada La Esperanza, y la necesidad
por subsistir en tiempos econdmicamente complicados, lo llevd a incursionar en el rubro

publicitario.

La propaladora de Miguel Buendia si bien era muy pequefia y difundia sonidos
principalmente en la plaza central del pueblo, logré permanecer para poder ser vendida en 1956 a
comerciantes con mayor experiencia en gestion comercial. El verdadero crecimiento de la cobertura
de la sefial de audio, y la profesionalizacién de su gestion y programacion, se dio con la llegada al
pueblo de Libertador General San Martin, del matrimonio integrado por Luis Jacquet, un inmigrante
frances, y Evelia Elva Guelpa de Jacquet, nacida en Villa Sarmiento (provincia de Cordoba) quienes

se instalaron en el valle jujefio luego de vivir en Buenos Aires y en la provincia de Salta.
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Luis Jacquet y Evelia Elva Guelpa (fotografia de archivo personal de Claudio Jacquet)

Los Jacquet tuvieron un solo hijo, Claudio Jacquet Matillon, quien recuerda:

yo soy nacido en Buenos Aires y de nifio me operaron de amigdalas cuando tenia 7
u 8 afios y se me desaté un asma impresionante. Entonces en esa época los médicos
recomendaban clima seco y de montafia. Entonces vinimos a Salta y estando en
Salta a mi papa lo designan gerente de una firma que se llamaba José Margalef que
estaba frente a la plaza 9 de julio. Era una muebleria que tenia un sector de articulos

para el hogar™®.

Claudio Jacquet Matillon (fotografia actual)

0 Entrevista del autor a Claudio Jacquet Matillon, 20 de junio de 2008.
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Luis Jacquet, a raiz de sus funciones en la empresa Margalef, debia hacer crecer la cartera
de clientes también en la provincia de Jujuy. Es asi que periédicamente recorria principalmente los
departamentos de San Pedro y Ledesma que eran las zonas mas densamente pobladas y de mayor
movimiento economico a mediados de la década de 1950.

[...] mi padre viajaba todos los meses a Ledesma, hacia lo que se llamaba el

Ramal jujefio, y en esos viajes de venta, €l lo conoce al sefior Luis Vacaflor que

tenia también una muebleria. Y entonces se hicieron amigos y este sefior Vacaflor

lo invit6 a asociarse para la venta de articulos del hogar, entonces con el correr del

tiempo mi padre se separdé de esa sociedad y puso un negocio en forma

independiente que se llamaba “Casa Jacquet” en Avenida Libertad®.

Luis Jacquet fue orientando el negocio en el pueblo de Libertador General San Martin
hacia la venta, no s6lo de muebles y articulos para el hogar, sino fundamentalmente hacia
comercializacion de discos (por entonces, de pasta). Para ello le resultaba imprescindible pautar la
difusion de su actividad en el unico medio local, la propaladora del lugar, la de Miguel Buendia,

Publicidad City.

En 1956 y al poco tiempo de emprender la relacion comercial con Jacquet, Buendia le

ofrece en venta la propaladora Publicidad City.

Entonces mi padre con gran vision comercial la compra y comenzamos a explotar
la propaladora. Y al final la propaladora terminé siendo mas importante que el
negocio de articulos del hogar, porque esa localidad, Libertador [General] San
Martin era muy importante en esa época porque estaba la ciudad pegada al
Ingenio Ledesma. Entonces el Ingenio Ledesma con toda su pujanza era
comercialmente importante, habia mucho movimiento y aparte la ciudad empezé

a crecer”?%?,

*! Entrevista del autor a Claudio Jacquet Matillon, ibid.

232 Entrevista del autor a Claudio Jacquet Matillon, ibid.
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Pero la propaladora de Libertador General San Martin era mas que un medio comercial, “era

23 norque la instalacion de la primera emisora de Amplitud

la radio del pueblo en esa época
Modulada (LW5) en la zona, se concretd recién en 1973. “Cubriamos lo que en esa época era casi
todo Libertador General San Martin. No entrabamos al Ingenio porque el Ingenio no permitia los

parlantes en la [sus] calle [s]” cuenta Claudio Jacquet, quien agrega “fue el primer medio de

comunicacion sonoro de esa ciudad”.

Desde el local ubicado en la céntrica calle Tucuman, numero 157 “se transmitian los
comunicados de la Municipalidad. Se hacian servicios a la comunidad, se hacian transmisiones de
exteriores cuando habian actos, desfiles. Era una radio en circuito cerrado, con la particularidad que

tenia los parlantes puestos en la calle” sostiene Jacquet.

Mi padre la moderniz6. Al principio Buendia tenia muy pocos parlantes. Tenia un par
de parlantes puestos en el centro de la plaza y alguna que otra bocina. En esa época
mi padre tenia relacion con la gente de Phillips, porque él vendia productos Phillips,
entonces compr6 unos parlantes especiales que venian para el exterior que eran como
una especie de... nosotros le deciamos ollita, porque eran en chapa redonda, el
parlante estaba abajo y arriba se tapaba con la chapa, estaba pintado con una pintura
especial para intemperie. Entonces era un sonido mas calido, mas dulce que el de una
bocina reentrante. Eran unos platos redondos que uno sacaba tres tornillos y se
destapaban y el parlante venia puesto adentro apuntando para abajo, entonces €so
hacia que si llovia y todo el parlante no se mojara, porque el parlante... el disefio que

tenfa era apto para intemperie, entonces el agua resbalaba y caia™*.

Rosa Cabrera, ex locutora de Publicidad City, recuerda que cuando ella se sumo al plantel

de locutores, la propaladora ya cubria gran parte de Liberdaor General San Martin.

[...] todo el pueblo, [...] yo te hablo de a comienzos de la década de 1960, en ese

tiempo la ciudad comenzaba en la Independencia y finalizaba en la Hipdlito

23 Entrevista del autor a Claudio Jacquet Matillon, ibid.

24 Entrevista del autor a Claudio Jacquet Matillon, ibid
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Irigoyen, porque barrio Arrieta, y todos esos barrios nuevos no estaban, eran
cafiaverales. Entonces los parlantes de la propaladora estaban en la plaza, habrian
cuatro, tres, y después en las esquinas. En la esquina de Libertad e Independencia,
bueno dispersos por distintos lugares que yo ni sabia [...] después para el barrio

Obrero también cubria. Cubria bastante®®,

Libertador General San Martin

década 1960

puTa WA 24,
bbb

Estudios de Publicidad City
en calle Tucuman 231

Infografia de elaboracion propia sobre la cobertura de Publicidad City en la década de 1960

Publicidad City resultaba ser el centro mediatico del momento, pues las sefiales de Radio LW8
de la capital de la provincia, se sintonizaban con dificultad y s6lo por las noches (recién en 1970,
con la explotacion de Radio Visién Jujuy de esa frecuencia, mejoro la recepcién en la zona de El

Ramal), y la TV llegara en 1970 con la instalacion de una repetidora (ver capitulo VII).

La importante funcion social con la que cumplia la propaladora podia sostenerse gracias a que
también era un emprendimiento comercial que se complementaba con otras estrategias de

comunicacion.

2% Entrevista del autor a Rosa Cabrera de Serrano, 11 de octubre de 2008.
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Ademas de la red fija, nosotros haciamos la publicidad rodante, la de los mdviles, la
de los autos con parlantes. Porque la zona era importante, no era solamente
Libertador General San Martin, era el Ingenio Ledesma, eran los lotes del Ingenio

Ledesma, era Calilegua, era Yuto, era Fraile Pintado, todo eso cubriamos nosotros

con los vehiculos moviles, con la publicidad rodante”?®.

Segun Rosa Cabrera de Serrano, “se hacia mucha publicidad rodante simultaneamente”.

Publicidad City era fundamentalmente una empresa familiar. Cuenta Claudio Jacquet: “yo
hacia la publicidad rodante, me paraba en la esquina, daba cuerda al tocadiscos, ponia, hablaba,
seguia, me paraba en la otra esquina y asi ibamos haciendo, yo lo hice. Es un motivo de orgullo para
mi recordar eso”. Mientras que en la propaladora “era locutora mi madre. Mi madre hacia

. 5237
locucion”?®’.

Rodante de Publicldad City, década de 1960

23 Entrevista del autor a Claudio Jacquet Matillon, ibid

7 Entrevista del autor a Claudio Jacquet Matillon, ibid
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Ademas de ejercer como locutora, Evelia Elva Guelpa se dedicaba a reclutar jovenes a los

que formaba como locutores y locutoras para la propaladora.

Relata Rosa Cabrera de Serrano, que cuando se presentd, aspirando a trabajar alli, “la
prueba final la tomaba la sefiora Evelia, la mama de Claudio. Entonces varios dias de pruebas,
después ya éramos cinco chicas, creo que quedamos cuatro. A esas cuatro ya nos tomaron prueba

con micréfono, era la primera vez que ya me escuché la voz con micréfono” recuerda.

En aquellas pruebas “teniamos que leer publicidad, leer el diario, y bueno después quedamos
dos y a esas dos chicas ya nos tomaron la prueba final, y bueno, de las dos, quedé yo. Y de ahi, en

Publicidad City. Con el locutor Zimmermann y la locutora Guido, creo que era”.

El trabajo de locucion requeria también de conocimientos técnicos, ya que las y los locutores
debian ser también operadores/as. “Yo tenia en la cabina una mesa de locucion, el micréfono y dos
platos, uno a cada costado, lo teniamos que manejar nosotros” cuenta Serrano. “Era operadora
porque no habia operador. Yo supe de operadores cuando fui a la LW5. Nunca hubo operadores [en

la propaladora]” sostiene la ex locutora.

Trabajar en Publicidad City requeria de formacién y entrenamiento. Fundamentalmente era
una preocupaciéon de Evelia de Jacquet quien se encargaba de tomar las pruebas y luego hacer
docencia con los/las jovenes aspirantes, que en el mejor de los casos habian concluido la escuela
secundaria, como Rosa de Serrano.

Entonces ahi me ensefiaron a manejar la consola técnica, a tener, valga decir, el

pulso firme para frenar la pda en su lugar. El lado izquierdo la cortina musical y del

derecho el tema que iba a salir. Pero los discos de 78 revoluciones, habia que
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limpiarlos con un cuidado, porque se rompian, eran de pasta. Y después, de 33

revoluciones, y después los LP?%.

Los protagonistas de Publicidad City

Entre los trabajadores de la propaladora Publicidad City podemos mencionar a los locutores:
Rosa Cabrera de Serrano, Ramoén Contreras, Sandra Rodriguez, Roberto Campos, Oscar Gutiérrez,
Alfredo Guilarte, Eduardo Méndez, Linder Zimermman, Trinidad Aguilera, Sandra Gonzalez,

Milagros Sanchez y por supuesto Evelia Elva Guelpa de Jacquet y el fundador, Miguel Buendia.

Publicidad City se nutria de los recursos humanos de la zona, fundamentalmente formaba
jovenes de escasos recursos. Cuenta Rosa Cabrera de Serrano, que fue invitada a presentarse, por un

técnico de Publicidad City durante su fiesta de egresada.

Entonces la finalizacion del curso, amplificaba con micréfonos y todo la Publicidad
City, [y] uno de las chicos que trabajaba ahi me conocia, y me dice, mira se
necesitan chicas, estdn tomando pruebas a chicas en la publicidad, podés ir el
lunes... Asi que fui por azar, no era mi idea, quizas, a lo mejor en mis suefios ha

estado esto de de la palabra.

Locutores de Publicidad City

Sandra Rodriguez, Ramén Contreras y Rosa Cabrera

(fotografia de archivo personal de Sandra Rodriguez)

2% _ong Play
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Para Rosa Cabrera de Serrano, ser locutora de la propaladora era fundamentalmente ingresar
al mundo del trabajo, que era una necesidad imperiosa para una joven que se veia en la obligacion
de colaborar con el sostenimiento familiar; pero no por ello resultaba menos magico, ya que
comenta que de nifa “vivia en el campo y me imaginaba que mucha gente me escuchaba. Yo
andaba por el campo entre mis ovejas, yo les hablaba y saludaba a mis ovejas. Yo me imaginaba
que mucha gente me escuchaba, no sé mi locura”. Seguidamente viene a su memoria un episodio

vinculado con experimentar con su voz desde nifia,

[...] al vivir en el campo teniamos esas tinajas, que vos no habras conocido.
Eran barriles donde se llevaba la cerveza, porque mis Padres tenian negocio
en el campo [...]. Entonces yo hablaba, y tenia aplausos, y como tenia la
cabeza adentro del barril, escucho aplausos. Me doy vuelta y era el maestro,
el maestro rural que vivia en mi casa, le ensefiaba a los nifios y a los
indigenas, mira vos de donde vengo. En la zona rural de Formosa yo tenia
compafieritos indios [...]. Me di vuelta y sali corriendo a mi habitacién y me

escondi de la vergilienza, pero digo, tengo el primer aplauso de mi maestro”.

Rosa Cabrera de Serrano (fotografia actual)

Sobre el rol de las propaladoras como formadoras de recursos humanos, se trabajara en el

capitulo X de esta tesis.
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La programacion

Publicidad City ponia en practica una programacion dividida en dos grandes blogues, uno por
la mafiana y otro por la tarde, luego del horario de la siesta. “La programacion empezaba a las 10 de
la mafana y era hasta la una de la tarde, después se hacia un paréntesis en la siesta y después se

volvia a iniciar a las 5 de la tarde hasta las 9 de la noche” comenta Claudio Jacquet.

Rosa de Serrano recuerda que “entrdbamos a las diez de la mafiana, se abria la transmision,
hasta las 12:30 [horas], en que finalizaba la transmision, luego a las 17 hasta las 21 horas. Una vez
hubo un programa de una empresa de construccion, no recuerdo el nombre... Cavia creo. Recuerdo

que yo me quedaba de 9 a 10 haciendo ese programa especial, [...] ese programa era con saludos.

La programacion de la propaladora de Libertador General San Martin era predominantemente
musical, aunque por tratarse del Unico medio al que la comunidad podia acceder de forma gratuita,

tenia una carga informativa local importante.

“Se difundia musica [...] del Club del Clan, poniamos temas internacionales como Beatles,

Creedance, Rolling Stones, después poniamos los Iracundos [...]” sostiene el ex locutor de

' ;’ ﬂ

Publicidad City, Ramén Contreras.

o % |
- = |

Ramdn Contreras (fotografia actual)
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Cada dia, Publicidad City comenzaba su programacién matinal con los sonidos de la pieza
musical Cuando florecen lilas blancas, de Helmut Zacharias. Recuerda el ex locutor de City,
Alfredo Guilarte que “al otro lado del [mismo] disco —sello Polydor- estaba atesorado ese Ave

Maria no Morro, que conmovia el alma” (Guilarte, 2008 en linea).

Segun Cabrera de Serrano, los contenidos de los programas eran los “saludos, [las] noticias,
pero las noticias eran los partes de la iglesia, de la municipalidad y nada més, yo no recuerdo que
leia otras noticias”. Ella también apunta que el locutor Eduardo Méndez “[...] hacia un programa
que se llamaba "EI adiés musical™, era una hora antes de finalizar, a las nueve. A las 8:30 ya ponia

una cortina musical para cerrar”.

El slogan de la propaladora Publicidad City fue Vértice en propaganda, jerarquia en

publicidad.

El cierre

Mientras Claudio Jacquet emigro a estudiar derecho en Cérdoba, la situacion econémicase
estancd y su madre Evelia comenzé a explorar otras posibilidades laborales en la capital de la
provincia. La probable instalacion de una radio AM en Libertador General San Martin y la delicada
situacion politico institucional, sumaban argumentos para dar por terminada la experiencia de

propaladora.

Cuando la familia Jacquet tuvo gran parte de su actividad concentrada en San Salvador de
Jujuy, se desprendio de la propaladora Publicidad City. Aquel medio que dejaban con una red
expandida por las calles de, la ya ciudad, de Libertador General San Martin. No cierra, sino que

cambia de propietarios. Los Jacquet venden la propaladora a uno de sus locutores, Linder
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Zimmermann, hombre destacado de la locucion del lugar, ya que incluso se lo conocia como la voz

del estadio de Club Atlético Ledesma.

En manos de Zimmermann, Publicidad City se instalé en un local ubicado en Avenida

Libertad, propiedad de Aurelia Cruz, frente a plazoleta Sarmiento.

Zimmerman también instalo una filial de City en la localidad de Calilegua, distante 10

kilometros de la ciudad de libertador general San Martin.

Segun indica el oyente de la propaladora, José Luis Saavedra “Publicidad City fue invitada
a cerrar sus puertas a pocos dias del golpe militar de 1976”. Habia asumido la intendencia de
Libertador General San Martin, el Capitan Donato Arenas®*°. Para Saavedra, el gobernante militar
habia entablado una mejor relacion con Héctor Anauati, propietario de la Gnica emisora AM que se
habia inaugurado hacia tres afios. Anauati era un empresario de peso en la regién, con viculos con la
empresa Ledesma y resultaba mucho més importante que la familia Jacquet para el nuevo gobierno

interventor en la municipalidad.

De Publicidad City a Music Hause

A fines de la década de 1960 y por iniciativa de Evelia Elva Guelpa de Jacquet, Publicidad
City comienza a buscar nuevos horizontes para crecer, pues el comercio de electrodomésticos
estaba en franco deterioro y comenzaba a llevar por el mismo camino a la propaladora. Otro tema
que preocupaba al matrimonio Jacquet era el futuro campo laboral de su hijo Claudio, quien ya se

encontraba estudiando derecho.

2% E| informe de la CONADERP le dedica algunos pasajes en las paginas 637 y 4872.
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Allfredo Guilarte escribe “No andaban bien las cosas en Libertador, en lo econémico.
Languidecia el comercio de electrodomésticos. En la red de altavoces, la produccion publicitaria no

alcanzaba a cubrir los costos. Tampoco la publicidad rodante ayudaba demasiado”?*.

Es asi que la pujanza de Evelia la lleva a tener el emprendimiento en la familia. Ella decide
comenzar a viajar a San Salvador de Jujuy, la capital provincial, para explorar las posibilidades de
instalar un medio similar. Pero por entonces, las propaladoras de via publica no se autorizaban en la
ciudad capital (ver capitulo 1V). El circuito cerrado de mdsica fue la alternativa, era un

emprendimiento similar al que ya dominaba la familia.

En su semblanza sobre Evelia, Guilarte (2008 en linea) confiesa: “la economia doméstica
habia llegado a tal punto critico, que para poder viajar a San Salvador, tuviste que pedir pasajes de
favor a la empresa Balut. Todo por aquel proyecto que te obligaba a viajar a las 5 de la mafiana y

regresar a las 11 de la noche?*,

Pero tras un tiempo de gestiones en la capital de la provincia, partiendo en el primer
colectivo y regresando en el ultimo, Evelia logra los permisos correspondientes y la familia Jacquet
comienza a instalar una prospera empresa de medios en el centro politico, administrativo, comercial

y social de la provincia.

En 1967 fundan en San Salvador de Jujuy, la empresa Music House Jujuy S. R. L.%*, la que

fue un circuito cerrado de musica, que ofrecia canales diferenciados de masica funcional. Se trataba

290 Guilarte, ibid.
241 Guilarte, ibid.

242 E] nombre Music Hause se remite a un circuito cerrado de audio que Claudio Jacquet habia conocido en la ciudad de
Cdrdoba mientras era estudiante universitario, pero que no tuvo vinculacién alguna con el medio de Jujuy. Music Hause
Cordoba S.R.L estaba integrada por Mauro Miguel Angel Scavuzzo y Susana del Valle Ramos Gonzélez de Scavuzzo,
con licencia precaria N° 314 de 1977, y definitiva N° 585 COMFER/80 tramitada mediante expediente 13333
COMFER/74.
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de un cableado céntrico que distribuia sefial de audio a oficinas, consultorios y comercios desde el

primer piso de un local ubicado en calle Otero N° 315, esquina Belgrano.

IAHORA EN JUILY

MUSICA
FUNCIONAL

\USIC H6USEJUJUV SRLeu
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- R itorio. . . su Itc-'o, etc.
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7
- sin pnpdocién de avisos publlcnmm
- d- consumo de cnergm eléctrica .
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Formalmente la empresa se constituye y asienta el 8 de marzo de 1971 mediante el expediente
N° 27 tramitado ante el juez de comercio, Francisco Gonzélez. Claudio Jacquet indica que el

contrato social es de 1971, pero que el medio habia comenzado a funcionar en 1967.

“I-..l..l'l-...'...l...-...-'...;‘...lll.llll-- ------------ .
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Para entonces Music House Jujuy S. R. L. ya se habia mudado de local, ahora tenia
domicilio en la céntrica calle Necochea N° 225, quinto piso. El capital social inicial fue de 30.000
pesos ley (18.188) y los integrantes de la sociedad eran Evelia Elva Gulepa de Jacquet, su hijo

Claudio Jacquet y Juan Adén Barreiro®**.

Adan Barreiro fue un circunstancial socio de los Jacquet en funcion de que Luis Jacquet
aun estaba radicado en Libertador General San Martin y se movilizaba poco a raiz de su avanzada
edad. Entonces deciden incluir en la sociedad a este hombre para que colabore con Evelia, dado que
Claudio, su hijo, tampoco tenia una presencia importante por encontrarse concluyendo su carrera de

abogado en la provincia de Cérdoba.

.

SCULLEE TP L LT LR DL b L e e T T T T L L L] 4

| Senora...

/0 musica ambiental funcional
llega tombién a los hogares!

Adopte usted el servicio de musica
ambiental funcinal de

MUSIC HOUSE Juluy ‘

Desde las 08:00 hasta las 24:00, todos los dias, sin

® interrupcion y sin propalacién de avisos comercia- §

les, usted tendra a su alcance todos los éxitos na-

® cionales y extranjeros en programas técnicamente
seleccionados. E

Es una invitaciéon de

Aviso Music House (Pregon, 10 de junio de 1967)

243 Registro Publico del Comercio. Libro V. Folio 2245 (8 de marzo de 1971)
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Explica Claudio Jacquet que

[...] el tema es asi, mi padre era un hombre anciano que todavia no habia venido a
[San Salvador de] Jujuy. Entonces ellos venian al edificio de la Otero y Belgrano
y en la planta baja funcionaba una firma de Tucuman que se llamaba Raiton, que
vendia ropa [...]. Entonces con esa gente de Tucuman vino este sefior Barreiro
que era un muchacho de ventas, un tipo bastante dindmico [...] mi papa era muy
anciano, mi mama por su condicion de mujer [...] entonces necesitaban un apoyo

[...] entonces mi papa lo asocio a este hombre y le dio el 30 %.

Barreiro entonces colaboraba como productor publicitario, ademas de tener cierta
presencia en el local, ya que su trabajo principal estaba en el comercio de la planta baja. Esta
conformacién societaria se prolongé hasta el 10 de octubre del afio 1974, cuando se concreta una
cesion de cuotas sociales y modificacion de contrato de la razon social por el retiro de Adan
Barreiro®**. “El se retira, yo le compré la parte a él y ¢él se retira. Y queda Music Hause, el cien por

ciento de la familia Jacquet” explica Claudio Jacquet.

La red de mausica funcional ofrecia a sus clientes dos canales de audio que podian
intercambiar con un interruptor. Por uno se emitia lo que Jacquet denomina musica popular o
musica cantada: tango, folclore, latinos, etc. Por el otro canal de audio se emitia musica
instrumental. Para acceder al servicio, los abonados pagaban mensualmente. ‘“Nosotros fuimos

poneros en el tema de los servicios de radiodifusion paga”, afirma Jacquet.

244 Registro Publico del Comercio. Folios 621 y 622 bajo acta N° 3431 legajo XXXIX.
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Luis Antonio Uceda operando la consola de Music Hause Jujuy (foto, Pregén, 14 de julio de 1986, p. 4)

El 10 de diciembre de 1977, el gobierno de la nacién le otorgd una licencia precaria a
Music House Jujuy S.R.L., mediante la resolucion N° 314. Mas adelante, la resolucion N° 157 del

24 de julio del afio 1981 concede a

Music Hause Jujuy S.R.L. integrada por Evelia Elva Guelpa Vda. De Jacquet
(L.C. 3.030.497) y Claudio Jacquet (L.C. 8.191.460) una licencia de radiodifusion
para el funcionamiento y explotacion comercial del circuito cerrado comunitario
de audiofrecuencia (musica ambiental) instalado en la localidad de San Salvador

de Jujuy, provincia de Jujuy®*.
El servicio de musica ambiental funciono hasta la instalacion del video cable por parte de

la empresa. Incluso convivié un tiempo con él. La musica se emitia a los abonados de 8:00 a 01:00

de lunes a viernes, y los sdbados de 8:00 a 03:00 horas.

2% Resolucién N° 157. Expediente 0069. COMFER. (24 de julio de 1981).
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De cable en cable

En la década de 1980, los Jacquet comienzan también a planificar la fundacién de la television
por circuito cerrado. Eran justamente, los empresarios con mayor experiencia en la difusién por

cable.

Explica Claudio Jacquet que

[...] cuando sale el tema de la television, nosotros pedimos una ampliacion de
licencia porque ya teniamos licencia. Dijimos, ademas de mdsica ambiental,
gueremos prestar el servicio de television. Pero ;qué sucedidé? en ese momento
estaba [...] el gobierno radical, entonces aparece un grupo [...] que forma una
sociedad e incorpora a un diputado radical, y ese se encargd de tenernos
cajoneados dos afios, el pedido nuestro de ampliacion. A ellos les dieron una

licencia nueva y a nosotros dos afios cajoneados.

Resultara atil a esta investigacion, repasar el origen de ese otro medio que logra retrasar la
salida de la television de Music House, que al mismo tiempo permitira completar la descripcion
histérica de los medios de Jujuy. Se propone entonces hacer un paréntesis en el caso que venimos

estudiando, para contextualizar la situacién y a su inmediato competidor.

Canal 2 se adelanta

Rafael Hugo Abraham y René Guillermo Abraham eran hermanos radiotécnicos que tenian
un comercio de reparacion de televisores y radios en San Salvador de Jujuy, y también vendian
equipos, repuestos, accesorios y cables en un local de calle Balcarce N° 367. Desde Buenos Aires,
uno de los proveedores del comercio comenzo a fabricar componentes para los circuitos cerrados de
television y eso entusiasmo a los hermanos Abraham. Averiguaron los pasos a seguir para solicitar

la licencia y se abocaron a constituir la sociedad.
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La contadora del comercio, fue su primera socia, Ana Maria Millan de Barreiro; quien
ademéas se ocuparia de buscar otros socios para la conformacion de Circuito Cerrado Jujuy
Sociedad Andnima. Es asi como ingresa Anselmo Singh, un importante comerciante. El otro socio
en esta primera etapa, y tal vez el determinante para la obtencion de la licencia, fue Eduardo
Marcelo Carrillo, un influyente politico desde el retorno de la democracia. Era militante radical de
relevancia y fue electo diputado provincial en tres oportunidades: 1987, 1991 y 1995, lleg6 a ser
vicepresidente de la Legislatura de la Provincia de Jujuy y hombre de confianza de Fernando De La

RUa** en tiempos més recientes.

Los hermanos Abraham, junto a Millan, Singh y Carrillo logran obtener la licencia para la
instalacién, funcionamiento y explotacion de un circuito cerrado comunitario de television, una
antena comunitaria y para la transmisién de sefiales de audio en modulacién de frecuencia,
mediante el cable de TV, que habian tramitado en el expediente 2101 COMFER/83. La resolucién
que les otorga la licencia fue la N° 425 COMFER/84. Llamativamente logran pasar a la legalidad
antes que la ya constituida Music Hause Jujuy, que ademas contaba con el antecedente de una

habilitacion para la explotacion de un circuito cerrado de audio.

246 Con la intencién de documentar los lazos de esta figura con el radicalismo apelo a informacién mas reciente. Segin
el diario metropolitano La Nacion, el vinculo entre Carrillo y De La Rda lo llevé a la justicia pues

Dos dias después de que se confirmara el procesamiento del ex presidente Fernando de la RUa, el caso de los sobornos
en el Senado sumé un nuevo acusado.

Se trata de Eduardo Marcelo Carrillo, un politico jujefio de 76 afios muy cercano a De la Rua. Segun la hipdtesis del
juez federal Daniel Rafecas, actu6 como nexo entre el ex presidente y Alberto Tell, también jujefio, ex responsable de la
Comisidn de Trabajo del Senado y otro de los procesados en la causa.

Carrillo debera declarar el 18 de este mes como acusado de haber sido participe necesario del pago de las coimas a
senadores peronistas para la aprobacion de la ley de reforma laboral, en abril de 2000.

Para decidir su citacion, el juez tuvo en cuenta la estrecha relacion que Carrillo tenia con De la Ria y con Tell, y
numerosos contactos telefonicos que mantuvo con cuatro protagonistas del caso en los dias previos al pago de los
sobornos. Ellos son De la RUa, con quien tuvo seis contactos; Tell, con 25 llamadas; el entonces ministro de Trabajo,
Alberto Flamarique, con tres conversaciones, y el entonces secretario de Inteligencia, Fernando de Santibafies, con tres
comunicaciones” (Sued, 2009 en linea).



309

Circuito Cerrado Jujuy S. A. se dio a conocer comercialmente como Canal 2 Tv color vy, al
igual que Canal 7 de Jujuy, tenia una mascota, un raton de largo hocico (ver imagen) y un slogan

“La nueva imagen de Jujuy”.

CANAL 2 CIRCUITO CERRADO JUJUY S.A.

Comienza hoy, Jueves 2 de Mayo de 1985, con su progra-
macion regular de 8 horas diarias, la que pondra en su
pantalla a partir de las 18 horas. )
Aprovechamos el acontecimiento, para saludar cordial-
mente a nuestros abonados, esperando que vivan con no-
sotros ‘‘LA NUEVA IMAGEN DE JuJuy”...!

La inauguracién oficial se concreto el jueves 2 de mayo de 1985, con una programacion
regular de 8 horas por dia a partir de las 18 horas y hasta las 02 de la madrugada del dia siguiente.
Se emitian largometrajes de las décadas de 1950 y 1960 y flashes informativos locales. Consultado
por el diario El Tribuno de Jujuy, Hugo Abraham indicaba “aproximadamente de aqui a cien dias

. . , . 247
incluiremos programas locales como asi también muy pronto aumentaremos nuestra cobertura” .

2T E| Tribuno de Jujuy (1985, 18 de mayo). p. 14.
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Los sectores cubiertos inicialmente con el cableado fueron el casco céntrico de San
Salvador de Jujuy, barrio Ciudad de Nieva y barrio 23 de agosto, con un tendido de 48 mil metros

de cable sobre 144 manzanas.

Modesto equipamiento de Canal 2 en sus inicios (fotografia diario El tribuno de Jujuy, 18 de mayo de 1985, p. 14)

Para El Tribuno de Jujuy, otro canal local significaba la posibilidad de elegir

Es por demas significativa la presencia de una nueva emisora de television en
nuestro medio, ya que implica la existencia de una nueva propuesta en lo que a
television se refiere después de 19 afios de haber sido establecido el citado medio

de difusién en nuestra provincia [Canal 7 de Jujuy].

Sin duda, este paso alude a un cambio cultural importante que alcanzara a
transformar de alguna manera la fisonomia del quehacer de la difusion en la

provincia®®.

La programacién del flamante canal 2 de cable era reducida y con predominio de material

grabado. Un ejemplo de lo que la sefial ofrecia es la siguiente:

18:00 Secretos en el Mar Rojo.

18:30 EI Show de los Muppets.

248 E| Tribuno de Jujuy. Ibid.
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19:00 Los practicantes.

19:30 Los Viajeros.

20:30 Los Ejecutivos.

21:30 Largometrajes: “Una vida por otra” con Robert Taylor, Ava Gardner y Anthony Quinn.
23:00 Casablanca.

24:00 Exitos del cine: “Hombres valientes” con Sam Elliot, Tom Selleck y Glen Ford®®.

Pero la expansion del cableado y la inversion técnica habia excedido la capacidad
econdémica de la primera conformacion societaria, especialmente habia excedido lo que los
hermanos Abraham podian aportar como pequefios comerciantes. Por ello, y a menos de un afio de
inaugurado el circuito cerrado de television, solicitan al COMFER, el ingreso de dos nuevos socios
capitalistas: Eduardo Cammuso®° y Alberto Juan Cammuso. Dicha modificacion es aprobada por la

resolucion 186 CFR/86 tramitada bajo el expediente 579 CFR/85.

Era indispensable para Circuito Cerrado Jujuy contar con un respaldo econémico para hacer

frente a la competencia que se avecinaba, la de Music Hause Jujuy.
La TV de Music Hause Jujuy

Luego de ver como sus competidores de Circuito Cerrado Jujuy instalaban la red de
television por cable, los recursos legales interpuestos por Music House Jujuy para la obtencién de la
ampliacién de la licencia que poseian para emitir audio, para la instalacion de su propio circuito

cerrado de television, llegaron a buen puerto.

8 Fuente: diario Pregén, sdbado 11 de mayo de 1985, p. 9.

0 Eduardo Camuso es un empresario jujefio quien también posee un perfil politico que lo llevé a militar en politica.
Fue diputado provincial en el periodo 2009-2013. Integré el directorio de Radio Vision Jujuy al adquirir acciones de la
viudad de Pérez Paz. Eso le valié un enfrentamiento pablico con Guillermo Jenefes.
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Segun consta en los archivos del Comité Federal de Radiodifusion, la ampliacion de la licencia
para poder instalar la television por cable estaba lista en 1984, pero recién notifican y autorizan a
los Jacquet en 1985. El 13 de febrero de 1985 se les comunica de la resolucion N° 104 CFR/84
emitida en funcion del expediente 323 COMFER/84, autorizando a Music House Jujuy S.R.L.
integrado por Evelia Elva Guelpa viuda de Jacquet y a Claudio Jacquet “a prestar simultaneamente
el servicio de circuito cerrado comunitario de audiofrecuencia y el circuito cerrado comunitario de

television por cable y antena comunitaria de television en la ciudad de San Salvador de Jujuy”.

Como la licencia de Music House Jujuy se obtuvo meses antes de la inauguracion del
Canal 2, perteneciente a Circuito Cerrado Jujuy, hubo preocupacion en esa empresa, que como lo
relata Claudio Jacquet, intenté un acercamiento para evitar la competencia.

Entonces cuando me dan la licencia a mi, me vienen a ver, me dicen ché mirg,

para qué vamos a poner dos canales de television, venite con nosotros. Entonces

yo les dije bueno, (qué voy a poner y qué voy a hacer yo en la empresa de

ustedes? Me dicen, nosotros somos cinco partes, habria que poner una parte mas

que costaria tantos pesos. Bueno, pero yo voy a poner mas, tengo capacidad

econdmica como para poner mas. Y ademas, les digo, esta licencia, si yo voy con

ustedes, la tengo que romper, entonces cuanto cuesta que yo rompa mi licencia. Y

bueno entonces no llegamos a un acuerdo.

A diferencia de Circuito Cerrado Jujuy, que habia comenzado cableando el casco céntrico
de San Salvador y uno de sus barrios de més alto nivel socioeconémico cercano al centro, Ciudad
de Nieva; Music Hause Jujuy opta por preocuparse por llegar a los barrios de clase media y media
baja. Los primeros troncales cubrieron los barrios Cuyaya, 790 viviendas, Castafieda, Villa Gorriti,
Lujan, 1° de marzo y 12 de octubre. En una segunda etapa de expansion de la red, alcanz6 Mariano

Moreno y el territorio de Canal 2, barrio Ciudad de Nieva.

Recuerda Jacquet cémo era la competencia por cubrir los diferentes sectores de la ciudad.
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Entonces ellos empezaron con el centro y Ciudad de Nieva, y nosotros aca [en
barrio Cuyaya]. Ya Music Hause estaba en este edificio [por el de calle Yrigoyen]
gue en esa época era una casita del plan Eva Perdn, después yo la fui ampliando e
hicimos este edificio. Yo armé y empecé a cablear el barrio este Cuyaya, entonces
cuando yo empiezo a cablear Cuyaya, los Abraham se vuelven locos. Que no, que
a Jacquet hay que hacerlo bolsa. Entonces ellos se salen de la zona que tenian e
inician una expansion hacia donde estaba yo. Entonces yo cablee ese barrio y dije,
si me van a seguir... y tiré una linea troncal desde aca hasta la punta de la
Avenida Almirante Brown. Entonces cuando yo aparecia en un barrio y ellos
querian estar, yo aparecia en otro lado, pero qué pasaba. El esfuerzo financiero era
grande y los Abraham no tenian capacidad econémica para las inversiones que
habia que hacer, entonces lo llamaban a Cammuso y le decian mira poné porque

hay que cablear alla, hay que comprar esto, lo otro y Cammuso ponia, ponia [...].

Esa competencia desgasto la relacion de los hermanos Abraham con sus nuevos socios, los
Cammuso, quienes finalmente adquirieron las acciones del resto de los integrantes de la sociedad.
Entonces, el negocio de la television por cable en Jujuy qued6 en manos de los Cammuso y los

Jacquet, principalmente en manos de Eduardo Cammuso y Claudio Jacquet.

El primer cableado se hizo mediante materiales Facetic-Pirelli en los troncales y Esalco en

los subtroncales y conexiones domiciliarias.

La empresa I.A. Electronica fue la encargada de instalar los equipos (la mayoria JVC) de
Music House Jujuy que comenz0 a emitir, desde calle Yrigoyen N° 1616, ofreciendo el servicio de
television paga, primero a los habitantes de los barrios para llegar luego al centro. La inauguracion
del circuito cerrado, denominado por entonces con el nimero de la frecuencia local: Canal 4, fue el

lunes 14 de julio de 1986.
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Frente del edificio de Canal 4 MH en calle Yrigoyen 1616 (fotografia Pregon, 14 de julio de 1986, p. 5)

En un articulo de diario Pregoén, publicado en ocasion de la inauguracion de Canal 4-Music

House Jujuy S.R.L., su propietario expresaba:

[...] tenemos un compromiso popular que atender y hacia esa meta se encaminan
estos primeros pasos. De la periferia al centro, como en realidad debiera crecer el
pais y la provincia, para evitar los centralismos, esta nueva empresa que asumio la
responsabilidad de encarar un canal de television, estd dispuesta a cubrir un
amplio espectro poblacional de San Salvador de Jujuy. En los lugares més
alejados del centro, alli estard la sefial de esta nueva imagen y esta nueva voz

jujefia, que nace animada de los mas nobles propositos [...]%"

El plantel inicial de personal en Canal 4 fue de 35 personas y los trabajos de instalacion de

la red estuvieron a cargo del ingeniero electronico José Manuel Prada.

251 pregén, lunes 14 de julio de 1986, p. 5.
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El ingeniero José M. Prada haciendo ajustes en los equipos. Destras, Claudio Jacquet. Fotografia de la derecha:
camardgrafo edgar Colmenares (fotografia Pregdn, 14 de julio de 1986, p. 4)

El nuevo canal se propuso ser “mds popular” y convocaba por los medios graficos a
dirigentes vecinales y a las comunidades barriales a acercar sus inquietudes e informacion al medio,

pues se autoproclamaba “el verdadero canal de los barrios” o “el canal de su barrio”.

Entonces Claudio Jacquet indicaba que “[...] la firma surge con la intencion de servir a la

comunidad, sobre todo a la gente de escasos recursos, que hace del televisor un centro de

. 159252
reunion”>2.

De izquierda a derecha: Miguel A. Armata (gerente de EI Tribuno de Jujuy), Luis Batistella (Secretario de Informacion

Plblica) y Claudio Jacquet (fotografia El tribuno de Jujuy, 14 de julio de 1986, p. 16)

252 E| Tribuno de Jujuy, 15 de julio de 1986, p.16.
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La programacion inaugural de Canal 4 MH Video Cable (nuevo descendiente de la

propaladora City) estuvo estructurada de la siguiente manera:

18:00 La serie de la tarde.

19:30 Vivan los cartones (dibujos). Thundercats.
20:00 La pezufia del diablo.

20:30 Risas y sonrisas (ganandose la vida).
21:00 Los ricos y famosos.

21:30 Momentos econdmicos (Dr. De Pablo).
22:00 Primera pagina.

23:00 Al estilo de Neustadt™®,

El dia de la inauguracion, diario Pregdn record6 los origenes de la empresa que nacia.

Han decidido encarar esta nueva actividad, un poco como la continuacién de la
musica funcional que ya venian presentando desde hace casi tres lustros, y
conscientes que el especial momento que vive la republica, con su recuperada
democracia, necesita del esfuerzo de todos y cada uno de sus hijos, en el accionar
coman, conjunto y pujante, para que logremos recuperar para Argentina, el lugar
gue supo ocupar en el concierto de las naciones del mundo y al que, sin duda

volveremos a llegar®™*.

Aquel dia especial de la inauguracién, Claudio Jacquet hizo mencién a la comunidad de

Libertador General San Martin, que habia acogido a su familia en la década de 1950.

Especial saludo para la poblacion y comunidad de Libertador General San Martin,

a todos los cuales agradezco el apoyo brindado a mi padre en aquel 1956, que nos

53 E| Tribuno de Jujuy, ibid.

>4 Pregon, 14 de julio de 1986, p. 4.



ha permitido adquirir experiencia en los medios de comunicacion y servir a los

integrantes de esa comunida
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La minuciosidad de Claudio Jacquet en el trabajo llevo a que la frecuencia del canal local

tuviera una grilla planificada antes de la inauguracion. Dicha estructura contemplaba programas

para diferentes targets y la posibilidad de introducir flashes informativos en cualquier momento del

dia (ver imagen).

Desde hoy, en T CANAL 4
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Comercios como joyeria y relojeria Diamond, Relojeria EI Gallo, EI Campeon, Casa
Fydda, Tevelenadia y Lorena Musical, saludaron el emprendimiento de la familia Jacquet,

publicando su adhesion en los periodicos locales.

También lo hicieron PCA Proyectos CATV Alta Frecuencia S.A., Fubal, Kabelmetal, 1A,
todas empresas vinculadas con los insumos utilizados para montar la red, que mediante una
infografia explicaban cémo funcionaria el “novedoso” sistema (ver imagen); y Cable Cadena
Argentina de Ledafilms S.A. quien proveeria de los contenidos al flamante video cable “al estilo de
los paises méas avanzados del mundo, programas divertidos, inteligentes y diversificados para toda

la familia!”?*® (ver imagen).

Desde San Salvador de J
Juy, una nueva l.mq.n y un;

cable, al igual que las ciuda-
des mas avanzadas del mun-
do.

Proyectos CATV y.a.q I
Alta Frecuencia S.A. (e.f.) i e sl (8

2% pregon, 14 de julio de 1986, p. 4.
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Durante un corto periodo, el canal de cable mantuvo ciertas practicas del circuito cerrado
de audio que dejaba de ser, pues ofrecia varias sefiales de musica, a raiz también de la escasa oferta

de canales de television. Como explica Claudio Jacquet, por un momento convivieron los dos

cableados.

En algin momento, [...] nosotros dejamos de transmitir por las lineas viejas y
empezamos a mandar la musica por las lineas nuevas en FM en circuito cerrado.
Es decir, nosotros cuando empezamos teniamos dos canales de musica con el
cable bifilar [de Music House], cuando pusimos la televisién y pusimos el cable
coaxil, empezamos a transmitir en FM, teniamos 5 canales de musica. Habia
folclore, tango, popular, es decir segmentamos la programacion porque
empezaron a salir las FM y todo el mundo compraba una radio, la ponia en su

negocio, la escuchaba, no pagaba nada. Entonces ahi se fue quedando la misica
ambiental.

En la década de 1990, los cableoperadores de Jujuy fueron tentados a vender sus empresas
a grandes grupos. Pero aquel intento fue frustrado por una posicion corporativa, lo que configurd a
Jujuy como una plaza que aun hoy se distingue de sus referencias cercanas como Salta y Tucuman,
pues los circuitos cerrados de television por cable siguen siendo de capitales locales y han logrado
el mismo nivel de desarrollo, incluso ofreciendo servicios de conexion a internet mediante cableado

de fibra Optica y sefiales digitales en High Definition (HD). Con respecto a ese punto, Jacquet

indica:
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En el pais hubo un determinado momento en que hubo una ola compradora de las
empresas de cable. Entonces salieron a comprar todos los canales del interior. A
nosotros nos tocd, digo nos toco porgue era la zona que querian abarcar la gente
de Mendoza, los Vila, con Supercanal, el Grupo Uno, entonces me llama Vila y
me dice que queria hablar conmigo que queria hacerme una oferta de compra.
Entonces... me dice voy a ir el sabado. Se vino en un avion el sabado. Yo como
sabia que venia cite a todos los cableros de la provincia, incluido Cammuso. Lo
tenia sentado al lado mio a Cammuso. Una mesa grande, veintipico de empresas
de cable sentadas en la mesa. Entonces viene Vila y dice bueno yo quiero comprar

257

este Cable. Entonces le digo mird Fredy™" aca estamos todos los cableros de

Jujuy, si vos querés comprar todos te vendemos todo, pero no uno solo. Te
vendemos todos 0 no vende nadie. No, dice, yo negocio en forma individual. No
aca...querés comprar Jujuy aca estamos todos. Veni sentate negociemos, veamos
y te vendemos todo. No le gusto, se fue y gracias a eso la provincia de Jujuy es la
Unica provincia en el interior del pais donde no entraron las grandes OMCO, es
decir los grandes operadores de cable. No estd Cable Vision, no estd Multicanal,
no entraron. Los cables de Jujuy son todos de operadores independientes. Es la

Unica provincia donde sucedi6 esto.

Con el tiempo el cable de Music House Jujuy se fue consolidando hasta lograr ser el lider

en San Salvador de Jujuy. Ello, lejos de conformar a los Jacquet, los llevo a seguir creando medios.

Si bien este trabajo de investigacion se propuso dar cuenta de un periodo que culmina en
1986 con la apertura de canal 4 de television por cable, serd oportuno mencionar algunos datos
vinculados con el crecimiento de la empresa que hoy lleva el nombre de Unicable (aungue la razén

social sigue siendo Music House Jujuy).

Entre 1997 y 1998, Music House instalé una emisora de Frecuencia Modulada en el 105.1
Mhz. La radio fue bautizada como Radio City en homenaje a la propaladora que dio origen a la
empresa familiar. En el afio 2001 y por Resolucion 1404 COMFER/01 finalmente se le otorga la

licencia correspondiente y se le asigna la sefial distintiva LRK785 en el 107.1 Mhz.

»7 Alfredo Luis Vila, hermano de Daniel Vila.
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También a finales de la década de 1990, Music Hause incursion6 en los medios gréaficos.
Primero publicd la revista de la programaciéon del video cable denominada TV Jujuy, luego se
convirtio en un semanario y finalmente en un diario, El Independiente. Inicialmente publicaron una
revista sobre la programacion del cable. Por razones de costo y resolucion, encargaban su disefio en

Buenos Aires y su impresion en Chile, lo que traia problemas. Explica Jacquet que:

Un dia [...] la gente que nos hacia la revista nos pedia que le mandemos la
diagramacion en CD. Entonces, como nosotros por el canal tenemos gente que
son disefiadores, empezamos mandandoles la revista en CD y un dia me dije, por
qué tenemos que mandarle la revista en CD a Buenos Aires si nosotros la
armamos aqui, lo Unico que falta es imprimirla. Entonces compramos maguinas
de imprenta para imprimir la revista. Un dia voy a Salta, me paro en un kiosco y
veo gue habia siete semanarios distintos, entonces empecé a mirar y me gusto la
idea de transformar la revista en un semanario. Es decir, con el mismo costo de
hacer una revista mensual yo podia hacer cuatro semanarios gratis, repartiamos a
los clientes [...] y fue pasando el tiempo y dijimos ahora ya que le hemos
agarrado la mano, hagamos un diario. Hicimos un diario “El Independiente” que
era un diario de orientacion popular con un precio de tapa de 50 centavos y con

avisos clasificados gratis.
El Independiente fue un medio novedoso, sostenido y alentado por la publicacion gratuita
de avisos clasificados, pero justamente su modelo econémico y popular lo llevé a desaparecer

durante la crisis argentina del afio 2001.
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Es por eso que volvieron a apostar a la comunicacién radiofénica y con la intencién de

diversificar y segmentar lo que Radio City ofrecia, fundaron Radio Fiesta, una emisora de mdsica

tropical en el 91.7 Mhz, una radio que se autoproclama “la Radio lider del segmento Tropical en la

Provincia de Jujuy, segun sus directivos, las Gltimas investigaciones realizadas nos ubican en el

primer lugar. Radio Fiesta propone un formato de radio para toda la familia y con una fuerte

orientacion informativa. Los ritmos que principalmente se ponen al aire son: Cumbia local y

nacional, cuarteto, floklore, tinkus, pimpim, saya, entre otros [...] ofrecemos un sonido perfecto y

una cobertura del 70% de la provincia de Jujuy” indican en la web oficial®*®.

Tiempo después, reflotaron el proyecto del diario y con el mismo nombre El Independiente

habilitan una web con contenidos periodisticos, fundamentalmente alimentados con materiales

generados para los noticieros del Canal 4.

258 http://www.radiofiestafm.com.ar
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En el afio 2009 actualizaron el cableado de la ciudad y comenzaron a ofrecer Wirenet, “La
banda ancha de Unicable” y casi simultaneamente el servicio de Unicable Digital, un paquete de
sefiales de television en alta definicion de imagen y sonido. Se trata de la primera empresa jujefia en

ofrecer servicios de TV digital®*°.

Actualmente Unicable también es propietario del portal web Jujuy.com, de la imprenta

Superarte y la empresa de seguridad Boxer.

Music House, al igual que Radio Vision Jujuy diversifico sus inversiones, hasta exceder el
ambito multimediatico. Sin embargo, mantiene su rasgo distintivo de empresa familiar, actualmente

en manos de Claudio Jacquet y sus hijos Gaston y Luis.

29 Es un servicio por suscripcion, equivalente a Direct TV HD.



IX. PROPALADORA WALBER PUBLICIDAD
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Origenes

El primer medio electronico de comunicacion de San Pedro de Jujuy fue la propaladora.
Luego de un analisis y profundizacion de los datos obtenidos para esta tesis, se puede indicar que el
modelo propaladora, nacié como una iniciativa Municipal publica, para luego adoptar el modelo

comercial privado.

Los medios de comunicacion oral en San Pedro hacen su aparicion y adquieren importancia
luego de que el pueblo se convierte en ciudad. Esto ocurre el 27 de agosto de 1947, cuando la
Honorable Legislatura de la Provincia sanciona la ley 1.783 que declara ciudad al, hasta entonces,

pueblo de San Pedro.

Es en ese periodo (1947-1948) cuando nace la primera propaladora de la ciudad. La
Municipalidad, bajo la gestion de José Manuel Baissac comienza a colocar equipos de

amplificacion en los altos del edificio comunal, enclavado frente a la plaza principal.

El hijo del, por entonces, mayordomo®®

del edificio municipal y chofer del intendente
Bissac, recuerda que residia junto a sus padres en una habitacién al fondo del sector en el que hoy

se encuentra uno de los accesos laterales al edificio, el de calle Alsina.

Segun sus recuerdos, los equipos de la propaladora municipal eran un tocadiscos con
amplificador y un micré6fono y que fueron instalados en una de las oficinas del primer piso por un
técnico de apellido Baizo. Estaban ubicados sobre una mesa con alzada. Las bocinas se colocaron
enfocadas hacia el exterior. Eran dos, una en cada ala del edificio, sobre las terrazas de la que hoy
es calle Mitre. Vale decir que ambas bocinas se orientaban hacia la Plaza central. Esta decision
seguramente se fundamentaba en los habitos de aquellos habitantes que solo contaban con dos

lugares de concentracion, esparcimiento, recreacion y socializacion: uno lo constituia la Estacion

2%0 Mayordomia es un area atn hoy contemplada en el organigrama municipal.



326

del Ferrocarril, ubicada hacia el este de la ciudad. Era un espacio céntrico desplazado del centro
civico. Alli estaban el Unico quiosco de periddicos, el de Lazarte, y los grandes almacenes como
Casa América, en la esquina de Walterio Leach y Gobernador Tello, la mayoria de propiedad de
inmigrantes de la India. Estos inmigrantes habian Ilegado al norte de Argentina para trabajar como
mano de obra en los Ingenios azucareros de la zona, para luego dedicarse al comercio minorista y

mayorista.

Edificio municipal de San Pedro, donde se ubicaban los parlantes (fotografia archivo diario Jujuy)

El otro espacio de concentracion de actividades sociales era la plaza de la ciudad.
Generalmente los habitantes se apropiaban de ella por las tardes con fines fruitivos. "Era el lugar

obligado en esa época" dice el hijo del mayordomo municipal®®*.

En esta primera etapa del desarrollo de la propaladora, el medio hizo uso de los espacios

publicos ya configurados. Los altoparlantes dirigidos hacia la plaza dan cuenta de ello. EI medio

281 Entrevista del autor



327

buscaba publico en los puntos de concentracion de habitantes; mas adelante veremos como la

propaladora fue generando sus propios espacios y publicos.

Programacion municipal

La programacion de la primera propaladora de San Pedro era vespertina y diaria, se extendia
desde las 18 hasta las 22 horas aproximadamente, acompafiando el movimiento ciudadano

recreativo en el espacio publico central.

En cuanto al contenido que se difundia, se puede decir que era mayormente musical. No

habia inclusion de avisos publicitarios y el gobierno municipal emitia sus comunicados.

Con respecto a la aceptacion de ese medio por parte de los habitantes, en el relato del oyente
Lito Sanchez se percibe la buena acogida, "si, porque si no era como dar vueltas a la plaza, en un

velorio" sostiene.

Uno de los responsables de las emisiones de la propaladora municipal, era el hijo mayor del
mayordomo y chofer de la Municipalidad, Benjamin Sanchez. Eran empleados municipales los que

se ocupaban de la pequefia propaladora estatal.

La vida de este primer medio sonoro local de San Pedro de Jujuy se prolonga hasta la

aparicion de capitales privados interesados en cubrir el servicio.
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La perspectiva Comercial

En 1952 aparece el primer interesado en instalar una propaladora comercial. Rubens Walter
Morcillo, un saltefio, radicado en San Salvador de Jujuy que llega a San Pedro de Jujuy con esa la

idea.

Con 22 afios arriba con su familia, ya que a su padre, agente de Yacimientos Petroliferos

Fiscales (Y.P.F), lo habian trasladado de San Salvador de Jujuy a San Pedro.

Rubens Walter Morcillo se habia formado en el Instituto Geogréfico Militar. Era, Perito
Geografo. Segin su relato®®?, habia conocido el funcionamiento de la propaladora Organizacion

CARF, pues era amigo del grupo gue la fund6 en San Salvador de Jujuy.

Radicado en San Pedro, decide concretar alli su iniciativa frustrada y en 1952 solicita a la
Municipalidad que se lo autorice a instalar un servicio de Radio Publicidad. Como no existian
antecedentes de empresas con las caracteristicas que planteaba Morcillo, el Honorable Concejo
Deliberante tuvo que legislar sobre el tema, y el 19 de septiembre de 1952, mediante la nota N° 279,
el ejecutivo municipal, encabezado por Domingo Petruzzi, le informa que habia recibido la
resolucion del Deliberante, inserta en nota N° 67 de fecha 12 de septiembre del mismo afio, por la
cual se lo autorizaba a instalar un servicio de radio publicidad en la ciudad, no sin antes presentar

certificados que acreditaran su capacidad técnica .

En calle Alberdi del casco céntrico, en la muebleria de un cufiado de nombre José del
Milagro Pedicone, que colindaba con el edificio del entonces Cine ElI Mundo, instala los equipos de
transmision que le alquila a "Chichilo” Baillo. Los coloca en un pequefio cuarto de la muebleria,
cedido por el cufiado. Se puede considerar que invirtid6 muy poco dinero para comenzar, ya que el

local era de la familia y que no desembolsé en la compra de equipos, sino que los alquild.

262 Entreviste del autor, por via telefonica.
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A partir de ese momento recuerda hacerse cargo, también, de las transmisiones oficiales de
la municipalidad, aunque en 1954 le impiden amplificar los corsos de la ciudad. "Comunico a Ud.
que este D.E [Departamento Ejecutivo] de acuerdo a la resolucién emanada del H.C. [Honorable
Concejo] Deliberante con fecha 5 del presente mes, no hace lugar a v/solicitud referente a la
instalacion de altos-parlantes para el servicio publicitario en los corsos a efectuarse en el proximo
Carnaval”, es parte de la nota que el Poder Ejecutivo municipal le envié a Morcillo a pocos meses

de instalado el medio privado.

Luego de la instalacion de la propaladora comercial privada, el pequefio medio Municipal
con las bocinas montadas en el edificio comunal, desaparece para dejar paso a la empresa de

Rubens Walter Morcillo.

Es en esta etapa donde se hace necesario nominalizar al medio, que hasta entonces no tenia
identificacion. El resultado de deliberar sobre eso, llevo a que surja Walber Publicidad. Segun
recuerda Morcillo, Walber era el resultado de la union de dos nombres propios: Wal por Walter
Morcillo (el propietario) y ber, por Bernardino Jurado, un tio de Morcillo, muy conocido en la
ciudad y considerado un personaje infaltable en las reuniones sociales. Este Gltimo trabajaba en
Ingenio La Esperanza, en la seccion de dactiloscopia, su tarea era la identificacion del personal. Por
documentacién de archivo se puede saber que era una persona de escasos recursos, que en el afio
1956 habia instalado un negocio para la venta de helados, bebidas gaseosas, y bebidas alcohdlicas
por bulto, en la calle Guillermo Paterson N° 15. La autorizacion para tal fin se la otorgan el 31 de
enero de ese afio. También el mismo afio solicitd ayuda econdémica a la Municipalidad, para
trasladarse a la ciudad de Buenos Aires por tener que someterse a tratamiento medico, para lo cual
presentd certificado de pobreza, y se le concedieron $ 363,60 moneda nacional, para los gastos del

viaje?®®. Se piensa que Jurado pudo haber sido socio de Morcillo, o por lo menos un colaborador o

263 Expediente y Decreto de libro copiador de Archivo municipal - San Pedro.
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prestamista de él, pero nada de esto resulta comprobable. EI hecho de que su nombre corresponda a
la mitad del de la propaladora sélo obedece al carifio de su sobrino y a la popularidad con la que

contaba en aquella época.

Luego de un mes de funcionamiento de la empresa y, con el capital producido en la
propalacion de avisos publicitarios Morcillo compra los equipos propios en Casa América de San
Pedro. "El primer mes que yo puse, fui a Casa América y compré el equipo completo Phillips cero
kilometro importado holandés y ahi compré diez bocinas, vino el ingeniero de Tucuméan a
instalarme todo. Ahi compré el equipo que traia un tocadiscos, después compré otro tocadiscos mas

y dos microfonos Phillips holandeses" recuerda Morcillo.

Como la comercializacion de publicidad oral era desconocida en el mercado de San Pedro,
este primer propietario tuvo que ingeniarselas para sentar precedentes y convocar a los
comerciantes para que publicitaran en Walber. Su estrategia consistié en hacer un relevamiento de
los comercios y empresas de la ciudad para luego redactarles un guién de aviso a cada uno y
difundirlo en los horarios habituales de transmision, aclarando que ese pase publicitario era una
gentileza de Walber Publicidad, y que de estar interesados en continuar pautando podian contratar

los servicios publicitarios.

La convocatoria de anunciantes fue tan buena que inmediatamente Morcillo, tuvo que

mandar a imprimir un talonario de 6rdenes de publicidad.

En principio la red de altavoces cubri6 el casco céntrico. Contaba con seis bocinas, todas
alquiladas. Con el correr del tiempo el servicio se fue extendiendo hasta contar con veinticuatro
altavoces. No todos eran bocinas, en el sector céntrico o espacios cerrados empleaba cajas acusticas

con parlantes en su interior; la finalidad era no molestar a los comercios y a las oficinas instaladas
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en el centro, evitando con esas cajas, que el sonido reverberara y logrando que fuera de mayor

calidad.

Por entonces comenzaban a surgir reacciones interesantes desde la sociedad y desde el
Estado, pues se confundian malestares y necesidades en torno a la propaladora. Es ejemplo de ello,
la nota del 31 de marzo de 1953 que se preocupaba de las interrupciones en la programacion "sin
causas justificadas” y que al mismo tiempo criticaba el contenido, poniendo en tela de juicio la

idoneidad de los locutores.

"Habiendo recibido ésta Municipalidad una denuncia por la cual se acusa a Ud. de
deficiencias serias en el cometido de ésa Empresa, interrumpiendo sus transmisiones publicitarias
sin causas justificadas y que permite que hablen por sus microfonos locutores y animadores que
muestran deficiencias gramaticales y de diccion, que pueden ocasionar en el pueblo confusiones
idiomaticas, solicitamos a Ud. quiera tomar las medidas del caso para evitar que sigan

produciéndose éstos hechos en detrimento de la cultura del pueblo."?*

A pesar de los detalles tenidos en cuenta para el tendido, la Municipalidad recibié quejas de
los vecinos. En nota del 27 de octubre de 1953, el intendente Municipal, Petruzzi, le informa a
Morcillo que habian detectado irregularidades en el funcionamiento de la red, y lo instaba a dar
estricto cumplimiento del permiso: "Habiéndose comprobado diversas infracciones [...] llamamos a
Ud. la atencién sobre el estricto cumplimiento del permiso concedido tanto en lo referente al horario

como en el volumen dado a los parlantes.”

Los reclamos y las notas volvian en forma ciclica, el 26 de abril de 1956, una nota del
Interventor Municipal, Ingeniero Carlos Melano, identifica al denunciante: "[...] para hacerle llegar

con la presente, la nota de fecha 25 del actual, cursada a la Municipalidad por el sefior Francisco

264 Nota N° 803, folio 823, 1954. Libro Copiador, Archivo Municipal de San Pedro de Jujuy.
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Pérez Gutiérrez, por la que reclama por la intensidad del volumen con que propalan sus
altoparlantes sus audiciones de esa empresa de publicidad. Reclamaciones como la citada han sido

formuladas también en forma verbal en distintas ocasiones".

Aquellos reclamos convivian con la utilidad que significaba para la comuna el servicio, ya
que en el mismo afio 1956 podemos encontrar pedidos de la Municipalidad para que se informe a la
poblacién sobre temas de suma importancia para el bien de la comunidad: "Las autoridades
municipales, teniendo en cuenta que ha surgido un brote de paralisis infantil y que se hace necesario
tomar las medidas preventivas para evitar su propagacion, han resuelto clausurar la temporada de la
pileta de natacion, manteniendo Unicamente en vigencia el servicio de duchas que normalmente

prestan los Bafios Publicos"?®.

Los primeros pasos en equipo

Rubens Walter Morcillo debi6é conformar un equipo de trabajo en los primeros pasos de su
emprendimiento. El primer plantel de Walber Publicidad estaba integrado por su propietario, quien
también se desempefiaba al frente del micréfono como locutor; Luis Garcia se encargaba de la

operacion técnica, Carlos Gutiérrez como locutor; Juan Conde, también locutor?®

, 'y el locutor méas
recordado de aquellos tiempos, Arnoldo "Carioca™ Pugantel, integrante del conjunto folclérico local

Los Nocheros del Lavayen.

El horario de transmision de la propaladora se estabilizo luego de un tiempo en el siguiente:
de 10 a 12 y de 17 a 21 horas, aungue habia comenzado siendo més reducido. En el verano regia un

horario vespertino especial, ya que se abria la transmision a las 17 y se hacia el cierre a las 23 horas,

%5 parte de Prensa, Archivo Municipal de San Pedro.

266 Reconocido también por su desempefio como presidente de la Liga Regional de Futbol entre 1979 y 1983.
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pero sélo se difundia sefial para la plaza y la calle Alberdi (acotado casco céntrico) seguramente

para acompariar el movimiento nocturno durante el caluroso verano del Ramal jujefio.

El contenido de la programacion era basicamente publicitario. EI medio tenia un slogan
"Walber Publicidad, idea y voz en propaganda”, también incitaba a publicitar con la frase "un

comercio sin propaganda es como un vehiculo sin ruedas".

La apertura de transmision se hacia diariamente con la marcha Capivari de Mastracchio,
interpretada por la banda del Ejército Argentino, seleccionada por Morcillo. Segin sus relatos,
habia ideado la grilla de la programacion, con bloques de treinta minutos y de una hora, de acuerdo
a lo que se pautaba con algunos auspiciantes exclusivos. Con respecto a la facturacion y

rentabilidad de la empresa cuenta "[...] gané mucha plata."

Al poco tiempo de iniciadas las transmisiones, Morcillo traslada los estudios a una
habitacion hacia la calle, ubicada a una cuadra del anterior emplazamiento, en calle Alberdi entre
Vélez Sarsfield y Miguel Ardoz, frente al edificio del Banco de la Nacion Argentina, alquilada a la

familia Canetti.

Gracias a aquella nueva ubicacion, Morcillo entabla amistad con un hijo del gerente del
banco, que poseia un grabador de alambre, dispositivo que lo deslumbra e inmediatamente lo pide
prestado para darle utilidad en la propaladora. "Cuando queria ir a pescar dejaba... y grababa todo
yo... [...] y ahi grababa porque no habia en ese tiempo grabadores y entonces Nosiglia me prestaba y

dejaba grabado en alambre™.

A pesar de su exito economico y de trabajar en lo que realmente le gustaba, en 1956 decide
vender la propaladora. La necesidad de desprenderse de Walber Publicidad se gesta en 1955 con la
denominada "Revolucion libertadora™ que derroca a Perdn, y la posibilidad de comenzar a trabajar

de manera estable como perito gedgrafo, primero en la region norte y luego en el sur del pais.
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Por entonces le surge la posibilidad de ingresar a trabajar en las obras de gasoductos y
oleoductos que llevaba adelante Y.P.F. en el norte de Argentina. Morcillo logra conseguir un puesto
de trabajo gracias a la ayuda de un hermano de Arnoldo Pugantel, uno de los locutores de Walber vy,

a su formacidn como Perito Geografo Militar.

El relevo, la etapa Van Cauwlaert

Mientras Morcillo comienza a planificar su nueva actividad en Y.P.F., aparece en escena un
joven cordobés interesado en comprar la propaladora de San Pedro, su nombre es Héctor Raul Van

Cauwlaert. Con 26 afios®®’, cargaba con una historia més que interesante.

Van Cawlaert fue universitario en Cordoba durante el primer peronismo y alrededor de 1948
trabajo como técnico en la propaladora Propalacion Saturno de esa provincia, una empresa con
parlantes en las plazas de la ciudad de Cordoba. Estos altavoces mostraban una estética muy
particular pues se encontraban alojados dentro de un globo metalico con una chapa en forma de

anillo, sobre pilotes de cemento, emulando la forma del planeta Saturno.

En 1949, le impidieron continuar con su carrera universitaria por un proceso de desacato y

decidié viajar a la provincia de Salta, pues tenia dos hermanos radicados en esa provincia.

Luego de un tiempo en Salta, su espiritu aventurero lo llevo a concretar una travesia por
Sudamérica y Centroamérica representando al Club Andino del Norte. Con un amigo organizo un
viaje en bicicleta a México. Partieron en tren el primer jueves de enero de 1953 desde Salta y al
llegar a Antofagasta, en Chile, compran dos bicicletas y contindan hacia el norte. Era un viaje

peligroso para el que no contaban con el dinero necesario.

27 Hijo de Enrique Van Cawlaert y Paula Astrada, naci6 el 25 de mayo de 1930 en Villa Dolores, provincia de Cérdoba
y fallecié el 26 de junio de 2007 en la ciudad de Salta.
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Sobre el aspecto econémico Raul Van Cauwlaert recuerda "[...] me fui sin ninguna
financiacion, Unicamente a mangazo limpio, nos veiamos en la necesidad de hacer algo para poder

seguir, trabajé en muchas radios de Centroamérica”?®.

Ya en México, decidié comprometerse con la realidad sociopolitica y militar en diferentes
organizaciones, siendo arrestado en reiteradas oportunidades "[...] he peleado en todos los
quilombos de la Costa del Pacifico” se jactaba. Pero su actividad en ese pais no se agotabo ahi, otro
objetivo era de caracter deportivo: escalar en México, y lo logrd, fue el primer argentino en hacer

cumbre en: Citatepetl, Popocatépetl y Orizabal.

A fines de 1953 regreso a la Argentina en barco, y luego de todo un afio de aventura vuelve
a Salta a trabajar con los hermanos; es alli donde un amigo de la familia que cumplia funciones de
interventor municipal en Tartagal, provincia de Salta, le ofrecid hacerse cargo de las tareas de
contabilidad en ese municipio. Radl Van Cauwlaert sin dudarlo se traslad6 a Tartagal para trabajar y
es alli donde conoci6 al propietario de una de las propaladoras del lugar, un hombre de apellido

Vaca Beltran con la que entabla amistad.

En aquel tiempo en Tartagal existian tres propaladoras, la de Vaca Beltran, la de Bober y
una mas que propalaban alrededor de la plaza central. La modalidad era la de trabajar dos dias cada
una y el séptimo se descansaba. Por esta razon se hacia necesario buscar una salida més rentable "
[...] yo le sugeri a Vaca Beltran que haga una red de parlantes. Esas bocinas de gran potencia
instaladas en la plaza difundian para la plaza nada mas. Yo le di los datos técnicos de como

hacerla", confiesa Van Cauwlaert.

28 Entrevista del autor.
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Mientras las redes de propalacion se ampliaban en Tartagal, y Van Cauwlaert continuaba
con su labor de empleado municipal y vinculado a la propaladora de Vaca Beltran, asegura que una
carta de Walter Morcillo Ilego a aquel lugar ofreciendo en venta a Walber Publicidad de San Pedro
de Jujuy; version que se contradice con la de Morcillo puesto que este ultimo niega la existencia de
una carta con esos propo6sitos. "No, no. Yo no hice contacto con nadie, él fue, no sé cdmo se habra
enterado”, por lo que debemos pensar que como era conocida en San Pedro la intencién de venta, tal
vez el comentario boca a boca lleg6 lo suficientemente lejos como para que Raul Van Cauwlaert se

enterase.

Lo cierto es que en 1956 estas dos personas se conocen en San Pedro de Jujuy y acuerdan la
compra-venta de Walber Publicidad, luego de lo cual Morcillo ingresa a trabajar por seis afios en
las obras de instalacion del trazado del oleoducto y gasoducto de Y.P.F. y algunos afios mas en la
Compaiia San Prosetti en las obras del gasoducto que unié Pico Truncado con San Lorenzo de

Buenos Aires.

Mas adelante, en 1963, Morcillo se radic6 en Cordoba retomando su actividad en los medios
de comunicacion. Trabaj6 en Radio Universidad y Canal 10 como locutor y, como jefe de locutores

de Radio Municipal.

En 1978 vy, unificadas sus condiciones de militar y locutor, la dictadura lo envia a la

4269

provincia de Chubut para hacerse cargo de la direccion artistica de LU de Comodoro Rivadavia,

siendo ésta, su Ultima actividad y esa provincia su Ultima residencia.

Afos mas tarde Van Cauwlaert reconocié que para comprar Walber Publicidad sacrifico
capitales que hubiesen tenido un destino muy diferente "[...] justo yo tenia unos pesos ahorrados y

otros pesos que mangueaba a amigos Yy usureros porque me queria comprar un avion [...] para traer

29 Emisora instalada por la Compafiia Broadcasting de la Patagonia, que inicia sus transmisiones regulares el 3 de mayo
de 1938 como LU4 Radio Comodoro Rivadavia y que hoy es Radio Patagonia Argentina.
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pescado a Tartagal porque no se vendia pescado. Para traer pescado del Pilcomayo a Tartagal, son
ciento y pico de kilémetros, era un viaje corto. No se pudo hacer lo del avién, yo soy piloto civil
también, me recibi en Oran en esos afios". Aquel dinero finalmente lo invirtié en la propaladora de

San Pedro.

La etapa més recordada por los oyentes es justamente la que comienza el 1 de septiembre de
1956 con el nuevo propietario Hector Raul VVan Cauwlaert; por varias razones, en principio porque
es el periodo mas extenso, se mantiene por veinte afios hasta su cierre definitivo y porque a partir
del cambio de propiedad, la red de altoparlantes se amplia considerablemente siguiendo el ritmo de

crecimiento de la ciudad.

Los estudios de la propaladora en 1956 estaban ubicados en el mismo lugar en el que

Morcillo habia terminado su gestion, en calle Alberdi (entre Aristobulo del Valle y Miguel Araoz).

Los primeros dias, segiin Van Cauwlaert, fueron dificiles; "en la confiteria Nasario, en la
plaza habia uno, parlantes chicos. Un dia se hechd a perder, lo fui a arreglar y me dijo Nasario: ese
parlante es mio. En dos o tres partes que habian parlantes, en la Alberdi, en la confiteria Ambar,
Alberdi y Alsina también me dijo el duefio que era de él. Habian cuatro o cinco parlantes" relata
Van Cawlaert, haciendo referencia a las dimensiones de la red y a las dificultades que surgian frente

a los reclamos de propiedad de parlantes que suponia eran de Walber.

La planta de trabajadores se renovo totalmente con recursos humanos basicamente surgidos
de la periferia de la ciudad, de las villas y barrios recién formados o en formacion. Resulta dificil
determinar exactamente los diferentes planteles de trabajadores por afio, puesto que no existe
documentacién y que en los testimonios de los entrevistados surgen con dificultad, aunque se tratara

de destacar a las personas que mas tiempo se desempefiaron en la propaladora y los nombres que
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por alguna razén perduran en la memoria del publico y de los propios trabajadores de aquella

propaladora.

El operador era Adrian Loaiza, Ignacio Palacios cumplia las funciones de guardahilos, es
decir que se encargaba de la reparacion y mantenimiento del tendido; José Lucio Hoyos, mas
conocido como "Hoyito™ era locutor y periodista deportivo; Hernan Jorge Dorra, conocido como
"Coina™ comenzd con "Hoyito" y luego se hizo cargo del programa deportivo La Tribuna del
Deporte; Sergio Barba colaboraba con la informacién deportiva, como Bibi Zamar y Victorio Diaz;
mas adelante los relatos futbolisticos tuvieron el sello del joven Martin Rios. También trabajaron
como locutores Luis Carlos "Trigo", actual propietario de FM La voz del pueblo en San Pedro de
Jujuy; Hugo Rotondo, Oscar Gutiérrez, quien luego fundd en Salvador Maza, Radio Guapel;
Manuel Augusto Van Cauwlaert, sobrino del propieario; Armando Gonzalez; Roberto Campos y las
mujeres Elena Valverdi, Rosa Flores de Machaca, Olga Robles, Delicia Albornoz y Guillermina

Luisa Mufioz, esposa de Raul Van Cauwlaert por entonces.

Maés adelante vamos a conocer en detalle el rol de cada uno de los trabajadores de Walber

cuando abordemos las caracteristicas de la programacion que difundia.

Si bien Morcillo habia estructurado una programacion, y se habia establecido un horario de
transmision matutina y vespertina, el cambio de propietario supuso la actualizaciéon de algunos
permisos municipales como el que regulaba el horario. Mediante la Resolucion municipal N°
161/56 del 22 de noviembre de 1956 se amplia el horario para que transmita la propaladora Walber.
En el expediente N°2-W-1956 se nombra a la propaladora como Publicidad Radio Walber y se da
cuenta de un pedido del medio, luego, de una consulta a la Comision Municipal de Cultura y

festejos y finalmente de la autorizacion a transmitir de 10 a 12 y de 17 a 21 horas.
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Esta resolucion fue violada en varias oportunidades, habitualmente por la tarde en ocasion

de eventos especiales que luego se detallaran.

Hablamos antes de los espacios fisicos y las direcciones en las que se instalo esta
propaladora y, para no perder el hilo de este relato casi cronoldgico, es momento de mencionar el
tercer cambio de domicilio. Poco tiempo estuvo la propaladora en su viejo local de la calle Alberdi,
cuyo alquiler le habia transferido Morcillo a VVan Cauwlaert. Este Gltimo, como no era oriundo de
San Pedro se veia en la necesidad de pagar un doble alquiler, uno por la habitacion que ocupaban
los estudios de Walber Publicidad y otro por la casa en la que vivia con su familia. Finalmente
arribé a una solucion cuando conjugd empresa y hogar en un solo edificio satisfaciendo ambas

necesidades a un menor costo y mayor comodidad.

Puerta de los estudios de calle Alsina

En el garaje de una casa a la que se traslada la familia Van Cawlaert, en la calle Alsina N°
84, se instalan los nuevos estudios de transmision. Era un rectangulo de dimensiones reducidas que
daba a la calle, contaba con unas divisiones de vidrio hacia el fondo del local, que daban lugar a la
cabina de locucién y operacién al mismo tiempo ya que no se separaban esas actividades. Quedaban

unos metros a manera de hall delante de la “pecera” de operacion. Este espacio era usado
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generalmente para recibir al publico que se acercaba a observar como se transmitia, y para hacer
actuar a los grupos musicales que tenian su lugar en la programacion algunos dias a la semana. Eran
frecuentes las presentaciones de Justo Cuellar en guitarra, el maestro Olivera con su bandonedn y

"Nacho" Palacios en voz, interpretando los tangos del momento.

Etapa municipal, calle Mitre

Primera etapa comercial (W. Morcillo), calle Alberdi

Segunda etapa Morcillo, calle Aelberdi

Primera etapa van Cawlaert, calle Alsina
Segunda etapa van Cawlaert, calle Yrigoyen

Tercera etapa van Cawlaert, calle Rogelio Leach

P 2 O N AR T
QIS Y EIEDE

Infografia de elaboracion propia, acerca de la ubicacion de los estudios de Walber,

y expansién de la red en San Pedro de Jujuy.
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La Locucion Disc-jockey

La programacion escindia la mafiana de la tarde. La mafiana era mucho mas comercial, o por
lo menos es la que se alejaba en menor medida del eje publicitario "[...] la mafiana era para vender
y vender" aclara Oscar Gutiérrez, por entonces locutor de Walber. Las tardes, y sobre todo el
anochecer concentraban programas mas informativos y menos guionados. Estamos hablando de un
tiempo regido por libreto tal como lo expresa la autora de radioteatros Cecilia Alcantara, al referirse
a la década del cincuenta. "Era cuando los locutores no decian nada de su cosecha”, remata el autor
de obras para radio y television Alberto Migré en el mismo libro (Ulanovsky [1995], 1999: 210).
Esto nos indica la funcion acotada de los locutores de entonces no sélo en las propaladoras, sino en
las radios del pais, reducida a la sola lectura de avisos publicitarios, textos institucionales, anuncio
de las piezas musicales y de la hora. "El [por Van Cawlaert] nos daba el bosquejo en una carpeta, e
ibamos pasando [...] pero todos avisos comerciales nada mas" cuenta Elena Valverdi quien fue la
primera locutora de Walber; "[...] se ponia una cortina y se leia" afirma Armando Gonzalez, locutor
con un paso fugaz por el medio. Pero la claridad en los relatos acerca de la posibilidad de
improvisacion sobre lo guionado la pone Roberto Campos que se inici6 en la propaladora pero que
al poco tiempo logro ingresar al mundo de la radio de amplitud modulada en otros lugares de la
provincia de Jujuy, y cuenta que "en esa época existia el libreto que uno preparaba para no salir
improvisado, esa era la exigencia de Walber y de las AM de la época. Era dificil improvisar porque

no estaba permitido. Lo que uno iba a decir por micréfono tenia que estar escrito" sentencia.

Otra de las particularidades del trabajo de locucion en la propaladora era el trabajar de pie.
Si bien los estudios contaban con banquetas, lo habitual era mantenerse parados, teniendo en frente
un atril con la carpeta de las publicidades o el libreto. Esta modalidad puede tener vinculacion con
el grado de exposicion directa al publico oyente, pues en la mayoria de los edificios en los cuales la

"publicidad" se instald, los estudios daban hacia la calle, y la puerta se dejaba abierta o0 en otros
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casos contaba con grandes espacios vidriados que permitian ver el trabajo del personal desde afuera.
Otra razdn para trabajar de pie era la disposicion de los equipos (consola de audio, bandejas,
microfonos, etc.) en el estudio, ya que en generalmente los locutores también se hacian cargo de la

operacion técnica.

Resulta dificil hablar de operadores de Walber porque esa funcion era cumplida
desempefiada por los mismos locutores. No era un trabajo de horas extra, la locucion y la operacion
técnica se desarrollaban simultaneamente. "[...] no habian operadores exclusivamente como
operadores" afirma Roberto Campos, "[...] el mismo locutor hacia de disc-jockey"” admite Raul Van
Cawlaert, "teniamos los discos que se llamaban ‘tandas” comerciales, que esas tandas eran
grabaciones [en discos], por ejemplo El Capricho tenia su musica y Casa Rosa tenia otra musica, y
nosotros teniamos que estar mirando al texto, a la parrilla donde estaba la propaganda, frente al
micréfono y estirdbamos el brazo asi a la derecha sin mirar, teniamos que sacar el disco y poner en
el plato. Operdbamos, éramos locutores, todo eso haciamos™ aclara Ignacio Palacios cuando explica
cémo, mientras se hablaba debian buscar y colocar el fondo musical (hoy cominmente llamado

cortina) o "tanda" de cada comercio.

Walber llega a La Esperanza

En 1958 la planta de locutores tuvo que ampliarse porque ese afio Walber Publicidad
instalaba una sucursal en la localidad de La Esperanza a 7 kilémetros de San Pedro de Jujuy con
programacion propia. "Un dia me hablo el intendente de La Esperanza [...] Carrizo se llamaba, me
pidi6: No se anima a poner una publicidad en La Esperanza, esta muy triste el pueblo” recuerda
Raul Van Cauwlaert. La Esperanza por esos afios era Comision Municipal, incluso en 1970 se

transformé por corto tiempo en Delegacion de la Municipalidad de San Pedro.
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De acuerdo a datos de certificacion de Comisién Municipal, 1966 en La Esperanza se
instalaron quince parlantes, mientras que los equipos de transmisién recorrieron varios edificios. El
primero fue una habitacion del Hotel de La Esperanza donde sufrian continuos cortes de energia
eléctrica, por lo que debieron trasladarse a otro sitio "el presidente del Sindicato de Empleados y
Obreros del Azlcar [SOEA], como teniamos problemas porque nos cortaban la luz, dice véngase al
Sindicato que ahi nadie les va a cortar la corriente [...] en el Sindicato era un sétano, un cuartito",
describe Van Cauwlaert. En otros momentos también se transmitio desde el propio edificio

Municipal.

El horario de la programacion era reducido en aquella localidad, de 17 a 21 horas. “Yo
transmitia hasta las nueve menos cuarto porque a las nueve pasaba el Ultimo émnibus para San
Pedro, si no lo alcanzaba tenia que volverme a pata” acota como anécdota Luis Carlos "Trigo",

marcando que los locutores provenian de San Pedro.

Por entonces, la propaladora se habia convertido en una necesidad comunal, tal como se

explica en el caso de la instalacion de la red en La Esperanza.

En San Pedro sucedia algo similar, pues la red de altoparlantes crecia alejandose del centro
de la ciudad y extendiéndose hacia las zonas altas del oeste, las bajas del este, cruzando las vias del
ferrocarril, y, hacia el norte. Recordemos que al este del centro civico se ubicaba la Estacion del

Ferrocarril. El sur adquiere desarrollo en épocas mas recientes, a finales de la década del setenta.

Esta ampliacion hacia confluir una necesidad comercial de mas publico, pero también
contribuyd a cubrir una carencia de informacion local y fruicién de los habitantes de la ciudad.
Como explica Van Cauwlaert "si yo hubiera podido poner cien parlantes los hubiera puesto porque
la gente de los barrios los pedia". Este pedido de los vecinos se transformaba en reclamo cuando

algo hacia callar los parlantes. "Si se callaba alguna bocina iban ellos a avisar. Corrian a avisar [...],
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asi que cuando llegaba a trabajar a las cuatro ya tenia los pedidos" cuenta Ignacio Palacios que por
entonces cumplia tareas de guardahilos que era el responsable de mantener la red en condiciones y
por lo tanto el que recepcionaba las quejas y luego se movilizaba a los lugares correspondientes
para constatar el desperfecto y solucionarlo, por lo que acumulé anécdotas a lo largo de su

trayectoria en Walber.

"Una vez yendo a [barrio] Providencia, se habia cortado la transmisién, me dice [van
Cawlaert] "anda a ver qué pasa, se debe haber cortado por ahi el cable”. Tenia una bicicleta nuevita
de esas de rodado ancho. Me voy con la escalera al hombro, en la Avenida esa era una altura como
de cuatro metros a la calle principal por donde pasaban los cables, entonces yo dejo a la orilla de la
ruta la bicicleta y me subo, llevo la escalera y todo y... en lo mejor que estaba poniendo...yapando el
cable siento un ruido de fierros, cuando me doy vuelta, a la bicicleta le habia pasado por encima un
camion, hecha bolsa, estreno era. Uy, éste me va a matar cuando le lleve la noticia de que le hice

bolsa la bicicleta [...] yo le expliqué como era, no iba a subir la bicicleta también."

Quiza por esa necesidad del pueblo y especialmente de la gente de los barrios y villas, de
contar con un medio de comunicacion instantaneo es que los parlantes instalados en las calles eran

cuidados con especial esmero por los propios habitantes.

Son contadas las ocasiones en las que Walber sufrié algun robo o atantado de unidades
difusoras de sonido. "Un dia tuvimos la idea con un muchacho Jorge Dorra que trabajaba ahi, de
pasar las novedades policiales, y me cortaban si habia en el barrio algin guaso [muchacho] que
habia caido en cana por chupado o que habia robado algo, era seguro que me cortaban el parlante”

afirma Raul VVan Cauwlaert relatando la excepcionalidad de esas reacciones.

El espacio que el medio daba a tematicas locales y la empatia que se generaba con sus

propias voces, diferenciaba a la propaladora de LW 8 Radio San Salvador de Jujuy, ya que ademas
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de lo dificultoso de la escucha de sefial de AM en el Ramal (hay que recordar que esa emisora
comenzo a llegar con claridad a la zona del Ramal, recién en 1970), "la gente escuchaba porque se
pasaban las cosas de aqui, necrologicas también se pasaban" sostiene Palacios. La propaladora "se
genera una empatia, la gente escuchaba sobre cortes de agua, cortes de luz, pedidos comunitarios,
informacion local, deportiva, institucional, todo lo que sea de San Pedro estaba ahi" relata Roberto
Campos. "Era un momento de diversion, de entretenimiento y de conectarse con la situacion de lo
que pasaba alrededor de San Pedro, mas sobre el propio San Pedro" afirma Oscar Gutiérrez. Todos

los testimonios orientan hacia la necesidad de escucha.

En La Esperanza, si bien se emitia una programacién propia, se hacia cadena con San Pedro
cuando habia eventos especiales y en los dias y horarios en que se emitia el programa La Tribuna

del Deporte, pues cubria el deporte amateur de la region.

La Tribuna del Deporte

Era un programa de actualidad deportiva, que informaba sobre la actividad del deporte
amateur del Ramal jujefio. Se generaba en los estudios de Walber Publicidad de San Pedro y se
retransmitia en La Esperanza. El contacto entre ambos estudios era por aire para luego multiplicar la
sefial por la red con cables. Los equipos para ese tipo de enlaces los facilitaba un hombre de
apellido Lagumersino y las modificaciones y reparaciones eran asesoradas por un técnico de la

empresa Sargo, que entonces se encontraba en San Pedro de Jujuy.

El propietario de la propaladora entablo una relacion amistosa con aquel técnico, hijo de
alemanes de nombre Manfred Vainhol. Era un personaje que resolvia inconvenientes técnicos con

mucho ingenio; "él hizo de dos radios viejas, dos transmisores base como diriamos hoy, y con eso
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se transmitia de La Esperanza para aca y de aca para La Esperanza™ apunta Luis Carlos, quien

ademas recuerda que aquel muchacho, luego se suicido.

Estos enlaces entre los equipos transmisores de San Pedro y La Esperanza, (aparentemente
de onda corta), se podian sintonizar en cualquier radio constituyendo un modo de recepcion no
planificado y una transmision ilegal. Es el comentario todavia sorprendido de algunas personas que

afirman haber escuchado a Walber Publicidad en sus radios.

El programa La Tribuna del Deporte era conducido por Lucio Hoyos "Hoyito" y Hernan
Jorge Dorra, conocido también por su apodo "Coina". Colaboraban Herminio Verardo con
comentarios informales sobre las jornadas deportivas y Sergio Barba, un empleado de Ingenio La
Esperanza en la seccion de finanzas y tesoreria, que también representaba y animaba las
presentaciones de un orquesta llamada "Los Dixi Boys", integrada por musicos de La Esperanza, y
que integraba comisiones directivas de entidades deportivas de la zona. Las voces publicitarias del
programa eran de “Nacho” Palacios, Luis Carlos y Manuel Van Cauwlaert, un sobrino de Ratl

Ilegado desde Cordoba.

Si bien los comienzos de La Tribuna del Deporte fueron en el local de la calle Alsina N° 84,
al poco tiempo Walber se traslada una vez méas. En 1963 Raul Van Cauwlaert compra el inmueble
ubicado en la Avenida Hipodlito Yrigoyen N° 186/88, mas el terreno contiguo haciendo esquina con
la prolongacion de calle Sarmiento. Era una propiedad con un total de 500 m? de terreno, con una
construccion de dos plantas y, al lado, el edificio de la propaladora con 96 m? de superficie cubierta,

adquirido por Van Cawlaert en m$n 1.500.00 a Humberto Ferrario.

En la etapa desarrollada desde esa esquina, se integran al programa otros locutores y

periodistas como Victorio Diaz, “Bibi” Zamar y Martin Rios.
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Este altimo, se convirtié en uno de los relatores deportivos mas importantes de la provincia
de Jujuy, y que una vez formado en la propaladora, se desempefié en emisoras de amplitud

modulada (ver capitulo XI).

La Tribuna del Deporte se emitia tres veces por semana, la duracion era de una hora y los
domingos ofrecia los relatos de los partidos de la fecha de la Liga del Ramal jujefio. El horario de

emision era de 20 a 21 horas.

El contenido predominante era el futbolistico, pero los lunes lo dedicaban a otros deportes,
siempre en la esfera local. Los grandes equipos protagonistas del fatbol eran Juventud de La
Esperanza, Club Atlético Arrayanal, Club Atlético Independiente, Club Ferrocarril Esperanza,

Atlético San Pedro, Club Atlético El Polo, Club Tiro y Gimnasia, Club Atlético Providencia y otros.

El programa tenia su segmento de opinién denominado "En futbol hay que hablar claro",

donde Jorge Dorra editorializaba. Algunos comentarios de ese espacio irritaron a los dirigentes;

"me acuerdo una vez, Ezequiel Ballesteros, era un delegado del Club Arrayanal, que fue
como seis 0 siete veces seguidas campeon de la liga... y no sé qué habia hecho este
directivo Ezequiel Ballesteros, de esos gallegos camorreros. Estdbamos transmitiendo desde
el estudio y sentimos de afuera que uno gesticulaba, Jorge estaba hablando, entonces yo
salgo y lo alcanzo a ubicar al delegado este y le digo “qué te pasa galleguito”, “que este hijo
de puta, qué tiene que decir, ya lo voy a agarrar, lo voy a esperar a que salga”. Bueno se
armé un despelote y el duefio Radl lo habia visto que estaba bastante ofuscado el gallego,
gue iba a haber problemas una vez que termine el programa, llamo a la policia y enseguida

estuvo el patrullero [...], pero ese dia no le ha podido pegar porgue llegé la policia”
Cuenta Sergio Barba, integrante de La Tribuna del Deporte. Si bien se dijo que los
programas estaban guionados y no se acostumbraba a improvisar, este programa tenia todas las

licencias, incluso se entrevistaba a dirigentes y deportistas en los estudios y en directo.
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Todo lo anterior se amenizaba algunas jornadas con musica en vivo. Tocaban la guitarra,
Justo Cuellar y el joven Sayavedra, mientras cantaba Ignacio "Nacho" Palacios, en una mezcla de

tango y deporte.

La Tribuna del Deporte acentud una caracteristica de escucha, la movilizacion hacia los
centros de mejor recepcion, las esquinas en que estaban instaladas las bocinas. El programa se habia
transformado en un fendmeno de convocatoria. Eran alrededor de medio centenar de personas en
cada esquina amplificada. En algunos barrios, donde los parlantes eran menos, en el horario de la
emisién se observaba el desplazamiento de gente en busca de una bocina. Incluso en sectores
especiales se escuchaba sentado, en Villa Patricios un terraplén servia de tribuna que enseguida

estaba repleta de oyentes.

Walber Publicidad busca una Estrella

Sabiendo de la convocatoria y movilizacidén que generaba la programacién de la propaladora
es que surgieron concursos de cantantes. Walber Publicidad busca una Estrella fue un concurso en

busca de artistas locales que se emitié por la propaladora de San Pedro de Jujuy.

Se efectuaban competencias barriales que arrojaban un/a ganador/a que luego pasaba a
competir con otros representantes barriales en "EI Balcdn del Pueblo”, la planta alta del edificio de
Walber en Avenida Hipdlito Irigoyen. La cita era por las noches, los viernes, aunque
excepcionalmente podia trasladarse a los sébados, e inmediatamente la policia interrumpia el
transito en el sector por la gran cantidad de publico que se concentraba en la avenida. Generalmente
los espectaculos musicales locales se mechaban con la presentacion de algun artista conocido;
"sabés como se llenaba, sabés como iba la gente. Aparte que lo escuchaban por los parlantes y la

gente que podia iba a verlo al balcén. Era uno de los espectaculos mas trascendentes que se
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presentaban al aire libre con artistas de prestigio y renombre, especialmente con artistas

sampedrefios y gratis" explica Carlos Garcia®™, finalista de aquellos concursos.

Alli actuaron Oscar Aranda, el "Coya" Richard, "Pelusa™ Diaz, Hugo Nieto que luego de su
triunfal actuacion en Walber fue contratado para cantar en el grupo Géminis de Salta, José Peérez,
una voz que de Walber pasa a los Fabulosos Bemoles, y luego a "Andrés y su grupo Conexion”,
Humberto Cardozo (El periquefio), Armando Gonzalez, posteriormente integrante de la "Dixilan

Jazz", el entonces nifio Carlos "Charqui" Garcia, Norma Esquivel y tantos otros.

Walber Busca una Estrella

A cargo del jurado se encontraba el maestro Hilario Angel De Cunto, un profesor de musica
y director de orquesta, ayudado por los aplausos que provenian del publico. El equilibrio entre
formacion y emotividad es la que decidia el futuro de los participantes, que por cierto cubrian un

rango etario grande, cantaban desde nifios hasta ancianos. Era una experiencia integradora.

Estos espectaculos no eran nuevos para San Pedro de Jujuy. Tenian la reminiscencia de los

parques de diversiones que se habian encargado de generar cierto habito de consumo de este tipo de

270 Entrevista del autor.
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presentaciones. La diferencia entre aquellos y Walber residia, entre otras cosas, en la gratuidad de
los eventos generados por la propaladora. La seleccion del/de la ganador/a también era onerosa en
los parques. Alli el espectador debia comprar votos para el cantante preferido. Yo empeceé a los
trece afios, me gustaba, la gente respondia, incluso, por ejemplo en los parques era por votos, la
gente compraba votos a la entrada, asi que la gente lo elegia" cuenta Armando Gonzélez, cantante y

ex locutor de Walber.

Raul VVan Cauwlaert reconoce que la idea de los concursos de canto la trajo desde Tartagal,
"sabiamos hacer en la pista de baile que tenia en Tartagal, haciamos concursos de cantores,
entonces el mismo concurso lo hicimos en Walber [...] era una adaptacion a las costumbres de San
Pedro". En Salta lo producia con Alberto del Valle un reconocido locutor, criado en un orfelinato de

Buenos Aires recuerda Van Cawlaert.

A rodar la via (Publicidad sobre ruedas)

Contemporaneos a la propaladora en San Pedro fueron los "Rodantes", vehiculos con
bocinas sujetas al techo que difundian publicidad por las calles, mientras circulaban a baja

velocidad.

Cuando la propaladora Walber se instald, estos medios eran realmente escasos y los pocos
que existian eran propiedad de algin comerciante que los ponia a disposicion de su negocio, lo que

de alguna forma descartaba la posibilidad de ser una competencia fuerte para la propaladora.

Quienes contaban con un vehiculo para realizar publicidad rodante eran los cines y los
bailes, aunque por lo general los bailes también se concretaban en las instalaciones de los cines.
Entonces existia el rodante de cine Tango Bar. Este cine era de los hermanos Nadine y Jose

Azmusi. Estaba instalado en el local que anteriormente ocupaba el Recreo la flor del Ceibo, un local
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bailable. EIl rubro de los espectaculos de canto y baile no fue abandonado, sino que se complemento
luego con el de proyeccion de peliculas, tanto que el nombre del cine hacia referencia a la masica y

a la bebida mas que al septimo arte.

Se hace dificil comprender hoy como una sala de cine se transformaba en una pista de baile,
pero resulta que era un predio al aire libre, facil de adaptar a ambas actividades, salvo en jornadas
en las que las condiciones climaticas no favorecian, por lo que al poco tiempo de inaugurada se le
construy6 un tinglado. Por alli pasaron Juan D° Arienzo, Alfredo De Angelis, Alberto Castillo,
Hugo del Carril, Isabel Sarli, Armando Bo, Los Titanes en el Ring y otras figuras destacadas del

pais y de San Pedro de Jujuy.

Las promociones de las peliculas las hacia Lucio Hoyos "Hoyito" acompafiado por Luis

Carlos en el movil del cine. Estas dos personas luego se integraron a Walber Publicidad.

Una necesidad de los comerciantes de entonces era llegar con sus ofertas a los lotes que

rodeaban a la ciudad de San Pedro a los que no cubria el cableado de la red de Walber.

Surgieron entonces, empresas de publicidad rodante que se aseguraban una cartera de
clientes importantes, una fue Da Silva Publicidad de F. Contreras, quien se dedicaba originalmente

al rubro refrigeracion.

Pinocho Publicidad era el nombre otra empresa, propiedad del hermano del intendente

Francisco Pérez Martinez.

El mismo Raul Van Cauwlaert, propietario de la propaladora Walber Publicidad contaba con
unidades rodantes para cubrir las zonas rurales. Son muy recordadas sus recorridas de fin de afio
llevando a Papa Noel en el vehiculo. Asi se efectuaba el reparto de golosinas a los nifios. Quien

representaba a Papa Noel era Eulogio Rios, un hermano del relator deportivo Martin Rios.
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Fotografias de rodantes (archivo personal Luis Carlos)

Otros emprendimientos de este tipo provenian de los responsables de algunas casas
comerciales que equipaban un vehiculo para hacer sus propias promociones. Es el caso de tienda El

Capricho.

Mariano Arguello, hijo de los propietarios de EI Capricho afirma que el uso que le daban al
rodante era para cubrir las zonas no cubiertas por Walber, "nosotros saliamos al campo. Yo hacia
desde San Juancito en La Mendieta, La Mendieta con todos sus lotes, Arroyo Colorado, San Juan de
Dios, El Piquete, Santa Clara, La Esperanza con sus lotes, y me iba a Ledesma y hacia Ledesma con
todos sus lotes, llegaba casi hasta Yuto con esos casi catorce afios en la chata”. El trabajo en los
rodantes habia que cumplirlo generalmente entre dos personas, un chofer y un locutor. "Yo

manejaba y le ponia el disco y manejaba los controles y él iba leyendo" dice Argello.
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Més adelante el speaker o locutor fue reemplazado por discos que se grababan en la
provincia de Salta. Los comercios llevaban los textos y en cuestion de horas recibian la grabacion
en soporte de pasta para luego difundir en sus vehiculos sin méas personal que un chofer que
generalmente era un familiar de los propietarios del comercio, que se las ingeniaba para que la pla
no salte, "andaba con el embrague y el freno todo el rato trabajando como loco porque las calles

estaban hechas pedazo” recuerda Mariano Arguello.

En la década del setenta, varios de los trabajadores de la propaladora tenian sus unidades
rodantes, por ejemplo Luis Carlos "Trigo", el locutor, e Ignacio Palacios, el guardahilos, cantante y

locutor.

Trigo Publicidad acaparé el mercado publicitario rodante en San Pedro de Jujuy, y cubrio la
ausencia de medios de comunicacion. Fueron los rodantes los Unicos medios electronicos locales en
el periodo que se extiende desde la desaparicion de Walber (en 1976) hasta la instalacion de la

primera radio de Frecuencia Modulada (1986) en San Pedro.

Luis Carlos lleg6 a tener doce vehiculos trabajando 18 horas diarias cada uno por distintos
puntos del departamento San Pedro y de la provincia de Jujuy, El Piquete, Ledesma, La Mendieta,

La Esperanza, los lotes, Oran, Tartagal, Perico eran lugares habituales de recorrida.

La publicidad rodante reunia caracteristicas especificas, como la corta presencia de los
anuncios, la marcada temporalidad u ocasionalidad de las camparias, lo altamente redundante de sus
mensajes y lo itinerante de sus sonidos. Generalmente los servicios de publicidad rodante se
contrataban para darle difusion a eventos temporalmente muy préximos. El contrato se pactaba por
horas y teniendo en cuenta el recorrido, por lo que un vehiculo podia pasar toda una tarde emitiendo

continuamente la misma pieza publicitaria.
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A principios del nuevo siglo en San Pedro de Jujuy, la ordenanza 591/2000 establecid
prohibiciones para esta actividad publicitaria ya que expresa en su articulo 1°: “Establécese la
prohibicion para realizar publicidad rodante mediante vehiculos de cualquier tipo con parlantes en

toda la jurisdiccion de la ciudad de San Pedro de Jujuy”.

El articulo 2° es mas especifico con la prohibicion, cuando habla de las excepciones: “Como
excepcion, solamente se puede realizar publicidad rodante en vehiculos en el ejido municipal,
cuando el Departamento Ejecutivo Municipal a solicitud del Concejo Deliberante, o cualquier ente
descentralizado, estatal o privado, por razones de interés publico, emergencia o fuerza mayor asi lo

determinare”.

La imposibilidad de subsistir con una empresa de estas caracteristicas han hecho que esta
particular forma de comunicar haya quedado en manos del Estado que esgrimiendo razones de
interés pablico, emergencia o fuerza mayor continta haciendo rodar su discurso entre las calles de

la ciudad con mayor o menor impetu segun el perfil de la gestion municipal.

Cronica del cierre y de los intentos por evolucionar en radio.

Durante el apogeo de la propaladora de San Pedro (y La Esperanza), Raul Van Cawlaert
vio la posibilidad de persistir en el negocio de la comunicacion mediada, intentando obtener una
licencia para la instalacién de una emisora de Amplitud Modulada en la zona. Este dato adquiere
importancia al saber que fue la Unica oportunidad en que se propuso una emisora de AM para San

Pedro y zonas de influencia, que hasta hoy (afio 2013), nadie pudo instalar.

En 1965, Walber Publicidad habia logrado un crecimiento exponencial. Contaba con 49
puntos de salida de audio entre parlantes, bocinas, farolas y platos en San Pedro de Jujuy, y 15 en la

localidad de La Esperanza.
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Ademas, mientras la propaladora crecia como emprendimiento comercial y
comunicacional, Van Cawlaert habia instalado un comercio del rubro bazar denominado Musica

Fifi, donde también vendia discos.

En ese contexto, que incluso le habia permitido adquirir un inmueble para radicar los
estudios de la propaladora, el gobierno nacional emite el decreto 11411 del 16 de diciembre de 1965
que en su articulo 2 establecia “llamar a concurso publico por el término de sesenta dias,
comprendidos entre el 31 de diciembre de 1965 y el 28 de febrero de 1966, para la adjudicacion de
licencias de estaciones de radiodifusion de baja potencia, segun las condiciones determinadas en el
pliego [...]”. Alli se detallaba que para la provincia de Jujuy, el llamado estaba destinado a cubrir la

zona de San Pedro con una estacion de radio de 1520 kc/s con una potencia de 0,25 Kw.

Inmediatamente Radl Van Cawlaert, con 36 afios de edad y méas de diez afios de
experiencia en comunicacion, decide hacer una presentacion, pues se sentia en condiciones
econOmicas y de experiencia en medios como para obtener la licencia que le asegurara continuidad

en la escena medidtica, pues era consciente que el modelo propaladora estaba quedando obsoleto.

Es asi que funda una sociedad a los fines formales de la presentacion ante la Consejo
Nacional de Radiodifusion y Television (CONART). Aquella sociedad se denomind Radiodifusora
San Pedro Jujuy S.R.L. y estuvo integrada por Hector Raul Van Cawlaert como socio gerente con
un capital de m$n 4.000.000, Enrique Van Cawlaert Astrada con un capital de m$n 500.000 y José

Rosalio Lozano, con un capital de m$n 500.000.

Enrique Van Cawlaert Astrada tenia 55 afios, hermano mayor de Raul Van Cawlaert era

Contador Publico Nacional, habia sido inspector de la Direccién General Impositiva (DGI),
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271

interventor de la Caja de Jubilaciones de la provincia de Salta®’” y asesor de la Comision de

Hacienda y Presupuesto de la Camara de Diputados de la provincia de Salta.

José Rosalio Lozano tenia 52 afios, era propietario de un restaurant y almacen al por mayor
en la localidad de Yuto, provincia de Jujuy. Habia sido comercializador de maderas de la zona. Fue
diputado provincial®’? jujefio por la Unién Civica Radical del Pueblo. Al momento de conformar la

sociedad era asesor gremial de la Delegacion Jujuy del Ministerio de Trabajo de la Nacion.

En la solicitud de licencia para la instalacién de una emisora de 1520 kc/s, Raul Van
Cawlaert apelaba a sus antecedentes como propietario de la propaladora Walber Publicidad, ademas
de su paso fugaz por TGAX Radio Continental de Guatemala y otras emisoras de Costa Rica,

Nicaragua, Honduras y El Salvador.

Desde el establecimiento del sistema de Propaladora que poseo en San Pedro,
preparo para la misma, los programas que se difunden durante las 6 horas diarias
de transmisién, estando a mi cargo, ademas, los textos publicitarios, glosas y

comentarios.

[...] Destaco que la actividad radioféonica en sus topicos: programacion,
comentario y locucién constituyen para mi una verdadera vocacién, la cual,
coincide actualmente con mi profesion, aunque queda limitada por el escaso
ambito que abarca la Propaladora y por lo tanto, como legitima aspiracion, y
entiendo también que por legitimo derecho moral y antecedentes, debo aspirar
confiadamente a la obtencion de la licencia de la radiodifusora de baja potencia
gue me permitira desarrollar con mayor amplitud mi idoneidad, experiencia y
entusiasmo en el campo de la radiodifusion, pensando, primariamente en el

interés del publico radioyente de nuestra zona.

211 Desde el 14 de octubre hasta el 15 de diciembre de 1956.

22 pariodo 1958 - 1962.
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Destaco también que mi esposa participa activamente de mi trabajo y entusiasmo
en radiodifusién, desempefiandose ella también en la locucién, cobranza y

produccion de nuestra Propaladora [...]*"

Para la emisora en concurso Van Cawlaert proyectaba una programacion compleja,
acentuando los ejes culturales y lo local, incluso presentaba los siguientes asesores para la radio: en
cuestiones literarias, Maria Marta del Azar quien era profesora de literatura; por cuestiones agrarias
y campesinas, al ingeniero agronomo Manuel Pereyra; por aspectos educativos, la profesora Nora
Teresa Baca Cau de Baigorri prestigiosa directora de la escuela Normal de San Pedro; por asuntos
musicales a Hilario Angel de Cunto, profesor de musica y director de orquestas de la zona; por
contenidos deportivos, Hernan Jorge Dorra’™, periodista deportivo y Monsefior Sixto Villoldo

como guia espiritual del emprendimiento.

Para contar con esta ayuda, Van Cawlaert sabia que no tendria inconvenientes ya que
desde la propaladora habia tejido una sélida red que otorgaba protagonismo a diversas instituciones.

Por la propaladora de mi pertenencia, difundimos sistematicamente, sin cargo,

mensajes de interés publico para todas las instituciones benéficas que actGan en

San Pedro (cooperadoras, escuelas, ALPI, Liga de Madres, hospital, sindicatos,

juntas vecinales, OSN, Agua y energia Eléctrica de la Nacién, municipalidad de

San Pedro y La Esperanza, autoridades militares y eclesiésticas)?”.

El organigrama proyectado para llevar adelante la gestion de la radio se estructuraba a
partir del Consejo directivo integrado por los socios de Radiodifusora San Pedro Jujuy S.R.L., luego
y al mismo nivel de decisiones, los Auditores legales, contables y técnicos, y los asesores artisticos,

literarios, espirituales, regionales, educativos, agrarios y deportivos. En el nivel siguiente se

27 propuesta de Radiodifusora San Pedro Jujuy S.R.L. Legajo 1. Concurso Publico Decreto 11411/65 estacion
radiodifusion de baja potencia San Pedro (Jujuy), f. 10.

274 Aficionado a las letras al igual que su hermano, el Dr. Ratl Dorra, quien luego se exiliara en México y forjara una
brillante carrera como académico, literato y semidlogo desde la UNAM.

27> Propuesta de Radiodifusora San Pedro Jujuy S.R.L., Op. Cit.
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encontraba planificado el rol del Socio Gerente, que seria Raul Van Cawlaert, de quien dependeria

Despacho, Programacion, Informativos, Comercial, Administrativa y Técnica.

La programacion proyectada contemplaba un 50% de programas artisticos (mayormente
grabados), un 25% de contenido publicitario, promocional y de sefiales distintivas (mayormente
grabado), un 10% de programacion informativa (en un 30% en directo y 70% grabado), un 10% de
programas educativos, culturales y cientificos (mayormente grabados) y un 10% para cumplir la

emision de contenidos obligatorios que imponia la ley 15.460/57.

Pero la informacidn local era una preocupacion en el proyecto, tanto como lo habia sido en
la propaladora.

[...] haremos de “Radiodifusora San Pedro Jujuy S.R.L.” una institucién

informativa respetuosa y respetada.

Las noticias del ambito local y provincial gozaran de especial atencion. Los
problemas lugarefios serdan ampliamente difundidos. Lo espera toda nuestra
poblacion. Nosotros tenemos la conviccion de que se lo merece [...]
distribuiremos nuestros noticiosos en horario adecuados para la generalidad del
publico, en forma tal que puedan ser oidos por la mayor cantidad de personas,
pero en cualquier instante de la transmisidn nuestros equipos estaran prestos para

dar las noticias de Gltimo momento?®.

Raul Van Cawlaert estaba convencido que San Pedro necesitaba una emisora de Onda
Larga, que era un lugar propicio por su publico y por los recursos humanos con que ya contaba,
ademas de las personalidades destacadas que estaban radicadas en la ciudad. “[...] es un pueblo que
culturalmente tiene prestigio, con Ernestina Acosta y varias personas que han descollado como el

Dr. Alsina, el Dr. Claverie, Nobila que fue médico de las Naciones Unidas [...] yo pensaba que San

278 propuesta de “Radiodifusora San Pedro Jujuy S.R.L.”, Op. Cit.
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Pedro merecia una radio, porque el sistema de propaladora era un sistema que en aquella época era

obsoleto e inconveniente” dijo en entrevista para este trabajo.

Pero a pesar de la dedicacion y esfuerzos puestos en pro de conseguir la licencia para
transformarse en radio, Walber Publicidad, por designio de las circunstancias politicas siguio siendo

propaladora hasta su cierre definitivo.

El 12 de septiembre de 1966 se emite el acuerdo N° 3-CONART/66 en el cual se resuelve
“reintegrar a los participantes en el concurso dispuesto por decreto 11.411/65, las propuestas
presentadas en los periodos indicados en el mismo”. Esto ocurrido porque el 6 de septiembre del
mismo afio, el poder Ejecutivo Nacional habia emitido el decreto 1.477 dejando sin efecto el
Ilamado a concurso publico dispuesto por el decreto 11.411. Ocurrié que las presentaciones de
propuestas de instalacion se hicieron hasta el 22 de junio de 1966, y sesis dias después el presidente
Illia es derrocado por Ongania, dejando sin efecto muchas decisiones de politicas de comunicacion

de su predecesor.

Segln Van Cawlaert, San Pedro no tuvo el peso politico necesario para luchar por un
Ilamado a licitacion que efectivamente concluya con la instalacion de una emisora, cosa que si logré
la ciudad de Libertador General San Martin a comienzos de la década de 1970. “[...] en Ledesma le
dieron radio por gestién de Blaquier, pero San Pedro nunca tuvo radio, yo me presenté a tres o

cuatro llamados gastando plata barbaramente” recuerda Van Cawlaert.

Este apartado, ademas de dar cuenta de los intentos por llevar a la propaladora a
transformarse en radio, pretende dar cuenta de los factores y tensiones que contribuyeron al cierre
de Walber Publicidad, y con él, la desaparicion de la modalidad propaladora en los habitos de

escucha en San Pedro de Jujuy y La Esperanza.
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Uno de los factores que generaron estabilidad por momentos y desequilibrios en otras
instancias de la vida de la propaladora, fue la actitud de los gobiernos municipales frente a ese
medio de comunicacion. Esta es una larga historia de encuentros y desencuentros que se torna

intensa desde que Walber pasa a manos de Radl Van Cauwlaert.

Afo a afio, desde 1957, la propaladora hacia sus ofrecimientos de amplificacion de los
Corsos Oficiales. El servicio se prestaba gratuitamente a cambio de insertar publicidad comercial en
las transmisiones del evento. Asi consta en la resolucion municipal N° 15/57 del expediente N° 1-
W-1957 del 12 de febrero de 1957con la que autorizan a Van Cauwlaert por primera vez para ello.

Visto. El presente expediente por el cual la firma Walber Publicidad, de esta

ciudad, solicita autorizacion para la colocacion de equipos amplificadores en los

corsos oficiales a realizarse durante las fiestas de Carnaval 1957, y la animacion

de los mismos, con anuncios comerciales por su cuenta y avisos oficiales

gratuitos, y atento a lo informado por la Comisién Municipal de Cultura, Festejos
y Espectaculos Publicos;

ART. 1°- Autorizase a la firma WALBER PUBLICIDAD, de esta ciudad, a
colocar equipos amplificadores en los corsos oficiales a efectuarse en las fiestas
de Carnaval correspondientes al presente afio, y animar los mismos en las

condiciones expresadas precedentemente.

Esta modalidad fue reiterandose en 1958 (por resolucion N° 34/58), 1959 (por resolucion N°
20/59), 1962 (por resolucién 20/62), 1963 (por resolucién N° 41/63), 1964 (por nota N° 58/64 de la
Comision de Festejos de Carnaval) con algunas recomendaciones de la Comision de Festejos de
Corsos, "solicitamos a Ud. que la propaganda comercial que transmita, sea enfocada de un punto de
vista de alta calidad publicitaria y no de cantidad de avisos, dado que la propalacion intensa de los
mismos impediréa la transmisién veraz del Festejo de los Corsos ". La participacion en la cobertura 'y
amplificacion se dio en otras tantas oportunidades que no constan en archivo pero surgen de los

relatos; es asi que en 1969 el Departamento Ejecutivo Municipal decide trasladar el circuito de
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Corsos, del tradicional de la plaza céntrica a la Avenida Hipdlito Irigoyen (desde Gobernador Tello
a calle Sarmiento) donde Walber Publicidad tenia su planta transmisora y estudios (Avenida
Irigoyen y Sarmiento) para facilitar la amplificacion y abaratar costos. Los eventos que no eran

iniciativa de la propaladora tendian a acercarse a ella y asociarsele, como el Corso de 1969.

Luis Carlos, Lagomarsino y Manuel Van Cawlaert

(fotografias archivo personal Luis Carlos y Roberto Campos)

La buena relaciéon entre el medio, la comunidad y el gobierno de Waiser Luis Nobile
(Interventor) hace que en 1957 una resolucién municipal exima a Walber del pago de todos los
impuestos: "Me dirijo a Ud. para llevar a su conocimiento que por Resolucién N° 171/57 de la

fecha, esta Intervencion Municipal le acuerda la eximicion de todos los impuestos y derechos
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municipales que le corresponda por las actividades de su empresa publicitaria Walber, en

consideracién a la colaboracion gratuita que la misma presta a esta Comuna™.

El privilegio adquirido en 1957 se disuelve en 1960 durante otra gestion de gobierno, la de
Francisco Pérez Martinez?’’, por haber pretendido cobrar servicios que la municipalidad suponia
gratuitos debido a la vigencia de la eximicion. El 20 de enero de 1960 se emite la resolucion 12/60

de acuerdo al expediente 15-1-60:

Visto. Los Expedientes Nos. 75, 80 y 85-V-59 y N° 1-V-60, por los cuales el sefior
Raul Van Cauwlaert, propietario de la firma local "Walber Publicidad", eleva
facturas al cobro por servicios de propaganda rodante e instalacion de equipo
amplificador y animacion de distintos actos oficiales efectuados por la
Municipalidad, y,

Considerando. Que tales cobros desvirttan el espiritu de la eximicion de impuestos
municipales acordada a dicha firma publicitaria por Resolucién N° 171/57 de fecha
18 de octubre de 1957 (Expdte. N° 52-V-57), que se habia resuelto en base al
ofrecimiento de colaboracién gratuita con la Comuna formulado por aquella, el
Intendente Municipal en Comision, resuelve:

ART. 1°.- DEJAR SIN EFECTO a partir de la fecha la eximicién de impuestos y
derechos municipales acordada anteriormente a la firma RAUL VAN
CAUWLAERT ("Walber Publicidad") de esta ciudad mediante Resolucion N°
171/57, por sus actividades comerciales de difusion publicitaria rodante y por red
de altavoces, por las que a partir de la fecha debera abonar los derechos que fija la
impositiva Tarifaria en vigencia.

Unos parrafos méas arriba nos remitimos a una relacién con vaivenes entre empresa y
gobierno; se debe agregar que esa particularidad permite encontrar un documento (Resolucion
220/61, expediente 9-W-60) tan sorprendente como que se transcribe, que nuevamente exime a
Walber de los impuestos y que firma la misma autoridad que 16 meses antes habia decidido el fin
de la eximicion:

Sr. Van Cawlaert. Elevo a su conocimiento que por Resolucion N° 90/61 del dia 9

del actual, esta Municipalidad acepta en todos sus puntos el ofrecimiento

formulado por su Empresa Publicitaria para la prestacion del servicio de

27 padre del actual gobernador de Mendoza, Francisco Pérez (h), quien vivié en San Pedro durante su infancia.
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publicidad gratuito para la Municipalidad, eximiéndole por ello de todas las tasas
e impuestos municipales que por su actividad pudieran corresponder, de

conformidad a lo previsto por el art. 10 de la Ordenanza N° 107/60.

Por la misma Resolucién, y también de conformidad a su opcion prevista por el art. 16 de
la citada Ordenanza, se le otorga concesion por el término de cinco (5) afios a partir de la fecha de
promulgacion de aquella (30 de junio de 1960), para el desenvolvimiento de sus actividades

publicitarias con red de altavoces instalados en esta ciudad y en forma de rodante.

En 1967 y vencida la concesion concedida en 1961, Van Cauwlaert solicita una ampliacién
de tres afos que deniega el intendente Roberto Garcia Petruzzi basandose en la derogacion de
algunas ordenanzas y en la vigencia de reglamentaciones impositivas que ya establecian indices
tributarios para ese tipo de empresas. Claro que no se le exige el cierre, ya que el decreto 416-G-67
aclara que "podréa seguir desarrollando dichas actividades en forma PRECARIA?"®, sin efectuar

ampliaciones de su red de altavoces instalados en esta ciudad".

Este vaivén entre exigencias y permisividades, tal vez tenga fundamento en la ausencia de
reglamentaciones claras sobre los impuestos que debian recaer en esa actividad, que si bien era

comercial, servia a la comunidad y colaboraba con la municipalidad.

En 1966 habian partido varias notas de la municipalidad de San Pedro a las intendencias de
Mendoza y San Salvador de Jujuy requiriendo informacién sobre la legislacién vigente en varios
rubros, entre ellos el de altoparlantes y ruidos molestos. Esto demuestra el interés en conocer otras

experiencias que resultasen orientadoras para la administracion municipal de San Pedro de Jujuy.

El segundo factor que aportd presidén para generar el cierre de Walber fue el de los
impuestos, un tema del que se viene trabajando renglones antes. El decreto 112/64, de 1964 eleva

los indices tributarios en general, sin descuidar la publicidad que se ve gravada con el diez por

28 Mayusculas en el original.
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ciento. "Por derechos de propaganda oral, realizada por medio de radiotelefonia o red de
altoparlantes, el anunciante o su representante legal tributario sobre el valor del contrato de
publicidad suscrito con la radioemisora o empresa de red de altoparlantes”, asi lo explicaba el
articulo 19. El 20 indicaba:

Las empresas de radiotelefonia y de red de altoparlantes, estan obligadas a incluir en

sus facturas por publicidad el valor que resulte por ampliacion de los derechos fijados en

el articulo anterior y percibiran por cuenta de la Municipalidad el importe respectivo. A

tal efecto, las mismas revisten el caracter de agentes de retencidn con las obligaciones y

responsabilidades que establece el Cddigo Civil y deberan efectuar la liquidacion

correspondiente al mes inmediato anterior hasta el dia 10 del subsiguiente,

acompafiando la documentacion pertinente.

Era obvio que este tipo reglamentaciones no generaba un clima amistoso. Era en definitiva
el aumento de un impuesto, el incremento de controles a la evasion y la utilizacion de las empresas

como agentes recaudadores para la municipalidad de San Pedro de Jujuy.

El 27 de septiembre de 1974 le comunican a Raul Van Cauwlaert de la promulgacién de la
Ordenanza Municipal N° 64/1974 "referente al pago por parte de Empresas Privadas o del Estado
Nacional o Provincial, del 5% p/ocupacion de la via publica, superficie y/o espacio aéreo y/o
subsuelo en el d@mbito municipal”. Asi, la propaladora que habia gozado de los mas grandes
beneficios municipales se ve agobiada por impuestos que no so6lo requeria la municipalidad, sino
también la Sociedad Argentina de Autores y Compositores (SADAIC), hecho que habia generado
un congreso de propaladoras en Buenos Aires a comienzos de la década del setenta, "tratdbamos de

agruparnos porque SADAIC nos exigia un contrato y cobraban macanas” recuerda VVan Cauwlaert.

Un tercer factor fue la afinidad entre el medio de comunicacion y los sectores barriales
donde comenzaban a surgir centros vecinales dispuestos a defender a Walber Publicidad en

situaciones adversas. Esto era observado con suma desconfianza por el gobierno municipal.
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En 1967 las comisiones barriales hacen su aparicion para ponerse del lado de la
propaladora, en la primera ocasion firman petitorios que se presentan ante las autoridades
municipales para que no se la sancione con una multa por ruidos molestos, y en la segunda
solicitan a la administracion comunal que se amplie el horario de transmision y se permita la
difusion en dias sabados, domingos y feriados. De lo dltimo surgen las nuevas disposiciones
horarias: de lunes a sdbados de 10 a 12:30 horas y de 17 a 21 horas, domingos y feriados de 17 a 21

horas.

El accionar conjunto de medio y la comunidad configuraba una presién para los
mandatarios de turno, que se sumaba a la movilizacion de numerosos grupos y sectores que
participaban de las actividades propuestas por la propaladora; y que a mediano plazo iba
desgastando las relaciones del Estado municipal con la Empresa, mas alla de los pequefios logros

gue por momentos obtenia.

El cuarto factor sera entonces la capacidad de convocatoria e intervencion en el espacio
publico. Walber Publicidad era la que originaba diversos eventos para el pueblo, uno de los que ya
se mencion6 es Walber Publicidad busca una Estrella, el concurso de cantantes y musicos que
comenzaba en una tarima en una esquina de barrio cualquiera para culminar con las instancias

decisivas en El balcdn del Pueblo consagrando a un artista local.

Generaba actividades en ocasiones especiales y fechas patrias, como ejemplo se puede
mencionar la celebracion del Dia de la Tradicion, donde se premiaba al mejor conjunto folclorico,
los concursos de pesebres y villancicos y la presentacion de Papa Noel en el marco de un festejo

con reparto de golosinas para los nifios.

Era tal la participacion de este medio de comunicacion en la vida de la sociedad

sampedrefia que en varios actos oficiales se incluia en el programa de actividades, alguna
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organizada por Walber Publicidad. Los actos centrales por el dia de la Independencia nacional en
1969 incluian entre el "Te-Deum oficiado por el Vicario Episcopal del Ramal Monsefior Sixto
Villoldo™" y "la ceremonia de arriar la Bandera", a las "18:30 desfile artistico por Walber Publicidad

y Comercio local™.

Lo anterior, sin mencionar la paralizacion de actividades y la concentracion de la comunidad
bajo las bocinas, que provocaba la emision del programa La Tribuna del Deporte conducido por

Jorge Dorra.

Un quinto factor es la diversificacion de inversiones y ocupaciones de Raul Van Cauwlaert.
Era propietario de Bazar y Musica Fi-fi ubicado en la calle Rogelio Leach, y en 1966 tuvo una
fugaz experiencia con la disqueria "Discolandia” de Sarmiento N° 585. Tal vez la més rentable y
menos compleja actividad del comercio tradicional y un estado de salud deteriorado es lo que lleva
a Van Cauwlaert en 1975 a cerrar Walber temporariamente. Un cierre se concret6 el 31 de enero,
retomando la actividad habitual en septiembre del mismo afio, ya que el dia 2, el ejecutivo

municipal resuelve autorizarlo nuevamente (recordemos que contaba con una habilitacion precaria).

Pero el sexto y decisivo factor fue el advenimiento en 1976 de la dictadura militar, con
consecuencias municipales. En San Pedro de Jujuy el 24 de marzo de 1976 asumio la intervencion

del municipio el Capitan José Ramdn Diez del Valle.

Van Cawlaert cuenta que entonces "me citaron un dia y me trataron mal, él y un sefior Rojas,
el “Rengo” Rojas que lo habian echado de la policia y era secretario [...] entonces como yo venia
cansado de pelear con todos y mas o menos tenia antecedentes de lo que iba a ser [la dictadura]
saqué la publicidad". Se encarga de aclarar, mientras recrea el didlogo mantenido con las
autoridades militares "vea, creo que la publicidad cumplioé su ciclo, no ha sido un cancer en este

pueblo, al contrario, en su medida irradié cultura, estuvo al servicio de la colectividad y no acepto
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lo que usted me dice", habria expresado el propietario de Walber cuando le informaron que debia
responder a las directivas del nuevo poder. "Querian modificar todo, entonces le digo, yo vengo
peleando con todos los intendentes desde que puse la publicidad y estoy un poco cansado, entonces

2% me llevo

la voy a retirar y parece que no creyeron y cuando salié el anuncio en diario Pregon
practicamente de la solapa uno que era comisario, me llevé a la municipalidad y les dije si, la voy a

sacar, es mia, no debo nada a nadie y es la determinacion que tomé, y la saque™.

Observemos cémo, una suma de factores fue contribuyendo para predisponer a Van
Cauwlaert a cerrar definitivamente su emprendimiento comunicacional, luego del frustrado intento

de evolucionar en radio.

Desde abril de 1976 San Pedro dej6 de escuchar la propaladora y debi6 esperar hasta 1986,
diez afios después, cuando tres muchachos: Luis Humberto Garay, Dario Rolando Vergara y Carlos
Malinar comienzan a experimentar con sefial de frecuencia modulada, para volver a consumir

programacion local de radio.

2% Ppara este trabajo de investigacion, se busco sin éxito ejemplares de diario Pregon de 1976, que s6lo obran
parcialmente en archivos provinciales.



X. LAS PROPALADORAS COMO FORMADORAS
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Consideramos que tanto Fernando Pérez Paz desde Organizacion CARF, como Raul Van
Cawlaert desde Walber Publicidad y Luis Jacquet y Evelia Elva Guelpa de Jacquet desde
Publicidad City hicieron docencia con los jovenes de los sectores populares, que reclutaban para
trabajar en sus emprendimientos comunicacionales. Ellos operaron como aquel intruso del que
habla Alfredo Paiva (1983), ese que organiza, forma y da las herramientas a la comunidad para

poder comunicar.

Para muchos de los formados en esos contextos, ese periodo significo la adopcion de una

matriz de aprendizaje que les fue Util mas adelante en sus trayectorias de vida y profesional.

Organizacion CARF

Ademas de ser un medio de comunicacién, Organizacion CARF, proponiéndoselo o no,
funcioné como escuela de comunicadores. El rol de Fernando Pérez Paz en ese aspecto fue
fundamental, pues su obsesidn por el trabajo frente a los micr6fonos lo llevaba a impartir lecciones

permanentemente a quienes lo rodeaban.

Asegura Juan Carlos Andrada que por 1959 “me inici¢ como locutor de CARF y manejaba
parte de la programacion artistica [...] era una propaladora, pero a la vez esa propaladora era una

formadora de locutores, de productores, de gente que estaba vinculada a la publicidad”.

Hay que tener en cuenta que el primer espacio de educacion formal vinculado al campo

comunicacional en Jujuy fue la carrera de Comunicacion Social de la Facultad de Humanidades y

Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Jujuy, creada recién en 19922,

280 Mediante resolucién de Consejo Superior N° 187/92, validada por el ministerio de Cultura y Educacién por

resolucion N° 1121.
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Por eso Andrada sostiene que “la agencia era una formadora, de ahi sali6 Girén, de ahi salid
[Rubén] Rivarola, de ahi sali6 [Hugo] Conde, de ahi sali yo, de ahi sali6 Rudy Casas [...] de ahi
salieron muchas voces de Jujuy. De ahi salié Genari, es decir era una especie de escuela a falta de

escuelas de esa naturaleza”.

Pérez Paz entendia el negocio de la comunicacion, pero era un apasionado de la locucion.
Relata Andrada que en los momentos en que Bebo Pérez Paz tenia tiempo se acercaba y le decia “te
voy a dar indicaciones sobre el tema publicidad, lectura, etc. Bueno le digo [...] y me explicd
algunas técnicas de locucién comercial. Bueno, se senté y me dijo, tenés que hacer asi, asi; y fui

aprendiendo”.

Para Visuara Olmos; Pérez Paz “form6 mucha gente [...] él era un formador y vivia

pendiente de la radio, todo el dia estaba pendiente”.

Alfredo Guilarte indica que “fue una escuela esa red de altavoces CARF, porque funcionaba

con el sistema de radio. Era una emisora de radio estructurada por altavoces”.

Para Juan Pedro Toscano, Fernando Pérez Paz “tenia una gran virtud, un hombre que sabia
formar su gente y asi tener su gente de confianza, él confiaba ciegamente”. Toscano sostiene que el
perfil inicial de locutor en Pérez Paz, lo llevaba a instruir a su gente “él ha formado a muchos, a

Solis, a Maru Fascio. Han aprendido con é1”.

También recuerda que la propaladora CARF siempre estaba abierta a las expresiones
artisticas de Jujuy. “Yo cantaba en los programas de CARF. A veces habia numeros en vivo, a los
que queriamos ir a cantar, don Fernando nos daba la oportunidad, siempre fue muy abierto en ese

sentido”.
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Para Rodolfo Rojas, otro trabajador de CARF y de LW8 “Pérez Paz era formador de gente.

Todos los locutores iban a CARF a practicar. Meses practicaban”.

Pero ademas se involucraba en aspectos técnicos. Rojas, siendo operador, recuerda que
durante las transmisiones desde exteriores “él elegia las cortinas. El tenia una radio chiquita y
bajaba de la tribuna y me decia, Rojas no estas escuchando que la voz de Abascal sale menos y
tenia razon. Yo tenia que estar atento. Yo escuchaba de la consola y él me decia no, siempre tenés

que escuchar del aire. Le agradezco a Dios que me haya puesto en el camino de ese sefior”.

Pero también Pérez Paz se preocupaba por formar a su entorno en los pormenores de la
administracion y la planificacion de medios de comunicacion cuando pasé de tener la propaladora a
contar con un canal y una radio. Al respecto, su principal ayudante en Canal 7, Miguel Valdéz,
sostiene que “fui aprendiendo una faceta que yo no conocia que es la de la Jefatura de
Programacion, la compra de programas, que él se dedicaba a eso. Cuando estaba al lado de él fui

aprendiendo, me fue explicando ciertas cosas, como funciona el negocio”.

Publicidad City

El matrimonio constituido por Luis Jacquet y Evelia Guelpa de Jacquet, se dedicé a formar
recursos humanos, primero en Libertador General San Martin y luego en la ciudad capital de Jujuy,

San Salvador.

Ramon Contreras, quien se desempefiara como locutor en la propaladora City recuerda su
primer encuentro con Evelia en un evento que él animaba: “la senora Evelia me dice qué linda voz
que tenés, y me dice ;vos querés aprender locucion?”. Ese primer contacto ya anticipaba un proceso

de aprendizaje.
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“Me tuvo tres meses a prueba, dandome lecturas y ahi me explico qué era diccion, énfasis y

modulacion. Que muchos locutores [aun hoy] no saben qué es” dice Contreras.

Entre muchas recomendaciones que escucho de los Jacquet, aun le resuena la idea de tener
una escucha atenta de otros medios y locutores. “La mejor guia de ustedes, dice es escuchar los
locutores profesionales de otros lugares. En ese tiempo estaban Antonio Carrizo, Juan Carlos
Marecco, Héctor Larrea, de los locutores buenos que habia en Radio Splendid, Radio EI Mundo y

de ahi yo me fui haciendo la base”.

Una de las primeras locutoras de Publicidad City fue Sandra Rodriguez quien también fue
reclutada de manera similar a Ramén Contreras, y el paso siguiente siempre fue un largo
entrenamiento antes de exponerlos a los micréfonos de City; “quien nos adiestraba y nos ensefiaba

bien ha sido la sefiora, dofia Negrita Jacquet. Excelente maestra en locucién era”.

Y aunque Evelia de Jacquet tampoco era locutora profesional, su experiencia de vida en
otros puntos del pais y su observacion detallista la llevaban a tener criterio para la tematica. “La
sefiora tenia muy buen oido para todo. Ha sido muy buena la sefiora Evelia Jacquet. Ella ha sido la
maestra de todos los que han brotado acéd. Esas han sido las primeras armas que hicimos acd”

sostiene Rodriguez.

Rosa Cabrera de Serrano también integré la plantilla de locutores en los primeros afios de
City. Recuerda que no solo los formaban para la locucion, sino que también aprendian algunos
aspectos técnicos del medio. “Ahi me ensefiaron a manejar la consola técnica, a tener, valga a decir,
el pulso firme para frenar la pta en su lugar. El lado izquierdo la cortina musical y del derecho el

tema que iba a salir”.

El proceso de formacion era estricto pero muy humano. “Evelia se encargaba de darnos esa

disciplina, esa delicadeza que después yo me sorprendia cuando escuchaba otros medios. Yo decia,
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hace 30 o 40 afios mira con qué disciplina nos hemos sentado frente a un micréfono, los cambios, y
ahora....” dice Serrano comparando a City con lo que considera la improvisacion permanente de las

frecuencias moduladas de la actualidad.

El Gnico hijo de aquel matrimonio de pioneros, Claudio Jacquet sostiene que hubo una
continuidad en la politica de los emprendimientos de sus padres primero y el multimedio que siguid
gestionando ¢€l. El eje rector fue “la formacion de recursos humanos. Es decir mucha gente se
capacitd como operador, como locutor, como periodistas, como técnicos. Mucha gente pasé por

L9

aca .

Walber Publicidad

En el caso de la propaladora de San Pedro de Jujuy, muchos de sus recursos humanos eran
“seducidos” por el medio a partir de la organizacion de eventos en las calles como los concursos de

canto.

La mayoria de los trabajadores de Walber Publicidad provenian de familias humildes de
barrios y villas de San Pedro."Yo por ejemplo, era de una familia que no llegaba a la clase baja
siquiera (risas). Claro, ¢como te explico como era yo? Nosotros éramos una familia de catorce
hermanos [...] mi viejo era un obrero municipal que manejaba un camién, mi mama era una mujer
que trabajaba en las casas de los médicos siempre, pero de cocinera” explica Hugo Rotondo, ex

locutor de la propaladora.

Ser locutor o trabajar en la propaladora era visto como un camino de promocion 0 ascenso
social en contextos de la segunda presidencia de Peron. Estas expectativas puestas en el medio se
originaban especialmente en las madres y los padres los padres de familias humildes quienes

insistian a sus hijos en que debian acercarse a Walber, pues no existian muchas alternativas
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laborales y de formacion. "Por la carencia de escuelas o posibilidad de estudiar estaba la salida de

ser locutor, cantante, bailarin™ asegura Sergio Barba, ex periodista en La Tribuna del Deporte.

El acceso al medio no presentaba gran dificultad. Todo el que estuviera interesado podia
practicar y formarse; "por ejemplo el Negro Trigo que tiene la radio ahora, se dedicaba en esos afios
a repartir en todo San Pedro unos carteles que ponia el cine Tango Bar con un afiche de la pelicula
[...] y andaba con un acoplado retirando los carteles de la pelicula que habia pasado y poniendo los
nuevos, y este muchacho iba y se paraba en la puerta de la Publicidad en la Alberdi horas y horas, y
un dia se animo a hablarme, me dice "yo quiero ser locutor”, y le digo no hay ningln inconveniente.
Yo a todo el mundo lo hacia practicar, todo el que queria hablar lo hacia con gusto..." admitié Van

Cawlaert, ex propietario de la propaladora Walber, en una entrevista para esta investigacion.

Si bien no se negaba el acceso, una vez en Walber, los aspirantes cumplian con un estricto
periodo de formacion y prueba sin remuneracion. "Comencé practicando encerradito en una sala,
sin salir al aire durante noventa dias aproximadamente, después comencé anunciando temas
musicales, diciendo la hora, con muy reducido espacio” cuenta Roberto Campos al recordar sus

comienzos profesionales cuando era un adolescente de catorce afios.

No es un dato menor la precocidad con la que empezaban a trabajar los locutores y
periodistas, ya que esto facilitaba la formacion, generaba un intercambio entre la gente con
experiencia y los novatos y, permitia a Van Cawlaert cierta flexibilidad laboral en su
emprendimiento. Era frecuente que se destinara a los adolescentes a los estudios de la localidad de
La Esperanza, que se convertia asi en un banco de pruebas. Por lo general los recién ingresados eran
enviados con algun referente de experiencia, que oficiaba de supervisor; "cuando guedaba aca una
de las chicas, me mandaban a La Esperanza, es decir nunca trabajé solo™ confirma Armando

Gonzélez, masico y locutor.
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Como las experiencias laborales no estuvieron nunca separadas en compartimentos estancos,
sino  que muchas  actividades se  cruzaban, sirvio para  que  algunos
locutores/discjockey/operadores/productores publicitarios acumularan la experiencia suficiente para
emprender luego sus propias iniciativas empresariales en el &mbito de los medios de comunicacion

en la provincia.



XI. LOS REFERENTES
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En este capitulo, seleccionamos a algunas figuras, que entendemos pueden considerarse
referentes de los recursos humanos formados por las propaladoras y que han tenido luego, su
continuidad en otros medios de comunicacién de la provincia, aprovechando la empatia generada

con los publicos.

En su mayoria, se trata de personas con escaso capital cultural y provenientes se sectores
sociales bajos 0 medios, que gracias a la formacion recibida en el interior de las propaladoras, las

emisoras de radio o de television, lograron cierta movilidad e incidencia social.

Hugo Cid Conde
Un referente de la comunicacion radiofénica en Jujuy es Hugo Cid Conde, locutor sindnimo
de la mafana radiofonica con una impronta alegre y cordial. Se inici6 en la propaladora de San

Salvador de Jujuy: Organizacion CARF, y aun hoy se mantiene vigente en los medios.

Hugo Cid Conde

Conde es un caso muy especial, pues a partir de la empatia generada con la ciudadania desde
los medios, llegd a ser dos veces intendente de la ciudad capital de la provincia, San Salvador de

Jujuy.
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Hugo Conde paso6 sus primeros afios de vida en el Pueblo de San Antonio: Pero antes de
cumplir los seis afios, su madre fallecio y el duro trabajo de su padre en la mineria, hizo que le
resultara dificil hacerse cargo su crianza, razon por la cual lo inscribié como interno en el Colegio

Del Salvador de San Salvador de Jujuy.

Para Conde, los recuerdos sobre su padre estan vinculados a las visitas mensuales, cuando
los fines de semana lo llevaba a pasear y a comprarle juguetes, que por lo general eran pelotas de
fatbol. “Mi viejo venia todos los fines de mes a pagar la cuota del colegio. (Qué hacia? me sacaba a
pasear. Me llevaba a la confiteria La Royal, tomaba un chocolate con masas, me llevaba a una
jugueteria [para] que compre el juguete que yo quiera. Y no compraba nunca juguetes, todos los

meses una pelota de fatbol” 2%,

Sostiene que es mas bien solitario y que su infancia lo marc6. “No soy muy amiguero, tengo
contados amigos, no es porque me crea gran cosa, sino simplemente porque me crié solo en el

colegio y segui solo”.

Sus primeros pasos como futbolista los dio en el desaparecido Boca Juniors de Jujuy. En el
afio 1948 debutdé como jugador de futbol profesional del Club Gimnasia y Esgrima de Jujuy. Se
erigié como un referente del club. Era un volante habilidoso, tanto que circul6 por varios clubes del
pais. “Se cumplié mi suefio, al fin de cuentas jugué en Gimnasia, en Atlético Tucuman®?, llegué a

Buenos Aires al fatbol profesional [en club Chacarita]” sostiene Conde, a quien apodan “Pajarito”.

Por un buen tiempo logr6 compatibilizar dos actividades, el futbol y el trabajo en los

medios. Fue hasta que una grave lesion lo dejo fuera del deporte profesional.

281 Entrevista a Hugo Cid Conde, realizada para esta tesis en abril de 2012.

%82 En el afio 1953, actud a préstamo en Atlético Tucuman, pues cumplia el servicio militar en la capital tucumana.
Posteriormente, jugd en Chacarita Juniors de Buenos Aires, entre los afios 1954-1955 y en ese lapso, integré la
Seleccién Argentina del Interior.
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Sus primeros pasos en el mundo laboral de los medios, los dio alrededor de 1954 en la
propaladora Organizacion CARF Publicidad. Conocia a sus propietarios y por ser disciplinado para
trabajar en redaccion publicitaria, se fue sumando al staff, sin intenciones de ejercer la locucion, “yo

ayudaba a hacer publicidad. Era mas 0 menos bueno para escribir textos de publicidad” recuerda.

Conde hace memoria de algunos trabajos de redaccion publicitaria realizados en CARF:
“Habia una empresa Dantuene, un dmnibus que iba de Jujuy a Termas de Reyes y [Fernando] Pérez
Paz me decia, inventame algo para Dantuene. Invento enseguida: Haga frio, llueva o truene, viaje

con Dantuene”.

Segun relata Hugo Cid Conde, su ingreso al mundo radiofonico fue casual, cuando concurrio

por pedido de Fernando Pérez Paz, propietario de CARF, a los estudios de la vieja LWS8.

Fijate que habia un programa en esa radio, que se llamaba EIl actor que es Usted, con
publico. Los libretos los entregdbamos a los participantes. Una mujer hacia un sketch con
[Fernando] Pérez Paz y un vardn con Valentina Saderman (Pupi). Y resulta que Pérez Paz
se habia olvidado los libretos en CARF y estaba yo en CARF escribiendo, llama por
teléfono y me dice traéme los libretos que me olvidé. No teniamos ni moto. Agarro la
bicicleta hasta la Ramirez [de Velazco]. Llego, entrego los libretos y me quedo en el pasillo
afuera del estudio. Bueno, me voy a quedar a ver el programa, me digo; y estaba al lado
mio el director de la radio. Que sucede, que no queria pasar ningun vardn a hacer el sketch
con Pupi, y Bebo [Pérez Paz] afligido porque no se animaban los muchachos, me hace
seflas a mi para que pase. Le digo, déjame, estas loco. Yo me sabia el libreto porque lo
habia escrito yo; hasta que al final el director de la radio me dice pasa sino va a ser un
fracaso el programa, y paso a hacer el sketch. Y he aqui que yo me salia del libreto, como
me lo sabia ponia en apuro a la locutora, le decia cosas que no estaban en el libreto.
Termina el programa y el director de la radio se mataba de risa y me dice, no querés
trabajar en la radio. Le digo bueno. Yo en ese tiempo trabajaba en Trabajo y Prevision de la

Nacion. Y le digo bueno y me dice, veni mafiana a las ocho.
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Comenzé a hacer turnos de locucion por la mafiana en radio LWS8, filial de EI Mundo. Al
principio, escasamente dando la hora, los datos del tiempo, leyendo publicidad o anunciando un

disco. Recién “a la semana me largué, me solté, hablaba cualquier cosa y asi empecé y asi sequi”.

Sus primeros programas fueron Levantese contento, una produccién que se jactaba de ser “el
programa mas optimista del dial”, donde compartia protagonismo con otro referente de la

radiodifusion local, Ramén Rudy Casas.

["pESPE MANANA... ||

Yy todos los dias a Tas 7.05 po;
L. W. & BADRIO JUIJUY
el Programa mas optimista del dial.

Aviso del programa Levantese contento (archivo personal Ramon Casas)

Los sébados a la noche co-conducia Bailando en Radio Jujuy, un programa en el que
también participaba un hermano de Fernando Pérez Paz, Chacho. Era una emisién con publico
presente, concursos y sorteos. “Por ejemplo preguntdbamos, cuantos peldafios tiene la escalera del
cementerio El Salvador. Y se iban hasta el cementerio a contar y volvian hasta la radio. Por ahi
deciamos, el primer gaucho que entre a caballo al estudio se gana un cajon de ginebra. Y llegaban

los gauchos a caballo. O al primero que venga con un colchon de dos plazas al hombro”.

Ya afianzado en la radio, sostenia su pasién por el fatbol y continuaba entrenando con el

equipo de Gimnasia y Esgrima de Jujuy. A raiz de pasiones compartidas, entablé amistad con un
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gerente comercial de EI Mundo, que cumplia con funciones de interventor en la emisora jujefia, era
el periodista Enrique Macaya Marquez. “Tuvimos un interventor que estuvo durante tres meses y
era nada menos que Enrique Macaya Marquez, el periodista deportivo del cual me hice re amigo,
porque Yo en esos tiempos jugaba al fatbol en Gimnasia y entrendbamos en La Tablada, y Macaya,
como buen deportista me decia, ¢Vvos jugas? Si, ¢querés que vaya a entrenarme con ustedes, a correr

un rato? Venga, y se entrenaba con mostros”.

En 1970, la sociedad Radio Vison Jujuy se hace con la licencia de una emisora comercial a
la que se transferiria la sefial distintiva LW8. Ese emprendimiento era encabezado también por
Fernando Pérez Paz, quien se llevd a Hugo Conde a la nueva radio. Alli Conde condujo durante

afios, un programa que se transformo en el cléasico de Jujuy: jHola Buendia!

Esa emision diaria fue tomando también un perfil social, y se transformo en un espacio de
optimismo y solidaridad. “Yo me dediqué méas que nada a la solidaridad sin pensar, sin quererlo
porque habia gente que llamaba, que me escribia. Por ejemplo, somos cinco hermanitos, no tenemos
televisor, y los vecinos nos cobran y no tenemos plata, y yo por la radio tenia poder de conviccion.
Pedia, en verdad me dolia. Y decia, alguno que tenga un televisor viejo, usado, descompuesto, lo

arreglamos. A la media hora tenemos dos o tres televisores”.

La emisora LW8 de Radio Vision Jujuy tenia un importante pablico en el interior de la
provincia, especialmente en las zonas de la Quebrada y el Ramal. Por lo general las acciones
solidarias giraban en torno a dotar de insumos a escuelas rurales, pero también podian vincularse
con otros motivos. “Sefiora usted que tiene un vestidito de comunion que su hija no lo usa, me lo
podria prestar para los chicos pobres. Y venian y me prestaban los vestidos, y venian las nenitas con
la madre y les prestaba, les hacia firmar un recibo que le prestaba y que me lo tenian que devolver
limpiecito. Colaboraba de esta manera, y asi empecé buscando lapices para los chicos pobres del

norte, cuadernos... venian las maestras y se llevaban bolsas de lapices” comenta emocionado. Por
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su tarea de locutor solidario fue reconocido en varias oportunidades. Por su labor social fue
premiado con La Cruz de Plata otorgada por la Liga de Padres de la Parroquia de la Catedral, el
Santa Clara de Asis a nivel nacional, la Virgen de la Candelaria de la Prelatura de Humahuaca, el
Caballero del Buen Decir de la Comunidad de Barro Negroy Premio del Consejo General de

Educacion.

El director de Radio Vision Jujuy, Fernando Pérez Paz, se encarg6 también de vincular a
Conde en eventos populares relacionados con la construccion de la identidad provinciana. Es asi
que lo introdujo como locutor oficial en la Fiesta Nacional de los Estudiantes. “Haciamos las
transmisiones en la Avenida Cdrdoba, animabamos con Bebo Pérez Paz, con Gallardo, el Mono
Rivarola. Transmitiamos. Y la eleccién de la reina donde yo era el que cantaba el nombre de la
reina [...] Tengo muchos recuerdos de la Fiesta de los Estudiantes. Los nombres de las chicas los
dabamos Coco Coronel Montes, Andrés Rivarola y yo. Ellos median dos metros y yo en el medio,

jaja”.

También incursion6 en el relato deportivo, pero no precisamente con el futbol que era su

pasion, sino con el boxeo, y otra vez, de casualidad.

Una noche de box en el estadio La Federacion de San Salvador de Jujuy, el relator, Antonio
Sfeir sufrié una indisposicion y Hugo Conde, que acomparfiaba al equipo como locutor publicitario

se vio en la obligacion de suplirlo sin tener conocimiento del deporte en cuestion.

Ante el buen rendimiento frente al imprevisto, Fernando Pérez Paz incitd a que se instruya
en ese deporte. Es asi que comenzo a tomar clases con Cubillas, un reconocido boxeador campe6n
argentino. “Me voy al gimnasio y el boxeador era un campe6n argentino, Cubillas [...] Llego y me
dice ponete los guantes, me pongo yo Yy él se pone también, pam me tira una y me pega directo. Y

me ensefid, a los golpes aprendi a transmitir boxeo. Llegué a transmitir bien. Tan es asi que me
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venian a buscar de Tucuman, del Club Lujan. Venia un auto, me llevaban en auto, transmitia.

Terminaba el box a la una, comia, me pagaban y me traian en auto de nuevo”.

A principios de la década de 1990 y en el marco de lo que podriamos denominar la
farandulizacion de la politica reinante a nivel nacional, Hugo Conde es tentado a participar por la

Unién Civica Radical como candidato intendente de la ciudad Capital de la Provincia de Jujuy.

Su primera reaccion fue rechazar la propuesta. Pero ante el segundo intento por convencerlo,
aceptd. “Me van a buscar a la casa, Gerardo Morales, [Jorge] Opopin Beller, [Guillermo] Cayote
Giménez, [Normando] Alvarez Garcia. Van la primera vez y les digo estan locos ustedes, qué se
creen que yo me voy a meter en semejante despelote, no, y se fueron. A los dos dias vuelven otra

vez con mas gente, asi hasta que no sé como me convencieron”.

En 1990 gano las elecciones, asumi6 en 1991 y comenzd un largo periodo como mandatario
comunal, debiendo abandonar la locucion mientras la funcién publica lo demand6. Fue reelecto en
1995 y en 1999. Es el intendente que por mayor tiempo condujo la municipalidad de San Salvador

de Jujuy.

Sostiene que la politica no es mala, pero asegura que hay malos politicos. También admite

que la politica le dejé algunos amigos.
Recuerda muchas anécdotas, como la del recibimiento a un embajador.

“Mi jefe de ceremonial era Pipo Reynoso un gran tipo, un dia viene y me dice Hugo por
favor, mafiana ponete saco viene el embajador de Australia y no vamos a andar asi en
remera y zapatillas®®’. Bueno Pipo le digo. Voy a mi casa y me acuerdo. .. entonces agarro el
atlas y me estudio Australia. Capital Sidney hay canguros... la economia las ciudades

principales, sus deportes. Al otro dia me pongo un saco, llego a la Muni, estaba trabajando y

%83 Hugo Conde acostumbra a vestir informal. Comenta que s6lo se puso traje y zapatos (pero sin medias) para su
primera asuncion.
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a eso de las nueve me acuerdo y le digo Pipo, tengo que ir a Alto Comedero, decime a qué
hora llega el embajador de Australia. Me dice me equivoqué, no es de Australia, es de

Polonia. Uy yo me estudié Australia, asi que con el polaco hablé de Australia”.

Sobre su paso por la politica y la gestion de gobierno, cree haber hecho bien las cosas, pues
el voto popular en tres elecciones lo acompafio. Sostiene que “es linda la politica, es limpia. Los

sucios son algunos politicos”, aunque admite que también le dejo grandes decepciones.

Si bien su primer amor fue el futbol, supo construir una solida relacion con la locucion, tan
fuerte que ahora “es mi vida. Ahora podria estar tranquilo en mi casa. Te digo que ya me esta
costando levantarme temprano, por eso en lugar de las 6, vengo a las 7. Estaba pensando a fin de
afio, dejar a alguien que me reemplace”. Pero en sus planes no esta dejar la radio, sino solamente
cambiar de franja horaria para no sentirse en la obligacion de madrugar. La trasnoche es en lo que

esta pensando.

A las nuevas generaciones de comunicadores aconseja “no imitar a nadie y sobre todo amar
lo que estas haciendo, hacerlo con carifio, con devocion. Nunca menospreciar a un colega. Hay
radios que dicen esta es la primera, esta es la mejor, la mas escuchada. Yo digo no somos los

primeros ni los ultimos, ni los mejores ni los peores, simplemente somos diferentes”.

Hoy, la Ludoteca de la Escuela Marina Vilte y un Torneo de fatbol infantil Ilevan su

nombre.

Martin Rios

Martin Rios nacié un 17 de agosto de 1947, dia en que se conmemora el fallecimiento del
General José de San Martin, por ello sus padres decidieron bautizarlo Martin. De pequefio

demostraba mucho interés por el deporte, por practicarlo y por relatarlo.
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Cuentan que se instalaba en los sitios en los que detectaba la presencia de receptores de
radio (que entonces eran un bien escaso, especialmente en San Pedro de Jujuy, su ciudad), para
escuchar los partidos de fatbol. Uno de esos pocos lugares era la confiteria Continental, instalada
entre las calles 9 de julio y Gorriti. Era una confiteria con mesas de billar, alli Martin, mientras
escuchaba los relatos de la radio se imaginaba en el estadio y frente al micr6fono. Aseguran que
relataba jugadas imaginarias a los clientes de del lugar, con una bola de billar o un taco de villar por

microfono.

Martin Rios (fotografias de archivo personal familia Rios)
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El propietario de la Unica propaladora de la ciudad mantenia una amistad con la familia
Rios, incluso Eulogio, uno de los hermanos de Martin, corpulento como casi todos los Rios,
acepaba disfrazarse de Papa Noel y recorrer la ciudad y algunos lotes aledafios en el rodante de Van
Cauwlaert para las fiestas de fin de afio. Tal vez por ese contacto y por la necesidad de conformar el
equipo deportivo de de la propaladora Walber, es que Martin ingresa a trabajar el 14 de marzo de
1968. Con veinte afios realiz6 algunos comentarios y relatd jugadas a manera de prueba, pero el
gran debut fue el 7 de junio de 1968. Era un domingo, y a las cuatro de la tarde en la vieja cancha
de Club Atlético Providencia se enfrentaban el local y Club Atlético San Pedro, es alli donde Martin

Rios se estrena como relator deportivo frente a jugadas y microfonos verdaderos.

Como relator se encargd de inmortalizar la frase "Esta pelota es mia”, la pronunciaba cada
vez que un arquero, ante una situacién riesgosa de gol, salia a buscar un balon en el area. Contd
Rios en un acto donde lo homenajearon, que la pronuncio por primera vez para un arquero de Club

Atlético Ledesma, de apellido Guifiones.

Poco tiempo trabaj6é en Walber, y en 1969 se incorporé como relator a LW6 Radio Jujuy en
la capital de la provincia, entonces lo presentaban como "el relator més joven del noroeste

argentino”.

En 1970 le prolongan el contrato en la emisora para seguir la campafia de Gimnasia y

Esgrima de Jujuy en el campeonato regional de la Asociacion del Fatbol Argentino (AFA).

Ya en 1971 su popularidad lo lleva a LW9 Radio General Guemes en la provincia de Salta,
alli se dedica a cubrir la campafia de los clubes Juventud Antoniana y Gimnasia y Tiro. Cuentan sus
amigos que a la provincia de Salta viajé en colectivo, de alpargatas y con nada mas que un maletin.

Al afo siguiente le renovaron el contrato.



387

Una buena oferta econémica de LW5 Radio Libertador General San Martin lo hace regresar
a la provincia de Jujuy para trabajar en esa emisora por dos afios. Pero el pico de su carrera le llega
cuando LW8 Radio San Salvador de Jujuy lo contrata como relator oficial desde 1975, prolongando

su continuidad laboral por mas de 15 afios.

Aprovechando su posicion preferencial en los medios del norte se ocup6 también de hacer
ingresar a la agenda periodistica de grandes medios provinciales, la actualidad de su ciudad San
Pedro, a la que llamaba publicamente "La Perla del Ramal". Era clasica su frase "sol radiante en la

primera ciudad del interior" cada vez que desde San Pedro de Jujuy emitia sus informes para LW8.

También se desempefid como Director Municipal de Prensa en San Pedro de Jujuy en
gestiones de signos politicos distintos. A fines de la década del ochenta (1989), y mientras era
Director de Prensa, asumié la direccién de FM Radio Municipal (91.7 MHz), una empresa de
capitales privados que cedid instalaciones y equipos a cambio de la frecuencia asignada a la

Municipalidad para no ser clausurada®®*,

Los Gltimos afios de vida, soportando una dura y larga enfermedad los transitd trabajando
como siempre, aunque ya no tan vinculado con el deporte pues le resultaba dificil movilizarse a los
estadios. La opcion eran los estudios de FM Radio San Pedro desde donde hizo periodismo politico
y de actualidad. Memorables eran sus recorridos por la ciudad dentro de un vehiculo, mientras salia

al aire mediante un enlace UHF criticando el estado de abandono de algunos barrios.

Mantuvo hasta sus ultimos dias de vida contactos con LW8 para comentar la actualidad del
interior de la provincia de Jujuy. También transmiti6 en reiteradas oportunidades sus programas y

columnas, desde una cama de hospital. Finalmente fallecio el 6 de abril de 1996.

284 LLuego, roto el vinculo con la gestion municipal, la emisora se mantendria como FM Radio San Pedro.
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Oscar Gutiérrez

Otro emprendedor de la comunicacién, surgido en la propaladora Walber Publicidad fue
Oscar Gutiérrez, quien nacidé en San Salvador de Jujuy, pero a los trece afios se mudé a San Pedro
pues tenia un tio y un hermano mayor, radicados en la ciudad distante 60 kilometros. Su
personalidad de adolescente introvertido lo mantenia la mayor parte del tiempo en el pequefio
departamento edificado en la sede la unidad regional de policia, ya que su tio se desempefiaba como

funcionario policial.

Si bien escuchaba Walber Publicidad y admiraba a sus locutores, su debut frente a un
micréfono se produjo en instalaciones de Sociedad de Tiro y Gimnasia. "Yo todavia no habia
ingresado a Walber cuando por intermedio de un amigo llegué a conocer a los directivos de
[Sociedad de Tiro y] Gimnasia y me hicieron subir, y sin experiencia, sin nada fue la primera vez
que subi a un escenario y fue nada menos que para presentar al negro Argentino Ledesma" recuerda

Gutiérrez?®. Era frecuente que los clubes organizaran bailes, especialmente en época de Carnaval.

Con el empujon animico que significaba haber debutado ante tanto publico, se presento a

solicitar trabajo en Walber y, luego de algunas lecturas de prueba lo incorporaron a la propaladora.

Como todo novato tuvo que cumplir tareas en los estudios que el medio tenia en la localidad

de La Esperanza para ir ganando la confianza del propietario.

Su actividad fue interrumpida a los 18 afios por el llamado del servicio militar obligatorio.

Para entonces ya habia acumulado cuatro afios de experiencia en Walber Publicidad.

En 1964, y cumplido el servicio militar, ingresé a trabajar en la vieja LW8 de San Salvador

de Jujuy cuando los estudios se encontraban en la calle Ramirez de Velazco, por entonces filial de

28 Entrevista del autor de esta tesis a Oscar Gutiérrez.
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Radio EI Mundo. Alli se desempefi6 como productor publicitario y era enviado al Ramal jujefio
(San Pedo y Libertador General San Martin) a comercializar publicidad para producciones
especiales. De esa época recuerda algunos comercios como "Casa Macias™" que invertia, segin sus
términos, una "pequefa fortunita” en publicidad en radio AM, aunque aclara que los receptores en
el interior "tenian que ser de muy buena marca, una muy buena antena para poder recepcionar la

sefial™ pues aln no se habian montado repetidoras.

Después de su paso por la radio, regresd al trabajo en propaladoras, pero esta vez en
Libertador General San Martin. Publicidad City, era alli el equivalente de Walber en San Pedro y se

insertd sin inconvenientes.

Los veinte afios posteriores se retird de los medios, de la animacion de eventos y de la
presentacion de orquestas. Su siguiente actividad fue la venta de muebles en Aguas Blancas,

provincia de Salta, cerca de la frontera con Bolivia.

Su fragil salud, lo alejo del agitado mundo comercial de frontera y lo hizo regresar a la

actividad de comunicador al tiempo.

El comisionado municipal de Aguas Blancas, Gerardo Oliva, sabiendo de sus antecedentes
en la locucion lo convoco para colaborar en los actos de una fiesta patronal. La delegacion
municipal contaba con una bocina con la que amplificaban en esas ocasiones especiales. Oscar
Gutiérrez inmediatamente comenzd a buscar auspiciantes para patrocinar los festejos, y se dio

cuenta que la actividad publicitaria era rentable también en ese lugar.

Decidido a instalar una propaladora, cuenta que viajo a San Pedro de Jujuy para visitar a
Raul Van Cauwlaert, propietario de Walber que hacia poco tiempo habia dado por terminada la
actividad. De la propaladora de San Pedro se llevd algunas bocinas, farolas y parlantes para

comenzar con su propio medio.
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La propaladora de Aguas Blancas se llamd La Voz de la Frontera. Era pequefia pero
generaba dividendos y satisfacciones, tanto que simultaneamente instala otra en la localidad de
Profesor Salvador Mazza, provincia de Salta, lindante con Yacuiba (Bolivia). Salvador Mazza
Producciones fue su segunda empresa y con la que finalmente decidi6 continuar. Vendi6 La Voz de
la Frontera y amplio la red de Salvador Mazza. Lleg6 a tener 23 parlantes instalados, de los cuales
muy pocos eran bocinas ya que es una poblacion compacta y de espacios cerrados que requerian

mejor sonido y menos reverberacion.

Luego de unos afios y mientras la propaladora agonizaba, Gutiérrez inaugurd la primera
radio de frecuencia modulada del departamento y la primera sefial modulada que surco el sur
boliviano. El 19 de abril de 1989 funda Radio Guapel que convivié un tiempo con la propaladora

Salvador Maza Producciones.

Las voces para el nuevo medio surgieron de la planta de locutores de la propaladora, pero

haciendo uso de estudios diferentes.

Posteriormente también instal6 FM Magica ofreciendo una programacién diferenciada de

Guapel.

Oscar Gutiérrez, pionero de la radiodifusion en la frontera norte del pais, tras un proceso

canceroso, fallecio en el afio 2003.

Roberto Campos

Un locutor respetado del Ramal jujefio fue Roberto Campos, quien nacié el 20 de julio de
1949 en San Pedro de Jujuy y a los 14 afios se presentd en la propaladora Walber Publicidad para

trabajar como locutor. No lo aceptaron inmediatamente, sino que lo pusieron a realizar practicas de
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lectura durante tres meses sin percibir haberes hasta que los propietarios consideraron que se
encontraba en condiciones de enfrentar el micréfono y el publico. Sus primeras apariciones fueron

solo para hacer reemplazos, dar la hora o presentar alguna pieza musical.

Roberto Campos en Walber

(Fotografia archivo personal de Roberto Campos)

Sus armas profesionales las adquirié en la propaladora instalada en la localidad de La

Esperanza, otro estudio de Walber que transmitia medio dia con locutores recién ingresados.

Luego de tres afios en Walber, Roberto Campos decidi6 probar suerte en Libertador General
San Martin, e ingres6 a trabajar en Publicidad City. En esa propaladora permanecié dos afios para
luego radicarse en Orén, provincia de Salta incorporandose a la emisora de amplitud modulada
Radio Oran. Después de dos afios y medio, su periplo lo llevé a LW2 Radio Tartagal también en la

provincia de Salta.

Al tiempo y con la experiencia adquirida en las emisoras de amplitud modulada de Salta,
decide regresar a la provincia de Jujuy. Como ya era reconocido como locutor de la propaladora

Publicidad City no le resulté dificil retomar sus tareas hasta que se instal6 radio LW5 en Libertador
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General San Martin. En 1973 es convocado a integrar la planta permanente de la flamante emisora

donde se desempefi¢ durante 26 afios hasta que lo despidieron 1999.

Como su labor en la AM de Libertador lo ocupaba de lunes a sabados, los domingos viajaba
a San Pedro de Jujuy a visitar su familia. Durante los domingos de los dltimos afios de vida se

dedico a producir y conducir el programa Radiodomingo en FM Radio San Pedro.

En el afio 2000 la direccion de la FM de San Pedro, sabiendo de su alejamiento de LW5, le
ofrece co-conducir el magazine Contactos de lunes a viernes por las mafianas, propuesta que acepta

y lo mantuvo activo hasta su fallecimiento ocurrido el 17 de diciembre de 2005.

Luis Carlos ""Trigo™

Luis Carlos, mas conocido por su sobrenombre "Trigo" nacio en el seno de una familia muy
humilde, comenz6 a trabajar a los ocho afios en el Recreo el Ceibo, un predio donde se realizaban
bailes los fines de semana en San Pedro de Jujuy. Luego el local cambi6 de propietarios, y de

Medardo Tejerina paso a los hermanos Azmusi, para convertirse en cine Tango Bar.

Luis Carlos en Walber (fotografia de archivo personal de Luis Carlos)
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Luis Carlos era el cadete que, ademas cumplia tareas de limpieza a cambio de la entrada al
cine, pero con el tiempo sus exigencias se ampliaron. Hasta los 18 afios se mantuvo en el trabajo,
donde aprendié a pintar los carteles de la promocion, vender en el quiosco del cine, cortar las
entradas, ubicar al publico, limpiar las instalaciones, proyectar los films y promocionar las peliculas

en el vehiculo de publicidad rodante del cine.

En las tareas de difusion era ayudante de Lucio Hoyos "Hoyito", junto a él recorria las calles
de San Pedro con la propuesta cinematografica de la semana, "yo daba cuerda, ponia el disco",
recuerda. Un dia reemplazé a Hoyos porque éste tenia que cumplir con una reunion de amigos,
"pasemos por la Sirio, yo me quedo y sali vos a hacer la propaganda. Un dia me largué y me gusto.
Gracias a él soy lo que soy" cuenta "Trigo" cuando recuerda aquel primer contacto con la locucién

callejera.

Como en el cine "Tango Bar" también se concretaban grandes bailes, Luis Carlos se fue
formando en la animacién de esas fiestas y de espectaculos de jerarquia cuando se presentaban en el

cine figuras de renombre en el mundo de la musica.

Como en la temporada de invierno no se realizaban bailes en el cine, pues ain no era
techado, Luis Carlos exigié ganar mas durante la temporada de trabajo, a lo que le respondieron
"vas a ganar lo mismo que el afio pasado [...], no sefior me voy [...], vas a volver mafana o pasado,
¢adoénde vas a ir? [...], fue cuando fui a [Club] Tiro y Gimnasia. Vivia como un rey" recuerda. Su
proximo destino fue, efectivamente el Club Tiro y Gimnasia, la competencia de Tango Bar, donde

también se realizaban bailes.

Fue por esos dias que logré conocer a Raul Van Cauwlaert, el propietario de la propaladora
Walber Publicidad que le permitid ingresar a los estudios y luego trabajar. Su desempefio en la

empresa era compartido con otras actividades, entre ellas la animacion de eventos.
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Intermitentemente cumplié con ambas tareas hasta que a los 18 afios se vio obligado a cesar para

cumplir con el servicio militar, que por entonces era obligatorio.

A los 21 afios regreso a San Pedro y se integro al plantel de locutores que Walber tenia en su

estacion de La Esperanza a escasos 6 kildbmetros de San Pedro.

Entre sus actividades de entonces podemos mencionar la de animador en algunos parques
que se instalaban en la ciudad, entre ellos El parque de Chalita que le ofrecié continuar con una
vida nomade. "Fui animador, partenaire de Chalita. Me quiso llevar pero no me gusto la vida del

parque es muy sucia”, explica.

A fines de la década del setenta se encamina en emprendimientos personales de
comunicacion. Abre Trigo Publicidad, una pequefia empresa de publicidad rodante que en muy
poco tiempo se transforma en la mas grande de San Pedro de Jujuy. Lleg6 a contar con doce
vehiculos que circulaban por casi todo el Ramal jujefio difundiendo avisos comerciales y

gubernamentales.

En 1990 el negocio de la publicidad rodante habia mermado su rentabilidad, y en San Pedro
habian surgido dos radios de Frecuencia Modulada: FM Satélite y Radio San Pedro. Luis Carlos
también producia algunos bailes que necesitaban de la promocion de las radios locales, entonces
"cuando comenzaron las primeras radios yo hacia bailes y Garay y Cuesta no querian venderme
espacios para un programa mio que difundiera el baile. En treinta dias, luego de proponérmelo, tuve
la radio, pero antes compré el permiso, en realidad dos porque el primero lo llené mal" asegura Luis

Carlos.

Radio La Esperanza surgio de aquella necesidad de publicidad para los bailes que
organizaba Carlos. Desde 1990 la radio esté instalada en Barrio Las Maderas de San Pedro de

Jujuy. Actualmente su denominacion es Radio La Voz del Pueblo en el 88.3 MHz.
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En 1999 incursiond también en la politica y fue candidato a intendente de San Pedro por La
Alianza, apuntando a ser el representante de los méas humildes, a los que él denomina "los pata pila".
Luego participd con diferentes partidos, incluso con uno municipal propio, de varias contiendas

electorales, sin poder llegar a la intendencia o una concejalia.

Actualmente "Trigo" es el director de la emisora que fundo, y el conductor de programas

periodisticos de opinion que se emiten por ella.

Ramon Casas
Ramoén Casas nacié el 10 de febrero de 1934. Hijo de Maria Zorrilla y José Teo6filo Casas, se
formé en el colegio Nacional “Teodoro Sanchez de Bustamante” y reconoce que su padre José era

un diexista, un fanatico de la radio que le inculcé esa pasion.

Ramén Casas

(fotografia del autor)

Sus amigos primero y su audiencia luego, también lo llamaban “Rudy” o “El Gringo”.

Desde el afio 1952 se vincul6 con la propaladora de San Salvador de Jujuy, Organizacion

CARF, animando y amplificando los primeros afios de la Fiesta Nacional de los Estudiantes.
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Luego, y con ese proceso de formacion a cuestas, se inserta en radio LW8, por entonces
filial de Radio Splendid. “Estando en la propaladora haciamos producciones independientes” para la
radio. En 1955 es designado locutor titular de la emisora que habia pasado a ser reproductivista de

radio El Mundo.

“Los primeros directores que mandaron eran una mezcla de director-interventor, estaban
preparando gente, eran de Buenos Aires y convocaban a técnicos de Jujuy, permanentemente
estaban viniendo técnicos de Buenos Aires como para conciliar cosas y ver los equipos, las

59286

falencias o las necesidades que habia recuerda. El director que lo incorporé en el plantel de

LWS8 fue Heraldo Barone.

Se convirti6 también en la voz comercial del radioteatro “Las espuelas del diablo™.

En 1970, LWB8, radio administrada por el estado nacional, deja su sigla a una sociedad
comercial y por un pequefio lapso pasa a denominarse LW6 hasta que se transforma en Radio

Nacional Jujuy.

Ya como Radio Nacional, Ramon Casas es designado director. Se mantuvo en el cargo

desde 1981 hasta el afio 1997, momento en el que se jubild.

Como locutor, hizo éxitos como “Levantese contento”, un programa auspiciado por Casa
Marciani. Desde el programa se otorgaban carnets a los oyentes, con los cuales obtenian descuentos
en el comercio. Aln se lo recuerda por Rudy y su barra moscardonera. También condujo “La justa

del saber”.

Casas fallecio el 18 de diciembre de 2012, tras soportar varios afios de enfermedad.

28 Entrevista del autor a Ramén Casas.
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Juan Carlos Andrada

Juan Carlos Andrada se inicio en la propaladora del centro vecinal de barrio 1° de marzo de
San Salvador de Jujuy. De chico “me paraba afuera en la verja a mirar como este Murillo hablaba y
pasaba mensajes, pasaba publicidad y ponia musica, y un dia me dice: veni qué andas haciendo.
Mirando. Qué te gusta el microfono? Si, me gusta. Veni me dijo y me hizo leer un texto sin saber

nada” 287
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Juan Carlos Andrada

(fotografia del autor)

Mas adelante, a fines de la década de 1950, ingresé en la propaladora Organizacién CARF.

Comenzo6 como reemplazo de Guido Cortéz, Carlos Enrique Gallardo y José Villagomez.

“Manejaba parte de la programacion artistica de esa propaladora. Era una propaladora, pero
a la vez, esa propaladora era una formadora de locutores, de productores, de gente que estaba

vinculada a la publicidad” cuenta.

Andrada es hombre que ha sabido capitalizar su experiencia de trabajo a pesar de no contar
con educacion formal. “Pasa que mi padre muri6 cuando tenia 15 afos, estudié poco, yo me hice en

la calle. Yo siempre dije que le debo mucho a mi mama”.

287 Entrevista del autor a Juan Carlos Andrada.
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Luego de formarse en la propaladora, Juan Carlos sali6 en busca de nuevas experiencias y de
crecimiento laboral. Es asi que se radico en Oréan y trabajé en LW4 Radio Oran, luego en Tartagal

(Salta) y en Goya (Corrientes) siempre trabajando en el mundo de las propaladoras o de la radio.

En 1972 y tras una traumatica separacion de su esposa, decide regresar a la ciudad de Salta
capital, pues contaba con una propuesta de trabajo de un empresario de apellido De Vita, quien era

propietario de una agencia de publicidad, ademaés de ser director de Radio Nacional Salta.

Al regresar a San Salvador de Jujuy para hacerse de los papeles necesarios para obtener el
alta en el nuevo trabajo, un amigo lo convence de quedarse. “Voy al Registro Civil, saco la partida
y voy a Casa de Gobierno, y ahi nos encontramos con [Juan] Gonza, intimos amigos, me dice no, no
te vayas. (Como te vas a ir a Salta? Quedate en mi casa, y yo no queria saber nada, porque no le

queria llevarle este problema personal a mi vieja a mis hermanas”.

El objetivo era acordar una cita de trabajo con Fernando Pérez Paz, propietario de la
propaladora Organizacion CARF (quien ya conocia a Andrada) y que por entonces era director de
Canal 7 de Jujuy y socio fundador de Radio Vision; lo fue a interrumpir en una cena para lograr que
mas tarde le diera una entrevista. “Bebo [Pérez Paz], llegd a las 11 en un auto Ford Falcon nuevito
azul oscuro flamante. Era un tipo que cuidaba muchisimo los coches, era un sefiorito, y bueno, subo
al auto, me pregunt6 que habia hecho, si tenia problemas de plata. No, le digo, mi problema es
animico, me hacia dafio comentar la cosa [la traumatica separacién], retrotraerme de nuevo, hacer
un relato de mi vida. Estibamos dando vueltas y vueltas” hasta que lo llevo a conocer Radio Jujuy y

Canal 7 en barrio Mariano Moreno.

Andrada recordaba el rol paternalista que Pérez Paz habia tenido en su vida. “Nunca me
olvido que cuando me fui de CARF me dijo, anda Andrada, si no te va bien, las puertas de CARF o

de donde yo esté estan abiertas para vos. No me olvido”.
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Esa noche, Pérez Paz vuelve a darle trabajo. Se desempefidé en Radio Vision Jujuy como
coordinador del servicio de noticias y colaborador de la programacion musical, tanto para la radio

LW8 como para el Canal 7.

Trabaj6 alli hasta 1987, momento en que el Gobernador Ricardo De Aparici le ofrecid

hacerse cargo de la Secretaria de Informacién Publica de Casa de Gobierno.

En 1988 deja la funcion publica y decide instalar su propia emisora, una radio de frecuencia
modulada. En 1989 “me consegui cuatro locales comerciales y comencé ahi. Primero tenia la

frecuencia 92.9 Mhz” recuerda.

Con radio Integracion logré montar una red de emisoras del interior de la provincia que

replican todo o parte de su programacion generada en San Salvador.

Pero en el afio 2000 retoma funciones en Casa de Gobierno, por expreso pedido de su amigo
Eduardo Alfredo Fellner, gobernador de Jujuy, luego de haber rechazado en dos oportunidades el
cargo. “Un dia me llam¢ Julio Frias, yo estaba adentro haciendo la programacion de la radio, me
encanta la musica, y me dice si yo estaba enojado... Mira el gobernador quiere hablar con vos.
Veni, escucha. Pero habian pasado como dos meses y medio. Y fui. Le dije mira, yo te aprecio, se
gue sos un tipo laburador, pero yo desde afuera todo lo que vos quieras. No, me dice, yo te necesito

2

aca”.

Trabajé como Director de Prensa de Casa de Gobierno hasta el afio 2008 (cruzando dos

gestiones la de Fellener y la de Walter Barrionuevo). Y tras un incidente con Milagro Sala, se alejo.

Fundo el diario digital EI Paso (www.diarioelpaso.com.ar), para darle sinergia a su emisora.

Pero en 2011 regres6 a Casa de Gobierno, otra vez de la mano de Eduardo Fellner.



400

Resumiendo el capitulo

Con los ejemplos aportados en este capitulo, pretendemos exhibir casos concretos de actores
sociales provenientes de sectores populares de ciudades y pueblos como San Pedro, Libertador
General San Martin y San Salvador de Jujuy, quienes sin formacion previa, utilizaron a las
propaladoras estudiadas en esta tesis para capitalizar su idoneidad mediética, y con esa herramienta
lograr reconocimiento, ascenso social, empatia con las audiencias y en algunos casos gestar con
esos conocimientos, nuevos medios en la provincia de Jujuy o incluso de Salta. Quienes no lo
hicieron, lograron permanecer, adaptandose a nuevos soportes, y de las propaladoras saltaron a la

radio o la television.

Estos referentes han sido hitos, que muchos otros comunicadores del norte argentino

pretendieron seguir.

Procesos como estos no deben ser considerados menores, pues entre la década de 1950 y
1970 en Jujuy no habian tantas escuelas secundarias e institutos superiores como existen hoy, y las
posibilidades laborales para jovenes de estratos sociales bajos eran realmente limitadas, por lo que
estos elementales medios de comunicacion se constituyeron en escuelas de locucién, un oficio que a

muchos los alimenta hasta hoy.



XII. ANALISIS Y CONCLUSION
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Aportes de las propaladoras

Uno de los primeros aspectos que resulta interesante de analizar, son los aportes que las

propaladoras descriptas en esta tesis hicieron al ecosistema mediatico jujefio.

Sintetizando este item se puede establecer que las propaladoras se abocaron a cubrir la
actualidad local de los pueblos y ciudades donde se instalaban, formaron recursos humanos luego
utiles en otros medios y campos comnicacionales, permitieron la emergencia publica de sectores
populares, ofrecieron posibilidad de ascenso social a sus trabajadores, construyeron publicos luego
aprovechados por otros medios y consolidaron una base de capital para migrar o evolucionar en

otros medios.

La cualidad localista de la propuesta de las propaladoras, resultd especialmente necesaria en
los casos de San Pedro y Ledesma en los cuales la radio por aire, que ya funcionaba en la ciudad

capital, no tenia la potencia suficiente para alcanzarlos.

Uranga y Pasquini Duran (1988) afirman que en Argentina la red de radioemisoras
instaladas, se conformd descuidando las zonas fronterizas y pueblos poco poblados, y quedo
concentrada en zonas urbanas. Los contenidos o0 mensajes se fueron estandarizando, y en muchos
casos dependiendo del anunciante publicitario y de la industria discogréfica internacional, por la
reiteracion mecanica de "modelos" de produccion y difusion, basados basicamente en la
combinacién de musica (metropolitana, planteada como nacional)-noticias (de la capital del pais,

presentadas como nacionales)-publicidad.

De lo anterior podemos decir que se fue configurando en Argentina un esquema de
dependencia. Las capitales o grandes centros urbanos subordinaron al resto del pais, mediante la
repeticion de esquemas piramidales internacionales, donde se impuso la ley del mas fuerte, sin

respeto por las minorias, por sus culturas o sus formas de vida. De alli que el libre acceso a los
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circuitos de comunicaciones y la participacion activa de los receptores resulten altamente selectivos.
Como marcan Ford y Rivera (1990) en Argentina, contrariamente a otros paises, se instalaron mas

emisoras de alta potencia que de baja, favoreciendo un proceso de centralizacion y concentracion.

Ante este sistema reinante en el pais, adquieren suma importancia experiencias como las de
las propaladoras jujefias, brindando un espacio a quienes se excluian de la recepcion y emision de
los medios tradicionales. Y aunque se entiende que puede quedar opacada la actividad de las
propaladoras jujefias por su caracter de comercial, consideramos que de igual forma atendié una
carencia creciente de comunicacion local. Se puede decir también, que se legitimé cumpliendo una
funcién social importante en el proceso de convivencia y desarrollo comunitario en las ciudades y

pueblos donde tuvieron injerencia y cobertura.

Se puede plantear a las propaladoras como la alternativa al sistema radiofonico que
comenzaba a desarrollarse en la provincia de Jujuy con pretensiones de hegemonico, asegurandole
al publico geograficamente préximo, un discurso localista en varios aspectos: en sus caracteristicas

de cotidiano, empéaticamente mas cercano, en lo informativo y en lo fruitivo.

Ocurria que la propaladora transportaba un mensaje llano originado por ciudadanos
comunes, en muchos casos habitantes de los nuevos espacios de expansion de las ciudades, como
las villas y asentamientos, que ahora accedian no solo a la posibilidad de expresarse sino también a
la de emerger a la superficie en el espacio publico (literalmente ocupando las calles). Y lo hacian
con el lenguaje que estaban habituados a utilizar. La postura Estatal en muchos casos fue de
intolerancia ante un discurso que aungue existente, no habia encontrado el espacio para emerger,

multiplicarse y legitimarse.

En las propaladoras jujefias, se pueden encontrar algunas similitudes con experiencias de

radio-poste y altoparlantes en Brasil. Kroling Peruzzo (1998) relata el surgimiento de estos medios
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en localidades del interior de Brasil, vinculados generalmente a comercios, iglesias y
municipalidades. Habla de una emisora de este tipo en Mugqui, que en 1948 comenz0 a divulgar las
ofertas de una tienda, y que con el tiempo pasO a desarrollar un servicio de utilidad publica.
Transmitia musica, debates politicos, partidos de futbol y fiestas. Lo singular es que estas
experiencias brasileras, al igual que las jujefias, se extinguieron con el Golpe Militar, en el caso de

Brasil en 1964 y en el caso jujefio, en 1976.

Krohling Peruzzo clasifica las experiencias de Brasil en varios modelos, de acuerdo a la

constitucion de las organizaciones mediaticas y al contenido difundido. Un primer modelo,

en el que el servicio de audio funciona como un producto de la comunidad: las
organizaciones comunitarias lo administran voluntaria y colectivamente, desarrolla
una programacién destinada a la concientizaciéon y la movilizacion, informa, ofrece
entretenimiento y presta un servicio de utilidad publica. Un segundo modelo, que
conserva las caracteristicas de interés publico, es dirigido por una o dos personas
comprometidas con el bienestar social local. [...] En un tercer modelo se llega incluso
a colocar el sistema de audio al servicio de la comunidad teniendo como objeto las
mejoras de ésta, pero sus intereses son particulares. El cuarto modelo es similar al
anterior, sélo que los intereses son de orden comercial: operan el sistema de audio
para transmitir anuncios y otras formas de patrocinio, teniendo en vista la ganancia
particular. Claro esta que terminan por prestar algin servicio de utilidad para el lugar

y llegan incluso, a transmitir noticias de las asociaciones vecinales. (1998: 39 - 40).

Sin embargo las propaladoras no se planteaban como la respuesta frente a un sistema
econdmico social que excluia a muchos sectores, 1o que hacia era otorgar a sectores populares la
posibilidad de intervenir en la escena publica y de consumir productos mas proximos a su
idiosincrasia y necesidad gracias a un sistema particular de radio comunitaria, que técnicamente era
mas economico, simple y con menos complicaciones legales que una emisora de radio, pues en

principio, sélo bastaba con la habilitacion municipal.
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Los trabajadores de la propaladora accedian a cierta formacion en comunicacion, frente a la
escaces de establecimientos educativos de nivel medio y se aseguraban un ingreso estable ante las

escasas posibilidades laborales reducidas a la administracion publica o los ingenios azucareros.

Por otra parte, las propaladoras introdujeron Idgicas mediaticas en sus oyentes, construyendo

publicos que luego pudo sostener la radio de Amplitud Modulada y las de Frecuencia Modulada.

Finalmente las propaladoras superaban la instalcia de la aficion por la radiotécnica y la
radiotelefonia artesanal, pues buscaba insertarse en el modelo de capitalismo tradicionalista y de
hecho lo lograron, generando capitales que les permitieron expandir sus redes primero, y luego

evolucionar a otras formas mediaticas como la radio o la television (abierta o de cable).

Sobre los contenidos

Existen diversas definiciones de programacion radiofénica que van desde aquello que sale al
aire, lo que una radio muestra a su publico, hasta el proceso que combina el entretenimiento con la

informacion.

Util es aquella que diferencia la programacion de la emision. Garcia Davila y Meza Tovar
(1999) se inclinan por un concepto que engloba algunos aspectos importantes de la programacion,
como por ejemplo la previsién, la finitud y los objetivos, ideologia y medios de la empresa de

comunicacion.

La programacion, a diferencia de la emision supone cierta preocupacion por los productos
sonoros que se pondran a consideracion de la audiencia. Programar es elaborar una secuencia de
programas de radio de manera consciente, la programacion de una emisora engloba la totalidad de
los mensajes que conforman su discurso (Haye, 2000). La emision, por el contrario, es la difusion

descuidada o el relleno de baches sin un concepto institucional para respetar.
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Articulando estos conceptos con el caso de las propaladoras, de las que se sabe transmitian
dos veces por dia, a la mafiana hasta las doce treinta y desde la tarde hasta las nueve de la noche.
Estas transmisiones se diferenciaban claramente, la mafiana era mucho mas comercial, mientras que
por las tardes se desarrollaban producciones mas elaboradas, distendidas y hasta con lugar para la

improvisacion que era algo casi inexistente en el periodo en el que tienen su auge.

Cuenta Raul Van Cauwlaert, quien fuera propietario de Walber, que la mdsica que se
propalaba debia tener caracteristicas singulares que la hacia diferenciarse de la de radio por aire,
primero por los horarios de la propaladora y porque como analiz6 “una musica en la calle es distinta

de una masica que vas a escuchar en tu casa serenamente”.

Los datos hasta aqui obtenidos (ante la ausencia de archivos d audio) indican que existia un
cuidado por lo que se iba a difundir, desde el manejo de los ritmos, las cualidades de la musica, la
configuracién de una grilla con los programas, etc., que llevan a permitirnos afirmar que las

propaladoras trabajaban en base a una programacién y no eran sélo emision improvisada.

Sabiendo de la existencia de programacion en la propaladora deberemos caracterizarla. José
Ignacio Lépez Vigil (1997) detecta cuatro tipos de programacion radiofénica, una programacion
total generalmente en amplitud modulada, una programacion segmentada, seleccionada para
publicos especificos como jovenes, mujeres, nifios, etc., una programacion especializada con
respecto a la tematica, por ejemplo radios de noticias, s6lo musicales, religiosas, etc., y radio-

formulas que son aquellas de formato repetido, sostenido durante toda una jornada.

De la clasificacion anterior, las propaladoras ponian en practica una programacion total,
para un publico amplio, similar a la que entonces llevaba adelante la centralista radio por aire. La

programacion estaba construida, en general, a partir de mosaicos de treinta minutos, aunque
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también se utilizaban blogues de méas de una hora especialmente si eran auspiciados por un

patrocinador Unico.

El uso de segmentos de nada més que de treinta minutos, era una modalidad de la época®®,
que tenia estrecha vinculacion con la programacién comercial ya que resultaba més productiva la
venta de espacios a los anunciantes. Podia ofrecerse un espacio exclusivo a un monto accesible a la
vez que por la brevedad del segmento quedaba un tiempo total de programacion con capacidad para

absorber mayor cantidad de anunciantes.

Como se vio antes en el trabajo, la mafiana era mucho mas comercial, por lo tanto el
predominio de mosaicos se daba en la programacién matutina, mientras que por la tarde primaban
los blogques que daban lugar a programas mas extensos y a la transmision de programas especiales y

eventos sociales.

Con respecto a los contenidos de la programacién radiofonica en general, se habla de cuatro
grandes categorias: lo informativo, lo formativo, lo persuasivo y lo diversivo. Segin esta
clasificacion los contenidos informativos pretenden la simple, desinteresada y objetiva transmision
de la informacion. Lo persuasivo busca cierto grado de convencimiento de los receptores. Los
formativos un enriquecimiento existencial de los publicos y los diversivos, quieren la distraccion, el

entretenimiento, la expresividad y el arte.

Cada género desarrolla sus leyes, mientras que su uso crea normas y habitos. Se gesta en
torno a un género, un saber producir y un saber oir, que en definitiva constituyen la experiencia

cultural de cada oyente y de cada productor. Ambos comparten un mismo codigo comunicativo que

288 A esta modalidad de programacion se la conocia en Argentina como “los 30 minutos de don Jaime™, pues era Jaime
Yankelevich, desde su Radio Belgrano quien apostaba fuertemente por programas de 25 minutos y 5 minutos de
noticias.
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posibilitan el intercambio y la comprension. Sostiene Haye "por género radiofonico se entiende
cada uno de los modos de armonizar los distintos elementos del mensaje radiofénico, de manera que
la estructura resultante pueda ser reconocida como perteneciente a una modalidad caracteristica de

la creacion y difusion radiofonica.” (2000: 66).

El mismo autor desarrolla una tabla de géneros repensando a la de las cuatro categorias
compuesta por: lo "informativo" que considera la categoria mas proxima a la inalcanzable
objetividad, lo "interpretativo" y de opinidn, y lo "recreativo” como concepcion mas amplia que el
antiguo diversivo, lo recreativo como forma de disfrute, deleite, regocijo, gozo, pero también de

volver a crear.

Si bien se considera que no existen los géneros radiofénicos puros ya que en la produccion
sonora se mezclan indefectiblemente para tornar a un mensaje méas agradable, recordable o eficaz,
tomamos la clasificacion de Haye para aplicarsela a la propaladora. Los géneros que predominaron
en la programacién de los casos estudiados fueron dos, el informativo, pues se ocupaba de la

actualidad local y el recreativo como instancia de disfrute, gozo y creacion y re-creacion cultural.

Otra caracteristica de la programacion de las propaladoras era el trabajo publicitario a dos

voces, una masculina y una femenina. Claro esté que esta modalidad primaba por las mafanas.

En definitiva, la programacion se estructuraba de manera similar a la de la radio de amplitud
modulada ya que hasta finales de la década del cincuenta y primeros afios del sesenta, el Gnico
modelo existente en la radiodifusion mundial era el de la radio tradicional, generalista o
convencional. Se transmitia para un grupo amplio y cada programa efectuaba una division de la
audiencia en su espacio. La radio generalista trataba de satisfacer las necesidades de todos los
oyentes. Mas tarde arribaria un nuevo modelo, el de la radio especializada que tratard de proponer

una programacion completa para un segmento determinado de audiencia.
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Las propaladoras de Jujuy contaban con una programacion generalista, pero para los oyentes
era imposible no escuchar los programas que proponian contenidos que no les interesaran. Por ello
no se establecian diferencias muy marcadas en los discursos de los programas. Los oyentes
respondian, entonces, a las propuestas de la programacion con mayor o menor grado de interés y
atencion. Si algo interesaba detenia su caminar cerca de un parlante, de lo contrario continuaba

circulando.

Debido a la mayor actividad matutina de la poblacion las propaladoras funcionaban
transmitiendo mayormente musica y publicidad que construian un telén de fondo para los

habitantes.

Las tardes y noches daban lugar a una escucha mas apasionada, el medio y su

programacion pasaban de ese fondo, a un primer plano sonoro.

Sobre la recepcion

La programacién de la propaladora era un producto de consumo ampliamente difundido al
que practicamente no se podia escapar debido a sus caracteristicas tan particulares de
funcionamiento. En los horarios de emision ser sordo era la Unica manera de no resultar alcanzado
por los sonidos de las propaladoras. En principio esto parece poder plantear un enfrentamiento entre
quienes proponian este medio o adherian a él, y aquellos que ostentaban el poder econémico y

politico como para ponerlo en tension.

Segun Bourdieu (1999) el poder simbdlico esta dado por relaciones de sentido no
conscientes que constituyen el habitus. ElI habitus genera sistemas estructurantes que dan
coherencia a las préacticas sociales. Programa el consumo de los individuos y las clases, aquello que

"se siente" como "necesario".
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Bourdieu quiere significar que aquello que las clases populares sienten como necesario y
que parte del gusto propio, no seria elegido por ellos, sino que reproduciria el sistema de clases. Los
consumidores entonces terminan siendo clasificadores clasificados, elecciones inconscientemente
impuestas por las condiciones de existencia de cada clase. La clase popular consume productos
equivalentes a los de la clase inmediatamente superior, con los recursos técnicos y estéticos

accesibles a su propia condicion.

Si bien es interesante el concepto de habitus, considero que hay una persistencia del
"concepto burgués de cultura" (Ford, 1990: 21). Es decir la cultura hegemonica, la cultura de la
clase dominante como la Unica cultura. Para los duefios del poder era necesario distribuir esa cultura
superior entre las masas carentes de ella, con lo que la clase dominante se asegura ademas, la

reproduccion del sistema.

Estimo que si bien puede existir cierta estructura objetiva internalizada por la clase popular,
qgue hace que genere cierto movimiento (casi homogéneo) productor de bienes simbdlicos y
consumidor de los mismos, cada proceso lleva impresas las particularidades de los que menos
tienen, de lo contrario estariamos subestimando a personas, por el sélo hecho de la existencia de un
sistema dominante. Tal vez una mejor postura es considerar que puedan coexistir componentes
vinculados con aquello que se asume como propio y tiene origen en otros sectores sociales y los
componentes propios. Ni el concepto de cultura hegemonica, ni el riesgo populista de considerar

que las bases tienen todo el poder.

Hasta aqui tenemos que el habitus, en cierta forma, estructura los gustos que conducen a
consumir. Es necesario entonces comenzar a desarrollar algunos aspectos relacionados con el

consumo.
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La preocupacion por el consumo de los medios de comunicacion no es nueva, como
tampoco lo es el querer saber cuéles sujetos se convierten en consumidores de medios, y qué
motivaciones tienen para hacerlo. Bastantes interrogantes de este tipo se estudiaron en las décadas

de 1940 y 1950 dentro de lo que se denomino la Mass Comunication Research.

Mas adelante aquellos estudios de consumo fueron utilizdndose paulatinamente por el
mercado medidtico y consecuentemente convirtiéndose en estudios y estrategias de marketing
globales. Eran la manera de evaluar la produccion y los resultados del mercado en términos de éxito
comercial. Por aquella utilizacion comercial y por la minimizacion de su importancia en los &mbitos
academicos fueron dejados de lado por los intelectuales de la comunicacion. Maria Cristina Mata
(1997) cuenta que se trataba de una marginacion fundada por que esos estudios nada permitian
conocer excepto ciertas constantes de adquisicion o exposicion a medios y mensajes, las tendencias

recesivas y/o emergentes del mercado y sus modificaciones.

Resulta que abordar el consumo en términos conductistas, una reduccion a necesidades y
satisfacciones, 0 en términos economicistas, es decir como la reproduccion del trabajo para el bien
de la expansion del capital, no dejaba conocer al consumo como modo de organizacion y
funcionamiento de la cultura, no se abordaban las estrategias de interaccion entre los sujetos y el
mundo de objetos que los rodean. Segun Mata, aportes socioldgicos, antropolégicos y culturales
mas recientes han permitido desarrollar una comprension del consumo como conjunto de practicas
socioculturales en las que se construyen significados y sentidos del vivir, a través de la apropiacion
y uso de bienes. Por ello ahora, el consumo se toma como espacio clave para la comprension de los

comportamientos sociales, sin minimizar su dimensién econémica.

Como resulté imposible hacer un estudio de consumo de la propaladora, ya que
necesitariamos contar el medio funcionando y su audiencia viva, se desarrollan algunos conceptos

que luego se trataran de articular con los casos estudiados.
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Si de consumo vamos a hablar, el consumidor de propaladora serd "publico” de ese medio.
La sociologia de la comunicacion contribuyo a establecer el caracter de construido del publico de
los medios masivos. A este abordaje socioldgico Maria Mata le encuentra varios defectos ya que:

se limita, autonomizando a los medios en su potencialidad creadora, sin reflexionar

suficientemente sobre el conjunto de transformaciones y condiciones que cooperan

en el surgimiento de unos determinados publicos. Se engendra asi el mito del

“consumidor racional en un libre y perfecto mercado” al que alude Stuart Hall,
unilateralizando las relaciones medios-sujetos (Mata, 1993).

Se la simplifica en tanto lo que se plantea como construido no es una relacion sino una meta.
El publico es término de las operaciones de los medios y del contenido de los mensajes, con una
débil o nula inscripcion en su produccién. De alli la presencia fantasma del publico en el estudio de
los medios, la escasa relevancia teorica del papel de los espectadores en su analisis.

Se opacan, tras la percepcion del consumo generalizado de los medios por parte de

un “enorme conglomerado socio-cultural” las nociones de heterogeneidad y

pluralidad. Cuando mas, ellas seran asumidas en términos de disponibilidades

materiales y habitos derivados de las mismas, a tal punto que sélo la fragmentacién

empirica de las audiencias, derivada de la multiplicacion de ofertas provocadas por

el desarrollo de innovaciones tecnoldgicas, cuestiona la idea de publicos o

receptores promedio (Mata, op.cit)

Frente a esta nocion de agregacion cuantitativa de sujetos, Mata plantea un proceso de dos
movimientos: el que se genera desde las estrategias industriales de produccién cultural y el que
resulta de las actividades de consumo/recepcion que por sobre las diferenciadas atribuciones de
sentido pueden operarse en relacion con lo recibido y que siempre suponen algtn grado de adhesion

0 aceptacion a las propuestas disefiadas desde los medios.
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Resulta que los puablicos se construyen por la dindmica de los movimientos marcados
anteriormente, entre las ofertas mediaticas y las expectativas generadas en los receptores en el
terreno de las formaciones sociales en el cual ofertas y expectativas se inscriben también como

agentes de reproduccion y transformacion.

Se puede pensar la nocién de publico como una experiencia cultural en el campo de la
produccion y consumo de bienes simbolicos. Experiencia historica ya que se ubica temporalmente
configurando, segun la autora, una tradicién que se hace presente de dos maneras que si bien estan
relacionadas se diferencian. Primero por un saber que deriva de las practicas de consumo
organizadas segun el disefio estipulado en las ofertas, hablamos de medios de comunicacion y
productos, que se elaboran a partir de multiples subjetividades e institucionalidades que median el

consumo.

Segundo, esa tradicion se hace visible como espacio en el que se producen y circulan
determinados bienes simbdlicos y como sistema de relaciones entre multiplicidad de agentes
productores y de sujetos consumidores. Por lo tanto el hecho de reconocerse como publico de
determinados medios de comunicacion es asignarse un lugar preciso dentro del campo cultural, que
funciona como elemento identificador, uno més a partir de los cuales los sujetos transitan de una
conciencia particular a otra de indole colectiva, adjudicando designaciones o aceptando las que le

adjudican.

La tradicion se hace visible en tanto constituye, junto con muchas otras cosas, la

cotidianeidad del sujeto. Ser pablico es una experiencia que compromete la vida cotidiana.

Asi conceptualizado, el consumo es una actividad que supone algun grado de adhesion a las
propuestas provenientes de los medios. Los sujetos acuerdan apropiarse de y utilizar tales medios y

productos. Es un espacio de interseccion entre ofertas y expectativas existentes en el terreno de las
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formaciones sociales. Una practica significante que implica un modo de actuar y reconocerse de los
consumidores, un modo de operar en el campo de la cultura. EI consumo es un modo de
identificacion por asimilacion o diferenciacion. Es también una experiencia historica que procede
por acumulacion o sedimentacion en la que se hacen visibles competencias especificas que derivan

del aprendizaje realizado por el publico en relacion con los medios, elaboradas complejamente.

El crecimiento de las poblaciones urbanas en la provincia de Jujuy, nutrié de publicos a las
propaladoras, y el lento crecimiento econémico, aportd pequefios auspiciantes para estas propuestas

comunicacionales.

Las plazas y el centro de los pueblos y ciudades eran espacios importantes de fruicion,

sociabilidad e intercambio de informacion local.

De television no podemos hablar hasta 1966 en el caso de San Salvador y de 1970 para San
Pedro y Libertador General San Martin, afio en que LW80 TV Canal 7 instala su repetidora en Cerro
Zapla y mediante la frecuencia 13 comienza a llegar al Ramal jujefio. A fines de la década de 1960
la cantidad de televisores era de alrededor de 65 aparatos en cada una de las ciudadaes estudiadas;
por lo que no podemos considerarlo un medio masivo, y ni siquiera como competencia de la

propaladora.

Se tiene entonces, una sociedad constituida por sectores populares urbanos y una sociedad
predispuesta y activa en eventos masivos destinados a la diversion, aparentemente debido a los

reducidos espacios de participacion y protagonismo social y politico.

Asi se configuré un puablico integrado por los sectores populares urbanos expectantes a
propuestas que le dieran participacion y protagonismo en el ambito del entretenimiento, las artes y

la informacion.
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Con ello se cruzaron las ofertas de las propaladoras como medios de comunicacion, de
musica envasada y local, espectaculos gratuitos, noticias locales y espacios de programacion para
ser ocupados por los mismos habitantes. Esa dinamica de ambos movimientos (expectativas y

ofertas) constituyd el publico de las propaladoras.

Se habia gestado el habitus, en el sentido de aquello que la sociedad sentia como necesario
de consumir, pero no sélo a lo que podia obligar el sistema, sino como lo que habian generado los
sectores populares a partir de las condiciones de vida y como un elemento mas de refuerzo

identitario para diferenciarse de la elite y de la clase politica.

Si bien por las caracteristicas de la transmision de propaladora la escucha era compartida por
toda la sociedad, los sectores populares eran los que participaban desde la produccion y conduccion
de los productos, hasta aquel consumo que requeria de la movilizacién a espacios determinados

desde donde se generaban eventos especiales.

Modalidades del consumo

Para no generar confusiones entre los conceptos de publico y habitus vamos a optar por

hablar de modalidad en el consumo para abordar las particularidades de escucha de propaladoras.

Las modalidades de consumo las fue construyendo el propio medio. Las propaladoras,
recordemos, comenzaron a difundir sefial de audio aprovechando los espacios publicos en donde se
concentraba gran cantidad de gente (las plazas, por ejemplo). Méas adelante, y con mas fuerza, se

abocaro a constituir espacios y publicos para su propia propuesta.

Por las mafianas, marcaba para las amas de casa, los ritmos a seguir en la cocina. Segin Raul

Van Cawlaert "don Emilio del Prete inaugurd un mercado muy bien puesto ahi frente a la estacion
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Shell y me invit6 a que ponga un parlante y se reia porque cuando empezaba Walber, las viejas se
apuraban para comprar e irse porque habia que poner la olla, era el reloj que tenian las clientas del
mercado ese™; a lo que Hugo Rotondo agrega que la gente “tenia el horario, ya sabia el horario, se

guiaban por el horario de Walber".

Las tardes generaban algunas particularidades de escucha, "mas o menos a las ocho ya
estaban en barritas las esquinas, por ejemplo la esquina de la Municipalidad, en la esquina de El

Capricho. Era por la tarde [...] porque la gente tenia que trabajar comenta Hugo, oyente Walber.

De lo anterior se puede afirmar que la modalidad de escucha era colectiva, que por las
mafanas y a primeras horas de la tarde, més bien ndmada, es decir una escucha en movimiento,
mientras se circulaba por la ciudad sin temor de perder segmentos de programas porque la poca
distancia entre parlantes aseguraba la recepcién. Las tardes o primeras horas de la noche generaban
un consumo Yy escucha colectivo sedentario ya que los publicos se concentraban en lugares
estratégicos para escuchar y relacionarse con otros, asi es como se rescata del relato de Juan
Urzagasti, oyente de la propaladora, "por ejemplo yo vivia en Villa Patricios en esa época, y en ese
terraplén era como una tribuna porque ahi habia un parlante en la Gltima casa y era como una

tribuna, se llenaba de gente".

La escucha colectiva de las propaladoras dista un tanto de la que conocemos de radio por
aire. Recordemos que el modo de escuchar radio comenzé siendo individual ya que el oyente debia
calzarse auriculares para sintonizar en los primeros equipos receptores a galena. Mas tarde las
valvulas de los aparatos de radio denominados muebles por su gran tamafio generaron algunos
rituales alrededor de la radio, como por ejemplo las reuniones familiares o con algunos amigos para
escuchar una audicion. Luego la transistorizacién fue abaratando costos e incorporando la radio a
los autos, para terminar siendo adminiculos personales como walkmans, iPods o teléfonos celulares

con radio incorporada.
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Este repaso histérico por los modos de recepcion radiofénica nos advierte que la escucha
colectiva no se dio unicamente con la propaladora, aunque nos hace notar que fueron escuchas
colectivas diferentes. La de radio era intra-hogar y colectivo-familiar, mientras que la de
propaladora fue de via pablica y colectivo-vecinal, pues se reunian en la calle las personas que

vivian en las proximidades de un altoparlante.

De alguna manera la propaladora consiguio hacer portatil a la radio, antes que se masificaran

las Spica®®. Se traté de la construccién de verdaderos ambientes de escucha.

Rafioesfera

Al inicio de esta tesis se hizo referencia a un concepto de Ricardo Paredes Quintana, el cual
consideraba a la radio como mucho mas que un recurso técnico y mucho mas que una
programacion. La radiosfera es el ambiente que la radio genera en interaccion con sul locutores,

productores y radioescuchas.

Como consideramos a las propaladoras como integrantes de una cadena de desarrollo de la
comunicacion radiofonica se puede afirmar que ellas también generaro ese ambiente o radiosfera.
Las propaladoras de Jujuy marcaron ritmos cotidianos, generaron empatia, musicalizaron
actividades. Eran el reloj de los pueblos, eran su generadora de diversion y la que atendia sus

intereses musicales. También la que les permitia tomar emergencia en el espacio colectivo.

Las propaladoras generaron ambiente, su radiosfera se asocié como sinénimo de ciudad, de
escuchar mientras se ejecutaban otras tareas. Esa radidsfera pequefia se centrd en lo local, en

aquello que otras radiosferas no atendian.

%89 Una de las primeras radios portatiles.
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La agenda comunal es parte de ello. Y el ambiente comercial, de pequefios emprendedores
también fue constructor de aquel ambiente por el que se respiraban sonidos que construian parte de

la ciudadania de capitalinos, ledesmenses y sampedrefios.

El primer peronismo habia sentado las bases para intervenir en el espacio comun, por ello, el
surgimiento de las propaladoras analizadas comparte su fecha de instalacion de manera coincidente

con el fin de ese primer gobierno de Juan Domingo Peron.

Las propuestas comnicacionales de las propaladoras se sostuvieron durante la dictadura de la
“Revolucion Libertadora”, pues entre su politica de comunicacion estuvo la de ragmentar el sistema

de medios para evitar la generacion de grandes medios.

El ambiente ruidoso de las propaladoras calld finalmente con la silenciadora ultima
dictadura militar, para la cual la intervencion en el espacio publico y la emergencia de sectores

populares no eran deseadas.

Tevesfera

Asi como consideramos la generacion de ambientes sonoros con las propaladoras y la radio,
se debe pensar en ellos a partir de la emergencia de la televisiéon en la sociedad jujefia. Fue una
propaladora la que le dio origen al Canal 7, sobre la base de un ambiente donde ya se habian
generado los publicos necesarios y donde esos publicos reconocian géneros y modalidades
mediaticas. La Tevesfera se apropié de la base generada por las propaladoras y por la radio para

construir en relacion con sus publicos un ambiente propio.

Ese ambiente modificola circulacion de los miembros de la familia por la casa. Centrd la
actividad informativa y fruitiva en el living. Los hizo convivir con elementos asociados como el

televisor, la antena y los sillones. Generd las practicas de sintonizacién rotando la antena. Adecu6
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ritmos de vida y los asocid a las noticias al mediodia y a comienzos de la noche, las novelas a la
siesta y coectd a los publicos con realidades de otros puntos del mundo en funcion de las series

extranjeras que se emitian a comienzos de su historia.

A todo ello se debe agregar que la Tevesfera se apropio de gran parte de las practicas que

hasta entonces estaban asociadas al cine.

La television (y no el televisor) construyd con sus emisiones cromaticas luego, una realiad

con caracter de verdad social compartida.

Aqui podemos recordar el esfuerzo puesto durante los primeros afios de la television jujefia,
en construir y/o reforzar aspectos identitarios de la sociedad jujefia. EI canal 7 no era el medio de la
capital provincial, sino el “canal de Jujuy”. El mimso que eligi6 como fecha de inicio de
transisiones el 19 de abril, fecha de la fundacion de la ciudad de San Salvador. Que se
autodenomino Televisora 23 de agosto en clara referencia a la gesta provincial de Exodo jujefio de
1812. Fue ese medio que en su placa de inicio mostraba el monumento a la independencia, o

monumento al indio americano. Si olvidar que la mascota del canal fue El Coyita.

Un parrafo merece también la Fiesta Nacional de los Estudiantes, la que erige modelos de
juventud y de belleza (alejados de la caricaturizacion de El Coyita). La occidentalizacion de la
cultura con fiestas que reconducen originarios reclamos del estudiantado es apoyada por la radio y

la television de Jujuy.

De esta forma se marcaba un territorio con sus particularidades identitarias, pero al mismo

tiempo se caia en una programacion reproductivista de enlatados o programas de la Capital Federal.

Sin embargo, ta television como tecnologia para la periferia y como experiencia cultural era

traducida en logica de progreso para Jujuy. Se vio en este trabajo como Radio Vision Jujuy se
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autoreferenciaba como sinonimo de progreso y/o desarrollo; y que su expansion por el territorio

saltefio y jujefio era justamente eso, la modernizacion del norte argentno.

A manera de cierre

Pensamos en cierres y no tanto en conclusiones, pues la construccion de conocimiento

siempre esta en proceso. Su caracter inacabado es lo que seduce al investigador.

En tiempos en los que la comunicacién y la informacion lo atraviesan todo, se puede marcar
una analogia. Cuando de genética se habla, se piensa en transmision de informacion de un ser a
otro, de una generacion a otra. Bien, ese traspaso genético parece estar presente en el ecosistema
mediatico jujefio. Cada uno de sus medios transporta una carga histdrica (genética, de informacion)

que sento las bases a otras experiencias mediéticas.

En esta tesis vimos el encadenamiento entre estructuras precarias, artesanales y comunitarias
que tomaron forma de propaladora, pero que luego se desarrollaron como complejos medios y

posteriormente como multimedios.

Hasta el caso de Walber, que no pudo ser radio, aunque lo itent6; aportd los recursos
humanos y los referentes que luego siguieron haciendo aportes y consigurando al actual sistema de

medios.

Los ambientes generados por estos medios no son asépticos y en general estan atravesados

por la coyuntura politica y los intereses economicos.

Vimos como por decisiones politicas se termind la experiencia de radio LV13 en 1942. Pero
también se relato el vinculo que Radio Vision Jujuy tuvo con la ultima dictadura militar entre fines

de la década de 1970 y principios de 1980 lo que le permitié su expansion hasta la frontera norte del



421

pais. La tevesfera generada pretendia protegernos del avance cultural e ideologico del exterior (y

del interior).

Pero fue también aquella dimension politica que observamos, quien determind el cierre de

las propaladoras de Jujuy.

En este trabajo que podriamosdenominar mediocéntrico se pretendié describir un proceso
que hasta ahora permanece invisibilizado en la sociedad de la region y que consideramos de
relevante importancia para el campo de los estudios de la comunicacion, que ain son incipientes en
Jujuy, pero que indudablemente sienten la carencia de una base historiografica sobre la cual montar

sus analisis.

Esperamos haber contribuido a futuros trabajos que amplien lo que aqui se presentd, o que

mirando estas lineas propongan complejizarlas.

Como se dijo en otras paginas, la historia y el investigador se estan moviendo, por lo que
muchos de los aspectos mas recientes de la comunicacion regional ya se han modificado, por lo que
ciertas configuraciones multimediaticas seguirdn cambiando con el advenimiento de la ley de

Servicios de Comunicacion Audiovisual.

Aunque inacabada resulte la exploracion de este trabajo, consideremos que cualquier estudio

de un medio nos ayuda a entender a los demas®.

2% parafrasis a Marshall McLuhan empleada en la apertura de esta tesis.
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Fuentes Orales:

Fernando Pérez Paz (h): Hijo del fundador de CARF y Radio Vision Jujuy.

Amalia Pérez de Pérez Paz: Locutora de Radio Vision Jujuy y esposa de Fernando Pérez Paz.

Alfredo Guilarte: locutor de Publicidad City.

Claudio Jacquet Matillon: hijo de los fundadores de Music House Jujuy.

Hugo Cid Conde: trabajador de CARF (colaboracion de Virginia Mercado)

Ernesto Martinez: oyente de la propaladora City.

Estela Marciani: Hija de Angel Marciani, ex director de Radio Vision Jujuy.

Juan Carlos Andrada: trabajador de Organizacién Carf y de Radio Vision Jujuy.

Juan Pedro Toscano: Empleado de Organizacion CARF.

Miguel Angel Visuara Olmos: Técnico de Organizacion CARF y de Radio Vision Jujuy.
Miguel Valdéz: Ex secretario de Fernando Pérez Paz y ex programador de Canal 7 de Jujuy.
Ramdn Casas: Ex locutor de Organizacion CARF. Ex director de Radio Nacional Jujuy.
Ramon Contreras: Ex locutor de Publicidad City.

Rodolfo Rojas: Técnico de LW8 AM Radio Jujuy y LW80 TV Canal 7 de Jujuy.

Sandra Rodriguez: locutora de Publicidad City (colaboracion de Rodrigo Diaz)
Humberto Barboza: Técnico de LW80, TV Canal 7 de Jujuy.

Rosa Cabrera de Serrano: Locutora de Publicidad City.

Delcia Jeréz: oyente de Organicaion CARF (colaboracion de Nicolas Herrera).
“Contador”: oyente de Organicaion CARF (colaboracion de Nicolas Herrera).

Café Dos Chinos: oyente de Organiacion CARF (colaboracién de Nicolas Herrera).
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Sefior de Iglesia San Francisco: oyente de Organiacion CARF(colaboracién de Nicolas Herrera) .
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Linares: oyente de Organiacion CARF (colaboracion de Nicolas Herrera)
Marco Herrera: oyente de Organiacion CARF (colaboracion de Nicol&s Herrera)
Vecino de Santa Rosa: oyente de Organiacion CARF (colaboracion de Nicolas Herrera).

Alberto Andrade: Oyente de la propaladora Walber, amigo de Raul Van Cauwlaert (uno de los

propietarios del medio). Columnista de radio. Resefiador de la historia reciente de San Pedro.

Armando Gonzalez: Cantante de los concursos "Walber Publicidad busca una Estrella", locutor de

la propaladora.
Carlos Garcia: Cantante de los concursos "Walber Publicidad busca una Estrella”.
Dario Sanchez: Oyente nifio de la propaladora Walber.

Dario Vergara: Oyente de la propaladora Walber. Técnico de la primera transmision de radio por

Frecuencia Modulada de San Pedro.

Edgardo Bogniani: Oyente de la propaladora Walber.

Elena Valverdi: Locutora de la propaladora Walber.

Elias Jure: Oyente de la propaladora Walber.

Hugo ""Ruso' Rotondo: Locutor de la propaladora Walber.
Hugo: Esposo de una locutora de la propaladora Walber.

Ignacio Palacios: Guardahilos y locutor de la propaladora Walber.

Juan Urzagasti: Campeon provincial de ciclismo (1960), entrevistado por Walber. Oyente de la

propaladora Walber.
Lilian de Arguello: Oyente de la propaladora Walber.
Lito Sanchez: Oyente de la propaladora municipal.

Luis Carlos "Trigo': Locutor de la propaladora Walber. Propietario de la empresa de rodantes

"Trigo Publicidad", actual duefio de Radio La VVoz del Pueblo

Luis Garay: Oyente de la propaladora Walber. Propietario de Radio Satélite FM.
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Luis Saavedra: oyente de Publicidad City.

Mariano Arguello: Oyente de la propaladora Walber. Hijo de propietarios de un comercio que

auspiciaba en el medio. Chofer de rodantes.

Oscar Gutiérrez: Locutor de la propaladora Walber. Propietario de varias propaladoras. Duefio de

Radio Guapel de Salvador Maza (Salta).
Raul Van Cawlaert: Propietario de la propaladora Walber.
Roberto Campos: Locutor de la propaladora Walber

Sergio Barba: Periodista deportivo del programa "La Tribuna del Deporte” de la propaladora
Walber.

Walter Morcillo: Propietario de la propaladora Walber.

Fuentes Gréficas

(Fotografias)

De archivo personal de Amalia Pérez de Pérez Paz:
o Firma de contrato de RVJ con ingeniero Barbieri
o Retrato de Fernando Pérez Paz

o Pérez Paz en LW8

o Placas de LW80

o Logos de LW8

o Pérez Paz de nifio

o Viaje de Pérez Paz



De archivo Historico de Jujuy:

Eleccion reina de los estudiantes

Ciudad de San Salvador

De archivo personal de Estela Marciani:

Angel Marciani en Casa Marciani
Marciani en eventos.
Inauguracién de emisiones cromaticas de Canal 7.

Técnicos de Casa Marciani

De archivo personal de Sandra Rodriguez:

Plantel de Publicidad City

Saandra Rodriguez

De archivo Foto Toto Rivero:

Imagen de flor del cardon

De archivo personal de Luis Carlos:

Estudios de Walber de calle Alsina.

Amplificacion de fiestas patronales en La Esperanza.
Fiesta del personal de la propaladora.

Staff de locutores de la etapa de Av. Yrigoyen.
Corsos oficiales de 1960.

Eventos en "El Rancho".
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. Bailes con Diana Duran.
. Corsos oficiales de 1969.
. Rodantes "Da Silva".

De archivo personal de César Hoyos:

o Estudios de Walber de calle Alsina. La Tribuna del Deporte.

De archivo personal de Juan Urzagasti:

. Frente de los estudio de Walber de la calle Alsina.

o Entrevista en La "Tribuna del deporte™

De archivo personal de Elena Valverdi:

. Festivales de "Walber Publicidad busca una Estrella".

De archivo personal de Patricia Rios:

o Martin Rios entrevistando para Walber.

. Martin Rios relatando.

De archivo personal de Roberto Campos:

o Estudios de de Walber en Avenida Yrigoyen.

o Festejos del dia del panadero en Walber.
o Locutor trabajando de pie.
o Plantel de locutores de la etapa Avenida.

(Mapas y Planos)
De archivo personal de la Fila. Van Cauwlaert:

° Planos de San Pedro 1966.
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o Planos de La Esperanza 1966.

De archivo de Planeamiento Municipal de San Pedro:

o Mapas de 1950.
. Planos de 1980.

De archivo de la Direccion Provncial de Inmuebles:
o Plano San Salvador 1935

. Plano San Salvador 1950

o Plano San Salvador 1958

. Plano San Salvador 1967

. Plano Ledesma 1967

. Plano San Pedro 1955

Documentos
De archivo personal de la Flia. Pérez Paz:
o Accion Preferida de Radio Vision Jujuy

o Carpetas de informacidon publicitaria.

De archivo del COMFER:
° Decreto 6043/63
. Decreto 7482/68

. Resolucion 191/80
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. Resolucion 219/80
o Expediente 2115/81
. Resolucion 88/82
o Expediente 276/82
. Resolucion 203/82
. Resolucion 620/82
. Resolucion 043/83
. Resolucion 185/83
. Resolucion 551/83
. Resolucion 625/84
. Resolucion 796/85
. Resolucion 887/85
. Resolucion 773/86
. Resolucion 128/02

. Resolucion 18/04

De archivo del Regitro Publico del Comercio:
o Anexo Libro VI, 1973, folio 289.

o Libro V, 1961, folio 108.

. Libro V, 1961, asiento 1568

° Libro V, 1971, folio 2245
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De Archivo Municipal de San Salvador de Jujuy:

o Libros de expedientes generales de 1951

o Libros de expedientes generales de 1958

o Libros de expedientes generales de 1959

o Libros de expedientes generales de 1964

o Libro de mesa de entradas y salidas de 1958
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1959
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1960
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1961
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1962
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1963
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1964
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1965
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1966
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1967
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1968
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1969
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1970
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1971
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1972
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1973

o Libro de mesa de entradas y salidas de 1974
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o Libro de mesa de entradas y salidas de 1975
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1976
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1977
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1978
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1979
o Libro de mesa de entradas y salidas de 1986

o Expedientes varios de entre 1958 y 1977

De archivo de la Direccidon de Control Comercial de San Salvador de Jujuy:
o Expediente 138-P-89
o Expediente 7869-97

° Nota 0161.09.037

De archivo de la Legislatura de Jujuy:

. Ley 1455
o Ley 1590
o Ley 1595
o Ley 1783

° Boletin Oficial 1937
o Ley 2045
o Ley 2084

. Ley 2273



De archivo del Concejo Deliberante de San Salvador de Jujuy:

Ley 2802
Ley 2921
Ley 2964
Ley 3009
Ley 3010
Ley 3041
Ley 3049
Ley 3058
Ley 3057
Ley 3080
Ley 3083
Ley 3087
Ley 3012
Ley 3107
Ley 3108

Ley 3109

Ordenanza 306/1933
Ordenanza 618/1942
Ordenanza 688/1943
Ordenanza 732/1947

Ordenanza 797/1948
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. Ordenanza 28/1953
J Ordenanza 51/1955
. Ordenanza 72/1956
J Ordenanza 25/1958
. Ordenanza 85/1974
o Ordenanza 108/1974
. Ordenanza 517/84
. Ordenanza 607/86
. Ordenanza 1522/93
. Ordenanza 2959/99
. Ordenanza3898/03

° Ordenanza 5256/08

De archivo personal de la Flia. Van Cauwlaert:

o Concurso publico Decreto 11411/65. Estacion radiodifusién de baja potencia San Pedro

(Jujuy). Propuesta de "Radiodifusora San Pedro”. Legajos 1y 2.

Notas de Libros Copiadores de Archivo Municipal San Pedro:

o N° 279 Folio N° 225 19 de septiembre de 1952.-
o N° 218 Folio N° 243, 27 de octubre de 1953.-

o N° 246/56.-, 26 de abril de 1956.-

o N° 153/55.-, 7de marzo de 1956.-

o N° 619/56.-, 22 de noviembre de 1956.-

o N° 576 Folio N° 629, 9 DE FEBRERO DE 1954.-



434

N° 803 Folio N° 823, Marzo 31 de 1954.-
N° 77/57.-, 12 de febrero de 1957.-

N° 127/57.-, 12 de marzo de 1957.-

N° 609/57.-, 18 de octubre de 1957.-

N° 97/58.-, 28 de enero de 1958.-

N° 144/58.-, 10 de febrero de 1958.-
640/58.- 79-V-58.- 22 diciembre 8.-
65/59.-6-V-59.-29 enero 59
463/60.-4-W-60.-

735/60.- 11/W/60.- 12 diciembre 60.-
76/62.- 35-V-62 21 febrero 62.-
359/61.-132/61.- 18/V/61.- 20 julio 61.-
127/63.- 1-W-63.- 11 febrero 3.-
104/63.- 10 diciembre 63.-

126/63.- 16 diciembre 63.-

58/64.- 1-W-64.- 31 enero 64.-

234/64.- 2-W-64.- 5 mayo 64.-

N° 152/66.- EXPDTE. N° 38-V-6, 24 de marzo de 1966.-
N° 243/64.- 13 mayo 4.-

N° 27/66.- , 20 de enero de 1966.-

N° 85-64, 16 de diciembre de 1964.-
375-H-68, 26 diciembre 68

95-H-68, 56-1-68, 30 abril 68

89-H-68, 24 abril 68

41-H-68, 25 marzo 68

750-H-68, 13 febrero 68

740-H-68, 8 Febrero 68

722-H-68, 30 ENERO.- 68

678-H-68, 15 enero 68

541-H-67, 13 septiembre 67

N° 61-H-66.-, 20 de diciembre de 1966
343-G-67.- 9-W-60 y agregado 2-W-65.-, 24 febrero 7.-
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. 117-G-66.-, 26 octubre 66.-

. 115-G-66.-, 26 octubre 66.-

o 552-G-69.- 3-W-68.-, 7 enero 69.-
. 170-G-68, 16 agosto 68.-

Resoluciones de Libros Copiadores de Archivo Municipal San Pedro:

. N° 161/56.-, 22 de noviembre de 1956.-
. N° 10/56.-,31 de Enero de 1956.-

. N° 7/55.-, 17 de octubre de 1955.-

. EXPTE. N° 1-W-1957.- RESOLUCION Ne° 15/57.-, 12 de FEBRERO de 1957.-
o Folio 173 12/60.- 15-1-60.- 20 enero 60.-
o 146/60 4-W-60.- 3 agosto 60.-

o 132/61.- 18/V/61.- 20 julio 1.-

. 20/62.- 35-V-62 21 febrero  2.-

o 20/66- 671/C/66., 3 febrero 66.-

o 158-64.- 62-M-64.-, 17 septiembre 4.-

. 9/64.-1-V-64.-, 10 enero 4.-

Decretos de Libros Copiadores de Archivo Municipal San Pedro:

o 629/60.-3/W/60.-10 mayo 60.-

o 571/60.-6/W/60.-23  junio 60.-

o EXPTE. N° 154-J-1956.- DECRETO N° 892/56.-, 28 de noviembre de 1956.-
o 787/60.-7/W/60.-26 agosto 60.-

. EXPTE. N°5-W-1957.- DECRETO N° 141/58.-, 11 de febrero de 1958.-
o 1178/59.- 85/V/59.-23 diciembre 69.-

o 11/60 1/V/60.- 12 enero 60.-

o 352/60.- 1/W/60.- 8 abril 60.-

o 110/62.- 3/W/62.- 10 julio 2.-

o 112/64.- 28 diciembre 64.-

o 74/64.- 17 diciembre 4.-



o 1.115/62.- 398-Ch-62.- 10 octubre 2.-

o 1.118-62.- 70-E-62.- 15 octubre 2.-

o 1.271/62.- 5/W/62.- 24 diciembre 2.-

. 319/63.- 42-V-63.- 26 junio 3.-

. 843-G-67.- 50-E-67.-, 14 julio 67.-

o 831-G-67.- 9-W-60 y 2-W-65.-, 13 julio 67.-
o 1223-H-67-11-C-68, 29 diciembre 67

o 416-W-65.- 9-W-60 vy, 24 febrero 7.-

Censos Nacionales
Censo Nacional de Poblacion 1947.

Censo Nacional de Poblacién y vivienda 1960.

Censo Nacional de Poblacion 1970.
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Para consultar los anexos, deberd ingresar a la siguiente direccion electronica:

WWW.anexostesisbrunet.net

Una vez en la pagina se le solicitara una usuaro y constrasefia. Debe colocar:

Usuario: jurado

Clave: tesisbrunet

En el stio podré consultar de manera dindmica e interactiva audios de las entrevistas,

desgravaciones de los testimonios, fotografias, recortes hemerogréficos y documentos como

resoluciones, notas, expedientes y otros.
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INICIO FOTOS HEMEROGRAFIA AUDIOS DESGRABACIONES DOCUMENTOS

Web interactiva Anexos audios, imagenes, documentos, desgrabaciones
En este sito web encontrarés imsgenes,

audos, documentos y desgrabaciones

que se han utiizado en k tesis doctoral a

1a que acompafia

Directores de tesis
- Dra. Ana A. Teruel (directora)
- Dr. Martin Bocerra (co-director)
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Web interactiva
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‘audios, documentos y desgrabaciones
‘que se han utiizado en la tesis doctoral a
la que acompafia.

Directores de tesis
- Dra. Ana A. Teruel (directora)
- Dr. Martin Becerra (co-director)
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- Dra. Ana A. Teruel (directora)
- Dr. Martin Becerra (co-director)
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