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a comienzos del siglo XX (1900-1920)
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Durante las décadas finales del siglo XIX se plasmé en Chile una estructura politica,
econémica, social y cultural gue expresaba la plena instauracién del capitalismo, como
signo de la inclusién del pais en la modernidad. Este proceso asumié particulares perfiles
en cuanto a su patrén de acumulacién, con un papel predominante del capital comercial-
financiero, concentrado en un conjunto de compafias extranjeras, y particularmente
inglesas, lo cual tendria un efecto decisivo en el caracter gue asumiria el conjunto de la
estructura social (Salazar, 2003). Ello implicaba, entre otras cosas, gue los fines de la
organizacién social no estaban en discusién: eran la modernizacién y el progreso, sobre Ia
base de Ia plena inclusién de Ia sociedad chilena en la economia y |a cultura universales.

Se trataba de ciertos consensos basicos dentro de |a elite; especialmente, en el
terreno econémico y con resistencias tradicionalistas progresivamente derrotadas en lo
ideoldgico-cultural. La hegemonia del pensamiento liberal, marcada por un fuerte caracter
universalista y cosmopolita, generd en la cultura cotidiana de la elite nuevas costumbres
y formas de vida, al apropiarse dicha cultura de los canones de la cultura europea (sobre
todo, lainglesay la francesa) y al cerrarse sobre si misma, con pautas de comportamiento,
normas y costumbres que tendian, mas bien, a apartarla del resto de |a sociedad (Barros &
Vergara, 1978; Vicufia, 1996; Romero, 1997).

Todos estos complejos procesos se desarrollaron en una sociedad donde ni el
tipo de economia y de crecimiento econémico ni el tipo de Estado y régimen politico le
reconacian a la gran mayoria otro papel que no fuera el de clases subalternas; “brazos”
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desde el punto de vista econémico, y masas sin participacion activa desde el punto de vista
politico. La profunda rearticulacién producida en los sectores populares y la aparicién de un
moderno proletariado, junto con la permanencia de una creciente masa de peones, la cual
se aglomerd cada vez mas en las ciudades, expresaron la alteracion de la relacion campo-
ciudady el acelerado crecimiento inorganico de estas Ultimas; también, la rapida extension
del influjo de una educacién ilustradora, entre otros procesos. Todo ello determinaria que
se fueran constituyendo espacios publicos y formas de sociabilidad que conformaron
progresivamente nuevos circuitos comunicacionales y culturales, como, por ejemplo, ocurre
en torno al desarrollo de organizaciones reivindicativas y sociales (Arias, 1970; Bravo, 1986),
con importantes rasgos de autonomia e identidad clasista en formacién. Junto a estos, y
dentro de un marco de relaciones y mediaciones complejas, empieza a configurarse, en sus
caracteristicas basicas, un publico moderno de masas:

La acelerada modernizacién que se da en el pais en las primeras décadas
del siglo veinte se manifiesta en el plano econémico, politico y social, pero
también -sobre todo en las ciudades- en la vida cotidiana, en el uso del
tiempo libre y en las costumbres [...] los tranvias eléctricos, las obras de
alcantarillado, los teléfonos, el cine, el alumbrado publico, la masificacion de
la zarzuela y del folletin, el primer vuelo en aeroplano, los automaviles y los
primeros vehiculos de transporte con motor a gasolina, son algunas de las
novedades del periodo (Subercaseaux, s. f.: 93).

Dentro de ese marco empieza a configurarse en Chile el periodismo liberal
moderno, el cual tiene como expresion organica la empresa periodistica. Este tipo de
periodismo se define a si mismo por su pretensién informativa y por la generacién de
un mercado noticioso y de empresas suficientemente capaces para competir en él y
desarrollarlo. La innovacién tecnolégica serd causa y efecto de lo anterior. De igual forma,
se produjo la diversificacion de los medios de comunicacién, primero en el ambito de la
prensa escrita, con las revistas especializadas, y luego, también en el ambito de cédigos y
lenguajes, con el ciney la radio.

Dicho proceso se desarrolla durante el cambio de siglo, y se expresd, al menos,
en los planos siguientes:

1. La progresiva aparicién de los géneros periodisticos, como forma de
produccién textual especifica que requeria a un profesional ad hac: el
reportero o periodista.

2. La diversificacion del caracter y el tipo de los periddicos vy los diarios:
primero, de toda la prensa escrita y de los medios de comunicacién en
general, después.

3. La configuracién de publicos diversos y especializados, vinculados a
espacios urbanosy a circuitos culturales ampliados y nuevos.



Se habian creado las condiciones politicas, econémicas, sociales y culturales
para la aparicién de una auténtica prensa de empresa, que es la consumacion de
la libertad de prensa, dentro del marco del pensamiento liberal que hegemonizaba
ideolégica y culturalmente a la sociedad chilena. Entre esas condiciones citadas,
similares a las que emergian en otros paises de la regién (Romero, 2001), se incluian
el crecimiento de las ciudades y de la proporcién de la poblacién urbana, el desarrollo
y el crecimiento del aparato educacional y la reduccién del analfabetismo, asi como el
desarrollo y la expansion del campo cultural, los avances tecnolégicos en la imprenta y
un marco legal lo bastante permisivo como para hacer atrayente la inversién de capitales
en el negocio informativo, cuestién asegurada por la Ley de Imprenta Liberal de 1872.

Asi, se articularon tendencias mas bien universales del desarrollo moderno,
con las caracteristicas y las formas especificas de la modernizacién capitalista chilena,
y emergié en sus caracteristicas basicas un mercado informativo y cultural de tipo
moderno, incluyendo un plano diferenciado de desarrollo de una esfera publica plebeya
y popular, desde donde se articulé, a su vez, |a lucha por la emergencia de una cultura
popular masiva que reivindicaba la plena visibilidad y Ia legitimidad de su carta de
ciudadania, lo gue se expresé en el ambito periodistico en la llamada prensa obrera,
como veremos mas adelante.

Con esa perspectiva, hacia los afios veinte del siglo XX el teatro, el cine, el circo,
los espectaculos de variedades, el deporte en tanto espectaculo (especialmente, el box
y el futbol), una gran variedad de publicaciones escritas (diarios y revistas de diverso
cariz) y la aparicién de las primeras formas de publicidad de masas nos hablan de un
entorno cultural y comunicacional, y no sélo en Santiago, donde y desde el cual circula un
conjunto de estrategias discursivas que apuntan a la construccién de un sentido comun
y un imaginario de pais y sociedad (Ossanddn & Santa Cruz, 2001; 2005). Dichos medios
tendian a cumplir, en una u otra medida, ciertas funciones generales de la industria
cultural moderna, tales como: la vulgarizacion del conocimiento cientifico y la difusion de
las novedades tecnolégicas; la ampliacién de los horizontes del sentido comun por la via
de la cotidianizacién de lo moderno; la incarporacion de |a iconicidad usando, basicamente,
la fotografia, en tanto lenguaje, vy la diversificacién y la equivalencia en el plano de los
contenidos, lo cual conllevaba una nueva nocién de actualidad que se incorporaba a la vida
cotidiana masiva.
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Portadas de los diarios E/ Mercurio (1908),
El Diario llustrado (1905) y La Nacidn (1918).
Crédito de las imagenes: Memoaria Chilena.




DIARIOS Y PERIODICOS
EL PERIODISMO INFORMATIVO MODERNO

El hito fundacional de la entrada del periodismo nacional en la sociedad moderna ha
sido estimado, de forma relativamente consensual, en la fundacién de E/ Mercurio, de
Santiago, el 1 de junio de 1900 (Bernedo & Arriagada, 2002). Dicho proceso discurre
articulado con la diversificacién del campo periodistico y con la aparicién de nuevos
formatos y géneros, asi como con la irrupcién de nuevos medios, como el cine y, en
general, con una nueva percepcién del tiempo vy el espacio, de la ciudad, de la presencia
cada vez mas importante de nuevos actores sociales y de la cuestién social. Por ello,
podemos afirmar que para la prensa chilena la primera década del siglo XX muestra,
mas bien, un perfil claramente de transicién entre un periodismo todavia tributario de
los canones decimondnicas en retirada y un tipo de prensa que caracteriz6 a buena parte
del desarrollo del campo en el siglo XX.

El otro diario que aparece a comienzos de ese siglo, y que también ocupa un
lugar importante en dicha transformacion, es E/ Diario llustrado. En lo propiamente
periodistico, introdujo el sistema de fotograbado, lo cual le permitié ofrecer la novedad
de una amplia cobertura fotografica. La consolidacion del modelo empresarial que le
servia de soporte se produjo en 1920, cuando fue adquirido por la Sociedad Periodistica
de Chile.

Al comenzar la década de 1910, |a situacion de privilegio de E/ Mercurio y de El
Diario llustrado estaba suficientemente asentada. Sin embargo, ello no implicé que a lo
largo de la década que se iniciaba desapareciera la iniciativa de grupos ligados a partidos
politicos con miras a fundar nuevos diarios con una visién mas bien instrumental de
difusién doctrinaria o de herramienta para la lucha politica contingente. Lo distinto
respecto al siglo anterior es que dichos medios van a asumir de manera significativa
elementos estructurales, en lo periodistico, del modelo informativo'.

Hacia el final de la década de 1910 aparece un nuevo proyecto gue va a
expresar, de una manera comercial y periodisticamente exitosa, la ductilidaddel modelo
informativo. Nos referimos a la fundacién de La Nacion, en 1917. Fue el tnico de los
medios de prensa surgidos durante el periodo que pudo competir con cierto éxito con E/
Mercurio y El Diario llustrado y lograr una consolidacion tal que le permitiera trascender
las condiciones coyunturales en las que surgié. La Nacidn salié a la luz pablica el 14

1 En ese sentido, es posible mencionar al menos cuatro experiencias significativas, ya que se trata de diarios con
una clara y definida posicién politica. En primer término, esta el caso de La Unién. Pertenecia al Arzobispado de
Santiagoy aparecio por primera vez el g de octubre de 1906. Un segundo caso digno de ser destacado en la misma
direccion proviene del campo del pensamiento liberal. Se trata de La Marfana, aparecido el 17 de octubre de 1909,
y de propiedad de una sociedad comercial. Otro caso es el de La Opinion. Este diario aparece el 18 de abril de 1915
y es considerado un vocero de la Unién Nacionalista. Constaba de ocho paginas a seis columnas y era de caracter
vespertino. Por Gltimo, es necesario destacar el hecho de que, poco después de desaparecido La Ley, se hace un
nuevo intento importante por publicar un diario que fuera érgano del Radicalismo. Es el caso de La Razdn, que
aparece el 16 de junio de 1912.
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de enero de 1917, y fue fundado por una sociedad compuesta inicialmente por cuatro
senadores liberales, aunque uno de ellos, Eliodoro Yafiez, a poco andar, fue logrando
el control absoluto de la sociedad, a base de comprar las partes de sus socios iniciales.

La Nacion mostré en estos primeros afios de existencia, al menos, tres
caracteristicas que le permitian ciertos elementos diferenciadores de su perfil y que, a la
vez, se constituian en factores de competitividad en el mercado. En su primer nimero
ya se anuncia que el diario ofrecia un servicio noticioso exclusivo a sus lectores. Se
trataba de un convenio establecido con La Nacién, de Buenos Aires, y con la Agencia
United Press, de Nueva York, con el fin de entregar la mas amplia cobertura noticiosa
del ambito internacional. En segundo término, el diario logra reunir a un grupo de
periodistas y de colaboradores de alta calificacién y con probada experiencia. Por dltimo,
junto con el espacio dedicado a las noticias de caracter internacional, La Nacién le va
a dedicar también una atencion creciente a los deportes y la hipica no sélo creando
secciones especificas y claramente destacadas, sino, ademas, concediéndoles cada vez
mas espacio en sus paginas.

El caso de La Nacion nos habla también de la consolidacién de un mercado
informativo y de un modelo periodistico hegemanico hacia la segunda década del siglo
XX en nuestro pais. En un proceso complejo, se fue imponiendo, al menos, por dos vias:
por una parte, desplazando a la prensa concebida como instrumento relativamente
coyuntural, de grupos politicos o ideoldgicos, y a veces, coincidente con ello, a diarios
gue no tuvieran un fuerte capital o una organizacién empresarial como base. Por otra
parte, y, tal vez, de manera mucho mas trascendente en el tiempo, su hegemonia se
instalo, justamente, en la medida en que pudo convertirse en un modelo; es decir, en
una cierta matriz acerca de cémo se hacen los diarios naturalizandose y generando un
sentido comun profesional, que estaba en armonia y en relacién con un sentido comun
masivo, que también se fue sedimentando en términos de la funcién de la prensaen la
sociedad.

LA PRENSA CATOLICO-POPULISTA EN CHILE

Una experiencia periodistica importante |a constituyod a lo largo de esos afios el desarrollo
de diarios de impronta catélica-conservadora dirigidos hacia el mundo popular y masivo.
En tal sentido, dichos medios venian a engrosar la lista de medios de prensa de los que
dispuso la Iglesia Catdlica para su lucha doctrinaria contra la laicizacion de Ias leyes y las
costumbres; entre esos medios destacaron La Revista Catdlica, El Estandarte Catdlicoy
El Independiente, durante las dltimas décadas del siglo XIX.

Lo distinto o lo novedoso es el propésito explicito de dirigirse a un publico
popular, con lo cual ambas cosas se incorporaron a los esfuerzos que desde la elite
conservadora catélica se orientaban a los artesanos, los obreros y las masas urbanas,
dentro del marco de la controversia ya desatada sobre la cuestion social:



[...] basandose en los sentimientos religiosos del mundo popular, en el
apoyo de la jerarguia eclesiastica y de |a elite catélica, y combinando las
acciones de mejoramiento material de los pobres con la evangelizacién y las
prédicas de la moral cristiana, el societarismo catélico echa raices en sectores
significativos del pueblo trabajador. A Ias distintas doctrinas de redencién
social opuso la de redencién divina, y al igualitarismo y democratismo las
ideas de conformismo, subordinacién y respeto a las jerarquias sociales. Y en
el combate cotidiano en la base social, disputé palmo a palmo el terreno al
liberalismo, primero, y mas tarde al socialismo vy al anarquismo (Grez, 1997:
654).

En el mismo sentido, durante Ia dltima década del siglo XIX se desarrolla una
experiencia periodistica de nuevo tipo. Se trata de la difusién que adquiere el diario
El Chileno, el cual, segun Silva Castro, llegaria a tener “[...] una circulacién de 70.000
ejemplares los festivos y no bajaba de 40.000” (Silva Castro,1958: 304). Aparecid el 16
de diciembre de 1883 como propiedad del Arzobispado de Santiago. Hasta comienzos de
los afios noventa, E/ Chileno era un diario de tamafio pequefio, de repercusion relativa.
En 1892 Ia autoridad eclesiastica lo vendid a un grupo de jovenes aristdcratas catélicos
y alli comenzoé su mejor época:

[...] lo llamaban “el diario de las cocineras” y era cierto que al volver del
mercado cada una de ellas llevaba en la canasta sobre las cebollas y lechugas
un nimero de “El Chileno”. Y a poco andar, nadie podia obtener un empleo
en el servicio doméstico o conseguir una buena cocinera, nifia de la mano,
nifiera o cochero si no avisaba en nuestro diario. Pero como el diario tenia las
mejores informaciones y los articulos mas libres de presién politica partidista
y la mas honrada inspiracién, comenzaron muy pronto a tomarlo en cuentay
a leerloy a considerarlo todos como una de las fuerzas de opinién que habia
en el pais. Los grandes diarios no nos nombraban jamas. Nos miraban como
el enemigo (Silva Vildésola, s. f.: 178).

Es posible sostener que en el éxito del diario confluyeron al menos dos
factores centrales: por un lado, el paulatino predominio de una concepcién menos
propagandista y divulgadora de ideas y mas centrada en fines mas empresariales; por
otra, la constitucién de un equipo de trabajo con perfiles netamente profesionales. Con lo
anterior estamos haciendo referencia a la conformacién de un dispositivo de produccién
periodistica, en el sentido de estar orientado hacia un mercado, de asumir un caracter
de masas, de privilegiar los contenidos informativos, de separar estos de los editoriales
y de las crénicas opinantes. Todo ello, sin abandonar una lectura y una interpretacion
determinadas de la realidad social de tipo catdlico, pero crecientemente autonomizada
de cualquier dependencia organica del Estado, del sistema de partidos o de la propia
Iglesia Catdlica.

En tal sentido, es ilustrativa en El Chileno |a ausencia de literatos, abogados
0 politicos que usaran el diario como tribuna. Por el contrario, lo que va conformandose
desde 1892 en adelante es un grupo de profesionales del periodismo, cuyas habilidades
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técnicas, en gran parte, se van asentando en la medida en que se practican, y que, al
decir de Silva Vildésola, escribian para ganarse la vida.

El empefio de la Iglesia por contar con un medio destinado a un publico
popular no disminuyd, y patrociné la aparicién de un nuevo diario de caracteristicas
muy similares. Este fue El Diario Popular, que aparecié el 1° de septiembre de 1902.
Cabe, ademas, sefialar que, si bien el diario no era vocero oficial de la Iglesia Catdlica, la
presencia de esta era muy concreta, a través de ciertos prelados que se destacaban por
su labor periodistica en la época. Entre ellos se encontraba el presbitero, y luego obispo,
Rafael Edwards. Junto a él se desempefiaba como director del diario en sus primeros
afios Carlos Casanueva Opazo, mas tarde rectar de la Universidad Catdlica de Chile y
arzobispo de Santiago. Los dos diarios mencionados, obviamente, no constituyen las
Unicas muestras del empefio de |a Iglesia o de personas y grupas cercanas por participar
activamente en la prensa nacional; sin embargo, tanto E/ Chileno como El Diario Popular
tienen un matiz de particularidad que los distingue y dice mucho sobre su preferencia
por llegar a un publico de caracter popular.

LAS VOCES DESDE ABAJO: LA PRENSA OBRERA

No guedaria completa una mirada al cuadro que presentan los diarios durante las
primeras dos décadas del siglo XX sin dedicar un espacio a la llamada prensa obrera.
Ella forma parte de un espacio publico plebeyo y popular que se va constituyendo desde
finales del siglo XIX y en el cual convergen, ademas, diversas formas comunicacionales
y culturales, tales como el teatro, la poesiay el deporte.

La prensa obrera surge como herramienta vital para la difusién de proyectos
idealdgicos que se van configurando desde la practica de constitucién del movimiento
sindical y popular. Surge en el seno mismo'y al calor de Ia lucha del movimiento obreroy
popular, por su propia existenciay su crecimiento. Dicha prensa vive las vicisitudes de un
sujeto social que se esta constituyendo, en buena medida, al margen vy, por lo general,
en contra de lo establecido, al cual este Ultimo no le confiere legitimidad como actor
social, y cuyos discursos y acciones van a ser normalmente vistos como un peligroy una
amenaza.

A pesar de las dificultades provenientes de los escasos recursos econémicos o
de la represion gubernamental, el nimero de periddicos no sera menor, e ira creciendo
de forma sostenida hacia 1920. Se puede sefialar que entre 1900 y 1910 se fundaran
anualmente, en promedio, 2 publicaciones; entre 1911 y 1915 se fundaron 24 en total,
y entre 1916 y 1926 la cifra llega a 139, con un promedio de casi 14 al afio (Arias, 1970).

En general, los periddicos obreros pueden clasificarse de acuerdo con los
proyectos ideolégicos que estaban articulando la emergencia politica o sindical de
las organizaciones populares. De esta forma, Arias sefiala la existencia de diarios de
orientacién socialista, entre los cuales se destaca especialmente El Despertar de los
Trabajadores, editado en lquique entre 1912 y 1927. Esa publicacion fue mucho mas que

SOIPaly SO| 3P BLIOISIH 3P PaYy B| 3P SOUI3PEN] F\AtH 3y e

9L/S1o0z | ¥.u | S oue




afo 5 | n°4 | 2015/16

e R erire Cuadernos de la Red de Historia de los Medios

un diario; de hecho, se constituyé en un foco de actividad sindical, politica y cultural
de las organizaciones proletarias de la zona. En su local se llevaban a cabo charlas,
conferencias, funciones de teatro, veladas culturales y concursos literarios y de poesia.
Alli también funcionaron el Partido Obrero Socialista, fundado en 1912 y antecesor del
Partido Comunista de Chile, y la seccién iquiquefia de la Federacién Obrera de Chile -
FOCH (Bravo Elizondo, 1984).

Por otra parte, existieron los diarios de orientacion anarquista. Se pueden
mencionar, por su importancia, E/ Surco, de lquigue, y que circulé entre 1917 y 1921,y La
Batalla, de Santiago, publicado entre 1912 y 1916. También hubo publicaciones ligadas
al Partido Demadcrata, como E/ Proletario, de Tocopilla (1904-1935), y La Voz del Obrero,
de Taltal (1902-1917). Menos conocidos son los casos que Arias califica como prensa
sindical de caracter social-cristiano: por ejemplo, E/ Sindicalista, de Santiago (1918-
1925), y un tipo de periédicos que califica de sindicales independientes, por cuanto no se
identificaban con ninguna carriente ideoldgica en particular.

Respecto al financiamiento de esta prensa, este era muy precario, pues los
fondos necesarios provenian de la venta, de erogaciones voluntarias de los lectores y
de aportes de |as organizaciones de los trabajadores, ya que, practicamente, no tenian
avisos publicitarios. El sostenimiento de los 6rganos de prensa se constituyd para los
trabajadores en una demastracion del grado de conciencia alcanzado y de la decisién
y la voluntad de organizacién y accién por sus intereses. Dicho de otra forma, la pura
capacidad de existir y sobrevivir era ya una forma de enfrentarse al sistema de prensa
oficial. La prensa obrera no funcionaba en un compartimiento estanco, autarquico vy
aislado respecto a la prensa nacional en su conjunto. Lo que ocurria era gue no competia
con la prensa oficial en términos de mercado, sino que la enfrentaba doctrinaria e
ideclégicamente intentando disputarle los lectores en la masa popular.

REVISTAS
LAS REVISTAS DE CINE

Existe una clara correspondencia entre la masificacién que va logrando determinado
fenémeno social y cultural y su repercusién en el interés de una prensa que también
se esta diversificando en sus formatos y sus géneros, asi como, también, con la
configuracién de publicos especializados, vinculados a espacios urbanos y a circuitos
culturales mas amplios y nuevos. Dentro de dicho marco, se desarrolla a lo largo de esas
primeras décadas del siglo XX la aparicién de las revistas especializadas; es decir, de
medios escritos que se hacen cargo de un ambito tematico especifico, y los cuales se
ofrecen a un publico cada vez mas heterogéneo en su demanda.

Lo sefialado se hace evidente en el caso del cine. Su consolidacién como
instancia de sociabilidad y entretenimiento se produjo durante las dos primeras décadas
del siglo XX. Esto ocurrié a escala masiva; las salas de cine tenian, normalmente,
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capacidad para varios centenares (cuando no miles) de espectadores, y la mencionada
masividad iba acompafiada del caracter socialmente heterogéneo y diverso de su
publico. Todo ello parece ratificar el juicio de que “[...] el cine se transformd en el medio
mas importante de la cultura moderna de masas del Chile de las primeras décadas del
siglo XX" (Rinke, 2002: 76). Después de 1910, la informacién de los diarios se va haciendo
nutrida y permanente. Sin embargo, ello parecié no haber sido suficiente, y entre 1915y
1920 vieraon la luz no menos de 8 revistas dedicadas exclusivamente al cine.?

El 9 de mayo de 1918 aparecid la revista de cine mas importante del periodo;
de hecho, en la Biblioteca Nacional se conservan 138 de sus nimeros; el dltimo que se
encuentraen laBibliotecaestafechadoel 30 dediciembrede1920. Se tratade La Semana
Cinematogrdfica, cuya directora-propietaria fue Lucila Azagra. Progresivamente, la
tematica principal se fue centrando en el star system; es decir, noticias, entrevistas
y articulos sobre el mundo de las estrellas de cine (especialmente, de Hollywood). Por
primera vez se enfocaba de manera permanentey sistematica la atencién de los lectores
nacionales en la vida privada de las estrellas, sus amorios y sus excentricidades, asi
como hacia los aspectos de su trabajo que les canfieren el estatuto especial de estrellas;
por ejemplo, el monto de sus ingresos econémicos.

Con esa perspectiva, La Semana Cinematogrdfica desarrollé un mecanismo,
hasta entonces inédito,lo cual le permitié relacionar el star system que promocionaba
con los gustos del publico, y asi hacer posible que éste se involucrara por la via de
organizar lo que la revista llama encuestas de popularidad; para ello, se publicaba en cada
ndmero un cupén que se convertia en un voto. La promocién del star systerm no agotaba
los contenidos de la revista, los cuales también enfatizaron lo que es la formacién y la
orientacion de un publico, junto con la defensay la legitimacion del cine en el contexto
cultural de la época3

2 Habria que tomar en cuenta dos revistas que aparecieron casi simulténeamente como las primeras
publicaciones especializadas en cine. La primera fue Chile Cinematogrdfico, cuyo primer nidmero se publicé
el 25 de junio de 1915, con una edicién de 16 paginas, las que luego subieron a 20, e incluso a 24. Se publicé
mas o menos quincenalmente hasta febrero de 1916. Un elemento central de su accionar fue la difusién y la
popularizacién del cine. Un caso paralelo en el tiempo es el de Cine Gaceta. Su existencia se dividi6 en dos etapas
distintas. Durante la primera, entre julio de 1915 y febrero de 1916, publicé 8 nimeros y su redaccion estaba
ubicada en Santiago; posteriormente, después de poco mas de un afio, se edit6 en Valparaiso, desde agosto de
1917 hasta febrero de 1918, y donde lleg6 a publicar 15 nimeros. Ambos momentos coincidieron casi exactamente
con la crisis que vive la industria del cine en el mercado nacional, debido al inicio de la Primera Guerra Mundial y
a la merma que ello produjo en la produccion europea (especialmente, la francesa), y luego, con la llegada de la
industria estadounidense, que paso a controlar el mercado. Dicho marco es importante para analizar la revista,
ya gue esta se presentd al publico en sus inicios como el érgano de los cinematografistas chilenos, apelativo
usado para nombrar a los distribuidores o a los duefios de salas, que en muchas ocasiones eran la misma persona.

3 Paralelas a La Semana Cinematogrdfica, existieron también La Pelicula (de noviembre de 1918 a agosto de
1921), de Valparaiso, y que publicé 35 numeros de forma discontinua; £/ Film (de septiembre octubre de 1919),
de Valdivia, que publicé 23 nimeros, pues aparecia diariamente, y otras que estaban ligadas a las empresas
distribuidoras, tales como E/ Film (de octubre de 1918 a febrero de 1919), de Santiago, de la Cia. Italo-Chilena; el
Glucksmann Magazine y el Boletin de la Empresa de Teatros y Cinemas.



LAS REVISTAS DEPORTIVAS

La difusion del deporte se desarrolla desde fines del siglo XIX, y en un breve lapso
se masific territorial y socialmente, salié de los estrechos circulos de la sociabilidad
oligarquica (Santa Cruz, 1991; 1996). En relacion con las revistas, se constata la existencia
de catorce publicaciones editadas entre 1897 y 1922, a lo largo de lo que se podria
denominar la etapa fundacional del género.*

Una de las experiencias mas destacadas fue Sport y Actualidades. Dicha revista
vino a significar un esfuerzo editorial cualitativamente superior, no solo por la duracién
que tuvo (113 nimeros en 2 afos), sino por su mayor madurez institucional. Fue el drgano
oficial de la Federacién Sportiva Nacional, fundada en 1909. Aparecié el 21 de abril de
1912 y circulé hasta 1914. Contaba con un nutrido equipo administrativo y editorial que
incorporaba a dos fotégrafos y un dibujante. También consignaba un numeroso equipo
de periodistas y redactores y, por otra parte, disponia de corresponsales en ciudades del
norte y el sur del pars.

Es, quiza, la primera expresion de una revista deportiva que responde a una
organizacién empresarial, y no obstante tratarse de una entidad sin fines de lucro,
por responder a la politica difusora de una federacion deportiva con la pretension de
regir todo el deporte nacional, ya soporta una estrategia comunicacional y periodistica
de contornos mas definidos. Sus paginas acopiaban todos los temas que surgian del
desarrollo tenido por la actividad deportiva en el pais hasta entonces y de su compleja
relacién e imbricacién con el contexto sociocultural. La funcién social del deporte, el
tema de la ética y la moral deportivas, Ia relacién Estado-deporte, el deporte como
espectaculo y el profesionalismo deportivo eran temas tratados en articulos y en
comentarios especificas, y ello le conferia al medio un espesor ideolégico-cultural propio
gue se instalaba en el debate publico, en conexién con otros temas relevantes.

4 La primera revista que incluye informacion deportiva fue El Ideal, que aparece en Valparaiso el 22 de abril
de 1897. Se trataba de un periédico magazinesco, cuyos contenidos eran, basicamente, literarios, de estilo
tardoromantico (poesias, cuentos, cronicas y folletines). Incorporé también una seccion estable de informacion
deportiva, de tamafio variable, en |a que se incluian noticias y datos sobre partidos, resultados y reuniones de
clubes y asociaciones. Para la revista, el deporte siguié siendo una actividad de la juventud distinguida, que
entregaba beneficios higiénicos a quienes lo practicaban, y mas bien ligado a la entretencién y el ocio y con
resonancia puramente individual. Una década mas tarde, en Santiago, aparece E/ Sportman. Dicha revista tuvo
también una periodicidad semanal, alcanz6 a publicar ocho nimeros entre abril y junio de 1907 e incorporé una
serie de elementos propios de una publicacién moderna, como, por ejemplo, la publicidad. Poco después aparece
en Valparaiso una nueva publicacién: se trata de Sport y Variedades, semanario dedicado preferentemente a la
hipica, que edité 18 nimeros entre septiembre de 1907 y enero de 1308. En agosto de 1909 se hace un nuevo
esfuerzo editorial, en Santiago, con la publicacién del semanario E/ Sport llustrado, también dedicado a informar
sobre hipica y deportes. Un esfuerzo editorial mayor lo constituyé la aparicién de Campo y Sport, semanario
ilustrado que editd 28 numeros entre el 28 de agosto de 1909 y el 11 de mayo de 1910. Una novedad fue la
importancia que tenfa tanto en portada como en interiores el uso de Ia fotografia. A fines de 1914 surge en la
capital Variedades y Sport, que edita 5 nimeros entre el 21 de noviembre y el 14 de diciembre de ese afio. En este
caso, nos hallamos ante una suerte de regresién del género hacia un medio de tipo mas bien magazinesco. Lo
fundamental es que el tratamiento del deporte se orienta a la concepcion de este como una entretencion de la
buena sociedad, cuestién claramente ya residual al caracter que mayoritariamente habia adquirido el deporte en
la vida social.
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Otro hito lo constituy6 Deportes. Aparecida el 16 de abril de 1915, circulé hasta
1917. Uno de sus rasgos importantes es que explicitamente recalcaba: “no publicamos
informaciones relacionadas con la Hipica”, con lo cual marcaba el punto de separacidn
entre los géneros. Lo anterior se reforzaba adin mas por otro epigrafe que acompafiaba
el logotipo de portada, y el cual sefialaba que este medio era “redactado por deportistas
y para deportistas”. Desde el punto de vista periodistico, esta publicacién ya trabaja una
variedad de estilos y de géneros: notas informativas, columnas de opinién, reportajes y
entrevistas; también le reservaba un importante espacio a la fotografia y al dibujo.

Después de algunos afios, el 19 de diciembre de 1920 aparece Deportes y
Deportistas, Suplemento ilustrado de El Mercurio, que semanalmente sera editado
durante cinco nimeros, hasta el 5 de enero de 1921. Fue el primer suplemento deportivo
de un diario, aungue no tuviera continuidad. Manteniendo el formato del diario, aunque
editado de forma independiente, tenia gran cantidad de informacién, asi como editarial
y reportajes especiales y una profusa utilizacién de la fotografia. En su apariencia es ya
un diario deportivo. Era un medio claramente demostrativo del periodismo informativo
moderno por su estilo y su titulacién, asi como por la impersonalidad de su lenguaje vy
la carencia de firmas. Finalmente, cabe mencionar la publicacién, el 16 de diciembre de
1922, de otro semanario ilustrado que llevé por nombre el de Deportes. Dicha publicacion
alcanzo a editar 27 numeros hasta el 30 de junio de 1923, en Santiago. Si bien no
aport6 rasgos distintivos a lo ya mostrado en publicaciones anteriores, si contribuyé a
consolidar cierto formato y cierto estilo que se habian venido perfilando en materia de la
constitucion de un género especifico.

REVISTAS MACAZINESCAS

El magazine es definido como un periédico ilustrado, estructurado sobre la base de
numerosas secciones y, generalmente, de muchas paginas y de aparicion semanal o
mensual. Se trata de un género capaz de albergar crénicas, entrevistas, reportajes de
actualidad, ilustraciones, avisos publicitarios, cuentos y novelas por entrega, notas de
vida social, caricaturas, poemas, etc. (Martinez de Souza, 1991).

Las revistas magazinescas que circularon en nuestro pais durante las dos
primeras décadas del siglo XX desarrollaron la funcién comunicativa que estamos
comentando, centradas en la naturalizacién de un paradigma cientificista de la vida en
la cultura cotidiana, y ello, a la vez, sustentado en una apologia del progreso expresado
en la difusién de los inventos y de las posibilidades de las maquinas para hacer mas
confortable y cémoda la vida diaria. Junto con lo anterior, es necesario destacar la
importancia que en este género jugaba la imagen. Ya sea en forma de ilustracién o de
registro fotografico, su presencia ocupaba buena parte del espacio de las revistas. No
se trataba tan solo de un elemento decorativo que tuviera por funcién ilustrar el texto
escrito, sino que, por el contrario, en dichas revistas adquirié, en general, la suficiente
autonomia para hablar por su cuenta.
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El magazine contribuia a la naturalizacién, por la via de su incorporacién a la
vida cotidiana, de la dimensién universalista de la modernizacién; es decir, en palabras
de Ortiz (1997), la modernidad entendida como matriz civilizatoria, o, también, la
adecuacion de la cotidianidad al cardcter de la época. Por Gltimao, cabe mencionar otra
caracteristica que es central y que estd a la base de todo lo anterior: en cuanto género de
la industria cultural, el magazine debe estar, necesariamente, marcado por el signo de la
amenidady la entretencién. Sus formas y sus contenidos, cualesquiera que ellos fueran,
estaban destinados a producir una fruicién y un placer en los lectores, dentro del marco
de sus ratos de ocio o de tiempo libre y de expansion familiar.

Una de dichas revistas fue Pacifico Magazine, que aparecio el 23 de enero de
1913. Se trataba de una publicacién mensual editada y comercializada por la empresa
editora Zig Zag, la cual recién el afio anterior habia pasado a manos de Guillermo
Helfmann, propietario, a su vez, de la Imprenta y Editorial Universo, gue publicaba otras
revistas; entre ellas, el magazine Corre Vuela, dirigido al mundo popular (Santa Cruz
Grau, 2005).

La revista expresaba una concepcion de la cultura como elemento integrante y
caracteristico de una manera de ser y de vivir; 0 sea, mas cerca de un atributo personal.
Lo anterior la dejaba lejos de cualquier vanguardismo. Mas bien, postulaba la necesidad
de poseer lo que mas tarde se denominaria y popularizaria (especialmente, en los
sectores medios) como cultura general; es decir, ser sensibles y poseer conocimientos
generales sobre diversas materias o ambitos de la cultura y, ojald, sazonados con algin
viaje que permitiera el conocimiento directo de lo que se podria denominar el tesoro
cultural cldsico de la humanidad. Dicha vision existia a principios del siglo (sobre todo, en
ciertos sectores ilustrados de la aristocracia), y, con seguridad, ya habia traspasado de
alguna forma a la emergente clase media (Vicuna, 2001).

Pacifico Magazine se hacia cargo de difundir permanentemente los avances de
la ciencia moderna, a través de largos articulos que ocupaban siete 0 mas paginas cada
uno, vy, por lo general, traducidos de revistas extranjeras. Uno de los rasgos atin mas
caracteristicos de Pacifico Magazine, y que, incluso, permite delimitar sustantivamente
su perfil como revista, es el espacio y la importancia concedidos en sus paginas a la
literatura. Cada edicién incluia la presencia de poesias, cuentos completos y novelas
entregadas por capitulos, en nimeros sucesivos, y que llegaban a ocupar muchas
veces la mitad de Ia revista, lo cual implica hablar de unas 70 paginas. De esta manera,
marcaba un sello coincidente con su explicita intencionalidad de llegar a un publico
pudiente, ilustrado e inteligente. En agosto de 1921, al publicarse su edicién ndmero 104,
desaparecia Pacifico Magazine.

Porotro lado, |a revista Sucesos, también de propiedad de Guillermo Helfmann,
fue fundada en septiembre de 1902. Constaba de 38 paginasy tuvo una larga existencia,
pues circuld hasta 1934. Sucesos asumid desde su nacimiento una caracteristica que fue
central en su perfil periodistico: ser un magazine de actualidades. La revista no pretendia
otra cosa sino el registro inmediato (y en muchas ocasiones, literalmente fotografico)



de un acontecer. La nocién misma de lo actual gue manejaba la revista no se restringia
ni se reducia a un ambito especifico de la vida social: por el contrario, la actualidad para
Sucesos es tan amplia como lo iba siendo la vida cotidiana de una sociedad en proceso
de modernizacién, como lo era la chilena, desde el deporte hasta las maniobras politicas
parlamentarias, y desde los Ultimos inventos o descubrimientos cientificos hasta la
crénica policial; y todo ello, extendido a escala nacional e internacional.

Sucesos constituy6 un medio que asumid plenamente su caracter de producto
delaindustria cultural. Con la perspectiva de ampliar su cobertura del mercado, inaugura
muy pranto un mecanismo hasta hoy muy habitual: |a realizacién de concursos entre sus
lectores. Asi pues, esta publicacion vino a ser una de las primeras donde Ia dimensién
estrictamente comercial de su estrategia comunicacional y de su perfil periodistico
jugaba un papel primardial.

La publicidad en I|a revista era de una gran variedad de productos: desde
vinos hasta ropa, pasando por agua mineral y joyas. En sus paginas estan presentes
las grandes firmas que controlaban el comercio de importaciones y exportaciones
(todas, de origen inglés). Sin embargo, no son fundamentalmente articulos de lujo o
de consumo suntuario lo que tales compafias avisaban, sino trilladoras y segadoras
para la agricultura, cemento y pintura para la construccion y articulos de uso domeéstico
dirlamos modernos, tales como cocinas a gas y parafina.

Es necesario destacar que hacia 1911 ya es profusa la presencia de avisos que
publicitaban productos destinados al cuerpo, ya sea en lo que se refiere a su estéticay su
belleza, tanto como a su mantenimiento sano. Como sefiala Traversa (1997), es posible
distinguir dos tipos de avisos referidos al cuerpo. Uno, de productos que establecen una
relacién inmediata con él (cubrirlo, alimentarlo, curarlo o transformarlo: ropas, comidas,
medicamentos o productaos de belleza) y otro, de productos que establecen una relacién
no inmediata (artefactos domésticos, automaviles, etc.). En el caso de Sucesos, hacia
comienzos de la década de 1910, prevalecen los articulos del primer grupo, los cuales
incorporaron, ya de manera predominante, la grafica. A lo antes sefalado habria que
agregar la presencia creciente de avisos relacionados con la venta de automoviles,
neumadticos, repuestos, etc., en los cuales se manifiesta ya el uso del cuerpo en el
segundo sentido sefialado por Traversa.

Sucesos era una revista fundamentalmente para ser vista, y luego, de manera
mas bien auxiliar, leida. Ya en sus inicios, practicamente no trae ninguna pagina que
no incluya fotografias o, en su defecto, ilustraciones o caricaturas. Por otra parte, ya
nos encontramos con gue la portada se dedicaba a una caricatura en colores referida a
temas politicos nacionales o internacionales. Del mismo modo, aungue en cantidades
y espacios menores, y mas bien marginales respecto al conjunto, aparecen cuentos
y poesias. En definitiva, Sucesos fue una buena muestra del género magazinesco
trabajado con la perspectiva de llegar a un publico amplio y en proceso de masificacién.
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